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Mot
des présidents

La Fédération des producteurs d’œufs de consommation du Québec a célébré, le 1" avril dernier à Québec, ses 40 ans d’histoire. Un album souvenir a été dévoilé lors d’un banquet 

réunissant 340 convives, des producteurs de toutes les générations, des membres du secteur des œufs et du monde agricole en général. Parce que l’histoire de la Fédération est 

d’abord une aventure humaine, notre récit est centré sur les artisans de la première heure, leurs successeurs et sur ceux et celles qui, aujourd’hui, perpétuent encore leur œuvre. 

Les textes dans ce cahier spécial sont inspirés de cet album.

Ce cahier nous permet de présenter à l’ensemble des lecteurs de La Terre de chez nous les faits marquants de notre histoire et de partager à l’ensemble de la collectivité agricole le 

récit passionnant de ces hommes et de ces femmes qui ont choisi de travailler ensemble à façonner les outils collectifs qui leur permettront d’améliorer leurs conditions de vie. 

Par ce cahier et par toutes les activités commémorant les 40 ans de la Fédération, nous voulons saluer toutes les familles d’agriculteurs et d’agricultrices qui ont su transformer et 

remodeler l’histoire de leur production, grâce à un sens de l’audace peu commun et une vision de l’avenir de leur production solidement ancrée dans l’action.

Nous tenons à remercier La Terre de chez nous qui nous permet de partager avec vous, 40 ans d’aventure humaine! Bonne lecture.

Serge Lefebvre, président de la Fédération 

Paulin Bouchard, président du comité des fêtes du 40

Album souvenir Sommaire
L’album souvenir de la Fédération des pro­

ducteurs d’œufs de consommation du Québec, 

publié à l’occasion du 40 , décrit les événe­

ments marquant l’histoire de la Fédération 

depuis sa fondation en 1964 et ce, pour 

chaque décennie.

Ce document de référence comporte égale­

ment une entrevue avec chacun des six 

hommes qui ont présidé la Fédération en plus 

de présenter une rétrospective des campagnes 

de publicité et de promotion. L’album réserve 

également une large place aux familles qui sont 

aujourd'hui responsables de la production des 

œufs de consommation au Québec.

d 'av en t u r e

HUMAINE

Réalisé par le personnel de la Fédération et conçu par l’Imprimerie Chicoine, 

l’album est disponible au coût de 30 $, taxes et frais d’envoi inclus.

Pour plus d'information, veuillez contacter Caroline Cyr au 450-679-0540, 

poste 8459 ou info@oeuf.ca
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epuis 1961, trois générations de père en fils et petits-fils ont vu les progrès 

qu'ont connus tous les producteurs avicoles. Entre autres, celui de la 
transformation des cages de transport qui étaient en bois à l'origine, puis en 

plastique jusqu'en 1980, année où apparurent les cages d'acier sur roues avec 

remorque munie d'une plate-forme hydraulique pour charger et décharger dans les 

poulaillers. Cette évolution a permis un meilleur contrôle de la qualité!

Notre force, c'est le service et le grand respect de nos clients qui, 
avec les années, sont devenus des amis.
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Introduction

Les débuts de la Fédération des producteurs d’œufs de consommation du Québec 

coïncident avec l’émergence d’une agriculture qui s’est radicalement transformée, 

modernisée. File s est spécialisée tout en demeurant, au bl des ans et au gré des générations, 

profondément humaine et familiale.

La fondation de la Fédération en 1964 survient donc au moment oil les agriculteurs et 

agricultrices du Québec décident de prendre en main le développement de l’agriculture et 

la mise en marché de leurs produits. « S’organiser pour ne pas se faire organiser », disait-on 

alors dans les assemblées de cuisine. Votée en 1956, la Loi sur la mise en marché des 

produits agricoles est modifiée en 1965, sous les pressions de l’Union catholique des 

cultivateurs (UCC), pour donner de réels pouvoirs de représentation et de négociation aux 

offices de producteurs. Les producteurs et productrices d’œufs de consommation sont 

d’ailleurs les premiers à s’aventurer sur la route de faction collective, les premiers en effet à 

voter en faveur d’un plan conjoint d’envergure provinciale en 1966.

Aidée de I UCC et supportée dès le début par des employés dévoués, la Fédération innove 

par les moyens quelle prend pour assurer le développement de la production et pour 

s’impliquer dans la mise en marché des oeufs. Ces moyens n existaient pas. Il fallait les 

inventer, au fur et à mesure, avec vaillance et honnêteté et avec des ressources limitées. Si 

les débuts de la Fédération sont marqués par la contestation et la dissidence, I histoire révèle 

la capacité des leaders de la Fédération des différentes époques à rassembler et à rallier.

Les producteurs et productrices d’œufs ont su relever les défis de Faction collective et faire 

face à l’une des pires crises du syndicalisme agricole en faisant preuve d'audace. Ils ont 

franchi les obstacles qui se dressaient sur leur route en adoptant des solutions nouvelles et 

novatrices et en partageant une vision commune de l’avenir, s’appuyant sur la gestion de 

I offre. C’est cette vision de l’avenir qui amène la Fédération à mettre en place en 1970 la 

première agence de vente obligatoire, FEDCO, et à réclamer du gouvernement fédéral une 

loi permettant aux offices nationaux de mise en marché d’exister.

Aujourd’hui, grâce à la gestion de l'offre, une centaine de producteurs et productrices 

vivent de la production d’œufs. Ils se distinguent par la qualité de leur produit, par la 

performance de leurs entreprises familiales, ce qui leur confère une réputation qui a, depuis 

longtemps, franchi les frontières et les océans. C’est tout à leur honneur.

: fe
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Les Alouettes de Montréal
vous attendent dans le Nid 

de la Fédération des producteurs 
d'œufs de consommation du Québec

pour la saison 2004!

www.oeuf.ca
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Les événements marquants de l’histoire de la Fédération

1960
1964
Une centaine de producteurs d’œufs de 

consommation participent le 13 novembre 

à Drummondville à l'assemblée de 

fondation de la Fédération des producteurs 

d'œufs de consommation du Québec.

1965
La loi sur la mise en marché des produits 

agricoles et alimentaires est modifiée pour 

permettre la création des agences de vente.

1966
Le plan conjoint est voté très

majoritairement (94 %)

par 1 750 producteurs d’œufs.

1968
Les producteurs d'œufs votent en faveur 

d'une agence de vente centralisée.
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1970
1970
Les activités de l'agence de vente FEDCO 

débutent le 11 mai. La dissidence se 

manifeste.

1971
Le gouvernement fédéral adopte la loi 

permettant la création des offices nationaux 

de commercialisation.

1972
L'Office canadien de commercialisation des 

œufs est créé. Le Québec obtient 16,556 % 

de l’allocation nationale de base. Le taux 

d'autosuffisance du Québec en œufs est de 

72 %.

1973
L’Accord fédéral-provincial sur la 

commercialisation des œufs est signé par 32 

organismes canadiens.

1976
L'OCCO met en place un programme 

national de gestion du produit industriel 

(achat des excédents d'œufs destinés au 

marché de table) basé sur le respect du coût 

de production.

1978
La Fédération déménage ses bureaux à 

Boucherville.

1980
1985
L'agence de vente FEDCO cesse ses 

activités après 15 ans d’existence.

1987
La Fédération vend son immeuble de 

Boucherville et s'installe à la Maison de 

l'UPA.

1989
La Fédération signe avec les classificateurs 

une convention d'approvisionnement qui a 

pour principal objectif de favoriser 

l'écoulement sur le marché de table les 

œufs produits au Québec.

1990
1991
La Fédération entreprend des tests de 

dépistage de salmonelle dans les pondoirs 

du Québec.

1996
Un cas d'intoxication à la Salmonella 

enteritidis plonge la Fédération et les 

producteurs dans une crise sans précédent. 

Des mesures additionnelles sont prises pour 

rassurer la population et le gouvernement.

1996
Le « Memorandum of understanding » sur 

le financement du produit industriel (MOU) 

obtient l'assentiment du Québec et des 

autres provinces.

1999
L'entente de St-Andrews définit de 

nouveaux critères de partage de l'allocation 

au-delà de la base historique de 1972.

La production augmente de 5 % au Québec. 

Le programme d'assurance-qualité devient 

obligatoire pour tous les producteurs et 

pour tous les types d'œufs produits.

I «fc*

2000
La production augmente au Québec de 8 %.

2001
Le programme d'assurance-qualité est 

bonifié avec l'ajout d'un volet dépistage 

des antibactériens. Les provinces en 

viennent à une entente sur le calcul et le 

partage des croissances du marché de table 

et sur la gestion des besoins d’œufs pour 

les transformateurs (entente du QAC).

Le Québec est en position d'améliorer 

son degré d'autosuffisance.

2002
Une décision de la Régie des marchés 

agricoles et alimentaires précise la portée 

du plan conjoint des producteurs d'œufs de 

consommation concernant les œufs de 

vaccins.

2003
L'AFP fait l’objet d'une révision complète 

afin d'intégrer les clauses de l’entente de 

St-Andrews et celles du QAC.

2004
Le programme d'assurance-qualité franchit 

une première étape en vue de la 

certification avec sa reconnaissance officielle 

par le Bureau des normes du Québec.
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Les années so ixante :

vision et audace
A I aube des années so ixante, le  Q uébec sort de sa grande noirceur. Avec la R évolu tion tranquille , 

les réform es se succèdent : éducation, soins de santé, fonction publique, nationa lisa tion de 

1 é lectric ité . Le Q uébec s’urbanise et se transform e, m êm e dans sa façon de s’a lim enter. U n 

phénom ène nouveau fa it son apparition, les épiceries à grandes surfaces qu i rem placent le petit 

com m erce du co in et le m agasin généra l.

I.agricu lture québécoise est en transition. C ’est le passage d ’une agricu lture dom estique vers une 

agricu lture axée sur les m archés, le début de la spécia lisa tion des productions. La production 

d ’oeufs en est une d ’appoint pour la m ajorité des 2 700 entreprises qu i déclarent avo ir des poules 

pondeuses. Q uelques ferm es seulem ent ont des troupeaux de 2 000, 3 000 pondeuses. 

L 'apparition des chaînes d ’a lim entation a un im pact considérab le sur la production agricole . 

Leurs besoins sont d ifférents en term e d’approvis ionnem ents. E lles exigent de p lus gros vo lum es 

ce qui défavorise les producteurs d ’œ ufs du Q uébec, incapables de répondre à la dem ande. 

L’époque des « runs » d ’œ ufs est révo lue.

Les œ ufs vendus sur le m arché de M ontréa l proviennent de l'O uest canadien, de l’O ntario et 

m êm e des E tats-U nis. Ils sont écoulés à un prix in férieur à ce lui des producteurs du Q uébec. 

D ans ce contexte où la loi du libre m arché et l’a rb itra ire dom inent, les producteurs n’ont aucun 

contrô le sur les prix, parce qu’ils n’en ont aucun sur la m ise en m arché de leurs produits. A idés 

de LUC C et de ses fédérations régiona les, les producteurs d ’œ ufs de consom m ation décident 

d ’agir. D ans un prem ier tem ps, ils se regroupent dans neuf syndicats régionaux.

La Fédération des producteurs d ’œ ufs de consom m ation du Q uébec vo it le jour le 13 novem bre 

1964 à D rum m ondville . » Pas un problèm e agricole n’a été so lutionné sans les cu ltiva teurs », 

conclut le président généra l de l’U C C, Lionel Sore l. Le tem ps est venu pour les producteurs 

d ’œ ufs de s’un ir. Ils votent très m ajoritairem ent en faveur, en 1966, d ’un p lan con join t confiant 

à leur Fédération le dro it de les représenter et de négocier, en leur nom , des conditions d ’achat 

e t de vente de leurs œ ufs. En 1968, ils votent en faveur d ’une agence de vente obligatoire.

En se donnant une fédération pour in fluer sur le cours des choses et des événem ents, les 

producteurs d ’œ ufs de consom m ation ont décidé de prendre en m ain leur avenir. Ils font preuve 

d ’audace et de courage. Avec l’appui de l'U CC , ils tracent la vo ie pour toutes les fédérations 

spécialisées qui s’inspireront de cette expérience pour, à leur tour, se donner les outils nécessa ires 

à leur déve loppem ent.
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Page frontispice de la Terre de c /iez nous,
18 novembre 1964.

Le premier comité exécutif de la Fédération. Assis, de gauche à droite, Jean Bonin, secrétaire, 
Ovila Lebel, président et Roger Bomo. Debout, Roland Chartier, Paul-Émile Prefontaine 

et Réal Milette, vice-président.

Fondée en 1974, Ferm e S t-Zotique se consacre à la production et à la 

c lassifica tion d’œ ufs de consom m ation pour le m arché québécois.

R econnue à travers l'industrie pour son dynam ism e et pour la qualité 

de ses produits, Ferm e S t-Zotique est un chef de file en production 

avicole au Q uébec. C ette explo itation agricole est l'une des 

sta tions de m irage les p lus im portantes au C anada.

D epuis 30 ans, l'entreprise a connu une cro issance 

constante dans tous ses secteurs d 'activ ité et em plo ie 

au jourd’hui quelque 100 personnes dévouées au bon 

fonctionnem ent de la production de p lus de 350 000 poules 

pondeuses. C entrée sur l'innovation et te déve loppem ent de produits,

Ferm e S t-Zotique a reçu au fil des ans quatre prestig ieux prix du C onseil 

canadien de la d istribution a lim enta ire pour ses produits Naturoeuf Omega 3, 

Naturoeuf Que des blancs d'œufs, Naturoeuf Œuf-à-Tout et Naturoeuf Omega Pro.
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Les années soixante-dix :

courage et tumulte
Les années soixante-dix sont une époque de tumulte et de remise en question. Des 

événements d’octobre en 1970 à l’élection du Parti Québécois en 1976, c’est toute une 

société qui s’interroge sur son devenir. Interventionniste, le gouvernement se donne les 

outils pour influencer le développement économique et pour donner un rôle accru aux 

Québécois. Le monde change et l’agriculture aussi. Les fédérations spécialisées continuent 

de se développer.

L’agence de vente obligatoire FEDCO, qui débute ses activités le 11 mai 1970, témoigne 

de cet esprit d’avant-garde qui anime les producteurs et productrices d’oeufs de 

consommation du Québec. Sa mise en place va provoquer une onde de choc de la part de 

certains producteurs et d’acheteurs qui y verront une menace à leur mainmise sur le 

marché. FEDCO est le canal unique par lequel tout le produit est dirigé vers le marché mais 

tous les producteurs ne s’y soumettent pas. De plus, les dirigeants de la Fédération réalisent 

que leurs pouvoirs, bien qu’importants, sont lim ités puisqu’ils ne peuvent régir le 

commerce entre les provinces. Le marché de Montréal risque d’échapper à tout jamais aux 

producteurs et productrices du Québec. Ils rallient les organisations provinciales de 

producteurs d’œ ufs de tout le Canada à l’idée d’un office national de mise en marché.

L’O ffice canadien de commercialisation des œ ufs (OCCO) voit le jour en 1972. Le Québec 

obtient 16,556 % du volume national. Un programme national de rachat des excédents du 

marché de table est m is en place en 1976. S’il y a un surplus d’œ ufs dans une province, ces 

œ ufs seront rachetés par l’OCCO et dirigés vers le secteur industriel. Les producteurs ne 

sont plus payés suivant les fluctuations de l’offre et de la demande, mais selon leur coût de 

production. Basé sur la reconnaissance et le respect du coût de production, ce programme 

suscite encore aujourd’hui l’envie de plusieurs associations agricoles québécoises, 

canadiennes et mêmes internationales.
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En dépit de toutes les embûches, l’agence de vente FEDCO progresse. Elle a son propre 

poste, M irage Métropolitain, acquis à la suite d’une faillite. Ce poste lui permet de m ieux 

desservir le marché de Montréal. Installée dans le parc industriel de Boucherville depuis 

1978, la Fédération y rapatrie en 1980 les activités de son poste de m irage. FEDCO joue 

un rôle essentiel dans la longue marche des producteurs d’œ ufs de consommation vers la 

dignité et le respect.

AGRI-MARCHÉ est fière de contribuer au progrès 

de l'industrie avicole québécoise et félicite tous 

les producteurs pour leurs nombreuses 

réalisations au bénéfice de l'ensemble du secteur 
avicole ainsi qu'aux consommateurs.

GRl

M RCHE
ALIMENTATION ANIMALE

Saint-Isidore Saint-Jérôme

(418 ) 882-5656 (450 ) 438-1214
1 800 463-3410 1 800 465-1214

I
 www.agri-marche.qc.ca

______________________________________________________

Desjardins

WWW.

DESJARDINS
fS^ofend à coeur
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Les années quatre-vingt :

respect, équité et autonomie

Assis, Berthy Gelé, 1 vice-président, Denise Blanchard, secrétaire de direction, Claude Bernard, président, Ghislain Cloutier, 2 vice-président 
Debout, Bertrand Cloutier, secrétaire, Clément Pouliot, Roger Pinsonneault, Raymond Laplante, André Biron, Robert Dufour, Mario turcotte, 

Jean-Claude Chaput, contrôleur et Richard Tremblay. Absent, Louis Gontovnick.

Une décennie effervescente sur le plan politique! Le Parti 

Québécois est au pouvoir. Les Québécois ne sont pas prêts 

pour autant pour la souveraineté et le « Non » l’emporte au 

référendum du 20 mai 1980. Le gouvernement de Pierre 

Llliott Trudeau rapatrie la constitution sans le consente­

ment du Québec. La signature, le 30 décembre 1988, du 

premier accord de libre-échange, celui-ci entre le Canada et 

les Etats-Unis, provoque contestations et tollés. La globali­

sation des échanges commerciaux est désormais une réalité 

qui inquiète.

Dorénavant, au Québec, c'est Québec Œ uf. Le gou­

vernement du Québec participe avec la Fédération à une 

nouvelle campagne d’achats chez nous d’envergure pro­

vinciale. L’identification de l’origine des œufs vise à 

augmenter l’écoulement, sur le marché de table, des œufs 

produits au Québec et à accroître la consommation des 

œufs par personne. La Fédération ne manque pas de 

rappeler au gouvernement du Québec que la gestion de 

l'offre est un système unique en son genre qui permet aux producteurs québécois de réussir 

autrement qu’en adoptant la philosophie du « gigantisme américain ».

En 1985, les producteurs se 

questionnent sur l’efficacité 

de leur agence, en activité 

depuis 10 ans, constatant que 

les parts de marché n’aug­

mentent pas bien qu’ayant 

conquis de nouveaux marchés soit ceux des secteurs de l’hôtellerie, de la restauration et des 

institutions. Une guerre de prix sévit entre producteurs-classificateurs et avec l’Ontario, 

dont les coûts de production demeurent inférieurs à ceux du Québec. Étant la seule 

province à importer des œufs pour satisfaire les besoins du marché de table, le Québec est 

aussi la seule à s’être dotée d’une agence de vente.

M algré les réductions importantes de prix quelle consent, malgré son caractère obligatoire, 

FEDCO n’a jamais pu vendre 100 % des œufs produits au Québec. Les producteurs votent 

en 1985 pour l’abolition de l’agence de vente après 15 ans d’activité. L’édifice de 

Boucherville est vendu en novembre 1987. La Fédération s’installe à la M aison de l’UI’A à 

Longueuil. Une convention d approvisionnement est en vigueur depuis 1989 avec les 

classificateurs en vue pour favoriser un meilleur écoulement sur le marché de table des œufs 

produits au Québec. Ainsi, la Fédération continue à s’impliquer dans la mise en marché, 

sans pour autant commercialiser les œufs qui sont produits au Québec.

L’agence de vente a laissé un très grand héritage, celui d’une confiance accrue des 

producteurs et productrices dans leur capacité à prendre en main leur mise en marché. 

Cette implication est telle, qu’aujourd’hui, les postes de classification appartiennent 

presque exclusivement à des producteurs-classeurs ou à des regroupements de producteurs.

12 oeufs FEDCO eggs
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Va ^ EXTRA LARGE SiZE Québec Oeuf

La force
d'un

Expertise et conseils
personnalisés

en productions végétales

Depuis 80 ans,
la plus vaste équipe d'experts-conseils 
assure le succès d'entreprises avicoles 

comme la vôtre au Québec.
V

A vous de profiter de la force 
du réseau coop!

Comptoir agricole 
de St-Hyadrrthe
(Division de COM AX)

S .CA. La Seigneurie 

Unicoop,
Coopérative agricole 

S  .CA. des Bois-Francs

Groupe Dynaco,
Coopérative
agroalimentaire.

Coop Excel,
Coopérative agricole

SCA de St-Damase 

COVILAC,
Coopérative agricole

NITTRINOR,
Coopérative agricole

S.CA des APPALACHES

PURDEL, Coopérative 
agro-alimentaire.

PROFIDOR,
Coopérative agricole

AGRI-EST, CAC
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Les années quatre-vingt-dix :

rigueur et qualité
Pour les producteurs d’œufs de consommation du Québec, la décennie 

quatre-vingt-dix est celle des défis. Le défi de chasser définitivement le mythe 

du cholestérol. Le défi de renouveler à l'échelle canadienne la gestion des 

approvisionnements, aussi appelée la deuxième génération du plan national 

de commercialisation des œufs. Un autre défi est celui du consensus, afin 

d’amener tous les signataires de la première heure à se mettre d’accord sur les 

nouvelles modalités de partage des allocations et de financement du produit 

industriel. Enfin, le défi de maintenir la confiance des consommateurs et des 

gouvernements s’impose avec la crise de la Salmonelle en 1996.

Au début des années quatre-vingt-dix, les producteurs d'œufs du Québec et 

du Canada ont enfin réussi, par des études scientifiques et par des campagnes 

publicitaires, à se débarrasser de la mauvaise perception des consommateurs à 

l’égard des œufs et de l’incidence de ceux-ci sur le cholestérol sanguin. La 

popularité accrue des œufs de spécialité ne trompe pas : vitaminés, Oméga 3, 

œufs bruns, etc. sont disponibles dans tous les marchés.

Les membres du conseil d'administration 1995- I99B : assis, Rosaire Lavoie, Jean-Claude Paradis, 
Raymond Laplante et Gilles Béland. Debout, Pierre-Paul Ricard, Michel Gauvin,

2 vice-président, Jacques Bouchard, président,
Félix Destrijker, b vice-président, Luc Morin et Raymond Houle. Absent, Maurice Richard.

Pour la première fois depuis la fondation de l’OCCO, la production canadienne d’œufs va 

bientôt dépasser le volume historique qui a servi, en 1972, à répartir les allocations entre 

les provinces. I.es provinces pourront se référer à de nouveaux critères pour répartir les 

allocations au-delà de la base historique de 1972, ce que réclame le Québec pour pouvoir 

augmenter son taux d’autosuffisancc alimentaire, lequel se situe à 72 %. De nouvelles 

modalités de partage des allocations sont négociées en 1999, en vertu de l’Entente de 

St-Andrews. Les provinces reconnaissent au Québec 40 % de toute nouvelle allocation nationale.

A compter de 1991, la Fédération implante un programme volontaire de dépistage de la 

Salmonella enteritidis pour tous les troupeaux du Québec. Cette mesure est mise à rude 

épreuve lorsqu'un problème d intoxication dans des oeufs, associé à la Se, est identifié en

Abitibi. En 1999, le programme d’assurance-qualité devient obligatoire pour l’ensemble des 

producteurs et pour tous les troupeaux afin de garantir la sécurité de tous leurs produits de 

même que la traçabilité des œufs et ce, avec la collaboration de tous les classificateurs.

Encore une fois, les producteurs font preuve d’avant-gardisme, devenant les premiers au 

Québec à se doter d’un programme de qualité et de traçabilité s’appliquant à l’ensemble de 

la production d’œufs. Ce faisant, la Fédération a surmonté la crise de la Salmonelle grâce à 

la rigueur des producteurs et à leur engagement ferme à fournir un produit d’une qualité 

exceptionnelle.
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Déjà 20 ans ! 
Et tant de gens 

à remercier.
Vous surtout.

Nous entamons notre 20e année d'existence au sein de l'industrie aviaire canadienne 

et il y a de quoi remercier chacun de vous . clients, collègues et compétiteurs

dur, comme vous le savez, nous nous sommes engagés à prendre part à l'histoire 

et à supporter avec dévouement les buts mêmes de l’industrie aviaire canadienne.

Bien que nous soyons fiers des accomplissements passés, nous n'en restons pas là.

(’.'est l'une des raisons qui fait que nous sommes les leaders sur le marché des vaccins 

aviaires. Ht nous continuerons de l'être.

<întervet

STYLE ET TECHNIQUE

LES ÉQUIPEMENTS

LTÉE

DEPUIS 1982,
LES ÉQUIPEMENTS AVIPOR LTÉE 

SONT TIERS D'ÊTRE PARTENAIRE 

DE LA FEDERATION 

DES PRODUCTEURS D'ŒUES 

DE CONSOMMATION DU QUÉBEC. 

NOUS SOUHAITONS PROSPERITE 

ET LONGÉVITÉ A TOUS 

LES PRODUCTEURS DE CETTE 

BELLE INDUSTRIE AVICOLE.

DISTRIBUTEUR DE LA COMPAGNIE 

BIG DUTCHMAN, NOUS SOMMES 

HEUREUX DE VOUS FOURNIR 

LA REPUTATION, IA QUALITÉ,

LA TECHNOLOGIE AVANT-GARDISTE 

ET LE SERVICE REQUIS AFIN 

D'OBTENIR LES MEILLEURS 

RENDEMENTS POSSIBLES.

C.P. 240, 1418 rue Sud, Cowansville, Qc J2K 3H6 
Tél. : (450) 263-6222 • 1 800 265-6222 
Fax : (450) 263-9021 • 1 888 263-6222
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Les années deux mille :

relève et renouveau
Au début de la décennie deux mille, l’heure est venue de récolter les fruits de plusieurs 

années de travail auprès de l’OCCO et des provinces en vue d’un partage plus équitable des 

allocations. Le Comité sur l'allocation des contingents confirme en 2000 les critères 

convenus dans l’entente de St-Andrews. Les croissances d’allocations du marché des œufs 

en coquille seront, à l’avenir, partagées afin de satisfaire davantage les besoins des provinces 

qui manquent d’œufs. Le Québec obtient une part importante de ces futures allocations qui 

serviront à améliorer l’écoulement des œufs produits au Québec sur le marché de table.

La connaissance des rouages du système de gestion de l’offre et la compréhension des enjeux 

pour les producteurs ont incité la Fédération à développer, en 2003, une formation destinée 

spécifiquement à la relève. Cette session a permis de constater que le transfert des 

entreprises familiales est réalisé ou en voie de l’être dans une forte proportion. Au tour de 

la nouvelle génération de producteurs de s’impliquer pour que leur système se renouvelle et 

s’adapte aux nouvelles réalités commerciales et sociales. Ils doivent en effet considérer des 

préoccupations sociales telles que les modes de production, la protection de l’environ­

nement et le bien-être des animaux, l.a relève est aussi présente sur le plan syndical. Le 

conseil d’administration de la Fédération a fait place à des producteurs de la jeune 

génération au cours des dernières années. Leur présence témoigne de leur désir de 

s’impliquer à leur tour dans l’amélioration du système qui a permis à leurs parents de 

développer la production d’œufs et d’en vivre.

Au niveau environnemental, la Fédération a contribué à la mise en place du Club Enviro- 

Œuf, participe au projet de caractérisation des fumiers du Centre de référence en 

agriculture et agroalimentaire du Québec en plus de travailler activement à la recherche de 

nouveaux débouchés pour le fumier de pondeuses, réputé pour sa valeur fertilisante.

La Fédération est active plus que jamais dans la mise en marché ordonnée des œufs. Depuis 

quelques années, elle travaille avec les producteurs d’œufs de vaccin de même qu’avec les 

producteurs d'œufs d’incubation pour s'assurer que les œufs non aptes à la production de 

vaccins ou à l’incubation soient dirigés vers le marché de la transformation. La Fédération 

espère obtenir en 2004 la certification du programme d’assurance-qualité par le Bureau des 

normes du Québec. Le programme, mis en place de façon obligatoire en 1999, s’étend à 

I ensemble des intervenants du secteur, qu’il s’agisse des éleveurs de troupeaux repro­

ducteurs, des couvoiriers, des éleveurs de poulettes, des classificateurs ou des trans­

formateurs.

Le conseil d'administration 2004-2005 : Donald Desharnais, Maryse Labbé, Jacques Bouchard, 
Pierre-Paul Picard, I vice-président, Gislain Houle, Serge Lefebvre, président, Gilles Béland, 

Paulin Bouchard, 2 vice-président et Maurice Pichard.

Sophie et Sarah Noreau

ri _ oe*^

St Hyacinthe J2S 1H3 

Val-d'Or J9P 3S3

Tel.:(4501771-4627 ( 514)745-1045 

1(800)363-1045

www.nutri-oeuf.com

^ Un programme de traçabilité exceptionnel !
Grâce au code inscrit sur l'oeuf, nous sommes en mesure de déterminer sa provenance.

Nos oeufs proviennent de plus d'une trentaine de poulaillers à travers le Québec.

Ferme des patriotes 
St-Charles-sur-Richelieu
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Durant les années cinquante, le Ministère tie l’agriculture et de la 

colonisation du Québec cherche à développer la production avicole au 

Québec pour répondre aux besoins des populations régionales qui 

grossissent, conséquence de l’exode rural de l’après-guerre. Seulement 

50 % des œufs consommés sont produits sur des fermes québécoises. Des 

modèles de poulaillers et de pondoirs sont proposés dans la revue 

L’Aviculteur québécois oit l’on lit avec beaucoup d’intérêt les reportages 

chez les premiers producteurs spécialisés dans la production avicole, l.es 

modèles de bâtiments proposés correspondent à la philosophie du 

ministère qui « ... souhaite encourager la construction de 2 500poulaillers 

de I 000 pondeuses plutôt que /’établissement de cent poulaillers de 25 000 

pondeuses dans des fermes familiales fiables... « (Terre de chez nous, 21 août 

1963).

Se développeront donc sur les fermes québécoises une multitude de 

pondoirs à l’architecture bien particulière, l.es premiers producteurs 

spécialisés vont expérimenter plusieurs modes d’élevage dont l’élevage dans 

une succession de petits bâtiments. Les premiers bâtiments, permettant 

l’élevage commercial sur deux et même trois étages, émergent du paysage à 

la fin des années quarante et deviennent de plus en plus fréquents la 

décennie suivante. Ces bâtiments sont conçus pour loger des pondeuses 

élevées sur parquet et, au tournant des années soixante, les producteurs 

spécialisés moderniseront leurs bâtiments pour y installer les cages.

Elevage extérieur de poulettes, André Gauvin, 1956.
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Poulailler moderne de 4 000 pondeuses, Paul et Philippe Hubert, 1950

Bâtiments construits en succession, 
Bernard Morin, 1947.
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Félicitations à la Fédération 

des producteurs d’oeufs de 

consommation du Québec 

pour ses 40 ans!

O
LES PRODUCTIONS AGRICOLES

UELLET
AGRI-PRODUCTION

2282, rue Centrale
Saint-Hilaire (Nouveau-Brunswick) E3V 4W1

Télécopieur : 506-258-3930 
Télécopieur : 506-258-3516

Services Conseils

Félicitations pour votre prise eu mains collective!

Oui. la tranquillité d’esprit et le bien-être financier 

Luc Chevrette
Accompagnement en planification financière personnelle

(514) 231-7652
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H o m m ag e UUX pVCSUlCïltS

Ils  so n t se p t. O v ila L e be l, C la ud e B e rn a rd , R a ym on d L a p la n te , G h is la in C lou tie r, Ja cq ue s B o u ch ard , M ich e l G a uv in  e t S e rge L e fe b v re . S e p t p ré s id e n ts p ro fo n dé m en t 

co n va in cu s q u ’il e s t p o ss ib le d e ré p on d re a u x b e so in s d e la p o pu la tio n q u é b éco ise e n fo u rn issa n t d e s œ u fs d e q u a lité , p ro du its a u Q u é be c . S e p t h o m m e s ca p a b le s d e  

p e rsua d e r, d e ra llie r, d e ra sse m ble r le s p ro d uc te u rs e t p ro d u ctrices d ’œ u ls  d u Q u é be c  a u to u r d ’u n  d é fi d e ta ille , ce lu i d ’o p tim ise r le u r p a rt d e s m a rch é s .

P o ur re le ver ce d é fi, ils o n t p rop o sé u n e n o u ve lle  fa ço n d e fa ire . R e g ro u p e r l’o ffre , le p ro d u it. L e s m o ye n s m is d e l’a va n t, le s a c tio n s q u ’ils in itie n t e t d é ve lo pp e nt so n t 

so u ve n t à  co n tre -co u ra n t d e la  lib re  co n curre nce  e t d e s te n da n ces m o nd ia le s d e p ro d u c tio n e t d e m ise e n m a rché . Ils  o n t fa it e t fo n t e n co re  p re uve  d e v is io n , d ’a u d a ce  e t 

d e co u rag e . V is io n na ire s , ils o n t su a n tic ip e r le s m o de s , le s te n d a n ce s . F a ce à n 'im p o rte  q u e l p rob lèm e , ils o n t ch e rché d e s so lu tio n s, le s o n t tra va illé e s e t d é ve lop p ée s . 

G ra nd s d é fe n se u rs d e la g e stio n d e l’o ffre , le s L e be l, B e rna rd , L a p la n te , C lou tie r, B o u ch ard , G a u v in e t L e fe b v re o n t g a gn é le p a ri q u ’il é ta it p o ss ib le  p o u r le s p ro du c te u rs  

e t p rod u c trice s  d e v iv re  d e  le u r p ro du c tion , d ’e tre  ré m u n é ré s  e n fo n c tio n  d ’u n  co û t d e p ro du c tion . Ils  o n t tra va illé  p o u r a m é lio re r la  g e s tio n d e l’o ffre  e t p o ur l’a ju s te r a u x  

ré a lité s d u  te m ps . Ils  se so n t fa its u n h o nn e ur d ’ê tre le s g a rd ie n s d e la  so lid a rité e t d e l’a c tio n  co llec tive , va le u rs fo n d am e n ta le s d e la F é d é ra tio n .

U n h o m m a ge le u r a é té  re nd u  lo rs d u  b a n q u e t, le  1 " a v ril d e rn ie r, e n p ré se n ce d e  la  m in is tre  d e  l’A g ricu ltu re , d e s P ê ch e rie s e t d e  l’A lim e n ta tio n  d u  Q u é b e c , M m e F ran ço ise  

G a u th ie r. D e g a uch e à d ro ite  su r la p h o to  : O v ila  L e b e l, p ré s id e n t fo nd a te u r (1 96 4 à 1 9 8 2), Ja cq ue s B o u ch a rd (1 98 8 à 2 0 0 0 ), M iche l G a u v in  (2 0 00 à 2 0 0 4 ), G h is la in  

C lo u tie r (1 9 87 -1 98 8 ), C lau d e B e rn a rd (1 9 82 à 1 9 8 6), S e rge L e fe b vre (2 0 0 4) e t R a ym o n d L a p la n te (1 9 86 -1 98 7 ).
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Les administrateurs de la Fédération depuis 1964
( p a r  o r d r e  a lp h a b é t iq u e )

J e a n  A l la i r e  ( C ô t e - d u - S u d )

F r a n ç o is  B e a u p a r la n t  ( R iv e - N o r d )

R o g e r  B e d a r d  ( S h e r b r o o k e )

G i l le s  B é la n d  ( E s t  d u  Q u é b e c )

C la u d e  B e r n a r d  ( S a in t - H y a c in t h e ,  

S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l lc y f ie ld )

L io n e l  B la is  ( Q u é b e c - S u d )

A n d r é  B i r o n  ( M a u r ic ie ,  R iv e - N o r d )

R o g e r  B o m o  ( S a in t - J e a n - V a l lc y f ie ld )

C a r i  B o u c h a r d  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

J a c q u e s  B o u c h a r d  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

P a u l in  B o u c h a r d  ( Q u é b e c / B e a u c e )

D o m in iq u e  B r e t o n  ( Q u é b e c - S u d )

P a t r ic e  B r o c h u  ( Q u é b e c /B e a u c e )

G u y la in e  B r o c h u  ( Q u é b e c / B e a u c e )

R o la n d  C h a r t ie r  ( S a in t - H y a c in th e )

R é a l C h o u in a r d  ( L a u r c n t id c s )

G h is la in  C lo u t ie r  ( Q u é b c c - E s t - N o r d - O u c s t )

C h r is t ia n  D c n e t t e  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )  

D o n a ld  D e s h a r n a is  ( N ic o lc t / S h e r b r o o k e )

C la u d e  D é s i le t s  ( N ic o lc t / S h e r b r o o k e )

F é l ix  D e s t r i j k e r  ( Q u é b e c / B e a u c e )

R o b e r t  D u fo u r  ( R im o u s k i ,  E s t  d u  Q u é b e c )

M a r c e l G a g n o n  ( M a u r ic ie )

B e r th y  G e lé  ( S h e r b r o o k e ,  N ic o le t / S h e r b r o o k e )

M a u r ic e  G a u th ie r  ( S h e r b r o o k e )

A n d r é  G a u v in  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )  

M ic h e l G a u v in  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l lc y f ie ld ) 

L io n e l  G i lb e r t  ( Q u é b e c - E s t - N o r d - O u e s t )

L o u is  G o n t o v n ic k  ( L a u r e n t id e s )

D o n a ld  G r é g o i r e  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l lc y f ie ld )

G is la in  H o u le  ( N ic o le t / S h e r b r o o k e )

R a y m o n d  H o u le  ( N ic o le t / S h e r b r o o k e )

R o la n d  H u d o n  ( C ô te - d u - S u d )

M a r y s e  L a b b é  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )  

Y v o n  L a b b é  ( Q u é b e c )

F e r n a n d  L a b e l le  ( J o l ie t t e )

H e n r i  L a b e l le  ( L a u r e n t id e s )

J e a n  L a b e l le  ( L a u r e n t id e s )

F é l ix  L a c e r t e  ( M a u r ic ie )

R a y m o n d  L a p la n te  ( J o l ie t te ,  R iv e - N o r d )

É m il ie n  L a v o ie  ( R im o u s k i )

R o s a i r e  L a v o ie  ( Q u é b e c / B e a u c e )

O v i la  L e b e l  ( N ic o le t )

S e r g e  L e fe b v r e  ( S a in t - H y a c in th e /S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )  

L é o p o ld  L e m a y  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

R a y m o n d  L e m ir e  ( S h e r b r o o k e )

M a r c e l L e s s a r d  ( B e a u c e ,  Q u é b e c - S u d )

A im é  M a r t in  ( S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )

G e o r g e t t e  M a r te l  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

R é a l M i le t t e  ( M a u r ic ie )

L u c  M o r in  ( S a in t - H y a c in th e / S a in t - J e a n - V a l le y f ic ld ) )  

R é m i N o ë l  ( Q u é b e c )

J e a n - C la u d e  P a r a d is  ( N ic o le t / S h e r b r o o k e )

J e a n - M a r ie  P e l le t ie r  ( C ô t e - d u - S u d )

R o d o lp h e  P e l le t ie r  ( C ô t e - d u - S u d )

R o g e r  P in s o n n e a u l t  ( S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )

J o a c h im  P lo u r d e  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

C lé m e n t P o u l io t  ( B e a u c e ,  Q u é b e c /B e a u c e )

P a u l- E m ile  P r é f o n t a in e  ( S h e r b r o o k e )

M ic h e l P r o v o s t ( S a in t - H y a c in th e /S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld )

L é o  R ic a r d  ( J o l ie t t e )

P ie r r e - P a u l R ic a r d  ( R iv e - N o r d )

J e a n  R ic h a r d  ( L a u r e n t id e s ,  O u t a o u a is - L a u r e n t id e s /  

A b it ib i- T é m is c a m in g u e )

M a u r ic e  R ic h a r d  ( L a u r e n t id e s ,  O u ta o u a is - L a u r e n t id e s /  

A b i t ib i - T é m is c a m in g u e )

D e n is  S im a r d  ( J o l ie t t e )

Y v o n  S t - D e n is  ( S a in t - H y a c in t h e / S a in t - J e a n - V a l le y f ie ld ) 

R ic h a r d  T r e m b la y  ( S a g u e n a y / L a c  S t - J e a n )

M a r io  T u r c o t t e  ( N ic o le t ,  N ic o le t - S h e r b r o o k e )

V
D a n ie l  V ig n e a u lt  ( N ic o le t / S h e r b r o o k e )

Les représentants 

du Québec à l’OCCO

G i l le s  Y e r g e a u 1 9 7 3  à  1 9 7 4

R a y m o n d  L e m ir e 1 9 7 5

C la u d e  B e r n a r d 1 9 7 6  à  1 9 8 1

G h is la in  C lo u t ie r 1 9 8 2  à  1 9 8 3

R a y m o n d  L a p la n te 1 9 8 4  à  1 9 8 8

F é l ix  D e s t r i j k e r 1 9 8 9  à  1 9 9 4

M ic h e l G a u v in 1 9 9 5  à  1 9 9 6

R a y m o n d  L a p la n t e 1 9 9 7  à  2 0 0 1

C a r i B o u c h a r d 2 0 0 2  à  2 0 0 4

M a u r ic e  R ic h a r d 2 0 0 4

Les présidents de la Fédération

O v i la  L e b e l  

C la u d e  B e r n a r d  

R a y m o n d  L a p la n t e  

G h is la in  C lo u t ie r  

J a c q u e s  B o u c h a r d  

M ic h e l G a u v in  

S e r g e  L e f e b v r e

1 9 6 4  à  1 9 8 2  

1 9 8 2  à  1 9 8 6

1 9 8 6  à  1 9 8 7

1 9 8 7  à  1 9 8 8

1 9 8 8  à  2 0 0 0  

2 0 0 0  à  2 0 0 4

2 0 0 4

L'énergie et la persévérance consacrées 

à bâtir un système collectif juste et équitable 

sont une source d'inspiration 

pour la société toute entière.

S  E  V  B  l  \  1 B R O S S t A  V F  L  E  t  R  Y  S A V O I E

P ie r r e  B r o s s e a u ,  a v o c a t

C^tot puzlcncute de ( u <fcé talion de.î ptoclucleuzô 

c)oeujo de consommation c)u Québec...

réalvaar

Classificateur d'oeufs québécoi

vRécif F)eci inc., dine éeptipe,

s depuis 41 ans

une ja m i f le . . . '

Réal Veer inc. T é lé p h o n e  : 4 1 8 - 8 8 3 - 2 9 5 0

3 1 2 ,  r o u t e  B é g in  S a n s  f r a is  : 8 0 0 - 8 2 6 - 8 4 1 4

S a in t e - C la i r e  ( Q u é b e c )  G O R  2 V 0 T é lé c o p ie u r  : 4 1 8 - 8 8 3 - 5 0 4 8

F É D É R A T I O N  D E S  P R O D U C T E U R S  D 'O E U F S  D E  C O N S O M M A T I O N  D U  Q U É B E C  •  Quarante ans d'AVENTURE HUMAINE
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À  to u s  le s  a n c ie n s  a d m in is tra te u rs  e t a u x  a d m in is tra te u rs  a c tu e ls  p ré se n ts  a u  b a n q u e t, la  m in is tre  d e  l'A g ricu ltu re , M m e  F ra n ço ise  G a u th ie r e t le  p ré s id e n t d e  l'U P A , L a u re n t P e lle rin , o n t re m is  a u  n o m  d e  la  F é d é ra tio n u n  ca d e a u  
so u ven ir. À  l'a va n t-p la n , P a u lin  B o u ch a rd , C lé m e n t P o u lio t, M a urice  R ich a rd , P ie rre -P a u l R ica rd , Je a n -C la u de  P a ra d is , R a ym o n d  L e m ire  e t F ra n ço is B e a u p a rla n t. D e b ou t, A n d ré  G a u v in , F é lix  D e s jtr ike r, D o m in iq u e  B re to n , C la u d e  B e rn a rd , 

M ich e l G a u v in , Ja cq u e s  B o u cha rd , G u y la in e  B roch u , C a ri B o u ch ard , R a ym o n d  L a p la n te , P a trice  B ro ch u ,B e rth y G e lé , S e rge  L e fe b v re , O v ila  L e b e f L é o p o ld  L e m a y, M m e  la  M in is tre , F ra n ço ise  G a u th ie r, R o sa ire  L a vo ie , Je a n  R ich a rd , 
D o n a ld  G ré g o ire , L u c  M o rin , le  p ré s id e n t g é n é ra l d e  l'U P A , L a u re n t P e lle rin , G h is la in  C lo u tie r, G ille s  B é la n d , G is la in  H o u le  e t D o n a ld  D e sh a rn a is . A b se n ts , a u  m o m e n t d e  la  p rise  d e  p h o to , R é m i N o ë l e t M aryse  L a bb é .

A u se rv ice d e s p ro d u c te u rs
À  l'e m p lo i d u  S e rv ice  d e  la  p rod u c tio n  d e  la  

F é d é ra tio n  p e n d a n t 2 3  a n s , d e 1 9 7 3  à 1 9 9 6 , 
G é ra rd  T o u ch e tte  co n n a ît le s  p ro d u cte u rs  p a r 
cœ u r. Il a  a im é  le s  cô to ye r, a p p ré c ia it  le s  
co n versa tio n s  q u 'il a va it a ve c  e u x , su rto u t 
lo rsq u 'il le u r re nd a it v is ite  à  la  fe rm e . ïrè s  
re sp e c tu e u x  à  l'é g a rd  d e s  p ro d u c te u rs , G é ra rd  
e s t a u ss i u n  h o m m e  re sp e c té . Il a  in cu lqu é  d e  
g ra n d e s va leu rs  a u  p e rso nn e l d e  la  F é d é ra tio n , 
co m m e ce lle s  d 'ê tre  ré e lle m e n t a u  se rv ice  d e  
to u s  le s  p ro d u c te u rs , d 'ê tre  à  l'éco u te  d e  le u rs  
b e so in s  e t d e  le s  co n s id é re r to u s  d e  la  m ê m e  
fa ço n , sa n s  é g a rd  à  la  ta ille  d e  le u r e n tre p rise .

B e rtra n d  C lo u tie r a  co n sa c ré  2 7  a n n é e s à  la  F é d éra tio n , 
e sse n tie lle m e n t co m m e  se c ré ta ire , ju sq u 'à  sa  re tra ite  e n  
1 9 9 7 . T o u te s  ce s  a n n é e s , il le s  a  p a ssé e s  à  so u te n ir le s  
d irig e a n ts  d a n s  l'e xe rc ice  d e  le u rs  fo n c tio n s . Il a  ré d ig é  
a ve c  m inu tie  le s  d o cu m e n ts  o ffic ie ls  d e  la  F é dé ra tion . 
H o m m e d é vo u é  e t re sp e c tu e u x , sa  co n n a is sa n ce a p p ro ­

fo n d ie  d e s  d o ss ie rs , d e s  lo is  e t rè g le m e n ts ré g issa n t 
la  p ro d u c tio n  e t la  m ise  e n  m a rch é  d e s  œ u fs  d e  la  
F é d é ra tio n  a  é té  fo rt a p p ré c iée  p a r le s  c in q  p ré s id en ts  
q u 'il a  cô to yé s  e t p a r le s  p ro d u cte u rs  q u i o n t re p ré se n té  
le  Q u é be c  à  l'O C C O . T o us  re co n n a isse n t so n  su p p o rt 
in d é fe c tib le , so n  g ra nd  re spe c t p o u r le s  g e n s  e t so n  se n s  
d u  d e vo ir.

■ - *
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Partenaires
de votre développement

Pr o v ig o
Au service des consommateurs du Québec

proifigo ES Loblaws EÏÏï
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U n savo ir-fa ire

en promotion...
C élébrer les 40 ans de la Fédération , c ’est aussi souligner 40 ans d ’activ ités soutenues de 

p rom otion et de pub lic ité à l’égard du grand public . D ès sa fondation en 1964, la 

Fédération est convaincue de la nécessité de recourir à ces puissants véh icu les de 

com m unica tion pour atte indre l’ob jectif que lle s’est donné, so it d’augm enter 

s ign ifica tivem ent la vente des oeufs produ its au Q uébec. Farce que les d irigeants de la 

Fédéra tion et son personne l on t fa it preuve d ’audace e t d ’o rig ina lité , certa ines cam pagnes 

on t frappé l’im aginaire p lus que d ’au tres s i b ien que des thèm es com m e « J ’craque pour to i 

pour m on coco » font désorm ais partie de notre cu ltu re popula ire .

La toute prem ière expérience de pub lic ité e t de prom otion rem onte au 24 m ars 1972 a lors 

que la Fédération re tien t les serv ices de S œ ur B erthe S ansrcgre t pour des dégusta tions  

pendant p lus de tro is heures à la M aison D upu is, à M ontréa l, avec des in terventions en 

d irect à C K V I, !

A yant sa propre agence de vente , la Fédération déve loppe des stratégies de ventes avec les 

cha înes d ’a lim enta tion , lesque lles sont soutenues par des prom otions et des dégusta tions  

aux consom m ateurs, autant de m oyens e fficaces pour augm enter la consom m ation d ’œ ufs. 

Les cam pagnes de pub lic ité des années so ixante-d ix s’appu ien t sur des com pagnes d ’achat

local, ins is ten t sur la provenance et 

la qua lité  des œ ufs du Q uébec, avec 

des thèm es com m e « Faites  vos œ ufs » 

e t « Je repars en œ uf » . Les e fforts  

de la Fédéra tion sont récom pensés 

en 1978 avec l’ob ten tion du 

C oq d’O r du P ublic ité -C lub de 

M ontréal, prix du public catégorie  

« A ffiches », pour sa cam pagne « L’un 

de ces œ ufs est un produit du 

Q uébec ».

L ’agence de vente ayant cessé ses 

activ ités en 1985, la Fédéra tion  doit 

repenser ses activ ités de prom otion. C ette rév is ion de stra tégie est d ’autant p lus nécessa ire  

que la consom m ation d ’œ ufs a tendance à d im inuer, phénom ène a ttribuab le au fam eux 

m ythe du cho lestéro l. L ’O C C O  y va d ’une prem ière cam pagne té lév isée nationa le en 1986 

pour contre r la pub lic ité négative fa ite aux œ ufs, accusés à to rt d ’augm enter le cho lesté rol 

sangu in, source de m alad ies card io -vascu la ires. Il a fa llu des années d ’é tudes sc ien tifiques au 

C anada et aux E tats-U n is pour enfin ré intégrer l’oeuf dans une sa ine a lim enta tion . Les 

activ ités de re la tions publiques de la Fédéra tion fon t appel à des nu tritionn is tes e t à d ’autres 

p ro fess ionne ls de la santé pour fa ire connaître  la va leur nutritive  de l’œ uf tou t en s’appuyant 

sur les résulta ts de travaux de recherche.

Un savoir-faire en communications

A yant réa lisé l’im portance de b ien in fo rm er les producteurs, particulièrem ent en tem ps 

de crise , la Fédération produ it un bulletin riche en in form ations. D e 1972 à 1987, la 

Fédération a bénéfic ié des serv ices d ’A ndré C harbonneau, journalis te agrico le ém érite 

pour la rédaction de son B u lle tin aux producteurs, dont le contenu est im pressionnant. 

M . C harbonneau a reçu en 1981 le titre de journa lis te agrico le de l’année pour ses 

travaux, notam m ent le bulle tin de la Fédéra tion . C e titre lu i fu t décerné par l'Asso­

c ia tion canadienne des rédacteurs agrico les de langue française .

Qu ic h e l o r r ain e
50

le  repart en  oeuf

La campagne de l'OCCO « Je repars en œuf» 

a précédé la plus célèbre « J'craque pour toi mon coco ».

wm

Claude Tardif et Jean-Pierre Martel de Publicité COGEM. partageant leur Coq d'Or avec leur client, 

la Fédération, représentée par Berthe Cadorette, directrice des relations publiques, Ovila Lebel, président 

et Boger Charron, directeur du marketing.

L'Office canadien de commercialisation 

des œufs souligne tes

de succès de la Fédération des producteurs d’œufs 

de consommation du Québec

La Fédéra tion des producteurs d 'œ ufs de consom m ation du Q uébec a tou jours joué  

un rô le essentie l au se in de notre systèm e nationa l de gestion des approvis ionnem ents. 

A u fit des ans, nous avons bâti en partenaria t une industrie sans pare ille , qu i contribue  

à l'économ ie canad ienne e t assure ta s tab ilité  du m arché des œ ufs, d 'un océan à l'au tre .

E nsem ble, nous avons favorisé le déve loppem ent durab le de l'industrie des œ ufs e t avons 

répondu aux a tten tes des consom m ateurs en leur o ffran t un produ it nu tritif de haute 

qua lité, à p rix  abordab le . Q ue les nom breuses années à ven ir so ien t aussi exceptionne lles.

O FFICE C A N A D IE N D E 
C O M M E RC IA LIS A TIO N  
D E S O E U FS

P artena ire pour un aven ir p rospère.

FÉ D É RA TIO N D E S P R O D U C TE U R S D 'O E U FS D E C O N S O M M A TIO N D U Q U É B E C • Qiutnwte uns (/'AVENTUREHUMAINE



D u ra n t le s a n n ée s q u a tre -v in g t-d ix , le s a c tiv ité s d e p ub lic ité e t d e p rom o tio n d ép loyé es  

co n jo in te m e n t p a r la F é dé ra tio n  e t l’O C C O  v ise n t à ra ssure r le s co n so m m a teu rs q u an t a ux  

va leu rs n u tritive s d e s œ u fs e t leu r co n som m atio n b é n é fiq ue p ou r la sa n té . P ro fitan t d u  

co n te x te  ré fé re nd a ire  d e 1 99 5 , la  F é dé ra tion  fa it p reu ve  d ’a u da ce a vec  sa ca m pa gn e  « B O N  » 

e t u tilise  le  « o u i » e t le  « n o n » su r se s a ffich es  e t a u tre s  a nn on ces  d a n s le s m é d ia s  im p rim é s , 

ce  q u i lu i m é rite  u n e p lu ie  d  é lo ge s  e t d e p rix .

L ’o ffen s ive  « < a n ti-cho le s té ro l » a yan t d on né  d e s ré su lta ts , re s te  à  d on ne r a u x co nso m m ate urs  

la  p e rm iss io n , e n q u e lq u e so rte , d e co n som m e r d es œ u fs d ’o ù le  th èm e « U n œ u f p ar jo u r 

p ou r to u jo u rs  » . L ’é tu d e d e l’U n ive rs ité  H arva rd  d e 1 99 9 é tab lit h o rs  d e to u t d o u te  q u e la  

co n som m atio n d es o eu fs n 'a a u cu ne in c ide n ce su r le ta u x d e ch o le s té ro l sa n gu in d e s 

p e rson n e s e n sa n té .

L E  C H  *IX
D U  P U B L IC

IM «  d u  p u b b e - « H jtiU c itu -C U jb rto  M o n tre n t - 1 0 0 6

Le public a tranché.

La meilleure campagne publiée dans les journaux l'an dernier est celle de la Fédération 

des producteurs d'oeufs de consommation du Québec. C’est le plus beau référendum 

remporté par Publicité Martin en 25 ans d'histoire... Merci.

MARTIN

■ '1 0 0 .ru o oo ta  ç ,*r* î. ‘v io T tro -v . {0 1 4 ; F ,4 *7 5 -2 1 6 0 . f» t n  va n te »  v -r  it so  m te rre ià i a c *cx io  v aw v t> jtx rtn cc » • ‘

Maryse et Mario Houde ont été des vedettes de ta campagne 

« J'craque pour toi pour mon coco » au milieu des années quatre-vingt-dix.

V /T \
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N o n se u le m en t le s ca m p ag n es p ub lic ita ires  d e la  F éd éra tion  e t d e  l’O C C O  o n t to u jo u rs fa it 

va lo ir I im a ge  s im p le  e t n a tu re lle  d e  l’œ u f, e lles  o n t a uss i co n trib ué  à va lo rise r, d e  fa çon  b ien  

sym p ath iqu e , la  p ro fe ss io n  d ’a g ricu lteu r a vec  la  ca m pa gn e  té lév isée  « J ’c ra qu e  p ou r to i p ou r 

co co » , a u m ilie u d e s a n n ée s q u a tre -v in g t-d ix , m e ttan t e n ve de tte le s frè re s Je a n-M a rc e t 

F ra nço is G a u th ie r, M a ryse H o ud e e t so n frè re M a rio , d e m ê m e q u e Je a n B ro de ur e t so n  

p è re , A rm a n d . C e tte ca m pa g ne a la it é co le e t co n tin u e , e n core a u jou rd ’h u i, à fa ire  p a rle r 

d ’e lle .

D e pu is p lu s d e v in g t a ns m a in te na n t, la F é dé ra tio n ré pa rtit so n b u d ge t d e p u b lic ité  e t 

p rom o tion e n d ive rse s a c tiv ités  d es tin ée s p rinc ip a le m en t a u g ra nd p u b lic . L a F éd éra tion  

s ’a sso c ie  à p lu s ie u rs  o rg an ism es e t e n tre p rises  p ou r d e s p ro je ts sp éc iau x : a ve c la C o n fré rie  

d e l’O m e le tte  g éa n te , le s F ê te s d e la N o uve lle -F ran ce , a vec le s A lo ue ttes d e M o n tré a l, la  

F o nd a tio n O L O , le  C lu b d e s p e tits  d é jeu n e rs  e t L E U C A N .

On v o u s  l e d it  av ec  d es f l eu r s

BON 40e FPOCQ

S H U R G A IN

S h ur-G a in  d é ve lo p pe co n s tam m e nt d e s p rog ram m e s a d ap tés  a u co n tex te  a c tue l e t 

p o u van t ré p o nd re a u x e x ige n ces d es n o u vea u x m a rch és .

S h u r-G a in , u n e  g a m m e a u p a rfu m  d u  jo u r.

A ve c la d em a nd e q u i se se g m e nte d a ns le d o m a in e d e s œ u fs  d e co n som m a tion , 

le s p rod uc te u rs e t p ro du c tr ices d o ive n t co m p te r su r u n p arten a ire  d e ch o ix . C e  

p arten a ire  e s t ce lu i q u i sa it ê tre  a u p arfu m  e t q u i o ffre  le s b on s o u tils , ce u x d o n t 

ils  o n t b e so in .
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Mission de la Fédération des producteurs 

d'oeufs de consommation du Québec

Favoriser le développement durable 

de l'industrie québécoise des œufs et ce :

par le respect de l'environnement; 

le bien-être des animaux;

en procurant un revenu équitable aux intervenants du secteur;

en répondant aux attentes des consommateurs avec des œufs

et produits de haute qualité.


