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ere Partie: Les conditions dans les-
quelles vivent les mass-
media du territoire dta-
ménagement.

Les mediums dont il sera question

Le territoire et la population
- caractéristiques générales
- Les zones homogeénes

La répartition de lt'information sur
le territoire.

Concentration des mediums en certains
points: 1Ies centres d'information

Concentration dans les mains de quel-
ques personnes.

Ltinformation qui en résulte

Le comportement de la population par
rapport aux mass-media

l1- Une premiére approximation: indi-
ce de pénétration des mass-media.
2- Une seconde approximation: indi-
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Monogsraphie succincte de chacune des
stations

CKBL, lMatane

CJFP, Riviere-du-Loup

CHNC, CH.iU=-TV, Baie-des-Chaleurs
CJBR, Rimouski

Quelques principes régissant la
radio et la télévision

Le contenu de la télévision et de
radio

1- Modéle d'analyse
2- Analyse de la programmation: Lt'in-
tention du radiodiffuseur

Les comportements de la population quant
a la consonnation de la télévision et de
la radio

1- Les réactions de la population au
contenu de la télévision: cote
Les réactions de la population au
contenu de la radio

VII- Conclusion sur la radio et la télévision

Troisieme Partie: Les journaux et revues

I~ Les journaux et revues en circulation
sur le territoire

La consomnmation de journaux et revues
Les journaux du territoire

l1- Tiraze et rayonnement

2- Quelques opinions des journalistes
de la rérion

3- Analyse du contenu des hebdomadaires
du territoire

4- Cenclusion

CONCLUSION GUENEZRALZ: Les mass-nedia et 1l'a-
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AVANT-PROPOS

La région-pilote en période transitoire

On est en droit de stattendre a ce que

le développement dYune chenille donne une chenille
plus grosse et plus robuste, plus libre aussi par-
ce que disposant de moyens dtaction plus efficaces.
Or, il arrive que le développement de la chenille
produit, comme on le sait, un papillon... Certes
le papillon est plus libre, mais on ne peut blamer
les pgens de n'y rien comprendre.

Nous ne posons pas ici un diagnostic dtex-
pert. Apreées réflexion, il nous semble que c'est
Fourastier (1) qui a raison. Il y a une entité so-
cio-économigque, qui est le Québec ou le Canada, en
pleine croissance et cette croissance entraine la
nécessité de réeajustements. Le probléme du Bas-
St-Laurent et de la Gaspésie peut étre considéré
comme le probléme vécu de ces réajustements. En
termes simplifiés, le progreés, que l'on peut iden-
tifier & un accroissement de la productivité, gon-
fle le tertiaire et le secondaire, mals réduit le
primaire, et non seulement le réduit mais en change
littéralement la nature. L'agriculture, par exem-
ple, autrefois une technique a peine évoluée de
cueillette de fruits sauvages, est devenue une in-
dustrie au sens le plus moderne du mot. Or le ter-
ritoire d'aménagement est justement une région a
¢conomie de type primaire...

Plus encore. Les conséquences d'une
telle transformation sont nombreuses. Les plus
durement ressenties sont celles qui ont trait aux

(1) Jean Fourastier, Le grand espoir du 20e
siecle, Paris, Gallimard.




occupations. Les occupations changent; certaines
disparaissent, particulierement dans le secteur
primaire; il en apparait dtautres, et en nombre.
La seule adaptation de la main-d'oeuvre a ces nou-
velles occupations provogue des difficultés majeu-
res. Mais les emplois nouveauXx ntapparaissent pas
forcément 1la ou les anciens sont disparus. Alors
on est devant lt'alternative de deplacer la main-
d'oeuvre ou de créer sur place de nouveaux emplois.
Aucune de ces deux solutions n'est facile. Dépla-
cer la population, c'est non seulement la trans-
porter dans l'espace mais aussi la faire passer
d'un milieu rural & un milieu urbain: et nous voi-
la aux prises avec des questions de fermeture de
paroisse, de déracinement de population, projets
contre lesquels tout premier venu peut partir en
croisade en étant assuré a l'avance de ltappui émo-
tionnel de la population. Ou bien, et 1ltalternati-
ve est un casse-téte, il faut importer des emplois
démarrer des industries motrices, en imposant de
nouveau, a une industrie enfin en expansion, les
sacrifices inhérents aux périodes de décalage

spéciale-

(épargnes, investissements a long terme,
ment dans les infrastructures, etc.).

Notre diagnostic, encore une fois n'en
est pas un d'expert. Apreés réflexion cependant,
il nous semble approprié de dire que le Bas-Saint-
Laurent et la GCaspésie subissent les contrecoups

de ce que les eéconomistes appellent la "période
transitoire', et gque les gens y

. sont en complet dé-
sarroi.

Mais quel rapport peut avoir tout ceci
avec les techniques de diffusion collectives? Ces
derniéres pour une tres large part y trouvent leur
importance: car nous ne saurions exagerer ce dé-
sarroi de la population. Imaginez quta force de
perfectionnement, un train devienne un avion; ima-
ginez ensuite ce que peut en penser le serre-frein
qui voit subitement son métier disparaitre, ou le
mécanicien tout a coup supplanté par un officier
bien propre frais ¢€émoulu de 1'école de pilotage.
Les mass-media peuvent expliquer ce qui se passe
et peut-etre réussir a rassurer la population.




"Il a fallu un bouleversment de la civi-
lisation traditionnelle pour que tous
ces hommes qui de peres en fils étaient
paysans depulis des milliers d'années
quittent la campagne; il a fallu des
ruptures de générations; il a fallu
méme que des individus changent de pro-
fession au cours de leur vie active.

Ce sont 1la des perturbations incessan-
tes et douloureuses, qui portent sur
des masses considérables dthommes, de
femmes et dtenfants" (1).

"Toute réforme sociale s'accompagne
d'une tension (...). Les moyens dtin-
formation ont une influence extreme-
ment importante en tant que régulateurs
de la tension ou de la 'température?! so-
ciale. Ils peuvent élever cette tempé-
rature en stimulant des aspirations que
1'économie en voie de développement
n'est pas préte encore a satisfaire;

ils peuvent l'abaisser en fournissant
des explications, en offrant des récom-
penses, en accélérant le développement,
en permettant au changement de s'étendre
selon lt'expression de Margaret Mead --
"3 l'ensemble de la société™, et surtout
en permettant a la population tout comme
aux dirigeants de se faire entendre” (2).

On nta jamais attribué a 1tinformation
de masse un tel rodle.

(1) J. Fourastier, op. cit., page 133

(2) Wilbur Schramm, Lt!information et le dé-
veloppement national, Unesco 1966, page 55.




Aujourd'hui, plusieurs mois apreés la ré-
daction de ce rapport, a la lecture du livre de
Scharmm que nous venons de citer, nous réalisons
combien la radio et la télévision du territoire dta-
ménagement peuvent étre dans une situation bizarre
en diffusant & leur auditoire a peu prés les conte-
nus qu'on diffuse a New-York ou a San Francisco...
Il ne stagit pas de jeter des blames, car les res-
sources nécessaires a leur adaptation régionale,
qui en ferait de véritables "services publics™" ne
sont pas facilement disponibles., Cette conception
yé-yé du service public qui est la conception ac-
tuelle n'est pas dfailleurs forcément vaine: 1la
population peut y trouver ce produit essentiel
qutelle trouve de moins en moins dans ses églises:
1%opium.

Ce travail a pour but de décrire. C'est
un inventaire, un inventaire des divers aspects
des divers problémes de l'information sur le ter-
ritoire-pilote d'aménagement.

Cet inventaire n'est pas exhaustif, il
sten faut de beaucoup. Il s'en tient aux proble-
mes les plus apparents, ceux qui surgissent spon-
tanément quand on s'interroge sur le sujet.

Cet inventaire a été mené rapidement car
il n'était au début qu'une premiére étape de tra-
vail; la seconde aurait tenté de dégager une vraie
problématique de recherche, beaucoup plus précise
et en méme temps, oh! paradoxe directement tradui-
sible en action. Il n'était donc au début qu'une
premiére étape a laquelle fort malheureusement les
circonstances nous forcent a nous arréter.

Nous espérons que cet effort individuel
ne sera pas perdu. Qu'il suscite un intérét pour
ce probléme ou au moins de fécondes interrogations.
Car si nous n'avons pas l'opportunité de continuer
ce travail, ce n'est pas que l'information soit un
probleme mineur, mais bien plutdét un probléme trop
vaste, trop complexe, qui minimise 3 des propor-
tions ridicules tout effort isolé: c'est un peu
la situation de lYastronome qui voudrait mieux ob-
server la lune en grimpant sur un escabeau.




PREMIERE PARTIE

LES CONDITIONS DANS LESQUELLES VTVENT
LES MASS-MEDTA DU TERRITOIRE D'AMENAGEMENT




I- LES MEDIUMS DONT IL SERA QUESTTON

Il sera question dans cette étude des
principaux médiums d'information de masse, parti-
culierement des journaux et des stations de radio
et de télévision. Les livres et les revues feront
l1'objet de mentions occasionnelles seulement.

Les médiums mis en cause ne sont pas
seulement ceux gqui ont leur siege dans les limites
du territoire-pilote mais aussi ceux de ltextérieur
dont 1l'influence se fait sentir sur le territoire.

Ces médiums sont les suivants:

a) Stations de télévision

CKRT=TV, Riviere-du-Loup
CJBR-TV, Rimouski
CKBL-TV, Matane

CHAU-TV, Carleton

Stations de radio

CJFP Riviere-du~-Loup
CJBR-~ Rimouski

CJBR FM, Rimouski
CKBL Matane

CHNC New-Carlisle
CHGB La Pocatieéere
CHLC Hauterive

CKCN Sept-Iles

CBFG Gaspé (1)

IL'existence de cette station de Gaspé en
surprendra plusieurs. Il stagit en fait d'une
station-relais de CBF, Montréal, de faible puis-
sance (20 watts), qui rayonne exclusivement dans
la ville de Gaspe.




¢) Les grands quotidiens et les grands
hebdomadaires de la province

LLe Soleil

I.a Presse

TLe Devoir

Lt*Action

The Montreal Star

The Quebec Chronicle Telegraph
Le Petit Journal

La Patrie

Le Photo-Journal

d) Les hebdomadaires de la région

lLe St-Laurent de Rivieére-du-Loup

Le Courrier de Trois-Pistoles

L*Echo du Bas-St-Laurent de Rimouski
Le Progrés du Golfe de Rimouski

Le Mont-Joli Nouvelles

Le Péninsulaire de Mont-Joli
Lt*Avant-Poste Caspésien d'Amqui

La Voix GCaspésienne de Matane

Le Vovageur Gaspésien de Murdochville
L*Aviron de Campbellton




II- LE TERRITOIRE ET LA POPULATION

Le territoire-pilote comprend les comteés
provinciaux de Riviere-du-Loup, Témiscouata, Rimous-
ki, Matapédia, Matane, Bonaventure, Gaspé-Nord, Gas-
pé-Sud et les Iles-de-la-Madeleine,

Ce territoire couvre une superficie de
15,000 milles carrés (3% de la superficie totale
de la province de Québec), soit approximativement
celle de la Suisse. Ltaltitude y varie de 0 a
4,000 pieds. La population y est concentrée sur
le littoral et dans les vallées de Témiscouata et
de Matapédia, ctest-a-dire dans les terres les plus
basses; les endroits les plus élevés, situés en
ma jeure partie au centre du territoire sont beau-
coup moins habités. En Gaspésie, les Shickschok,
qui groupent les sommets les plus €levés, sont pra-
tiquement inhabités. La densité absolue de la po-
pulation y est (1) faible (vingt habitants au mille
carré). Celle du territoire occupé relativement
plus faible (46 personnes au mille carré, compara-
tivement a 211 pour la province de Québec). La
densité des régions rurales est de 31, celle des
régions urbaines de 80. TInutile d'ajouter que la
population est en majorité rurale (67%); 15% seu-
lement habite les agglomérations de 5,000 habitants
ou plus.

Le degré dt'instruction de ltensemble de
la population est faible. Si 93,000 personnes en
1961 fréquentaient encore l'école (29%), 9.2% des
gens qui auraient dui v aller n'y ont jamais été,
4,3% ont complété les études secondaires et 1%
seulement des universitaires.

Les chiffres qui suivent sont pris a V.,
Raiche, lui-méme, citant Marie-Fleury Giroux
et le recensement 1961.




La plupart des gens sont catholiques
(967) et de lansue francaise (95%).

Le travail des gens se situe surtout dans
les activités tertiaires (45%); 357 travaillent
dans le primaire et 16% dans le secondaire. Méme
si la majeure partie de la population est rurale,
comme nous l'avons mentionné plus haut, 16% seule-
ment des travailleurs sont classés comme agricul-
teurs; les autres principaux champs dtactivité
sont les services (20%), le travail en forét (14%),
le commerce (11%), 1ltindustrie manufacturiere (9%),
les services dfutilité publique (9%), la construc-
tion (6%), la peche (et le trapnage) (2%) et les
mines (2%).

Avec une moyenne d'age de 17 ans (compa-
rativement a 24.2 pour la province), la population
jeune, démontre une nette tendance a lt'émigration
(10% pour la période 56-61). Les projections de
populations les plus sommaires entrevoient que le
volume de la population restera dans les dix pro-
chaines années ce qu'il est actuellement, en dépit
d'un taux de fécondité tres fort, (1175 pour compa-
rativement a 750 pour 1000 pour la province).

Si 1'on en croit les chiffres fournis par
le Financial Post pour l'année 1962, les revenus de
la population sont faibles: aucun des comtés ne
présente un revenu per capita supérieur a 50% du re-
venu canadien. La population est pauvre: le comté
de Matane-Matapédia avec son indice de revenu de
40 se classe 445e sur les 451 comtés pris comme u-
nité, soit le 6e plus pauvre; les autres comtés ne
présentent guére une situation plus reluisante avec
41 (Bonaventure), 42 (Gaspé-nord et sud) ou 45 (Ri-
viere-du-Loup et Témiscouata). Le comté de Sague-
nay, bien a la portée des mass-media du territoire-
présente seul les signes d'une relative prospériteé
(69),




LE MARCHE DE LA REGION-PILOTE 1962,

Revenu personnel disponible Vente au détail
Total % Per Indice Total % Per | Indice
nillions du capita de | millicons du i de
dollars

Total |[dollars |revenu dollars | total narche

Canada | 28,080.0 100 1510 100 16,840.3 | 100 910 100

Québec(prov.)! 7,022.0 5.01| 1310 87 4,366.8 | | 89

4
Montmagny 1) i 19,2
|

(1)

720 48 14,2 : | 59

L¥Islet

i
|
|
l
i
|
|
n
|

660 44 10.0 | 44

R,-du-Loup 680 45 37.0
Témiscouata

Charlevoix'l) 720 48 13,2

Rimouski 760 41,2

Saguenay(l) 1040 70,3

Matane 610 32,1

Gaspé . 640 36.8

Bonaventure 2645 0.09| 620 20.9

Source: Survey of larket, Financial Post, 1963.

ndice de revenu: Income Rating Index; Canada = 100

Indice de marché: Market Rating Index; Canada = 100

Comté hors du territoire-pilote.




Conclusion provisoire

La géographie de la région ne mangue pas
de jeter déja une note pessimiste sur le tableau
des communications. La population est dispersee
sur un sol accidenté; son degré dtinstruction est
faible; 1les villes sont peu nombreuses; la ré-
gion est trés peu industrialisée (16% dans le se-
condaire); la population est jeune certes, mais a
cause d'un taux de fécondité et d'un taux d'émigra-
tion tres nettement supérieurs. La scolarité est
faible et son augmentation, en permettant la mobi-
lité de la main-d'oeuvre future, pourrait étre un
nouveau facteur d'émigration. Infin, et devrait-
on dire "en conséquence', les revenus sont bas.

La région-pilote se situe dans une con-
trée ou les médiums de communication sont financés
(et régis) par la publicité. On comprendra faci-
lement qu'au strict point de vue de la publicite,
ces faits sont éminemment significatifs. Si les
revenus sont faibles les gens achétent moins ou
en tout cas doivent limiter leurs achats. Plus
encore, si les revenus sont faibles, ils sont pres-
que exclusivement absorbés par un type précis de
consommation, la nourriture et les autres besoins
les plus pressants (1). Ce qui signifie que non
seulement le rendement de la publicitée faite sur
les biens essentiels sera plutdot faible, mais que
toute la publicité faite autour des biens de luxe
ou des biens non essentiels porte a faux, demeure
un mauvais investissement, au moins pour une tres
large part.

(1) Ctest la these classique de Colin Clark
(The Condition of Economics, The Economics of
1960).




Plus encore, non seulement la publicité
demeure pour une part inefficace, mais elle ris-
que (1) pour une trés large part d'étre nocive en
stimulant des aspirations qui demeureront toujours
hors dtatteinte, en faisant miroiter les bienfaits
d'une économie avancée et sans cesse croissante a
des gens dont la situation économique ne permet
pas de tels espoirs.

On peut discuter tres longtemps sur la
partie de ce Mrisque™. Ce risque peut, selon
nous, s'avérer fondé si la publicité crée des
besoins. Cette "création de besoins" fait ac-
tuellement lt'objet d'une controverse. Nous
soulignons avec plaisir la thése nouvelle du
professeur Gervasi, de London School of Econo-
mics, selon laquelle la publicité, dans une
économie stable, indiquerait aux gens les meil-
leures facons de satisfaire leurs besoins vi-
taux et dans une économie de croissance leur
proposerait des normes sociales pour dépenser
leur budget "discrétionnaire" (celui qui reste
quand on a satisfait les besoins vitaux. (Eco-
nomie et Humanisme, nov.-déc. 1964). La région-
pilote se trouverait en économie "stable™ avec
une publicité souvent concue pour le reste de
la province qui est dans une é€conomie de crois-
sance.




DE RADIO

CHNC S | TOTAL | CFCY CJBR | P CHLC TOTAL

, (1)

Personnes | 83,100 ‘ 95,600 18,000 112,000 90,000 ) ( | 322,580
Langue franqaise; 70,200 ‘ | 81,800 13,000 110,700 8,400 | 86,800 19,000 | 302,520

84.5 .8 | 5.6 | . 98,8 9.1 96.4

Langue anglaise i 12,900 | 13,800
15.6 | 3 B = .8 | .2 ! 8.7 2.4
13,100 | 13,100 3,000 | | 28,000 | 35,000 | 106,595
13.7 16.7
Ruraux | 70,000 , 82,500 15,000 41,000

84,23 363 8 .4 55.4

hgricole 16,000 | | | : | 24,000
19,3
Non-agricole . | 64 13 | | 31,000 | 8, 132,536
34.4 | 41.: 41.0
Salariés Agric. | 8 08 0 | | 39 250 | 1,388
.4 ' o .6 3

alariés N.-4gr.| 13,000 5,500 | | 22,000 7,200 17,500

15,6 | 20 : ‘ . 19.6 | 10.4 | 19,4

\
\ " :
Salaire 2,500 2,100 | I 2,200 i . 200 ( 3,100
3 | 16.8 | 4.8 12,2 2.9 £ 1 3.4 16.6

(1) Depuis, CJBR s*est installé un relaisa Causapscal, ce qui ajoute 3 son apditocire de¢ nombreux auditeurs

de CKBL (lMatane).




(Suite)

A L'Fcole

Primaire

Secondaire

Universitaire

Terniné 1YEcocle

Llémentaire

Jniversit

i Secondaire

theliques

177
14,000

16.8

42,
3,700
4.5

23,000

76,500

5]
42,600
44.6
4,364
4.6
28,143

18

.8

88,200

17,000

CJFP

20,000
333

{ ,000

16,000

14.3

1,600
1.6
112,000

100,00

37.8

11,000

12 02

183,630

3,371

1.0
307,563




TOTAL

Protestants 28 ‘ | 9,181

Fanille 20,000 15,309 3,700

Appareil de T.V. : 10,500 ) 10,800 2,000

15.7 72.01 62.4

Murdoechville inclus.

Moins Murdochville.

Source: Recenscrient 1961.
Questionnaire inventaire du BAEQ, Eté 1963,




Les zones homogenes

Les sociologues du BAEQ ont divisé la ré-
gion en 10 zones "homogenes", zones qui ont servi
de base a plusieurs compilations ultérieurement
effectuées par les chercheurs. Comme certaines de
ces compilations ont é€té utilisées au cours de la
présente étude sur les mass-media, nous croyons
utile de reproduire succinctement certains détails
concernant ces divisions. Ces derniers sont tireés
presque intégralement du cahier pertinent redige
par Gilles Picard et intitulé: "Document I, zones
homogenes™.

(Voir carte et tableau pages 14 et 15),

zones homogénes: troisieme €tape.

La troisieme étape dans la délimitation
des zones homogénes de la région-pilote s'appuie
sur des criteres socio-é¢conomiques beaucoup plus
complets et beaucoup plus précis. Nous avons vou-
lu que ce nouveau zonage rende compte, avant tout,
du bien-étre de la population concernée.

Criteres utilisés

- Salaire des chefs de famille et revenu
des familles salariées (1);

- Rendement de ltagriculture;

- Index de niveau de vie éetabli a partir
des possessions suivantes: automobile, refrigéra-

teur, toilette, bain, eau courante, eau chaude,
condition du logement (1);

(1) Source: Recensement du Canada, 1961;
compilations sveéciales par municipalite.




- Assistance-chdmage

- Occupation des leaders municipaux et
scolaires par rapport a la structure occupation-
nelle de la localité (fonctionalité du leadership).
Celle-ci, n'ayant aucune référence territoriale,
n'a pas servi comme telle a4 la délimitation des
frontieres des zones. Ce facteur a €té utilisé
comme caractéristique supplémentaire sans influen-
cer la forme de chacune des zones.

Pour chacun des items ci-haut mentionnés,
nous avons classé les municipalités du territoire
en trois groupes ou terciles. Ces derniers ont
été déterminés aprés l'analyse des distributions
de chacun des facteurs. Nous avons pris soin de
placer, autant que possible, un nombre égal de
municipalités dans chacune des terciles. Nous
avons autant de classification en terciles qutil
y a d'indices utilisés, cependant les quelque neuf
indices de niveau de vie ont été ramenés a un seul
index, ce qui réduisit a quatre le nombre de varia-

bles (puisque la fonctionalité du leadership n'a
pas servi au découpage des zones).

Dés lors, il se posait une difficulté de
pondération des indices. Il ne fallait pas atta-
cher trop d'importance a l'index de niveau de vie,
car il se trouve que des personnes possédent cer-
tains biens matériels sans jouir dfune aisance tres
grande. Certaines gens, par exemple, se privent du
strict nécessaire pour s'acheter un téléviseur.

Par contre, ltassistance-chOomage nfest pas de soi
un indice sur, et ne peut étre employé que comme
mesure indirecte et complémentaire, Nous avions
donc conscience gque le niveau des revenus était
plus important et plus décisif,

Dtailleurs, la mécanographie a clairement
montré que le salaire du chef de famille s'avérait
le facteur le plus important avec lequel, de fait,
le niveau de vie est en corrélation linéaire quasi
parfaite. Ce premier facteur (le salaire) a donc été
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choisi comme variable indépendante a laquelle on a
joint dtabord 1'état de 1ltagriculture, l'index de
niveau de vie et finalement l'assistance-chomare.
On a donc procédé par tableaux allant de deux a
quatre dimensions.

A 1a fin, nous nous trouvions avec dix
catégories de municipalités, allant de la plus
prospere a la plus pauvre. Il nous fallait des
lors placer ces municipalités sur carte géoecraphi-
que pour voir s'il y avalit continuité spatiale en-
tre les municipalités qui se trouvaient classées
dans 1'une ou ]ltautre des catégories de prospérité,
De fait, la continuité spatiale existait, clest-a-
dire gu'on pouvait tres bien découper des espaces
suffisamment vastes a l'intérieur desquels on pou-
vait retrouver une homogénéité quasi parfaite par
rapport aux indices de bien-étre utilisés. Des
lors, il ne nous restait plus qu'a dessiner les
contours, Nous en sommes arrivés de cette facon a
déterminer onze zones homogénes sur le territoire-
pilote d'aménagement (la carte 3, annexe ITI nous
montre le résultat obtenu. On trouve ércalement les
caractéristiques de chacune de ces zones a l'annexe
LTE)




1
ZONE

ZONE

14

ANNEXE TIII

Caractéristiques des zones homogénes

(carte 3)
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ITT- LA REPARTITION DE L'INFORMATION SUR LF TERRI=
TOTIRE,

A- Concentration des médiums en certains points du
territoire: les centres d'information.

Les médiums du territoire sont pour la
plupart groupés dans gquelques foyers d'information
dont les plus importants sont Rimouski, Matane, Ri-
viere-du-Loup et New-Carlisle. Nous avons classé
ces centres par ordre d'importance, en utilisant
comme critére le nombre de médiums qui s'y trouvent
et le nombre de personnes qui travaillent a ces der-
niers directement.

1- Rimouski

CJBR=-AM

CJBR=-FM

CJBR-TV

Le progrés du Golfe
LtEcho du Bas St-Laurent
Le Soleil (succursale)

2- Matane

CKBL-AM

CKBL-TV

La voix Gaspésienne

Le Soleil (succursale)
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3= Riviere-du-Loup

CJFP radio AM
CKRT=TV

Le Saint-Laurent
Le Soleil (succursale)

4- New-Carlisle - Carleton

CHNC radio AM
CHAU=-TV

5- Mont=Joli

Mont=Joli Nouvelles
Le Péninsulaire

6- Murdochville

Le vovageur gaspesien

7- Amqui

L*Avant-poste gaspésien

8- Trois-Pistoles

LLe Courrier de Trois-Pistoles




B- Concentration dans les mains de quelques person-
nes

Tous les médiums du territoire sont la
propriété d'un nombre restreint de gens de la ré-
gion: onze personnes contrdlent de fait les ac-
tions des mediums de tout le territoire.

I1 v a des concentrations sprectaculaires:
tous les mediums de Rimouski appartiennent i une
méme personne; de méme ceux de Matane. Dans la
Baie~des-Chaleurs radio et télévision sont égale-
ment propriété d'une méme corporation qui posséde
également la station de CKNB de Campbellton; 1le
journal le plus courant de cette portion de la ré-
gion, 1%'Aviron, appartient a4 une autre société.

A Riviere-du-Loup, la radio, la télévision et le
journal appartiennent a des propriétaires diffé-
rents.

Une transformation de cette situation est
a prévoir dans un avenir immédiat: La Compagnie de
radiodiffusion de Matane doit acheter la station de
télévision de Carleton. Si ce projet se réalise,
une seule compagnie aura le contrdle de toute la
télévision de la Gaspésie.

C- L'information qui en résulte sur le territoire

Les populations des centres d'information
sont bien desservies du moins gquant a la qualité de
ltinformation qutelles recoivent: meilleure récep-
tion de la TV ou de la radio, information journalis-
tique plus rapide et plus adaptée. Mais quantitati-
vement les zones qui sont exposées aux mediums de
deux centres concurrents seront les plus privilé-
giées.




Ctest le cas dfune portion du territoire
compris entre Rimouski et Matane et entre Rimouski
et Riviere-du~Loup. Les vallées de Témiscouata et
de Matapédia sont €galement dans une situation sem-
blable. Ajoutons enfin que les deux stations de
radio de la cote nord du St-Laurent (Hauterive et
Sept-Tles) rayonnent trés bien sur les villes et
villages de la rive sud du fleuve: 1la radio de
l.a Pocatiere déborde sur le territoire des environs
de Riviere-du~-Loup; les stations anglaises de ra-
dio et télévision font de méme sur le territoire
de Carleton - New=Carlisle, dans la Baie-des-Cha-
leurs.

Par contre, a cause de conditions géogra-
phiques particuliérement ingrates, certaines par-
ties du territoire sont pratiquement hors de portée
de movens d'information du territoire-pilote.

C'est le cas de lt'extrémité nord-est de la péninsu-
le caspésienne: a cause de son éloignement et de
la configuration de son sol, une grande partie de

cette région est pratiquement inaccessible aux on-
des de radio ou de télévision, et méme aussi aux
grands journaux provinciaux.

C'est aussi le cas des Iles-de-la-~Madelei-
ne, qui en mass-media, se rattachent beaucoup plus
volontiers aux provinces maritimes qutau Québec et
au territoire d'aménagement.

Le fait que les mediums soient concentrés
dans les mains de quelques individus peut entrainer
des conséquences plus graves, parce qutalors, 1l'in-
formation peut étre '"contrdlée" facilement: il suf-
firait par exemple que quatre personnes soient en
désaccord avec les autorités du BAEQ pour que ce
dernier organisme soit privé de la télévision du
territoire ou que ces mediums fassent campagne con-
tre lui; ou encore une seule personne pourrait blo-
quer ltaccés aux mass-media de Matane ou de Rimous-
ki, ou empécher un groupe de s'exprimer ou favori-
ser tel mouvement d'idées, ou tel groupe d'intéreéts.

Cette concentration est d'autant plus dan-
gereuse que, theoriquement du moins, les deéetenteurs




de mediums privés n'ont de compte a rendre a per-
sonne. Mais elle ne va pas sans présenter certains
avantages d'organisation en donnant lieu a 1l'exis-
tence de complexes d'information. Dans les régions
a faible densité de population, il se peut que ces
complexes soient le mode d'organisation le plus éco-
nomique et partant le plus rentable de l'information
ils peuvent méme dans certains cas constituer la
seule organisation possible d'une information adé-
quate. Tl faudrait cependant que de telles situa-
tions soient prévues par la loi et qu'on y recon-
naisse la primauté du service public.




TV- LE COMPORTEMENT DE LA POPULATTON PAR RAPPORT
AUX MASS-MEDTA

Vouloir analyser ou mesurer le "compor-
tement de la population par rapport aux mass-media"
est une ambition de plusieurs générations, si 1l'on
entend le mot "comportement" dans son acception la
plus large. Notre chapitre est loin de prétendre
a un tel éclat. Tl a tout juste pour but d'utili-
ser au maximum les données dé ja recueillies pour
les fins d'une autre étude. Les "comportements"
mis en lumiére par les résultats obtenus sont in-
téressants, en ce qu'ils nous permettent de compa-
rer diverses parties et par le fait méme aussi di-
vers auditoires de la région quant a l'usage qu'ils
font des mass-media mis a leur disposition.

1- lUine premiére mesure: indice de pénétration des
mediums.

Tous les médiums n'ont pas sur le terri-
toire la méme influence, tous les médiums ne recoi-
vent pas aupreés de la population la méme audience.
Tout le monde s'accorde pour concéder par exemple
la préséance & la télévision sur la radio et sur
les journaux.

Nous ntavons pu mesurer le degre d'in-
filuence de chacun des mediums mais a ltaide des
données qui nous e€taient disponibles nous avons pu
constituer un indice de pénétration.

Cet indice est fort imparfait; ctest le
résultat des réponses négatives (1) aux questions

(1) Ltindice est donc plutdt un indice de
non peénétration.




portant sur l'utilisation des moyens de communica-
tion de masse. Ct'est le recensement de la popula-
tion qui ne regarde pas la télévision comparée a
celle qui n'écoute pas la radio, qui ne lit pas de
journaux ni de revues, ni de livres (1); il s'a-
git donc d'un indice de style binaire (oui - non)
qui ne tient pas compte de l'intensité (beaucoup -
peu). Cet indice est également imparfait a cause
de 1lt'échantillon de population sur lequel il a été
fait: les seules personnes a qui de telles ques-
tions ont €té posées sont les épouses rurales des
pécheurs, cultivateurs, bucherons, salariés, petits
entrepreneurs et journaliers; ont €té exclus:

tous les hommes, toutes les femmes urbaines, tou-
tes les épouses des collets blancs et profession-
nels ruraux. Enfin la division de la région en
zones homogénes (2), qui servait de base au moment
de 1la cueillette des données, n'est pas forcément
la meilleure; une division de la population a pos-
teriori, par exemple selon les catégories socio-
économiques, selon l'occupation, ou encore selon la
scolarité eut sans doute été préférable a un décou-
page territorial.

Ctest donc en tenant compte de plusieurs
limitations qu'il faut lire les résultats suivants:

(1) Ltutilisation d'une échelle Guttman au-
rait sans doute permis des résultats plus pré-
cis. Une telle échelle n'avait cependant pas
été prévue et, si elle demeure toujours possi-
ble, elle ne pourra étre dressée que beaucoup
plus tard.

Voir la carte, page 15,
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10 16% des interviewés n'ont pas d'appa-
reil de télévision (1);

20 19% n'écoutent pas la radio;

30 31% ne lisent pas de revues;

40 37% ne lisent pas de journaux (2);
50 71% ne vont pas au cinéma;

60 74% ne lisent pas de livres.

Pour chaque zone, la valeur des résultats
obtenus nous est donnée par les chiffres du tableau
de la page suivante:

C'est la zone 7, ctest-a-dire l'extrémi-
té nord de la péninsule qui demeure la plus impéné-
trable des zones du territoire-pilote. Cela se com-
prend aiseément; cette section du territoire est
difficilement accessible aux ondes de la télévision
a cause de son €loignement des stations émettrices
et de la configuration particuliere de son sol quant
a la radio, la station de Sept-Iles est la seule
qui l'atteigne avec tant soit peu d'efficacité. De
plus, cette zone tres é€éloignée se trouve maintenant
presque isolée a cause de la route Gaspé-Murdoch-
ville qui permet aux voyageurs de lt!éviter. Enfin

(1) Une question portant sur lt'écoute de la
télévision plutdt que sur la possession d'un
appareil aurait certes é€tée plus a propos... il
faut cependant garder a l'esprit que le ques-
tionnaire a €été constitué a des fins différen-
tes de celles auxquelles il est utilisé présen-
tement.

,-\
o
-

On ne doit pas preter trop d'importance
a la distinction revues - journaux; souvent les
deux ont été confondus par lt'interviewe.




DIFFICULTE DE PENETRATION DES MEDIUMS

| Moyenne
| pondérée

radio

revues

juurnaux

cainéma

—_—

livre

| Total )jondéré

Source: Questionnaire rural, été 1964,




ce coin de terre n'a pas d'agglomération importan-
te qui puisse €tre le siege d'un journal ou d'un
cinéma d'importance et la population qu'on y trou-
ve possede un degré de scolarité assez bas, obsta-
cle majeur a la pénétration du livre.

A 1'inverse de cette zone défavorisée, la
zone 1 fait vraiment figure de leader: ctest la
que les media sont selon toute vraisemblance les
plus répandus. Treés peu de gens ntont pas d'appa-
reil de télévision et de Trois-Pistoles a Riviere-
du-Loup, les téléspectateurs ont le choix de dcux
canaux francophones, ce qui constitue une situation
unigque sur le territoire. En radio, toute la zone
peut écouter au moins deux stations francaises;
certains endroits peuvent méme en écouter trois (1).
Pour ce qui est des journaux, la zone 1 inclut les
deux plus grandes villes de la région-pilote, vil-
les qui sont succursales régionales du journal Le
Soleil; de plus les villes de la zone 1 éditent
chaque semaine un total de six hebdomadaires dont
trois possédent une envercure enviable. Enfin les
villes de la zone 1 groupent un total considérable
de salles de cinéma et méme, au moins deux biblio-
théques municipales.

C'est ensuite la zone 6 qui présente les
résultats les meilleurs. Ceci constitue une sorte
de défi a ltexplication rationnelle. Dtabord beau-
coup de gens n'ont pas d'appareil de télévision, ce
qui peut facilement s'expliquer par les difficultés
de transmission que rencontre la station de télévi-
sion (2) de Matane. On comprend du méme coup pour-
quoi la radio a plus de vogue: en ltabsence de 1la

Quatre sont concentrées dans cette vrécion:
Rimouski, Matane, Riviére-du-Loup et Hauterive.
Hauterive ravonne dans toute la zone 1.

C'est dans cette zone que Ste-Anne-des-
Monts voulait ériger sa propre station afin de
dtoffrir un meilleur service,




télévision, elle demeure probablement, moyennant
certaines conditions, le médium le plus "facile".
Mais la faveur accordée aux revues et journaux de-
meure exceptionnelle, de méme dfailleurs que celle
accordée aux livres.

La zone 3, qui est celle des colonies,
bien que conforme au modéle général de la région,
présente certaines caractéristiques dignes de men-
tion. La pénétration de la télévision y est tres
élevée, tout autant que dans la zone 1l; par con-
tre celle des journmaux y est trés faible, la plus
faible de la région.

On peut sans doute expliquer cette fai-
blesse par l%isolement physique des colonies: si
les ondes se jouent des chemins tortueux et plus
ou moins praticables, il n'en est pas ainsi du
journal, Le faible degré de scolarité que l'on
trouve dans les colonies pourrait également étre
en cause. LEnfin les revenus relativement faibles
constituent un handicap a la pémnétration du jour-
nal.

Les Iles~de-la-Madeleine (zone 10) pré-
sentent une résistance un peu différente de celle
des autres zones, & cause surtout de la relative
absence de la télévision. Soulignons le fait que
cette zone présente en revanche le moins de résis-
tance a la radio et au livre.

Les autres zones n'offrent pas de carac-
téristiques vraiment spectaculaires. On peut tou-
tefois mentionner la faible pémétration de la ra-
dio et du cinéma dans la zone 2; la faiblesse du
cinéma dans la zone 4. Les zones 8 et 9 se compor-
tent a peu prés comme la moyenne.

En regardant le tableau dfun angle diffé-
rent, il est possible d'y découvrir certains autres
faits dignes de mention. Exception faite de celles
qutelle rencontre aux Iles-de-la-Madeleine pour des
raisons faciles a identifier, la télévision rencon-
tre certaines difficultés de pémnétration, dans les
zones 4, 6, 7 et 8, clest-a-dire & l%extrémité de
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la péninsule, TLa radio rencontre des obstacles
particuliers dans la zone 7, les revnes dans les
zones 4 et 7, les journaux dans los zones 3 (leos

~

colonies) et 7, les livres, dans la zone 7.

2- lin second indice: l'exposition aux mass-media

Tout comme 1l'indice de pénétration, 1%in-
dice d'exposition aux mass-media est une mesure es-
sentiellement comparative. Bien concu et bien cal-
cnlé, il pourrait nous dire dans quelle mesure 1tex-
position aux mass-media de la population gqui nous
concerne differe de celle d'une vopulation idéale.

Toute la difficulté réside dans la cons-
titution et dans la mesure de cette norme idéale,
On pourra toujours réver a cette méthode idéale
qui nonus permettrait de doser l'exposition dtune
personne a un certain nombre de mediums de facon a
lui assurer un maximum d'épanouissement, un peu
comme on calcule pour une plante ltexposition au
soleil qui luwi assure un optimum de croissance.

On ne voait pas pourquoi en effet, compte tenu des
comportements des divers auditoires, les mass-media
ne tendraient pas a procurer a la culture de "mas-
se" un nombre et une variété de "crédits" jugés dé-
sirables a 1tinstar de ceux qu'on exige a 1'obten-
tion d'un baccalauréat ou d'une reconnaissance of-
ficielle de "culture générale",

"Ltindice d'exposition aux mass-media®
inséré dans le questionnaire rural de 1964 nous
permet de poser ce probleme, sans toutefois préten-

dre a le résoudre. IT demeure en effet fort impar-
fait: 11 a été calculé de facon fort élémentaire(l);
(1) Lt'indice accorde un maximum de 60 points

repartis de la facon suivante:
(Suite de 1a note, pace snivante),




INDICE DYEXPOSITION AUX MASS-MEDIA (1)

ZONES HOMOGENES

da1s le quartile superieur (indice fort).
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(1) Le tableau doit se lire comme Suit: dans la zone I,

: 13.3% de la population interviewée
ont un indice d'exposition qui s%inclut dans le quartile inferieur (faible) et 37.8%




il a de plus comme échantillon, les femmes de la
classe rurale la plus modeste.

De facon générale la population du terri-
toire se répartit presque également dans chacun des
quartiles de 1l'index avec un treés léger accent sur
le premier; celuli qui dénote le plus petit indice
dtexposition (27.2%, 24.2%, 25.3%, 23.3%).

La zone 1 (1) se trouve significativement
plus haute que la moyenne. De méme en est-il de la
zone 6. Les zones 4, 7, 8 et 9 au contraire démon-
trent une nette tendance pour le quartile inférieur.
Les autres zones ont un comportement qui stapparen-
te a celui de toute la région.

(1) Suite de la note de la page précédente.

fréquence de cinéma: 1 folis par mois:
6-10 " " année:
l - § 1N mn " e
moins de 1 fois:

durée d'écoute de TV: un point par heure quo-
tidienne, avec maximum de 5; méme formule ap-
pliquée & ltécoute de la radio.

Journaux lus: un point par journal

Revues lues: un point par revue

Livres lus par mois: 1 point chacun, avec maxi-
mum de S.

Ltindice s'adresse toujours a la femme rurale
dont nous avons spécifié plus haut les caracté-
ristiques.

I1 stagit ici aussi des "zones homogénes"
dont il a été fait mention auparavant au sujet
de 1'indice de pénétration.




Ces différences entre les zones peuvent
stexpliquer facilement si on se satisfait d'une ex-
plication superficielle. Personne par exemple ne
se surprend de voir la zone 1 présenter ltindice
le meilleur parce que sans doute cette zone con-
tient les plus grosses agglomérations du territoi-
re, est la plus accessible, la plus riche, la plus
vieille, en résumé parce qu'elle est la plus permé-
able au progrés. A l'inverse, a premiére vue, on
se surprend de voir la zone 6 présenter un score
si élevé. Quant aux zones les moins favorisées on
aurait pu les identifier a priori en considérant
des facteurs comme leur relative pauvreté, leur é-
loignement, les occupations qufelles offrent, etc.
La zone 4, présente toutefois un résultat-surprise,
surprise désagréable.

En dépit des difficultés dé ja mentionnées
il a été possible de mettre cet indice d'exposition
en relation avec certains autres facteurs qui a
posteriori ont semblé s'en montrer solidaires. Ces
facteurs sont les suivants:

- participation a la consommation de

masse;

participation de la femme aux associa-
tions;

attitude face a l'éducation;

degré d'information sur l'expérience-
pilote;

fréquence d'écoute des émissions du
B.A.E.Q.

Ils sont solidaires en ce sens qu'ils ma-
nifestent un modéle de comportement identique a
1'indice d'exposition aux mass-media. Une étude
plus approfondie nous permettrait de connaitre la
cohérence interne de ces divers facteurs les uns
par rapport aux autres, cohérence qui déborde de
beaucoup ltobjet de 1'étude actuelle.

A partir de ces rapides résultats, on
peut tout juste poser des hypothéses:




a) Les mass-media ont une influence sur
la consommation de masse, sans doute par la publi-
cité;

b) Les mass-media en présentant les mé-
mes caractéristiques que "la participation aux as-
sociations" peuvent étre considérés comme un des
facteurs d'intégration a la vie sociale;

c) Une attitude favorable a 1l'éducation
peut entrainer une plus grande consommation d'in-
formation; ou inversement la consommation dfinfor-
mation peut provoquer une attitude favorable a 1'é-
gard de ltéducation;

d) Les mass-media transmettent chez ceux
qui en font usage une certaine connaissance de l'ex-
périence d'aménagement.

I1 serait possible de dégager d'autres
hypothéses plus explicatives de cette similitude
de comportement de plusieurs facteurs dont 1l'expo-
sition a lt'information. Une de ces hypothéses pour-
rait étre celle de la communication & deux paliers
(1): 1tinformation s'adresse avant tout i des lea-
ders d'opinion, qui la transmettent & leur groupe
primaire respectif; ces leaders dtopinion sont
simplement plus ouverts a un horizon plus vaste et
servent d'intermédiaire entre ce monde et le grou-
pe primaire; cette "ouverture" vers l'extérieur
se concrétise par la participation aux associations
l'exposition aux mass-media, une attitude positive
a 1'%égard de 1'éducation en général, etc.

Leur assiduité aux émissions sur l'aména-
gement et partant leur meilleure connaissance de
ltexpérience d'aménagement en cours n'est qu'un
exemple parmi beaucoup d'autres, illustrant leur
role de leader dfopinion.

(1) Hypothése dtabord utilisée par Elia Katz.




CONCLUSION

L'indice de pénétration nous laisse en-
trevoir une certaine "perméabilité sélective™" de
la population a 1%'égard des divers mediums. Cette
perméabilité varie d'une zone & lTautre: certaines
portions du territoire sont plus inaccessibles que
dYautres, ou simplement sont différemment accessi-
bles. Il en est probablement de méme pour certai-
nes portions de la population, indépendamment de
leur localisation, mais cette conclusion dépasse
les prémisses de notre étude.

L'indice d'exposition aux mass-media cher-
che beaucoup plus a quantifier la consommation de
mass-media dans la population. Méme si cette quan=-
tification est fort imparfaite, on peut quand méme
conclure que la gquantité d'information ingurgitée
varie elle aussi d'une zone du territoire a une au-
tre, d'une section de la population a une autre.

Les variations d'exposition suivent grosso-modo cel-
les de la pénétration 1la ou les mass-media rencon-
trent des difficultés de pénétration, la consomma-
tion d'information en souffre,

La consommation de mass-media semble ce-
pendant suivre plus facilement les facteurs socio-
logiques que les facteurs géographiques. Nous a-
vons pu poser certaines hypothéses a ce sujet, hy-
pothéses qui pourraient étre vérifiées plus tard si
le besoin s'en faisait sentir, si le probléme en
venait a intéresser un quelconque commanditaire (1).

(1) I1 faut mentionner les études faites par
les Américains sur le sujet. Ces études semblent
cependant porter surtout sur les pays sous-déve-
loppés et ne sont pas toujours applicables sans
adaptations. Mentionnons: Daniel Lermer, The
Passing of Traditional Society, N.Y., Free Press,
1958; 1les travaux de Everett M. Rogers: Mass-
media Exposure and Modernization among Colombian
Peasants, dans Public Opinion Quarterly, Winter
65-66, Volume XXIX, no. 4, p. 614, sq. Le Michi-
gan State University s'intéresse particulierement
a ce type de probléme.




DEUXIEME PARTIE

LA RADIO ET LA TELEVISION
SUR LE TERRITOIRE-PILOTE.




I- DONNEES TECHNIQUES

Nous avons essayé de recueillir les don-
nées techniques les plus complétes possible concer-
nant les stations de radio ou de télévision perti-
nentes au territoire-pilote. Nous y avons réussi a
moitié, certaines administrations, dont la Société
Radio-Canada elle-méme, se montrant réticentes a
communiquer ses renseignements, pour des raisons
que nous n'avons pu connaitre. Nous publions les
renseignements gque nous avons obtenus en remerciant
les intéressés de leur largeur de vue et de leur
collaboration. Le tableau incomplet que nous pré-
sentons ici pourra étre complété si la chose stave-
re indispensable dans l%avenir.




Tableau Stations de Télévision et de Radio
= — e S
Stations de télévision CJBR-TV CHAU-TV CKRT-TV CKBL-TV
Puissance maximum: (watts) 7
Video 100,000 100,000 49,000 303,000
Audio 56,900 50,000 24,500 182,000
Canal 3 5 7 ' 9
Fréquences 76-82 Mc/s [L74-180 Mc/s|186-192Mc/s
|
Antenne Mt St-Joseph Mont
Site Carleton Logan
Coordonnées lat. Nord 48° 07vs51v | 47° 35103 Ug° s53125!¢
long. Ouest 66° 07%42% ! 690 22110" [66° 38725
Orientation 160°E-N,géog 335%yrai N.
Elevation de la base 155 7179 pas P BT OE ol bt b SOV S B o
Elévation du centre électrique 15,930 pas. 2,350 «pisl 3,839 pi.
Elévation au-dessus de la 1,543 pi. 15,1556 pis™ 2,336 pi.
hauteur moyenne du terrain
EHAAT)
“uissance de transmission
w Video (watts) 5,000 ‘10,030
Audio (watts) 2,500 6,000
| Perte de puissance a l'antenne. 0.57 db 0.9 db B.5%
Gain de puissance a l'antenne, 235 12 33.1




Stations de radic , CJFP
— - ——— — .. —
. . e
Puissance jour (watts) | 10,000
nuit (watts) | 250
v A 7. - ‘ /1)\ W
Fréquence 11400 Xc/s
hAntenne
Site
Coordonnées lat, Hord |

long.Ouest |
Orientation

Elévation de la base

Elévation du centre élec~
trigque |

Zlévation au-dessus de ‘
l¥élévation moyernc du ;
terrain ambiant (EHA&LAT).

Puissance de transmission J
jour (watts)
nuit {(watts

rerte de puissance i l'an-

tenne
jour (watts
nuit (watts

__L IR S\

|
JBR A-M | CIJBR-FM CKBL CHNC CKNB
10,000 20,000 10,000 10,000 10,000
10,000 20,000 5,000 5,000 1,000
800 Kc/s | 101.5 Mc/g 1250 Kc/s 610 950
Barachois| McLeod
Siding
489519127 |48°01719% (48900754
76°29%44v 659141521 |35° 0g
113%yraiN,[100°vraiN.
10,200 10,600
5,180 1,060
230 600
196 70

58u KC/S

143910741 "
63918725H

CKCN

560

S S| S e e

(¢}

/s




I1- LOCALISATION ET RAYONNEMENT

Les stations de radio et de télévision du
territoire-pilote sont toujours jumelées 1l'une a
ltautre, comme c'est le cas pour un trés grand nom-
bre de stations au Canada. Ceci est du avant tout
a des facteurs historiques trés simples: les pro-
priétaires des stations de radio, qui avaient ac-
quis une certaine expérience de la diffusion, ont
été souvent les seuls ou les premiers a demander
et a obtenir un permis de télédiffusion. Sur le
territoire-pilote toutes les stations de radio ont
obtenu leur station de télévision.

La localisation des stations est le fait
du hasard: aucune planification n'a régi leur em-
placement. Certes, comme on le verra plus loin,
ce hasard peu a peu s'est atténué, en ce sens qutu-
ne fois la radio érigée dans tel ou tel endroit, le
ministére des Transports du Canada ne permettrait
pas facilement 1l'érection d'une autre antenne dans
son entourage; certes aussi, ce hasard était éga-
lement soumis a certaines exigences, dont la prin-
cipale était sans doute la présence d'un certain
volume de population. Mais les emplacements des
stations n'ont jamais fait 1'objet dtune planifica-
tion rigoureuse, de fagon a couvrir le maximum de
superficie ou & desservir avec un certain optimum
le maximum de population. Sauf exception, les cri=-
téeres prévalant a 1l'érection d'une antenne ont été
dfordre économique seulement, le principal critere
ayant généralement été la rentabilité maximum.

On ne doit donc pas se surprendre si les
stations se sont établies dans les principales vil-
les du territoire, Riviére-du-Loup, Rimouski et Ma-
tane, ces villes présentant certes les meilleures
garanties de rentabilite.

Une exception cependant: New-Carlisle.
La station de radio de New-Carlisle est la premie-
re du territoire et la rentabilité ne semble pas
avoir été le critére dominant de sa localisation.




Le dentiste Charles Houde se passionnait tres sim-
plement pour cette invention toute nouvelle quté-
tait la T.S.F. et c'est tout bonnement dans son
village qu'il a tenté ses premiéres expériences;
ces expériences ont donné naissance a CHNC. Il
semble que ce choix de New-Carlisle ntait pas été
le meilleur, puisqufon a érigé la station de télé-
vision a Carleton et qufon envisagerait d'y trans-
porter bientdét la radio.

Le rayonnement consécutif 3 cette locali~-
sation donne des résultats satisfaisants.

En radiophonie, dans le Bas-St-Laurent,
si 1l'on en croit la carte des rayonnements, on voit
que les divers centres de diffusion empiétent les
uns sur les autres et méme superposent 1l'une sur
l'autre une partie de leur surface de rayonnement.
En conséquence trés peu d'endroits du Bas-St-Lau-
rent ne peuvent capter au moins deux stations;
plusieurs méme peuvent en capter trois, et méme
quelques-uns comme Riviere~du-Loup,et Trois-Pisto-
les quatre (Ste-Anne, Riviére-du-Loup, Rimouski et
Hauterive). Remarquons toutefois que la carte en
question fait voir les rayonnements théoriques;
la carte des rayonnements effectifs, qui n'a pas
été dressée pour la radio, serait probablement dif-
férente. En pratique, cela a peu d'effets car, re-
gle générale, on synthonise de préférence la sta-
tion de sa ville. Il semble gque CJBR de Rimouski
a cause de sa puissance, de sa localisation et pro-
bablement aussi pour d'autres raisons, soit la sta-
tion qui offre le meilleur signal sur la plus gran-
de surface, ce qui lui vaut une certaine prépondé-
rance dans le Bas-St-Laurent.

En GCaspésie, la situation est quelque
peu différente: les stations sont moins nombreu-
ses. Une partie de la cote nord de la Péninsule
est relativement privilégiée, pouvant théorigquement
capter trois signaux; mais toute la cdte sud n'est
desservie que par une seule station de langue fran-
caise, celle de New-Carlisle.
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Mentionnons en passant lt'existence de la
station de Gaspé. Il s'agit d'une station-relais,
de faible puissance, de CBF, (Radio-Canada) Mont-
réal. Elle n'irradie que dans la ville de Gaspé.

La situation de la télédiffusion, sans
étre identique a celle de la radio, présente plu-
sieurs similitudes.

Elle n'est pas identique parce que les
stations de télévision sont plus rares: il n'en
existe aucune sur la rive nord du St-Laurent et la
seule station de l'extérieur qui parvienne a tou-
cher efficacement le territoire est la station an-
glaise de Moncton par l'intermédiaire de son satel-
lite de Campbellton.

La situation de la télévision présente
des similitudes avec celle de la radio en ce sens
que les aires de rayonnement débordent les unes
sur les autres, que certaines régions s'en trou-
vent favorisées mais également certaines autres dé-
favorisées: 1l est des villages de la cote nord de
la Gaspésie qui ne réussissent a capter la télévi-
sion qu'a coup dfartifices, i.e. stations satelli-
tes, antennes surpuissantes, antennes communautai-
res, etc.; il est méme des villages qui sont mal-
cré cela hors de portée des ondes télévisées.

Enfin ici comme en radio, il nous faut
remarquer l'hégémonie de Rimouski sur laquelle nous
reviendrons plus opportunément.




TELEVISION — AIRE DE RAYONNEMENT EFFECTIF DES STATIONS SUR LE TERRITQIRE

(Sources: questionnaire inventaire, ete 1963)
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III- LA VALEUR RELATIVE DES STATIONS DE RADIC ET DE
TELEVISION DU TERRITOIRE-PILOTE

On peut évaluer les médiums par leur au-
ditoire, par leur équipement, par leur personnel.
Le seul critére qui soit cependant valable est ce-
lui qui tient compte a la fois de tous ces facteurs:
par exemple, un médium peut bien desservir un vas-
te public; quelle sera sa valeur s'il est tenu par
un personnel insuffisant? Le tarif peut étre 1l'in-
dice synthése qui nous en donne la meilleure évalua-
tion. Plus 1ltauditoire d'un médium est vaste ou
riche et plus son personnel et son équipement sont
adéquats, d'une part, plus sa publicité sera effi-
cace et plus son tarif sera élevé dtautre part.

Cet indice n'est pas toujours juste. On
pourrait dire a la rigueur qu'il est exact seule-
ment dans une situation de concurrence pure et tel
n'est pas le cas dans le domaine de ltinformation
sur le territoire-pilote: les stations de radio
et de télévision se trouvent plutdt dans une situa-
tion de gquasi-monopole. Mais elles n'en sont pas
moins obligées de respecter au moins grosso modo,
l1t'échelle nationale des tarifs: le dollar de pu-
blicité investi dans la région peut rapporter moins
que dans les autres reégions, la différence ne peut
pas cependant étre tellement grande; elle risque-
rait de réduire considérablement les investissements
publicitaires dans la région. De plus, et ceci
nous semble beaucoup plus important, les tarifs que
présentent les médiums de publicité, particulieére-
ment la radio et la télévision, ne sont pas toujours
appliqués tels quels. Ils servent néanmoins sure-
ment de base de négociation, ce qui leur confere
quand méme une certaine valeur,

Nous sommes donc conscients des limita-
tions que présente le tarif comme indice global de
la valeur et de ltefficacité d'un médium et ctest
faute de mieux que nous l'utilisons. Pour plus de
sécurité, nous ne lui conservons qufun sens relatif:
lt'indice n'a plus alors de valeur en lui-méme mais




il garde une valeur comparative; il peut classer
les stations semblables les unes par rapport aux
autres, vu que ces stations jouissent ou souffrent
de conditions identiques.

Les tarifs des diverses stations de ra-
dio du territoire et des environs st'échelonnent
dans 1l'ordre suivant:

16.00 (1)
12.00
12.00
12.00
10.00
8.00
7.50
7.00

1- Rimouski....

2- New-Carlisle

3- Rivieére-du-Loup.

= Matane,.:sss.e5%%ss

5- Hauterive......-

6- La Pocatiére.....
7= Sept-IleS..aaseses
8- Campbellton.....

. ° °

Lo R PR R T Tl T

Les stations du territoire-pilote se pré-
sentent donc les '"meilleures" de celles de toute
la région., Comme le laissaient supposer les aires
de rayonnement, Rimouski fait figure de leader.

Ltordre des stations de télévision est 3
peu prés le méme:

1- Rimouski....o... W% s Blesih eie R es B 1900
2= CarletoN:cissssssnesinsse s 60.00
S~ Matane€isavsssivsin

4- Rivieére-du-Loup... SR b P #5500

Il faut remarquer ici également la prio-
rité de Rimouski.

I1 stagit du tarif dit "national™ pour
une minute dfannonce au moment ou 1l'écoute at-
teint son maximum, Cfest le prix de minute
d'annonce la plus chére de la station. Il en
est de méme pour le tarif de télévision.




Les tableaux suivants ont pour but d'in-
diquer 1'importance relative des stations de la ré-
rion comparativernent a toutes les stations de la
province. In radio, Rimouski se classe au milieu
du troisieme quartile. Les trois autres stations
du territoire, bien qu'en dessous de¢ la moyenne
(518.50), dtailleurs faussée par les trés srandes
stations métropolitaines, se situent au-dessus de
la catégzorie modale ($8.00), tout preés de la média-
ne (512.50).

I1 v a au Québec tres peu de stations de
télévision que 1'on peut appeler "ré-ionales" et
la comparaison des stations du territoire avec cet-
te catecorie est donc difficile.

Si 1l'on compare les stations qui sont 1tob-
jet de notre étude & l'ensemble des stations de tou-
te la province, elles apparaissent parmi les dernie-
res. Rimouslii se classe lle, Carleton, Matane et
Riviere-du-Loup, respectivement 14, 15 et 16e. Nos
stations de t¢lévision sont donc parmi les plus
n"faibles".

[V- MONOGRAPHII SUCCINCTE DE CHACUNE DES STATIONS

]- CKBL et CKBL-TV, Matane
Ltauditoire

Dtaprcs les données publicitaires four-
nies par les autorités de CKBL, ltauditoire de CKBL-

radio s'étend de Pointe-au-Pére jusqu'@ Riviére-Ma-
deleine, en prenant la majeure partie du comté de Ma-
tapédia et une partie importante de la rive nord du

St-Laurent, de Icrestville jusqu'a Sept-Iles (1).

rayonnenent theorique
pertinent.,
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Le tableau qui suit nous donne une 1dée
de la valeur des stations de radio du territoire
par rapport aux stations régionales de toute la pro-
vince. Les stations qui nous concernent joulssent
d'une situation relativement privilégice,

Tarifs des stations de radio hors
de portée des grands centres. (1)
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Ce territoire, CKBL doit le partager avec
la radio de Rimouski, de Hauterive et de Sept-~Iles
qui couvrent 3 des degrés divers les deux rives du
St-Laurent.

Mais il stagit 1la d'un auditoire "théo-
rique™ délimité par surcroit dans un but publici-
taire: en pratique, l%aire de rayonnement sur le
territoire-pilote est plus petite. Si 1l'%on en croit
les résultats du questionnaire~inventaire de 1l'éte
1963, CKBL aurait quelque 90,000 auditeurs, habi-
tant grosso modo les comtés de Matapédia, Matane
et Gaspé~Nord. Depuis 1963, cependant, CKBL a dou-
blé sa puissance a 10,000 watts, ce qui certes lui
a ajouté quelgues auditeurs. Si on ajoute a tout
¢a quelques dizaines de milliers de personnes du
comté de Saguenay, ltauditoire total de CKBL s'té-
tablirait entre 110,000 et 120,000 ames.

Dans le territoire-pilote, cette popula-
tion a les caractéristiques suivantes: elle est a
60% rurale et a 25% agricole; une partie importan-

te, 28%, groupe les enfants ou adolescents encore
aux études. Enfin, moins de 1% de toute cette po-
pulation a complété des études universitaires.

Dtaprés le "Survey of Market™ du "Finan-
cial Post", cette population présentait en 1963
des caractéristiques économiques plutdt pitoyables.
Les comtés de Matane . Matapédia, CGaspé-Nord, qui
constituent le noyau principal des auditeurs, se
classent en effet parmi les pires comtés du Canada
tout entier au chapitre de lt'index du revenu (Mata-
ne-Matapédia se classait 445e sur 451), ce qui lais-
se supposer qufune grosse partie du marché desservi
par CKBL ntest pas des plus alléchantes. Par contre,
le comté de Saguenay couvert concurremment par Ma-
tane, Hauterive et Sept-Iles montre des signes dtu-
ne énergique prospérité et contribue certes a 1l'a-
mélioration du marché de CKBL.

Compte tenu de toutes les limitations
d'interprétations que peut occasionner cet indice,
le tarif de CKBL-radio pour une minute est de $12,
ctest-a-dire égal & celui de Riviére-du-Loup. A




noter que ce tarif est supérieur a celui des sta-
tions concurrentes de Hauterive et Sept-Iles. Par-
mi les stations de radio de toute la province, il
se place a peu prés dans la médiane mais bien au-
dessous de la moyenne,

Parmi les stations qui ne tombent pas
sous l'influence des grandes stations métropolitai-
nes, CKBL se classe au début du troisiéme tertile,
ce qui lui laisse supposer un auditoire relative-
ment bon.

Ltauditoire de CKBL=-TV

Ltauditoire de la télévision de Matane
est sensiblement le méme gque celui de la radio et
présente donc 4 peu de choses prés les mémes carac-
téristiques (voir tableau page suivante).

Un facteur dominant améliore cependant
tres nettement la situation: ctest l'absence re-
lative de compétition, CKBL-TV étant la derniére
station a desservir les deux rives du fleuve. Cet=
te absence de compétition cependant n'est pas tota-
le: CJBR-TV couvre en effet une bonne partie de
la vallée de la Matapédia et de la rive nord du St-
Laurent.

Si on se fie a 1'indice du tarif, CKBL-TV
se classe dans les stations les plus pauvres, 12e
sur les 15 stations de la province. On peut en dé-
duire que son auditoire n'est pas des plus encoura-
geants et que la station n'est pas des plus prospe-
res, surtout si l'on tient compte justement de cet-
te relative absence de compétition.




AUDITOIRE DE CKBL-TV

Chiffres fournis par les autorités de CKBL-TV.
Nombre de foyers atteints par comté et par classe
de diffusion.

Classe A Classe B Classe C

Matane: 5930 (1) Price
St-=0Octave:

Total
Matapédia: Ste~Florence
Saguenay Port-Cartier
Clark=City
Sept-Iles
Moisie
Moisie RCAF

Total

Gaspé-Nord 5 Madeleine Ctre 83
Riv. Madeleine 60
Grande-Vallée 245
Petite-Vallée 100
Cloridorme 2
Cloridorme O. 63
Murdochville 560

3153 Total 1183 1607

Bonaventure - - 1187
N.-Brunswick ===- e 3290
TOTAL 18029 7372 8700

Source: nombre de foyers desservis par les bureaux
de postes, vraisemblablement en 1961.

Depuis l'installation du nouveau satellite, Murdoch-
ville doit sans doute se classer en A.




LA COMPAGNIE DE RADIODIFFUSION DE MATANE

La compagnie de radiodiffusion de Matane
a comme principaux actionnaires MM. René Lapointe,
Octave Lapointe et Yvan Fortier.

Cette compagnie contrdle la télévision,
la radio et le journal de Matane "La Voix Gaspésien-
ne., Ce sont 13 les seuls médiums d'information
importants dans cette région nord-gaspésienne, si
on exclut les stations de radio de Hauterive et
Sept-Iles.

L'entreprise de radiodiffusion de Matane
n'a pas toujours été facile. Jusqutici, c'est la
radio qui a valu le plus de consolations. De fait,
elle a pris aprés quelques années d'existence une
tournure assez prospere, qui faisait de Matane un
centre de production radiophonique dtenvergure pro-
vinciale. Beaucoup d'émissions, de romans-fleuve

entre autres, largement diffusées par les statiomns
de la Métropole étaient enregistrées a Matane. Ce
fut la belle époque, qui a permis certaines écono-
mies, et les investissements requis lorsquten 1957
on obtint du Bureau des gouverneurs de la radiodif-
fusion un permis de télédiffusion,

Les premiers pas de la télévision furent
assez chancelants, Il semble que les investis-
seurs aient dii attendre un certain temps avant d'en-
trevoir la rentabilité. Cette rentabilité problé-
matique, alliée a certains autres facteurs dfordre
personnel, a failli occasionner la vente de l'entre-
prise aux actionnaires rimouskois de CJBR. On eut
cependant beaucoup de peine a stentendre sur un
prix; 1l1l'érection de la station de radio de Haute-
rive et plus tard celle de Sept-Iles vinrent entre-
temps bouleverser les conditions du marché. Fina-
lement la situation financiére de l'entreprise
stest améliorée et les matanais sont demeurés pro-
priétaires.




Quelques-unes des difficultés de CKBL-TV

1- Le mont Logan

Le plus grave ennui de CKBL-TV vient sans
doute du fait que son antenne principale de télévi-
sion, sur le Mont Logan, soit pratiquement inacces-
sible. L'antenne est située a 37 milles aériens
des studios mais a 82 milles de route accidentée!?

A cause du technicien qui doit y résider et qu'on
doit surpayer pour son isolement, a cause du carbu-
rant qu'on doit y monter a gros frais, cette monta-
gne inaccessible colite extrémement cher et absorbe,
semble~t-il, une trop grande partie des profits.

L'ouverture de la montagne a la civilisa-
tion résoudrait pratiquement ce probléme. Clest
sans doute une des raisons qui ont poussé les pro-

priétaires de CKBL a s'intéresser au développement
du Mont Logan, en y faisant valoir 1'idée d'un cen-
tre de ski.

2- Les villages gaspésiens

Ltantenne de CKBL n'était pas dtabord sur
le Mont Logan; c'est dans le but dten améliorer
le rayonnement qu'on a cru bon de 1l'y transplanter
Cette amélioration a permis a la télévision de CKBwo
dtaccroitre le volume de ses auditeurs sur la cote
nord (jusquta Sept-Iles, en classe B) et dans la
vallée de la Matapédia (en classe A), mais n'a pas
encore permis dv'offrir un service adéquat a tous
les villages de la péninsule.

I1 a donc fallu prévoir un programme dfex-
pansion par satellites: d'abord au Lac-au-Saumon,
dans la Matapédia, puis a Murdochville, puis enfin
a Manicouagan sur la Cote Nord. Tout cela demeure
encore insuffisant. "Si nous construisons une




station satellite a Grande-Vallée, écrit René Lapoin-
te, pourrons-nous en refuser une a Cloridorme, a
Mont-Louis, a Mont-St-Pierre, a Blanc-Sablon, a Ri-
viere-au-Tonnerre, et a toutes les localités qui
esperent jouir un jour de la télévision (1). Ce
texte nous indique que les villages ne sont pas

tous desservis.

L'érection de tous ces satellites aurait,
semble-t-il, exigé une fortune qui, au dire des
propriétaires, était hors de portée de CKBL. Aus-
si, dans ltespoir de résoudre le probléme, la sta-
tion fit-elle appel a Radio-Canada. L'idée propo-
sée etait la construction d'un satellite relais sur
1'Ile d'Anticosti, satellite dont le rayonnement at-
teindrait les deux rives du St-Laurent. CKBL deman-
dait a Radio-Canada de fournir les fonds nécessai-
res a cette opération mais s'engageait a rembourser
peu a peu les frais encourus pour devenir a la fin
seule propriétaire. Radio-Canada a refusé le pro-
jet.,

"Cela risque fort, comme le dit M. Lapoin-
te dans son mémoire, de priver certaines localités
de la télévision. CKBL-TV aprés six ans d'efforts,
a cessé d'appeler persévérance ce qui est réelle-
ment de la témérité. Aucune entreprise privée ne
peut se permettre de capitaliser d'aussi fortes som=-
mes a moins de faire oeuvre de philanthropie. Car
il n'est pas question de trouver dans le territoi-
re déja mentionné des revenus appréciables. Puis-
que l'entreprise privée avoue son impuissance, il
faut espérer que 1'Etat voudra prendre la releéeve™,.

Le mémoire dont sont tirés ces extraits
a été présenté durant 1%'été 1964. Certains autres
développements sont survenus tout récemment: Radio-
Canada presserait la Compagnie de radiodiffusion
de Matane a intensifier son programme d'expansion
pour que tout le territoire dont elle est responsa-
ble puisse étre desservi adéquatement. Le coiit de
ce programme serait de l'ordre de $400,000.

(1) René

Lapointe, Mémoire a Radio-Canada.




3- La concurrence

Au moment de son installation, CKBL-ra-
dio stattendait, selon toute vraisemblance a ce
qu'on lui réserve tout le marché de la radio de la
cote nord du St-Laurent. Ses propriétaires doivent
maintenant y subir la concurrence des stations de
Hauterive et de Sept-Iles. La concurrence vient
aussi de Rimouski, dont le satellite a Causapscal
(CJBM) couvre toute la vallée de la Matapédia, et
dont le rayonnement théorique pénétre dans la zone
matanaise treés profondément. Elle vient également
de New-Carlisle et du Nouveau~Brunswick pour le mar-
ché de Murdochville.

En télévision aussi le monopole a vrai-
ment été menacé. A Murdochville, CHAU-TV, qui des-
servait la ville par cable vient de demander la
permission d'installer un satellite; cette permis-
sion lui a été refusée.

En plus, conséquence directe de l'inacces-
sibilité de certains villages, CKBL a di lutter con-
tre 1l'érection par "La télévision transgaspésienne
Inc". d'une nouvelle station privée a Ste-Anne-des-
Monts. La compagnie de Télévision Transgaspésien-
ne Inc. est l'oeuvre de certaines personnalités de
Ste~Anne-des~-Monts, particuliérement de M. Ovide
Bernatchez, lYoptométriste de l'endroit. Au début
de la télévision gaspésienne, M. Bernatchez avait
pris l'initiative de relier par cable la ville de
Ste-Anne-des~-Monts a la station de Matane. La nou-
velle antenne de Matane, sur le Mont Logan a rendu
ce mode de transmission désuet. Seulement M. Ber-
natchez, fort de l'expérience acquise, a réinvesti
les profits réalisés grace au cable, dans un projet
de station privée.

La demande de M. Bernatchez se fondait
dtabord sur le fait que plusieurs foyers gaspésiens
étaient privés de la télévision; de plus, on pré-
tendait pouvoir offrir a la région une programma-
tion différente en staffiliant & la nouvelle sta-
tion CFTM-TV (canal 10) de Montréal.




Le projet a €été présentée trois fois et
trois fois rejeté par le Bureau des Gouverneurs de
la radio et de la télévision. Les raisons qui ont
amené les gouverneurs a recommander ce refus sont
avant tout dfordre finmancier: il s%agissait de
protéger les stations existantes d"une impasse fi-
nanciére. "Le bureau est dfavis gqu'une exploita-
tion effective basée sur les caractéristiques pro-
posées serait nuisible au service déja donné par
dtautres postes de la région" (1).

On trouvera en annexe le dossier que nous
a fait parvenir le BGR concernant cette affaire.

4- Rentabilité de l'entreprise

I1 nous a été possible d'obtenir le bilan
de CKBL quton retrouve a la page suivante. Ce bi-
lan, doit cependant é€tre interprété moyennant cer-
taines précautions. Non pas qutil soit faux mais,
présenté a Radio-Canada sous le titre "Les chiffres
parlent”™ et dans le but explicite d'obtenir 1'%aide
de cette société pour la construction des satelli-
tes, il impute tous les profits a4 la radio et tous
les déficits 34 la télévision. Au total on trouve
pour 6 ans un profit de $275,775.46 pour la radio
et un déficit de $168,337.36 pour la télévision.
Comme il s'agit du profit M"avant impdét"™ on peut
penser que le déficit a €été haussé au maximum et
le profit baissé au minimum. Dans ces conditions,
la compagnie déclare pour ces six années des pro-
fits taxables de $107,438.10, pour la radio et la
télévision réunies. Si on tient compte du fait
que les premiéres années de télévision sont les
plus difficiles parce que, d'une part, les récep-
teurs et les commanditaires sont peu nombreux et

(1) Texte de la recommandation du BGR i Ra-
dio-Canada. Voir lYannexe I concernant ce su-
jet.
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dtautre part, les intéréts a payer sont écrasants,
on peut raisonnablement penser que l%entreprise ma-
tanaise est un succes et qu'un avenir confortable
lui est assuré, méme si Radio-Canada juge toujours
ltexploitation de la télévision a Matane comme "mar-
ginale',

CONCLUSION SUR CKBL

Nous sommes en face d'une entreprise a
but lucratif exploitée par des hommes dfaffaires
efficaces. Lt'entreprise a connu certaines diffi-
cultés, elle est maintenant sur le chemin de la
prospériteé.

Toutes les difficultés ne sont pas sur-
montées. Les couts d'opération sont encore trop
élevés a cause du Mont Logan; les propriétaires
ont déployé beaucoup d'énergie pour résoudre ce
probléeme et le projet qu'ils ont mis de 1l'avant
dans ce but a progressé depuis gquelgque temps de fa-
gon notable. Ltautre difficulté majeure, celle de
procurer a la région un service adéquat, est aussi
difficile a surmonter parce qufelle implique des
dépenses qui ne seront pas rentables du moins a
court terme. Cette seconde difficulté ne sera donc
pas résolue par le dynamisme interne de l'entrepri-
se, mais seulement sous l'effet dYune pression ex-
térieure, du BGR ou de la population.







LA RADIO ET LA TELEVISION

DE RIVIERE-DU-LOUP

A cause de circonstances particulieres,
il nous est impossible de présenter immédiatement
la monographie concernant Riviére-du-Loup




3- La radio et la télévision dans la Baie-des-Cha-
leurs: CHNC, New-Carlisle, CHAU-TV, Carleton.

Ltauditoire

La radio et la télévision de la Baie-des-
Chaleurs rayonnent surtout sur les comtés de Bona-
venture et Gaspé-Sud. Ce territoire groupe 84,000
personnes, a 85% rural, et & 20% agricole. C'est
1a que la concentration de population de langue an-
glaise y est la plus forte du territoire~pilote
154; environ 25% des gens sont encore aux études;
5% ntont jamais fréquenté 1'%'école et 10% ont fait
des études secondaires ou universitaires,

Dtaprés l'enquéte du "Financial Post",
les comtés desservis au Quebec par CHAU-TV montrent
une situation économique qui ntest guére brillante.
Le comté de Bonaventure présente par exemple un in-
dice de revenu (income rating index) de 41, celui
de Matane-Matapédia un indice de 40 et celui de

Gaspé, de 42, Ces régions qui sont parmi les plus
pauvres du Canada, ne peuvent former un auditoire
particuliérement payant.

Ceci constitue seulement le noyau princi-
pal des auditeurs. L'auditoire réel des stations
de New-Carlisle et Carleton, méme s'il nta pas l'en-
vergure que voudraient lui donner les dépliants pu-
blicitaires, est quand méme un peu plus vaste, sté-
tendant sur une partie de Gaspé-nord, une partie de
Matapédia et une portion de la province voisine.
Dans cette derniére, CHAU-TV posséde méme une sta-
tion-relais a St-Quentin, Ce débordement sur les
comtés voisins est important, mais il n'est pas dé
terminant comme on voudrait le faire croire. Le
Nouveau-Brunswick est en majeure partie de langue
anglaise et la trés grande majorité des francopho-
nes y parlent aussi l'anglais, de sorte que si le
rayonnement effectif des antennes y couvre une su-
perficie impressionnante, cette superficie, égale-
ment desservie par le réseau anglais de Radio-Cana-
da, ne saurait contenir beaucoup d'aguditeurs réels.




De plus, ce réseau anglais ne manque pas d'attirer
beaucoup dtauditeurs ou de téléspectateurs de la
province de Québec.

Comme résultat, on peut voir la radio de
New-Carlisle se classer sur le méme pied que Mata-
ne et Riviére-du-Loup quant a ltindice tarif. La
station de télévision de Carleton, sans connaitre
l'envergure des grandes stations de la province,
se classe seconde parmi celles du territoire-pilo-
te.

La télévision de la Baie-des-Chaleurs, Inc.

La compagnie de télévision de la Baie-
des-Chaleurs Inc., est présidée par M. Charles Hou-
de de New-Carlisle. M. Houde préside également la
Gaspesia Broadcasting, qui posseéde la station de
radio de New-Carlisle (CHNC) et la Restigouche
Broadcasting, qui possede la station de Campbell-

ton (CKNB). CHAU-TV et CHNC diffusent en francais;
CKNB, en anglais. Les trois stations sont affiliées
a Radio-Canada.

Monsieur Houde est un des pionniers de
la radio dans la province et au Canada: CHNC, qui
date de 1933 est une des plus vieilles stations de
radio. La station de télévision date de 1959.

Les difficultés de la télévision de la Baie-~des-
Chaleurs Inc.

La situation financiére de la compagnie
est bonne et elle s'améliore constamment. Cepen-
dant, la compagnie fait face a certaines difficul-
tés qui, sans é€tre tragiques au point de mettre son
existence en danger, n'en ont pas moins leur impor-
tance,




1- La concurrence

La premiére de ces difficultés est la
concurrence. Dans la Baie-des-~-Chaleurs, la con-
currence épouse les deux formes possibles: elle
se fait sentir au niveau du territoire a desservir
et au niveau de la programmation.

Au niveau du territoire, CHAU=-TV doit
lutter tout comme Matane contre l'Yinaccessibilité
de la population pour éviter que dYautres stations
ne s'installent a proximité., De li, tout ce pro-
gramme d'expansion par satellites pour donner au
plus grand nombre possible un service adéquat.

Ce programme dYexpansion semble assez
étonnant. Le Bureau des Gouverneurs de la radio-
diffusion, dans son rapport a Radio-Canada sur la
station de TV de Ste-Anne-des-Monts, parlait en
1963, des "dispositions ccuteuses que prend actuel-
lement, pour la rive sud, le poste de CHAU-TV de

New-Carlisle" (1). Ces "dispositions"™, qui éton-
naient les experts en 1963, ne se sont pas arrétées
depuis lors et CHAU-TV est en passe de battre un
record en totalisant a l'heure actuelle une bonne
dizaine de satellites,

Mais cette course a l'auditoire inacces-
sible n'est cependant pas la seule forme de concur-
rence que doit subir CHAU-TV. Comme nous l'avons
mentionné déja, cette station superpose une bonne
part de son rayonnement a celui de la station an-
glaise (CKAM-TV) de Campbellton, sur la céte sud
et a celui de CKBL dans la Vallée de la Matapédia;

"On s'est efforcé d'obtenir du poste CKBL-
TV... qu'il étende son service griace a l'instal-
lation de stations de retransmission a l'instar
des dispositions couteuses que prend actuelle-
ment pour la Rive sud, le poste CHAU-TV de New-
Carlisle™. 11 avril 1963.




de plus, une demande a été envoyeée au BGR pour
l'installation d'une station de retransmission a
Murdochville oun on trouve déja un satellite de Ma~
tane et un cable de la station anglaise de CKCW-
TV de Moncton (1).

Cette concurrence contre CKBL agit sur-
tout au niveau de la qualité du signal recu, puis-
que les deux stations affiliées au reéseau francais
présentent sensiblement la méme programmation., I1
en va autrement de la concurrence avec Moncton et
Campbellton, dont les émissions, de langue anglai-
se, sont différentes. Bien qu'on ne trouve que 154
d'anglophones gaspésiens dans la région concernée,
beaucoup plus de foyers captent effectivement les
émissions de Momcton (2).

Au dire d'un informateur de la compagnie
beaucoup de francgais sont bilingues et regardent
les émissions anglaises, alors que treés peu dtan-
glais ecoutent les émissions francgaises.

I1 faut €viter cependant d'exagérer 1t'im-
portance de la concurrence: CHAU-TV et CHNC demeu-
rent les seules stations francaises accessibles a
la population de la Baie-des-Chaleurs, a toute la
cote sud de la Gaspésie et a la région nord du Nou-
veau Brunswick.

CHAU-TV a déja aussi son cable a Murdoch-
ville.

Une étude menée par le Service de Recher-
ches montréalais de Radio-Canada indique que
les francophones de Montréal consomment beau-
coup plus d'émissions de langue anglaise que
les anglophones d'emissions de langue frangai-
se. On peut présumer que les citoyens de la
Caspésie et du Nouveau-Brunswick se comportent
de facon identique.
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2- Manque de personnel et dféquipement

Le personnel de CHAU-TV et de CHNC jouit
d'un certain prestige auprés de son employeur et
de la population de la région; mais il semble in-
suffisant.

Ceci serait du au fait que la part du
budget consacrée a cet item est insuffisante, les
programmes d'expansion étant tres coliteux.

3- L'antenne et les studios

L'antenne de CHAU-TV est érigée sur le
mont St-Joseph & quelques milles de Carleton, a
2,012 pieds df¥altitude. C'est une excellente cho-
se. Cependant, dans le but de réduire les dépen-
ses d'entretien, on a jugé bon d'installer au méme
endroit les studios de CHAU-TV. Qui veut se rendre
aux studios doit donc s'astreindre a gravir la mon-
tagne en longeant quelques milles de précipice.
L'été, quand il n'y a pas trop de brume, l'entre-
prise n'est guére qu'agréable, si on a quelque peu
l'esprit d'aventure. L'hiver cependant, il arrive
qu'on ait des difficultés, que la route soit gla=-
cée et qu'il soit impossible de s'y aventurer. Re-
construire les studios au bas de la montagme (1),
en y incluant les studios de radio est un des pro-
jets a long terme que caresse l'administration.
Mais pour le moment, la priorité des investisse-
ments va aux satellites-relais.

(1) Ou peut-étre se lancer dans l'élevage du lama!l




4- La radio et la télévision de Rimouski

Ltauditoire de CJBR et CJBR-TV

Le noyau des auditeurs de la station de
radio de Rimouski se situe dans les comtés de Ri-
mouski, Rivieére-du-Loup, Matapédia, Charlevoix et
Saguenay, comtés qui totalisent 278,131 personnes.

Sur le seul territoire-pilote, le ques-
tionnaire-inventaire de 1% té 1963 dénombre un to-
tal de 112,000 auditeurs réels, et ce avant que
CJBM, le satellite rimouskois desservant la vallée
de la Matapédia n'tentre en opération. On pourrait
donc évaluer grosso modo cet auditoire a 125,000
personnes et conclure immédiatement que de toutes
les stations de radio du territoire-pilote, CJBR
est la plus importante.

Plus encore, un coup dtoeil aux résultats
obtenus par le "Financial Post™ dans son "Survey of
Market" nous montre que cet auditoire se situe pour
une bonne part dans les comtés les plus riches:
ceux de Rimouski, Riviére-du-Loup et Saguenay.
C'est dire que non seulement cette station dessert
le plus grand nombre, mais aussi qutelle dessert
le plus grand nombre de ceux qui ont le meilleur
pouvoir d'achat: son pouvoir publicitaire et sa
situation générale s'en trouvent améliorés dfau-
tant.

Ltauditoire desservi par la station de
télévision différe un peu. Celui de la station-
mere demeure sensiblement le méme: 1les comtés de
Rimouski, Rivieére-du-Loup et une partie de ceux de
Charlevoix, Saguenay et Matapédia; mais ltauditoi-
re du satellite est radicalement différent: alors
que le satellite de radio se trouve a Causapscal,
celui de télévision est a Edmundston, au Nouveau-
Brunswick, ce qui permet a CJBR-TV de couvrir 1'au-
ditoire francais des environs de cette ville.
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Il est possible d'avoir de L*auditoire
de CJBR-TV une idée plus précise en étudiant dans
un exemple concret les effets de sa publicité. Au
cours des mois de novembre et décembre 1964, CJBR
a fait 1%'annonce i la TV des couteaux "“Feather
Tauch™, couteaux "tranche~tout™", supposeément super-
efficaces; 1la station a été 1la seule a diffuser
cette publicité, en demandant aux téléspectateurs
intéressés d'envoyer des commandes par la poste i
Rimouski. Les couteaux se sont vendus bien au-de-
1a des limites théoriques du signal, comme 1'indi-
que la carte reproduite i cet effet: soit a Baie-
St=Paul, Riviére~du-Loup, et dans 1la région de Chi-
coutimi (Bagotville), i Forestville et Baie-Comeau,
a Matane et dans le comté de Matapédia, ainsi que
dans la province voisine du Nouveau-Brunswick, non
seulement 3 Edmunston, mais aussi a Grand Falls et
St-Quentin (1).

Cela ne veut pas signifier que CJBR-TV
soit effectivement captée dans tous ces endroits;
il se peut que la mobilité géographique des gens
d'une région a l'autre y soit pour quelque chose.
Mais cette mobilité ne peut 3 eile seule expliquer
que les cas dtexception (dans 1a re¢gion de Québec,
par exemple) non certes les cas Ttrop nombreux de
Riviére—du—Loup, du Témiscouata ou de Baie-Comeau.
On est donc forcé de conclure a une influence réel-
le de la station dans cesg ‘égions, en dépit de la
compétition des autres stations dont le signal est
théoriquement meilleur

—

Nous sommes donc devant un phénomeéne é-
trange. D%ordinaire les données publicitaires se
plaisent, en se fondant sur l'auditoire théorique,
a exagérer l'influence réelle des stations de radio
et de télévision; pour CIBR-TV, il semble que ce
soit le contraire: Yauditoire théorique, si 1'%on
en croit l'%expérience rapportee plus haut, ne rend
Pas compte de 1'auditoire réel.

(1) Nous aimerions disposer de données sem-
blables pour les autres stations.




L'explication de ce paradoxe peut reésider
justement dans cet autre facteur qutest la priorité
temporelle de la station. CJBR-TV a été de loin
la premiére a ériger une antenne émettrice de télé-
vision; beaucoup de foyers par conséquent ont du
pour jouir de la télévision, stéquiper de postes
récepteurs plus puissants pour s*inclure dans le
rayonnement; 1l est probable aussi que leur an-
tenne de réception ait été orientée de fagon a
capter la station rimouskoise. Enfin, des peti-
tes villes €loignées se sont construit une anten-
ne communautaire pour capter cette unique station:
c'est le cas en particulier de Bagotville qui,
maintenant desservie par Chicoutimi et Jonquiere,
peut encore écouter CJBR-TV avec satisfaction.

Cette antériorité de Rimouski a certes
créé une habitude d'écoute en sa faveur, habitude
qui peut facilement persister si la qualité de 1'%i-
mage demeure satisfaisante, comme ctest actuelle-~
ment le cas pour Bagotville.

CJBR~-FM

Quels sont les facteurs qui ont favorisé
l'érection d'une station a fréquence modulée a Ri-
mouski? Au dire des representants de CJBR "un
des facteurs dominants e€tait lforientation radica-
lement nouvelle que devait subir la radio en ampli-
tude de fréquence. Les grandes chaines radiophoni-
ques européecnnes, la conversion dtun palmarés éri-
gé en systéme et la vogue yé-yé é€taient prévisibles.
C'est donc avec un souci profond de ne pas léser
les auditeurs sur le plan de la bonne musique que
les autorités de la compagnie ont jugé a propos
d'investir dans CJBR-FM en étant conscientes que
la rentabilité de ce placement serait hypothéti-
que™ (1).

(1) M. Sandy Burgess




Ces motifs trés purs peuvent apparaitre
artificiels mais aprés vérification ils apparais-
sent réels: effectivement CJBR-FM se consacre i
la diffusion de la culture musicale classique ou mo-
derne et a un degré moindre de la culture littérai-
re. On comprend facilement pourquoi des maisons
d'éducation comme les séminaires de La Pocatiere
et de Hauterive aient fait installer des antennes
spéciales pour mettre a la portée de leurs étu-
diants un tel moyen de culture.

La station FM a une rentabilité "hypothé-
tique™. En fait, elle n'a qu'un unique commandi-
taire, Québec-Téléphone. Elle est i elle seule une
espece de superannonce de pPrestige pour cette puis-
sante compagnie.

Il faut ajouter a cela certains motifs
économiques: la vente des appareils FM a proba-
blement rapporté des profits a quelgu'un,..

Ajoutons enfin comme motivation une pin-
cée de snobisme qui ne devrait choquer personne
pPuisqu'en l'occurence c'est un snobisme de fort
bon aloi.

La situation des stations de Rimouski

Apreés ces considerations, faut-il insig-
ter sur le fait que les stations de radio et de té-
lévision de Rimouski soient de tous les media de
la région-pilote, ceux qui sont dans la situation
la meilleure. Cela est dii 4 certains facteurs fa-
vorables: situation géographique, meilleure densi-
té et rentabilité de 1l'auditoire. Il faut cepen-
dant ajouter d'autres facteurs: CJBR a eté la pre-
miere station de radio dans la zone de compétition
ou elle se situe et la premiére station de TV de
tout le territoire; de plus la "Radio du Bas-St-
Laurent™ appartient au surplus i la puissante or-
ganisation financiére de la famille Brillant et nta
Jamais souffert des installations de fortune ou des
budgets d'austérité que les autres stations ont eté
obligées de supporter.




Il est donc tout a fait normal que les
deux stations rimouskolses apparalissent comme les
meilleures du territoire-pilote. CJBR-radio, pour
sa part, si l'on en croit l'indice tarif, sans ri-
valiser sérieusement avec les grandes stations ra-
diophoniques urbaines, (CKVL, CKAC, CBF, CHRC,CKCV)
n'ten surclasse pas moins un certain nombre de sta-
tions montréalaises et québécoises et se place sur
le méme pied que la station francaise de Hull (CKCH)
et que la chaine de 1'Abitibi: Rouyn - Amos - La-
sarre - Val-d'Or. Parmi les stations "provincia-
les™, hors de portée des grands centres de diffu-
sion, CJBR et Rouyn se classent évidemment bonnes
premieres. En télévision, CJBR-TV prend également
une place enviable, bien en arriére des grandes
stations urbaines de Montreal et Queébec, il va
sans dire, mais au faite, ou presque de 1l'échelle
des stations "provinciales",

La compagnie de radiodiffusion du Bas-St-Laurent

La compagnie de radiodiffusion du Bas-
St-Laurent ntest qu'une - et de loin ce n'est pas
la plus importante ~ des entreprises des Brillant
de Rimouski. Il semble que les Brillant se soient
spécialisés dans les moyens de communication. Ou-
tre Québec~-Téléphone et CJBR, ils posseédent depuis
peu le Métro-Express, les deux hebdomadaires de Ri-
mouski, plus, et terminons ici, la compagnie dfa-
viation Québecair. A Rimouski, Monsieur Brillant
a donc le monopole presque parfait des mass-media,
possédant radio, télévision et journaux. Ce mono-
pole est "presque™ parfait car des media de l'ex~-
térieur comme Le Soleil de Québec, et la station
de radio de Hauterive pénétrent a Rimouski, et peuvent
influencer 1l'opinion publique; cependant ils ne
sont pas assez bien enracinés pour attirer des an-
nonceurs de la région et le monopole demeure par-
fait sur le plan de la publicité.

Certes CJBR et CJBR-TV ont comme tout le
monde des ennuis, mais la formidable puissance fi-
nanciere des entreprises Brillant enleve a ces der-
niers beaucoup de leur gravité. Ces deux stations
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sont de loin les mieux organisées et les mieux e-
quipées de tout le territoire et de loin aussi les
Plus rentables.

Cela ne veut pas dire que les autorités
de CJBR ou CJBR-TV soient portées a jouer les méce-
nes; les entreprises demeurent maleré leur situa-
tion confortable, des entreprises commerciales, a
but lucratif. Comme partout ailleurs, et ici peut-
étre avec plus de raffinement et de succes, on
cherche la cote dfécoute, qui mesure la popularité
de la station et qui commande les tarifs et les
profits.

Conclusion sur la radio et 1la télévision de Rimous-
ki.

Les stations de Rimouski sont les plus
importantes du territoire; ce sont €galement les
Plus riches et les mieux organisées,

Elles ont sur les deux rives du fleuve
St-Laurent une influence trés grande., Elles s'in-
tegrent avec plusieurs autres médiums dans un com-
plexe financier puissant.

A cause de ce complexe, il serait proba-
blement possible d'intégrer les mediums les uns
aux autres non pas em un complexe financier mais
en un complexe d'information, qui, utilisant les
mediums de facon complémentaire au lieu de les met-
tre en concurrence, pourrait non seulement étre
plus rentable mais offrir un service d'une qualité
encore superieure a la qualité actuelle. Un tel
complexe aurait cependant l'inconvénient de deve-
nir un véritable monopole de l*information.







5- Quelques principes régissant la radio et la té-
lévision (1).

10 La radio et la télévision fournissent
ce qu'on a convenu d'appeler un service public.
En théorie, toute la station est orientée a cette
fIn.

?

Cette dernieére cependant doit "composer"
avec une autre fin, fort impérative, celle de 1la

rentabilité et du profit.

Dans la mesure ou les deux fins vont de
pair, tout est pour le mieux mais quand elles di-
vergent, c'est ordinairement la fin monétaire qui
prend le pas. "Nous ne sommes pas des philantro-
pes: nous sommes comme tout le monde soumis a la
loi de la concurrence™™, nous a dit un informateur.
Peu de stations, semble-t-il, peuvent se permettre
de perdre de l'argent, méme au profit de 1l'intérét

général.
20 Ce principe influence beaucoup la pro-

grammation. Une émission est bonne si elle est

écoutée, si elle a "la" cote bonne; on la garde

alors tant qutelle est en faveur. Les critiques

du public sont pratiquement sans effet sur une é-

mission qui a une bonne cote,

Par exemple, beaucoup de personnes criti-
quent actuellement le "yé-yé". Les diffuseurs n'y
sont pas en faveur mais ils sont obligés d'y céder,
sous peine de se faire damer le pion par le concur-
rent., Le yé-y¢é durera tant que dureront ses audi-
teurs. Les diffuseurs ne s'imposent pas; ils se

soumettent simplement a la "faveur" du public.

(1) Les idées qui suiven
au cours d'entrevues avec

ont €été recueillies
es radiodiffuseurs.

4
L
1
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Au dire d'un des radiodiffuseurs, la ra-
dio est d'abord une détente; elle doit entrer en
sourdine dans chaque foyer; il ne faut pas qu'el-
le soit "lourde"™, comme elle l%est le solir avec
les émissions de Radio-~Canada (!)

La programmation idéale de télévision,
selon la méme personne, accorderait beaucoup d'im-
portance a la nouvelle en essayant de toucher tou-
tes les sphéres de l'activité humaine,

On accepte également les émissions édu-
catives. "Une station qui ne transmettrait point,
par exemple, des émissions-clés comme les cours u-
niversitaires et les cours scolaires, ne répondrait
pas aux exigences de la population. Dans les ré-
gions isolées, ou la pénurie de professeurs compé-
tents est souvent flagrante, de telles émissions
revétent une importance particuliére™ (1).

Enfin, les radiodiffuseurs ne manquent
pas de se préoccuper des "talents locaux": wune
bonne programmation doit stefforcer de les mettre
en valeur.

30 T1 y a trois types de commanditaires,
en radio comme en télévision. Il y a dtabord le
commanditaire local: il est encombrant, il paye
mal et il critique facilement; de plus, il faut
lui fabriquer son "commercial”™ de A a Z, et tout
cela en lui réduisant le tarif.

Il y a ensuite le commanditaire du ré-
seau. Lui, il n'occasionne guére de tracas, mais
il laisse une partie du tarif a la Société Radio-
Canada.

(1) Mémoire de CKBL a Radio-Canada.




Il y a enfin le commanditaire qu'on ap-
pelle "national sélectif", Celui-la, c'est incon-
testablement le $ ayant Tous ses "commerciaux"
sont 301zneuschn \.; arés par des spécialistes
et préts a prendre les , Non seulement il n'oc-
casionne aucun is il paye 100% du tarif
a la station. C gros commanditai-
res comme les compawnies essence, de biere, d'eau
gazeuse ou de savon.,

r
{

Qui soit-il, le commanditaire ne Jure que
par la cote d'écoute. Il n'est pas intéressé a
diffuser ni la culture ni le yé-yé, mais veut seu-
lement passer son message au plus grand nombre de

personnes.

Le commanditaire influence donc 1'émis-
sion non pas cependant dans les idées qui y sont
contenues - les émissions diffusant des idées, en
pratique, ne sont jamais commanditées parce qutel-
les ntont pas beaucoup de rating - mais dans sa
forme: il préférera plus facilement tel type d'é-
mission a tel autre, une émission de musique 1égé-

’

re a un opéra par exemple (1).

4° Le propriétaire influence-t-il les
idées émises sur les ondes? Y a-t-il une censure
et si oui, comment se manifeste~t-elle?

On répond a cette ques ion en disant
qu'il n'y a pas de contrdle officiel. Seulement
tous les gens d'une station flniss nt par connai-
tre les "gouts" du grand patron et tachent de s'y

Aucune tentative n'! eté faite pour véri-

fier dans la région-pilote la thése classique
taire, Ici comme

ailleurs, on peut copend nt croire que le ra-
diodiffuseur s sent SOEJidlrc de ses comman-
ditaires, qufi partage 1
me plus ou moins consciemment, qutil la diffu-
se ou la défend a 1'%occasion.

eur ideologie, et mé=-

» - &




conformer. "Dans les cas litigieux", nous a dit
un propriétaire, "c'est moi qui decide™.

De facon générale, les "gouts"™ du patron
favorisent la cote dfécoute, et s'identifient de
prés ou de loin a ses intéréts: ne pas aller con-
tre les "gotuts" du patron équivaut donc en prati-
que a ne pas aller contre les intéréts de la sta-
tion. Les intéréts de la station peuvent a l'oc-
casion se confondre a ceux d'un gros commanditai-
re.




V- LE CONTENU DE LA TELEVISION

I1 est impossible en quelgues jours de
travail de donner un apercu méme grossier du con=-
tenu des émissions présentées a la télévision,

Qutest-ce que véhicule ce puissant mé-
dium? LYamour, la haine, la révolution, le socia-
lisme, la délinquence, 1'honneur, ou gquoi dfautre?
Une certaine érudition de vocabulaire suffirait
tout juste, non pas a résoudre mais a poser le pro-
bleme. Dfailleurs, eussions-nous solutionné cette
question, nous n'en aurions pas pour autant résolu
le vrai probléme, celui qui se pose 4 partir du
contenu véhiculé, celui de 1l'influence néfaste ou
salutaire de cette abondante sécrétion de notre ci-
vilisation.

On évitera donc de se laisser duper par
le camouflage du vocabulaire: le contenu que nous
aurions voulu étaler au grand jour a gardé tout

son mystére (1): nous avons tout juste pu percer,
en évaluant les types d'émissions, le secret des
objectifs de la télévision.

Ltétude qui suit est donc fort limitée.
Elle répond en fait a la question suivante: quelle
est la proportion des émissions dfinformation, dfé-
ducation et de divertissement dans la programmation
originale du réseau canadien de télévision, et dans
quel sens les statioms locales, qui nous concernent,
influencent-elles cette programmation? Ctest un
proceés dtintention dont le verdict devrait nous in-
diquer les objectifs des télédiffuseurs.

(1) Et son attrait.




1- Modele dfanalyse

Un proceés d'intention aurait pu procurer
une excellente opportunité d'étaler des pré jugés,
de faire valoir des critiques sans fondements con-
cernant le contenu des émissions télévisées. Il
ne sfagit ¢videmment pas de cela ici: l'intention
des radiodiffuseurs sera dégagée apreés une étude
menée avec autant de rigueur que nous en permet le
court delai de notre travail. Nous avons cru bon,
justement pour éviter de succomber a un subjecti-
visme toujours tentateur, de joindre aux résultats
de cette étude son modele d'analyse. Chacun des
intéressés pourra ainsi en critiquer le bien-~fondé
et en pondérer aussi la rigueur des conclusions.

Nous avons divisé les émissions en trois
catégories principales: les émissions d'informa-
tion, les émissions d'éducation et les émissions
de divertissement. Le classement des émissions a
ltintérieur de ces catégories nta pas toujours eté
facile et ne sera pas forcément l'objet de l'appro-
bation unanime.

Les émissions étudiées sont celles que
fournissait l'horaire des stations publié dans les
journaux pour la semaine du 7 au 14 mars 1965.

Les émissions d'information

Ont été classées comme émissions d'infor-
mation les émissions dont le contenu e€tait destine
a renseigner le téléspectateur sur des faits ou
des problemes dtactualite. Bien que ces eémissions
puissent avoir dans certains cas une valeur docu-
mentaire, qui transcende le temps, celles qui sont
classées ici prennent leur intérét d'abord et avant
tout de ce qu'telles sont présentées a tel moment
précis, en référence a telle et telle circonstance
actuelle.




Les émissions que nous avons choisies
pour cette catégorie sont les suivantes:

10 Nouvelles objectives et commentaires

- Les bulletins de nouvelles, a 1l'exclu-
sion des nouvelles du sport;

- "Caméra '65";

- MAujourdthui";

= "Champ libre®;

- MSextant";

- "Conférence de presse'™;

- Et quelques autres eémissions locales.

20 Emissions de politique partisane

- "La politique provinciale®;
-~ M"Les Affaires de 1'Etat™.

30 Autres émissions d'information

4° Tnformation rurale

- "Les travaux et les jours";
- M"Autres émissions rurales",

50 Information é€économique

- "Intérét et principal™ (1).

(1) Cette émission aurait probablement di
etre classée dans la catégorie des émissions
éducatives.




Les émissions eéducatives

Nous avons classé sous cette rubrique les
émissions qui, selon nous, tendent dfabord et avant
tout a la formation du téléspectateur.

Ces emissions ont ceci de particulier
qu'elles ne sont pas esclaves du temps ou de l'ac-
tualité. C'est ce qui les distingue de la série
dfinformation.

Cette distinction a €t€é dans certains
cas difficile d'application, et la classification
peut a certains moments sembler relever du caprice.
Le critere qui nous a €té déterminant est le sui-
vant: les émissions qui auraient pu dans le passe
et pourraient dans l'avenir étre rediffusées en
gardant tout leur intérét, appartiennent a la série
des é€ducatives.

C'est ainsi que les séries "Les travaux
et les jours" et "Intérét et principal!" auraient
pu a la rigueur entrer dans les éducatives et cer-
taines émissions éducatives entrer dans la catégo-
rie dt'information: il nous a fallu faire un choix,
choix qui peut étre contesté et corrigé si la dif-
férence qui en résulte peut étre significative.
Mais justement, la distinction information-éduca-
tion ne nous a pas semblé tellement importante, et
nous ne nous y sommes guere attardés.

Les émissions classées comme éducatives
les suivantes:

10 Les émissions religieuses

- "Les uns les autres™;

- "Le jour du Seigneur";

- "LTheure du ConcileV;

- Quelques émissions locales traitant ma-
nifestement de spiritualite.




20 Les émissions d'éducation, mettant en
oeuvre des techniques pedagogiques:

"Langue vivante';

Mtéléclub™;

"Le professeur Guillemin®;

Les cours universitaires;
Télévision scolaire;

"Tour de terre";

"La souris verte";

La série de CJBR sur l1l'alcoolisme.

30 Les émissions éducatives "mixtes'".

Celles gqui ne poursuivent pas uniquement
un but éducatif mais qui introduisent dtautres élé-
ments d'intérét pour le téléspectateur.

"F = MA™;

"Les cinquante visages de 1%Amérique";
"Atome et galaxies™;

"La faim des autres';

""La cour est ouverte";

"Magazine international des jeunes";
"Image en téte";

"Cinéma '65"M,

40 Les émissions dtéducation féminine

Il stagit des émissions spécialement des-
tinées a la femme et 4 sa formation générale.

"Elles";

"Tire ltaiguille®;
"Marie-Eve nous suggeére';
"Des gouts et des couleurs™;
"Miroir d'Eves";

"Votre cuisine™;

"Si santé m'était contée';
"Reflets™;

"Le temps de vivre";

"La bonne fourchette';

"Le quotidien magique';
"Ltéternel féminin",




50 Arts et lettres

Cette catégorie aurait pu a la rigueur
étre incluse dans celle des émissions dYéducation
mixte.

- L'heure du concert;
- Le téléthéatre;
- "Le temps des arts",.

Les émissions de divertissement

Les émissions de divertissement sont
celles dont le but principal est de de¢tendre, de
faire oublier les soucis quotidiens. Nous avons
cru bon faire les distinctions suivantes:

10 Les téléromans

"lLes belles histoires!';
*De 9 a 5%;

"7¢ nord";

"Le pain du jour";

"Rue de 1l'Anse";

"La famille Stone'";

Les deux derniéres émissions ne sont pas
a proprement parler des "téléromans', mais clest
dans cette catégorie qulelles cadrent le mieux.

20 Les émissions dtaventures et les his-
toires policieres.

"Thierry la fronde";

"Aventures vecues'";

"Yvanhoée';

"Robin des bois";

"Les intrépides";

"nquete Jobidon";

"Chasse a 1l'homme';

"\ la pointe de l'exploration";
"Robinson";

"M, le Coq";
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- "Coeur aux poings";

- "Mon amie Flicka";

- "La cité sans voile™;

- "Le Saint";

- "Ti-Jean Caribou";

- "Les cadets de la foret";
- "L'enfant du cirque®.

Notons tout de suite gque les émissions
destinées aux adolescents ont été mélées a celles
destinées aux adultes. La distinction aurait pu
etre facile a voir en prenant comme critere 1l'heu-
re de la diffusion, les eémissions pour adolescents
étant de préférence presentées avant le souper,
Nous tiendrons compte de cette différence si le
besoin s'en fait sentir.

30 Cinéma

Nous avons classé ici les films présen-
tés a la télévision, y compris les "bouche-trous",
ceux que diffusent certaines stations pour tuer le
temps, entre deux émissions importantes.

La série de films présentée a "Image en
téte' a été classée parmi les émissions éducatives
mixtes.

I1 faut ajouter que le cinéma n'est pas
uniquement divertissement: 1le divertissement est
cependant la catégorie qui lui convient d'emblée.

40 Quiz, variétés, music-hall

- "Jeunesse oblige™;

- "Jeunesse d'aujourdhui;

- MQui dit vrai'';

- "Devinez juste";

- "Wotre choix";

- "lLes insolences d'une caméra®;
- "Bras dessus, bras dessous';

- "Tous pour un';

- "La poule aux oeufs dtfor";

-~ N"Plein feu';
"Dans le vent";




- "Les couche-tard";
- "Au jour le jour";
- Et quelques autres émissions locales.

Ltémission "Au jour le jour" de CJBR pré-
sente un caractére mixte dtinformation et de varié-
té: nous croyons cependant que dans la plupart des
cas la varietc 1l'emporte sur les quelques minutes
dtinformation régionale. De plus, le fait que le
programme soit animé par Jean Brisson nous incite
a le classer corme divertissement (1)

50 Les émissions destinées aux enfants

"Pépinot";

"Bobino';

"La boite a surprise';
"Les croquignoles™,

Ltexcellente émission "La souris verte"
a cause de son caractere pédagogique a été classée
comme educative.

60 Le sport et les nouvelles du sport

"Golf et tennis sur table';
"La soirée du hockey";

"Les nouvelles du sport!;
"IL'univers des sports™;
"Ltheure des quilles'".

La décision de classer les nouvelles du
sport dans cette catégorie peut étre discutable,
dfautant plus que souvent le bulletin sportif est
intégré au bulletin de nouvelles ordinaires. Cette
correction serait facile a effectuer si le besoin
s'en faisait sentir.




2.~ Analyse de la programmation de télévision (1)

Types d?émissions gzg;g;l CJBR

Emissions d'information

11 Actualités, nouvelles objectives

12 Information politique partisane

13 Information concernant des pro-
blémes divers

information rurale

Information €économique générale

Information diverse

Total des émissions d'information

Emissions dYéducation

Education religieuse 120 150
8.4% [13.0%

Education au sens strict. 4 465 375
T29% 2 |1 6.:3%

Education mixte | 330 360 330
6.1% | 5:6% | 6.1% ; 5.6%

Education féminine 360 360 | 360 360
6.1% 6.1% 6.1% . 27 6.1%

25 Arts et lettres, culture 135 135 I ESS 135 (135
228 || 2:2% | 2.2% 8.3% 2.3%

Total des émissions d'éducation 1410 1410 jl380 1455 |1455
23.9% | 23.9% | 23.0% 25.4% |24.8%

(1) Les chiffres qui apparaissent indiquent le nombre de minutes par
semaine consacrées a chaque item et le pourcentage par rapport
au nombre de minutes total,

Source: Les horaires de chaque station,




Divertissement

Téléromans

Aventures-Histoires policiéres

Cinéma

Quiz, variété, music-hall

Divertissement destiné aux en-
fants

Sports

39 Lutres

Total des émissions de divertisse-
ment,

Nombre total de minutes de diffusion

i Radio~-
[Canada

3790

64.0%

5925
100%

CKBL

3760
65.3% |

5
1

U

5
0%
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11

12
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Les items les plus importants de

la programmation (1)

Radio-Canada

Total des émissions de divertis-
sement

Cinéma

Total des émissions éducatives
Total des émissions d*information
Information-actualité

Aventures, histcires policieéres
Quiz, variété, music-hall
Education

Education mixte

Education féminine

Sports

Divertissement pour enfant

(1)

CJBR

o0

11

12

10

CKRT

1

CKBL CHAU
1 1
2 2
3 3
5 4
8 6
4 5
8 10
7 7
9 11
9 9

12 8
9 11

I1 sfagit du rang des items classés selon le nombre de minutes
qu?ils tiennent dans la programmation,

Le nunéro

auquel la station consacre le plus de temps.

I indique 1l'iten

noter que les trois premiers items provoquent l'unanimité; 1le
total des émissions d'information perd du terrain 3 CJBR et CKBL;
l1*%information-actualité’ se classe également a4 un rang inférieur

dans toutes les stations du territoire;

par contre l'itemn aven-

tures™ a une meilleure place dans nos stations qu'a Radio-Canada;

a remarquer également l%'insistance de CJBR sur les

"yariétés',




Les items les moins importants de
la programmation (1)

Radio-
Canada CJBR CKRT CKBL CHAU

Information politigue 1 1 1 1
Information rurale 2 1
Information économique

Education religieuse

Arts et lettres

Téléromans

Les émissions de divertissement
pour enfant

Sports

Education mixte

Education féminine
11 Education

12 Quiz, variété, music-hall

(1) Il s%agit du rang des items classés selon le nombre de minutes
qu'ils prennent dans la programmation, Le numéro I indique
l'item auquel la station accorde le moins de temps.

A noter que les trois premiers items (ceux qui apparaissent
le moins souvent dans la programmation) sont ici aussi les
mémes pour toutes les stations; trois des quatre stations

du territoire donnent une meilleure place a 1'éducation reli-
gieuse.




Le contenu

La télévision de la région-pilote consa~-
cre la majeure partie de son temps au divertisse-
ment. C'est ce qui ressort de l'analyse dont nous
venons de parcourir schématiquement les résultats.

Si 1%on sten reporte en effet aux ta-
bleaux précédents, qui font la synthése des quel-
ques heures d'étude consacrées a ce sujet, on voit
que, de fagcon globale, la télévision du Bas-Saint-
Laurent et de la Gaspésie consacre les deux tiers
de ses émissions au divertissement, a peu preés le
quart (autour de 24%) a 1'éducation et quelque 10%
a 1'information générale.

a) Les émissions dtinformation

Les émissions d'information consti-
tuent 13.9% de la programmation de Radio-Canada,

8.4% de celle de Rimouski, 13% de celle de Riviere-
du-Loup, 8.8% de celle de Matane et 11% de celle
de Carleton.

Le gros de cette information provient
des nouvelles et commentaires dtactualités. Les
autres items complétant cette premiére série, soit
les informations des partis politiques, l'informa-
tion rurale et l'information économique tiennent
une place trés minime, ne présentant en général
qu'une émission hebdomadaire. Si l'on se reporte
au tableau "des items les moins importants de la
programmation", on se rend compte que ces trois
derniers types, l'information rurale, économique
et politigque, sont unanimement l'objet de la défa-
veur des stations, y compris dtailleurs de Radio-
Canada.

On peut comprendre facilement que l'in-
formation politique ait si peu de vogue dans la
programmation de la télévision. En effet, plu-
sieurs émissions dfinformation et méme d?téducation
ont pour objet la vie politique et les chefs de




parti y ont une place vraiment privilégiée. Les
chiffres que nous produisons ne font donc pas état
de 1t'absence de la politique a la télévision, mais
seulement de la relative absence d'émissions con-
sacrées uniquement aux problemes politiques.

I1 en va autrement cependant des émis-
sions économiques et de l'information rurale.
L'information économique semble avoir & la télévi-
sion une importance inversement proportionnelle a
celle qu'telle occupe dans la vie. Il semble que
ce soit une déficience et on est porté a la déplo-
rer.

Quant a4 l'information rurale, on peut
comprendre peut-étre le rang qutelle occupe a Ra-
dio-Canada, vu que cette société, dans les condi-
tions actuelles produit et diffuse avant tout pour
les populations urbaines, en tenant compte surtout
des besoins des divers groupes d'ages. Mais on
comprend difficilement le peu dfimportance qu'elle
tient dans une région éminemment rurale, comme
celle qui nous concerne. On peut sans doute pen-
ser que Radio-Canada laisse aux stations de pro-
vince le soin de satisfaire ce besoin: si tel est
le cas, celles-ci semblent s'acquitter assez mal
de leur tache.

b) Les émissions "éducatives™

Les émissions éducatives font une
part importante de la programmation, constituant
comme nous ltavons mentionné plus haut, a peu pres
le quart du temps de télédiffusion.

Les émissions directement éducatives
prennent la plus grande part, sans doute a cause
des cours universitaires du samedi et du dimanche.
Les émissions féminines et les émissions d'éduca-
tion informelle tiennent le second rang.

Suivent enfin les émissions culturel-
les et les émissions religieuses.




On peut facilement se surprendre de
l1'importance accordée aux émissions éducatives,
I1 faut, semble-t-il, en attribuer le crédit au
fait que les stations privées n'interviennent pas
dans la programmation de Radio-Canada aux heures
ou sont concentrées les émissions éducatives. Nous
reviendrons plus tard sur ce sujet en étudiant les
interventions stations privées dans la programma-
tion.

c) Les émissions de divertissement

Le divertissement a vraiment la part
du lion, constituant comme nous l'avoms vu précé-
demment, les deux tiers de la programmation. LVi-
tem numéro I de cette série, comme dfailleurs de
toute la programmation est évidemment le cinéma,
qui fait a lui seul quelque trente pour cent de
la production.

Nous entendons par cinéma la simple
projection de film; cela exclut l'émission "Ciné-
ma '65", dYune demi-heure et méme 1l'émission "Ima-
ge en téte™ d'une durée de deux heures: ces deux
émissions ont été compilées au répertoire des émis-
sions éducatives. C'est donc dire que le cinéma a
vraiment a la télévision une place prépondérante.

Un second item important et qui stap-
parente dfailleurs facilement au cinéma est celui
des aventures et des drames policiers. Cette ca-
tégorie va méme jusqu'a composer 12% de la program-
mation de Riviére-du-Loup.

Ces emissions d'aventures ne sont pas
toujours pour adultes; plusieurs sont diffusées
entre 5 et 6 heures p.m. et s'adressent plutdét aux
adolescents. Par contre, d'autres telles "Le Saint™"
ou "Cité sans voile" ou "Intrigues a Hawai™ sont
vraiment concues pour adultes. Elles sont le plus
souvent le fait de grandes productions américaines,
traduites pour ltauditoire francophone. Elles sem-
blent jouir dYune certaine faveur auprés du public.




Soulignons que la section des "varié-
tés-music-hall™ prend de 8 a 10% de 1lthoraire. Les
téléromans, en défaveur, prennent seulement 3%.

Enfin, les émissions sportives varient
dtune saison a l%autre. Les sports télévisés ont
évidemment plus de vogue durant la saison ou les
activités sportives sont plus nombreuses, probable-
ment en automne. A cette derniére période de 1l'an-
née, en effet, le football par exemple accapare a
lui seul deux apres-midi par semaine; si on y a-
joute le baseball des ™séries mondiales", le golf
et quelquefois aussi, les débuts du hockey, on ar-
rive facilement a un impressionnant total. Les
chiffres cités pour le sport (de 5.0 a 6.5%) sont
probablement les plus bas de ltannée.

I1 est donc permis de croire que le
secteur du divertissement prend une place plus im-
portante encore a certains moments de 1l'année.

Comment une station peut influencer la programma-
tion.

Radio-Canada propose aux stations pri-
vées une programmation. Dans cette programmation
plusieurs émissions sont obligatoires et plusieurs
sont facultatives. Les stations privées ont donc
le droit de modifier cet horaire et toutes le mo-
difient, a divers degrés.

Un petit calcul treés simple nous donne
les résultats suivants:

CJBR-TV refuse 1085 min. soit 18.3% de la produc-
tion de Radio-Canada
CKBL-TV refuse 735 min. soit 12.4% de la produc-
tion de Radio-Canada
CHAU-TV refuse 880 min. soit 14.8% de la produc-
tion de Radio~Canada
CKRT-TV refuse 220 min. soit 3.7% de la produc-
tion de Radio-Canada




Lthypothése est séduisante de penser
que plus une station est financiérement solide,
plus elle modifie la programmation.

Cette hypothése ntest pas d'ailleurs
sans un certain fondement: il faudrait dire plus
justement et cfest une totologie, que plus une
station est autonome, plus elle influence la pro-
grammation., Cette autonomie ne lui vient pas seu-
lement de sa seule richesse mais aussi de sa capa-
cité de production et en dernier ressort de 1'im-
portance de son auditoire.

On peut distinguer des degrés dans la
capacité de production, degrés qui correspondent
grosso-modo a ltauditoire et 4 la richesse de la
station.

- 3 la limite, la station la plus pauvre
serait une station de retransmission de Radio-Cana-
da; ce fut le cas, par exemple, de Riviere-du-

Loup apres l'incendie qui ravagea ses installations
en décembre 1963;

- on atteint un second stade dtautonomie
par l%'achat d'une caméra, permettant la diffusion
de programmes simples d'origine locale: bulletins
de nouvelles, interviews, etc.

- on parvient a un autre stade avec 1fta-
chat d'un magnétoscope ("video-tape recorder™"):
plusieurs productions privées sont en effet enre-
gistrées sur ruban magnétoscopique et le "video"
permet de les utiliser. Le magnétoscope est un
instrument assez coiuteux.

Nous voyons qu'il en coiite relativement
peu a une station pour diffuser des émissions ne
venant pas du réseau.

- Il en coiite cependant beaucoup plus et
ce serait le quatriéme stade, pour produire des é-
missions complexes; une production un peu compli-
quée suppose un personnel et des équipements spé-
cialisés dont les frais peuvent étre assez élevés.




Les émissions requérant une équipe de production
semblent hors de portée des stations qui nous con=-
cernent,

En résumé, une station peut donc influen-
cer sa programmation a divers degrés selon son de-
gré dv'autonomie. Ce degré d'autonomie comporte
deux étapes principales: une de rediffusion, 1ltau-
tre de production; on atteint assez facilement une
certaine autonomie de rediffusion, mais ltautonomie
de production demeure le lot d'un nombre restreint
de stations.

Ces distinctions sont assez grossieres
mais advenant le cas d'une planification ou dfune
intégration des médiums, elles mériteraient peut-
etre d'étre raffinées. Cette planification ou cet-
te intégration pourrait en effet consister pour une
part a geler le degré d'autonomie de certaines sta-
tions et a promouvoir le développement complet de
certaines autres puisque certaines stations, selon
les besoins de chaque région, pourraient se voir
décerner une vocation de simple rediffuseur alors
que certaines autres une vocation de producteur.
Actuellement, dans la situation de laisser-faire
qui prévaut, chaque station est entiérement libre
de croitre comme elle l'entend: c'est une ruée
sans loi comme la ruée vers l'or; une station du
territoire peut nourrir les mémes desseins que cel-
le de Radio-Canada ou de Télémétropole a Montréal.
Dans un contexte de planification, il faudrait
créer un modéle global, a l'intérieur duquel cha-
que station aurait un role défini et serait appelée
a un certain degré dtautonomie, a une certaine ca-
pacité de production déterminés par ce role.

L*'influence des stations privées

Comment les stations du territoire-pilote
influencent la programmation? Pour une part, par
une production locale simple: bulletins de nouvel-
les, émissions de discussions en direct, requérant
peu de moyens; mais pour la plus grande part, par
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divertissement. C'est le cas spécialement de CJBR,

et a3 un degré moindre de CKBL et CKRT; 1les change-

ments qu'effectue CHAU sont sans effet sur le résul-
tat total.

Cette augmentation des heures du diver-
tissement s'effectue le plus souvent aux dépens des
heures consacrées, sur le réseau, a l'information.
Ce sont en effet les émissions d'information qui
subissent le plus de chambardements, sans doute a
cause du fait que souvent les stations priveées pré-
ferent substituer au bulletin de nouvelles du ré-
seau une émission d'information locale.

Cela ne veut pas dire que les émissions
d'information quton offre localement ont la méme
teneur que celles du réseau: elles ont cependant
le mérite de traiter des sujets d'intérét régional
ou local que ne peut traiter Radio-~Canada. Ce fai-
sant, les stations locales jouent avec une certai-
ne efficacité un rdle fort utile.

I1 est évident également que les émissions
locales ne peuvent avoir la méme qualité que les é-
missions du réseau, spécialement dans le domaine
de l'information.

On peut dire que beaucoup d'émissions
d'information sont remplacées par des émissions
de divertissement: les premieres sont celles qui
encaissent les coupures les plus considérables,
alors que les derniéres recoivent la plus substan-
tielle augmentation. Soulignons ici le peu de po-
pularité dont jouit l'émission "Aujourd'hui™: trois
des quatre stations de la région la remplacent sys-
tématiquement par des émissions diverses. Ceci est
une des causes de la baisse considérable des émis-
sions d'information que l'on constate dans les ta-
bleaux cités.

Pour avoir une idée plus exacte encore du
sens de 1l'influence locale sur la programmation,
arrétons-nous un court moment au tableau de la pa-
ge 96, Alors que la production du réseau comporte
62% de divertissement, les émissions que CJBR,
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CKBL, CHAU et CKRT prennent l'initiative de diffu-
ser en comportent respectivement 78%, 63%, 58.3% et
69%.

C?est donc dire que CJBR et CKRT influen-
cent la production assez nettement dans le sens du
divertissement.

Quant aux émissions éducatives, elles
tiennent une place relativement minime dans la pro-
grammation d%initiative locale. Les émissions édu-
catives du réseau, sans doute a cause du cout
qu'elles occasionnent et du peu de rentabilité fi-
nanciére qu'on semble leur attribuer, subissent
tres peu de changement. Le gros des modifications
qu'elles recoivent provient de l'émission du BAEQ
émission diment payée au méme tarif qu'une émis-
sion commerciale ordinaire.

Les heures auxquelles sont effectuées les transfor-
mations dans la programmation.

La plupart des émissions dfinitiative lo-
cale prennent place au moment ou la cote d'écoute
atteint, non pas peut-étre son point culminant,
mais un niveau qufon peut qualifier d'élevé, clest-
a-dire entre six heures et huit heures du soir.

Les interventions locales du matin ou de l'apres-
midi sont rares et d'ailleurs anodines: ces pério-
des, ou l%'on diffuse la majorité des films et des
émissions éducatives n'atteignent qu'un nombre res-
treint de téléspectateurs, excluant en treés grande
majorité ceux gqui travaillent a ltextérieur de leur
demeure.

Cela signifie que les changements effec-
tués par les stations locales ont en réalité beau-
coup plus dt'influence gque les chiffres donnés peu-
vent le laisser supposer, puisqu'ils sont effectué€s
au moment ou la télévision réunit autour dtelle a
peu pres toute la famille et devient vraiment l'at-
traction principale de l'heure. Une analyse plus
poussée de ces changements en relation avec la
structure dfécoute nous donnerait sans doute des
précisions sur ce sujet.




Analyse des émissions prises
hors du réseau (1)

CKBL | CHAU | Radio-
Information % % | % % | Canada

11 Actualité

12 Politiqgue

13 Problémes divers
Information rurale

15 Information économique

19 Autre

Total en information

Education

21 Religion

22 Education formelle
23 Education mixte

24 Education féminine
25 Arts et Lettres

Total en éducation

3 Divertissement

31 Téléromans

32 Aventures policiéres
33 Cinéma

34 Variétés

35 Enfants

36 Sport

39 Autres

Total en divertissement

(1) Le pourcentage a été fait sur le total des émissions prises
A l'extérieur du réseau.

C?'est le tableau de la programmation locale; on voit que les
stations locales mettent un accent treés fort sur le divertis-
sement puis sur l'information; les émissions éducatives locales
semblent exceptionnelles,




Pourcentages des appareils en fonctionnement aux di-
verses heures du jour au Canada

)
n.,

minuit

Pourcentages des appareils en fonctionnement aux di-
verses heures du jour dans la Province de Québec.

10
EE R,

minuit

Source: N,T,I., 1964,




Structures de l'auditoire québécois aux diverses
heures de la journée.

Heure JTéléspectateurs Homme s Fenmes Adolescents Enfants
par foyer % % % %
9 2.0 - - - -
10 .8 - 36 -- 22
1d 2.0 8 30 - 47
midi 245 20 29 17 34
] 2.0 24 42 - 23
2 1,9 23 44 — 21
3 1.9 21 47 - 21
4 2.4 16 27 15 42
5 2.7 18 22 19 41
6 Bie 0 28 30 17 25
7 2,9 30 32 15 23
8 3.0 28 35 17 20
9 2.6 34 39 1154 10
10 2.4 39 42 14 -
11 2.1 41 46 12 e
minuit 1.9 39 45 14 =

Source: N,T.I., janvier 1964,




Résumé et Conclusion: l1l'intention du télédiffuseur

De facon globale, la télévision est orien-
tée vers le divertissement. Cela ne l'empéche pas
de consacrer une importante partie de son temps a
ltinformation et a l'éducation des téléspectateurs.

De fagon générale aussi, on peut dire que
les stations locales cherchent a accentuer cette
tendance au divertissement au détriment des émis-
sions d'information., Cette tendance au divertisse-
ment est d'autant plus grande qutelle cherche a en-
vahir les heures ou les spectateurs sont plus dis-
ponibles.

Nous avons noté au passage, et ceci nous
semble de toute premiére importance, que les sta-
tions de la région n'étaient gueére équipées pour
la production locale mais étaient avant tout des
centres de rediffusion. C'est la raison pour la-
quelle les télédiffuseurs influencent la programma-
tion, d'abord et avant tout, en achetant ailleurs
des émissions de divertissement toute faites,

Le comportement des stations locales qui
nous concernent nfest guere moins que normal. En
agissant ainsi, en faisant de leur médium un diver-
tissement, les propriétaires des stations de télé-
vision remplissent simplement le role divertissant
qui leur est dévolu par 1l'idéologie canadienne de
la télévision, et c'est probablement pgrce gu'ils
manquent de moyens que ce rdole n'est pas plus di-
vertissant encore. En tout cas, les stations assez
riches pour étre compléetement indépendantes de Ra-
dio~Canada ne présentent pas de programmation plus
sérieuse.

On peut faire des remarques analogues sur
les contenus de la radio. Ils sont a grande majo-
rité a but récréatif. La production radiophonique
locale est cependant plus accessible aux stations.
Ltaffiliation & Radio-~Canada a donc ici beaucoup
moins d'importance: son influence se confine aux
émissions d'information et aux émissions culturel-
les. Dans les stations de province, ces dernieres
sont reportées principalement (sinon exclusivement)
le soir, alors que la radiophonie n'a plus d'inté-
rét que pour ltautomobiliste,




Vi- LES COMPORTEMENTS DE LA POPULATION QUANT A LA
CONSOMMATION DE LA TELEVISION ET DE LA RADIO.

1- La réaction de la population au contenu de la
télévision.

Dfaprés le questionnaire inventaire de
1'été 1963, 83% des femmes interviewées disent a-
voir un appareil de télévision. Elles ltutilisent
en moyenne trois heures par jour.

Nous ne connaissons pas la teneur exacte
de cette utilisation, le gquestionnaire ayant négli-
gé cette préoccupation. Nous connaissons cependant
quelles sont les deux émissions préférées des in-
terviewées, ce qui nous a permis de donner une co-
te (1).

La cote des émissions a été établie com-~
me suit: deux choix ont été notés; le pour-
centage de personnes préférant telle émission
(par rapport aux répondants) comme premier
choix a été doublé et ajoute au pourcentage des
personnes préférant 1'émission en second choix;
la cote représente cette somme, Ainsi, des 586
adultes répondants, 266, soit 45.4% ont choisi
en premier "Les Belles Histoires™ et 76 sur les
556 qui ont donné leur second choix, soit 13%
1'ont choisie en second. On a donc (45.4 x 2)
- 13 = 104, d'ou la cote de 104 aux "Belles
Histoires",




Emissions préférées des femmes adultes (1).

l1- Les Belles Histoires..
2- Filles dtEve.
3- Cinéma..
4~ Le Saint....
5- La poule aux oeufs dfor....
6~ Le pain du jour >
7- 7e Nord o
8= NouvelleS.....o.. . oile
9= Votre cuisine, Madamei .. eeises sleisisio
9- Adeéele, et autres comiques du genre.
9~ Dans tous les cantons.
12- La soirée du hockey..ccocooises
12- Téte d'affiche (Ed Sullivan - Red Skelton)
14- Comment, pourquoi oo
14~ Rue de 1t%Anse.
16~ Cinéfeuilleton..
16- Cité sans voile...
16~ Police des plaines
19- Votre enfant, Madame
19~ Les détectives,
19~ Joie de vivre......
19- Adam ou Eveeecec.e

e
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(1) Pour des raisons inconnues, probablement
valables, on n'a pas cru bon de poser la ques-
tion aux hommes adultes.




Emissions préférées des adolescents de 16 a 18 ans (1)

1o CIREMB ¢ vs.0:5 v savsine . . . 76
2- Filles dtEve.. ots . aa =36
3e Le SAINCi o4 s iwiseoaioe A 30
4- Les Belles Histoires....... : ot 21
4- Le pain du jour.. o eraver et ereraldint i dete sl B
6- Cité sans voile.... olereets Heela sterelaeis dateis L3
7= Police A0l PLALIREGS; GLC. o voadsvs aeesasos Five B2
8= Les dELeCTIVEE, @LCi:ciosesnivesssovisossnsoee
B 10, MOTd5:0:008:5:8) 65508 006rs o 6105 sxeravere miat oreietonsteselal oot o
1O0= Sur Ja COPAE FRAAE. o aieasiesivisenre s suslas solalolsle s
l1l- WesternS...cocoees o0 ol lolsiulaslue srelute el n e
12~ La 801rte A BOCKOY .. Jsivoisan’s sisseelsorsdoehes
L3= AdAm oW EVE:aiasiiies o aaisinsionin esesheiehe e e
Ji3= Fldas: g€ . SUBPPE 5 o s o 5% Sslhiele el o st s s

(1) Cf'est la mére qui a répondu au nom de
ses enfants.




Emissions préférées des enfants de 11 & 15 ans

1=
D=
I
3=
=
6=
=
8-
Q-
10~
11-
12~
13-
14-
14-
16-
16-
16~
16-
20-
20~
22~
22~
22~
22~
26~
26~

g8 Belles HISTOLTEE . o viesieisiors s sweesedisoass
LA AT WK B, 0 O O T o S G G e O O G OB O Lo
Cinéma. aiss ¢ oo o5 (e n (aie el stoNel e Nalie e e in\miaNelalte ia
PRV G s s aiv e ivie b sis oivian sulorvisia e aiesiatonsls s
BOBANOST ¢ s 0lsisis #6006 ols)ean o sieie e ols spiteiuialniote als) shelnks s
Police des plaines (etC)..cevevoccocevcoons
RO ISR R DOL S o5 0 viorsndasisse s siortlanoioisiieiaselfishepilio s
Cité sans voile.. S iaalotntela s srelatatatyishalele
Le pain du jour..... Sio o e oo elsielenel oo e
Les hommes volants o (o 010 0 s/ e]s sloTm e
RU@ de LVANSES oiotnies s st e 0imeios s saioioiseispnidisasie: e
LS A CECTIVON;, CTC. soeseisicn cle oisicis s e dlaishansia s
Cinéma.. o0 s el v eie ke & e minsuins dhaRoRe s e
1@ NOYA 2650 s 6 s 000 o1 sleleln old o e ole chalelore
La boite a surprise... A RN A
Rocquet belles oreilles..ccccccocecccssccos
OUragan..coceeosccccssscsssionesesssesssssins
Guillaume Tell... o are »lnle e wle (ale = e late I relal
Adéle, (HilIDillies, OtC.)cscsssvsvasnssssis

HOCK @Y o.oa 0/a 0iv0i0io v s o s o0 e sies e nsieiesese

Films policClerScecscccsccvonsccconsos

La.Vie gni DatCecoesmws oowossnssssesnsesssas

La poule aux oeufs dor...ceceeccccccocssoecse
ARFONYAYNUL S5 o csiavie s o 00 nasoon sieie easessessns
Cinéfeuilleton.... ale
Westerns..oecvoveess see soeeeee s oo
La fleche brisée.... o lelsinie o slelslalere s
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Emissions préférées des enfants de 6 4 10 ans

Bobinoi ssceense 5 o sleine eiaie e sl v 3ae piOY
Ea DOLER & BUPPTLIBG i cciiisvavscavonsiess 48
Rocquet belles oreilles R B LA 26
08 'BELIED MBI FEBL il it ivinenisdrattsks 14
Ulys8¢ 6t OBOAT I i ciiintcitasnnpessseinks 14
RODAT AOB " DOABI LTttt isnoscenbosnoavss sas 9
Police des plaines (etcC.)..veevcoeons

Les ROMASE VOLARED: icoicsosssaconsssdssins
CEROMA LTI DL Ie RPNt 8 s st s sadn Dalen
L8 "SEINC S 00 0 tes s ianisnens ssedhssasisss e s
Adeéle, etC..c.ss R T R A ok
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Cote des émissions pour tous les groupes d'age
réunis:

l- Les Belles Histoires....cccceeveovecescecess 173(1)

25 (RGN S GNANEV R, ove v ss vins olsnerernisisl o oia anes anare aradiey 138

S BODINOS +2's's o niane.vss o s »wseiesessssoneoniise LES
Bl = CINEMB ¢ 5@ sessomosessss sninienseee s seesioresss 120

S= T EC NS RINE S s eiars o s v s iseis sieieie e s o sisisietaretaias 80

6- La boite 3 SUFrPriSe.....cccocevecccceccces 54

=" Lo padm AU . JOUT e csio:e o o oisisio 000 o sreleseeisies oo bl

8= Police des plalned.....csssesnessansasosvs I8

9=~ Rocquet belles oreilles...ccccessossvssass 31
10= 78 NORUe s s nisesorains snsseoioessnvesaciosionsoe 28
EEECT e SANE VOL LG cien + s coannesess smmimaes et uial
2= RODIN dEB DO N o cieieie v o einisiorsiaisie s eeieeoonsiolars sm o3
13= Les detectivesn;, etC.. iunivions seenneoos s 4B
14- Les hommes volants......... elsla shelaielaleieretelelo s e L O
14~ La poule aux oeufs d'or....ccceccceccccceces 16
LO=UAdQLE Y  BEC s c b os v auk s 56 e00i0068 6 o aameesee sot LS
1 2= HOCKOY o o® senivcnennsseas wieaieieie s o eiein 0 0ie wialy ieie | 1B
1= Ulysse Ot O8CaATcs s ¢ csanns si9ve ¢ aleinisielealia s sisiel L4
29="RUGT A EYANT O coisis s s sso0oess s/ase0sesosssie L3
20= WOSTEINB ¢ : o oosvvinnice s o OIS O SICROIGOTIE O 6ty
2l="Culillatme TELL 5 s iesioeeese s daeiveiesse swie 9
21l= Jim la Junglecccccccscssnviecssossenesessssss
23="'Sur 1a corde ralde. . .ccsccseessssecesnsasse
2= ENOTY S 1B P v e oo e s sls s oo oia e aioielnleie|o atolsintelels siale
25= Votre cuisine,; mMadame . sseeeoseovssesesies
25- La vie qui batecccocesocsae cesescesssccsne
25=- Dans tous les CaAntoONS.cccceevscoovcosssssonse
25~ OUPRALAN,. . soccvoosesssnssssosssssesposenssss o
25- CinéfeuilletoN.ecceccecscces G0 A OO i T 0 CHCRe
29~ AdAMN ORI E V@ s s s 0's sols o s wie siaie vialelsle olern srsinleliohellele
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(1) La cote d'ensemble représente le total,
pour chaque émission, des cotes de chaque grou-

pe.




Films policiers...
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Aujourdthui........
Comment, pourquoi?....
La fléche brisée....
Joie de Vivrei.ccececee
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Votre enfant, Madame..........
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PREFERENCE DE LA POPULATION SELON LES CATEGORIES D'EMISSIONS. (1)
| Adultes 16-18 11-15 6-10 Total
ans ans ans
Emissions
Téléromans 1105 170 248 63 1586
Cinéma 107 358 74 14 553
Policiers| 134 164 413 150 861
AventuresJ
Quiz~variétés|
Music-hall 193 23 49 38 303
|

Sport ' 14 141 | 19 3 47
Enfant 4 8 82 613 707
Total divertis- =
sement. (1557] [ 734 ] 885 | 881 4057
Education

Total 103 13 25 6 147
Informaticn

Total SXi 2 2 0 61
Autres émissions , 2 0 3 7 12
TOTAL 1719 749 915 894 4228

(1) Deux "points" ont été concédés pour un premier choix et un
pour un deuxiéme. Les chiffres du tableau représentent la

somme des "points" recueillis pour les émissions classées
etc.

par=i les téléromans, policiers-aventures,




PREFERENCES DES EMISSIONS DE TELEVISION,
LA POPULATION DES INTERVIEWEURS RAMENEE A 100. (1)

% i ;
Adultes| 16-18 | 11-15 | 6-10 TOTAL
’ ans ‘ ans

Téig;éaans 7 ‘ : 17

Cinéma

Policiers
Aventures

Quiz-variétés

Sport

Emissions pour
enfants.

Total, divertis-
sement

Total, émissions
dites éducatives

Total, émissions
dites d'information

Autres émissions(z)

TOTAL ,4 300

(1) Le total est sur 300 parce que chaque personne en ex-
primant deux choix a contribué pour 3 "points", deux
pour un premier choix, un pour un second.

(2) Les émissions du tableau sont celles qui ont été nom-
mées par 1% ou plus des répondants, soit comme premier
choix soit comme second., La catégorie "Autres émissions'
comprend les émissions nommées qui n'atteignent pas ce 17%.

Le total dépasse en réalité 300 a cause des chiffres
arrondis.,




Les émissions

Point n'est besoin dfinsister sur la treés
grande faveur dont jouissent auprés de la population
les émissions de divertissement: globalement, ces
émissions prennent 85% des cotes de préférence. Y
a-t-il une relation entre la préférence du diver-
tissement et 1'age? Si on prend les chiffres "au
pied de la lettre", on est porté i conclure que
plus on est jeune, plus on préfére le divertisse-
ment (les préférences du divertissement passent de
8l% a 85, a 86 et &4 89 4 mesure que l%ige diminue);
mais les différences entre chaque catégorie sont
beaucoup trop faibles et peuvent étre attribuées
au hasard; autrement dit, s'il existe un¢ rela-
tion entre 1l%3ge et la préférence du divertisse-
ment, la présente étude ne nous permet pas de la
vérifier. Dfailleurs, le simple fait de tenir
compte des Mautres émissions® chambarderait les
chiffres présentés: les adultes préférent le di-
vertissement a 81l% sur 87, les adolescents de 16-
18 ans a 85% sur 85, ceux de 11 4 15 ans a 86% sur
87 et enfin les enfants a 89% sur 90,

Les émissions éducatives et d'information

Les émissions éducatives préférées des
adultes sont les suivantes:

- Votre cuisine, Madame 5
- Comment, pourquoi? 3
- Votre enfant, Madame 1

Les émissions d'information les mieux co-
tées sont "Les Nouvelles"™.

Chez les adolescents de 11 a 15 ans, les
émissions dtinformation ou d'éducation qu'on préfe-
re sont "La vie qui bat™ (3) et "Aujourdthui" (3).




Chez les enfants, seule l'émission "La
vie qui bat™ a regu des préférences parmi toutes
les émissions d'éducation et dtinformation.

Chez les adolescents de 16 a 18 ans, en-
fin, aucune émission d'information ou d'éducation
n'a pu attraper 1%.

Il faut remarquer tout de suite que 1'é-
mission "La vie qui bat"™ n'est plus a l'horaire de
Radio-Canada; l1l'émission "Aujourd'hui®™ a cause des
conditions actuelles de diffusion ne prend les on-
des qu'a Rivieére-~du-Loup.

En résumé

On peut donc dire que de facon générale,
les gens, quel gque soit leur groupe dv'age, préfe-
rent le divertissement mais ce divertissement prend
des tonalités différentes selon ces groupes d'age.
La préférence des adultes, par exemple, va tres
nettement aux téléromans. (Les Belles Histoires,
104, et Filles d'Eve, 45, ont trés nettement les
meilleures cotes). Chez les 16-18 ans, les télé-
romans partagent leur hégémonie avec le cinéma et
la catégorie "policiers-aventures'"; les émissions
les mieux cotés sont: les films (76), "Filles d'E-
ve" (36), "Le Saint™ (30), "Les Belles Histoires"
(2) et "Le pain du jour" (21).

Dans le groupe des 11 & 15 ans, ce sont
dtabord les policiers-~aventures qui l'emportent
(36%) puis les téléromans (27%). Les émissions les
plus populaires sont: "Les Belles Histoires" (34),
"Le Saint™ (31), les films (22), et "Filles d'Eve™

(22).

Enfin, chez les enfants, ce sont évidem-
ment les émissions pour enfants qui l'emportent,
remportant 66% des suffrages. "Bobino"™ (109), "La
Boite a surprise" (48) et "Rocquet Belles oreilles"
(26) sont les émissions vedettes.




Quel est le comportement de la population
face a la télévision? Encore une fois nous ne pou-
vons pas le connaitre de fagon directe parce que
nous ne savons pas quelles sont les émissions les
plus €coutées. Mais, si on considere valable 1l'in-
dice de la préeférence des émissions on peut conclu-
re qu'on utilise la télévision d'abord et avant
tout a des fins de divertissement, ce divertisse-
ment prenant diverses formes selon les divers grou-
pes dfage.

2- La réaction de la population au contenu de la
radio

Quatre-vingt-un pour cent (81%) des fem-
mes du territoire d'aménagement disent écouter la
radio, en moyenne de quatre heures et demie par
jour. Ce chiffre varie cependant grandement, al-
lant de 92% (Iles-de-la-Madeleine) a 58% (Zone 7).

Ces deux extrémes peuvent s'expliquer facilement:
le fait que les Iles soient relativement inacessi-
bles a la télévision (du moins au moment ou les ré-
ponses ont été données) ne manque pas de valoriser
la radio; 1la zone 7 pour sa part, en plus dfétre
une des zones les plus pauvres du territoire, of-
fre beaucoup de résistance a la pénetration des on-
des radiophoniques, a cause de son éloignement et
de la configuration capricieuse de son sol.




Les émissions de radio préférées (1)

1- Nouvelles
2- Chansons, chansonnettes, Hit parade (etc).
(5-6-7-20~31-32-53-56-69-15)(2). AREIAD N |

3- Vie de femme (58)

4- Emissions concours (16-79) 65

5- Chapelet en famille (4) eie 44

6- Messe-méditation-priéres (28-29-30-44).... 43

7- Les joyeux troubadours (27).. e 38

8- Faire-part (17) 37
9- Coeur a Coeur (P. 32
10- Chez Miville (8) 5 5 85 27
11- Jeunesse dorée (22) 21
12- Café maison (3). 20
13- Psychologie de la vie quotldlenne (45) 16
14- Les visages de 1ltamour (24), : 15
14- Debout ctest 1ltheure (14) ; 15
16~ Un homme et son péché (52)..... - 13
17- Réponse & tout (62). 12
18- Au carrefour de la chansonnette (67) 10

Les émissions de radio ont été cotées
comme les émissions de télévision: 2 points
pour un premier choix, un pour un deuxiéme.

Seules les émissions qui ont obtenu 1%
de suffrage ont été compilées.

Les chiffres sont les numéros de code
des catégories utilisées pour la compilation.




' |

Emissions de radio préférées, par catégories (1)

Divertissement
Musique légeére et chansonnettes
Quiz-varietés, music-hall

Romans-fleuves

Total divertissement

Information

Nouvelles et commentaires
Information politique
Information rurale

Autres émissions dtinformation

Total information

Education

Religion

Courrier du coeur
Education au sens strict
Education au sens large

Total éducation

Autres émissions

Total

(1) Voir la définition des catégories en an-
nexe.

(2) Ctest le 1% par rapport au nombre de
points possible. Toutes les émissions ont é€té
compilées.
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Les émissions radiophoniques préférées
de la population féminine sont différentes des é-
missions télévisées: certes, comme il fallait s'y
attendre, les émissions de divertissement, parti-
culiérement la chansonnette ou la musique légeére,
jouissent encore de 1l'appui massif de la popula-
tion, mais en radio ce divertissement subit une
compétition trés forte des bulletins de nouvelles
qui recoivent une grande part des préférences du
public. Les préférences comme nous l'indiquent
les tableaux qui précédent, vont ensmite au roman-
fleuve "Vie de femme"™, aux émissions concours et
aux émissions religieuses (chapelet et méditation).

I1 faut remarquer gue les émissions ci-
tées comme émissions préférées ne sont pas forcé-
ment diffusées sur tout le territoire-pilote; plu-
sieurs au contraire ne sont a l'horaire gque d'une
seule station. Il est donc normal que les préefé-
rences données sous une forme générique (v.g. nou-
velles, musique, concours), quton retrouve forcé-
ment au niveau de tout le territoire, surpassent
les préférences données sous forme de titre dfé-
mission, qui sont le plus souvent au programme dfu-
ne seule station, Il faut aussi ajouter que dans
une telle compilation, les stations qui rejoignent
un auditoire plus vaste (c'est le cas de CJBR - Ri-
mouski) ont plus de chances de faire passer leurs
émissions comme préférées.

Ctest la raison pour laquelle la classi-
fication en catégories d'émissions parait plus adé-
quate. La catégorie la plus populaire devient la
musique légére (incluant chansonnettes, "Hit para-
de", chansons de cowboys ou de folklore), suivie
de celle de 1lt'information puis des romans-fleuves.

Si on regroupe en catégories plus larges,
on stapercoit que le divertissement prime avec 50
points (sur un total possible de 100), suivi de
1tinformation avec 27, puis de ltéducation avec 21,

Si la préférence du type d'émission n'est
pas 1'indice de 1'usage qu'on fait de la radio.




Télévision

(1)

Divertissement

Téléromans

Romans-fleuves

Cinéma

Policiers-aventures

Quiz-variétés

Music-hall et chansonnettes

Sport

Enfant

Total divertissement

Education, total

Information, total

(1) Adultes.




VII- CONCLUSION SUR LA RADIO-TELEDIFFUSION DU TER-
RITOIRE-PILOTE.

Notre inventaire nous permet de mieux
connaitre la situation des radio-télédiffuseurs,
I1 y a des problémes nombreux. Nous essayerons de
faire ressortir les principaux,

l1- Ltétat des stations

a) Du point de vue financier, toutes les
stations de radio semblent bien se porter. Leur
sort cependant est toujours lié a4 celui d'une sta-
tion de télévision dont la rentabilité est plus
difficile.

Toutes les stations de télévision appa-
raissent aux prises avec des problémes non-résolus.
Ces problémes sont de gravité diverse. Ceux gue
rencontre la station de Rimouski sont relativement
légers parce que cette station semble avoir atteint
un certain équilibre dans sa croissance. Ceux de
Matane et Carleton sont plus graves parce gqu'ils
sont relatifs 3 une expansion qui stavére essentiel-
le pour la survie méme de ces entreprises. Enfin,
nous considérons ceux de CKRT-TV comme graves par-
ce qutils sont relatifs a la période de décollage
de l'entreprise et peuvent, par le fait méme, re-
mettre en question l'opportunité de cette derniére.

b) A moins de changements radicaux au-
jourd'hui imprévisibles, les stations de télévision
du territoire-pilote ne seront gue des stations de
rediffusion; leur production locale ne sera jamais
que marginale; les stations dépendront encore pour
longtemps de la production métropolitaine canadien-
ne, américaine ou européenne.




¢c) A cause de leur état fimancier plus
ou moins précaire, les stations se sentiront pour
un certain temps, particuliérement esclaves du
profit monétaire a court terme et la sélection de
toutes émissions "moins payantes™ leur sera pour
un temps encore un geste hérofque, quel que soit
le goiit de la population.

Dans la mesure ou ils leur reconnais-
gent un réle social essentiel ou en tout cas fort
utile, les organismes responsables, Radio-Canada
ou le BGR, devraient aider les stations isolées a
bien stacquitter de leur tache. Leur attitude in-
transigeante i 1'égard des petites stations ou
leur refus de leur venir en aide sfexpliquent fort
mal puisque ctest la pepulation qui en souffre. On
ne comprend pas trés bien pourgquoi les villages de
Grande-Vallée, Cloridorme, Mont- Louis, Mont-St-
Pierre, Blanc-Sablon et Riviére-au-Tonnerre, pour
ne nommer que ceux dont il a éte question, seraient
privés de la télévision parce que Monsieur X ou Mon-
sieur Y hésite 4 premdre "les dispositions couteu=~
ses™ nécessaires.

On est donc devant une logique bizarre:
si on confie la télévision a des organismes a but
lucratif, comment peut-on exiger dfeux qu'ils four-
nissent un service non rentable? Certes il est lo-
gique de forcer ceux qui encaissent les profits a
prendre aussi les risques d'un déficit, mais au
bout du compte dans un service public ctest toujours
la population qui en souffre.

Cette logique bizarre a une contrepartie
tout aussi étrange: il faudrait aider a méme les
deniers publics des organismes privés a réaliser

un profit.... Ainsi pose le probléme semble inso-
luble et la situation demeure tout aussi absurde.

La politique des organismes gouvernemen-
taux a l'égard des stations privées isolées devrait
étre revisée, Les relations qui les unissent ne
peuvent pas faire abstraction de la fin gutils pour-
snivent et qui est leur raison dtétre: un service
public adéquat. Un service communautaire essentiel




comme la télévision, plus essentiel encore dans les
régions les plus éloignées, ne peut pas dépendre
uniquement de la bonne fortune ou des garanties fi-
nancieres d'un simple citoyen, Radio-Canada sem-

blait l1'avoir compris: en fournissant aux stations

privées presque toute leur programmation, elle per-

mettait leur existence et rendait possible un ser-
vice public fort appréciée,

Aprés avoir ainsi par sa programmation |
littéralement "mis au monde™ les stations privées

au nom du service public, elle ne peut pas laisser {
maintenant ce service public au seul caprice de la
rentabilité financiére.

I1 nous semblerait epportun que Radio-
Canada définisse une politigue spéciale a 1l%'égard
des stations lointaines et isolées. g

»

2- La "deuxiéme chaine™.

[ 2]

La "deuxiéme chaine™ ou le deuxiéme ré-
seau aurait pour principal effet de déplacer la
concurrence. Actuellement, comme toutes les sta-
tions ont sensiblement la méme programmation, la
concurrence est avant tout d'ordre spatial: cha-
cune des stations essaie de faire rayonner la méme
émission sur le plus vaste territoire possible
afin dtatteindre le plus d'auditeurs possible. La
bataille se livre & coups de satellites, autour de
l1a loi du premier occupant: quand une station est
installée 2 tel endroit, elle rend inutile l'ins-
tallation dTun éventuel concurrent puisque celui-
ci diffuserait & peu de chose prés les mémes émis-
sions. La comcurrence porte alors sur la présence
et la qualité du signal percu par ltauditeur,

I1 en va tout autrement si une des sta-
tions par une affiliation différente (ou par sa
production locale) peut présenter une programmation
originale. Une telle programmation permet en ef-
fet la superposition des aires de rayonnement. La




concurrence ne se fait plus alors sur la qualité du
signal mais plutét sur la gqualité du contenu de 1'é-
mission,

Cette concurrence est en elle-méme une
excellente chose, Mais a moins de faire l'objet
d'une réglementation positive trés sévére et tres
précise, nous ne croyons pas 1?elle soit bonne
pour le téléspectateur. Laissée a elle-méme, la
concurrence au niveau du contenu, loin de conduire
a la qualité comme dans les autres secteurs de la
vie économigque, méne plus facilement & la médiocri-
té, car elle joue dans le se: ] a facilité ten-
dant a faire présenter des émissions de plus en
plus faciles. Mettez, par exemple, le Télé-Club
en compétition avec Pierre Lalonde ou "™Qui dit
vrai?" et il perdra certes une partie importante
de son auditoire. C'est le "panem et circenses™
des romains; c'est la ridicule concurrence que li-
vrent, par exemple a Montréal, les réseaux améri-
cains et Télémétropole aux émissions "sérieuses"
de Radio-Canada. A moins de faire de louables ef-
forts, le réseau de télévision d'Etat ne diffusera
plus bientdot que pour une mince couche d'intellec-
tuels comme actuellement le réseau radiophonique.
Nous sommes donc contre ce genre de compétition,

gats.

Cette réglementation pourrait obliger tou-
tes les stations a diffuser a des heures précises
tel type d'émission (émission éducative ou émission
divertissante par exemple) pour ne pas que la con-
currence se fasse entre deux types d'émission mais
plutot entre deux émissions du méme type.

Ajoutons que la deuxiéme chaine dont par-
lent les propriétaires de station de la région en-
tre dans les projets a long terme des magnats de
la radio-diffusion. La méthode proposée par Mon-
sieur Alphonse Ouimet, président de la Société Ra~
dio-Canada, est celle du jumelage dfune station
privée et d'une station d'Etat.




Soulignons enfin qutune deuxiéme chaine
de postes n'est pas lTunique moyen dfassurer au
public la variété d'émissions désirée. On peut
fort bien favoriser pour les régions rurales, a
faible densité de population, ou par comnséquent
la rentabilité est plus difficile, un systeme dans
lequel chague station pourrait diffuser sur deux
ou trois canaux a la fois. Ceci permettrait a une
station de couvrir en eme temps deux ou méme trois
publics différents, sans favoriser un type d'émis-
sion au détriment d'un autre priiq"“ ce serait se
faire compétition 3 elle-méme. Un systeme par-
ticulierement dans les régions r e: m(Viterait,
nous semble=~t-il, de prime abor -
de certaines considérations

Mais le sys stéeme qui nous semble vraiment
idéal serait celui ou la stati itilise les douze
canaux que lui permet la technigue actuelle en ne
diffusant sur chaque canal gqu'une émission constam-
ment répétée a intervalles réguliers au cours de
la journée ou de la cﬁir5p. Cela voudrait dire
par exemple qufune émission comme "Les belles his-
toires™ serait disponible a partir par exemple de
6 heures a toutes les demi-heures de la veillée sur
le canal X,

Ce systéme nous parait idéal parce qutil
offre au spectateur une variété d'émissioms tout en
lui permettant de choisir le moment de regarder ses
émissions préférées.

de toute facon, ne
=22 n_re de a la seule rentab111,
té des stations mais devrait étre "nt isagée d Vabord
‘eﬁt.:._...ﬁ‘.v._a.._rli tout ¢ =5 IT Q'0I. a l1a I'Ouu] atl("!l
un meilleur service Cette rentabilité ne va pas
forcément de vec tintérét d .

3- Relations

ine" nuous

LS . -}
ameéne a poscr in autre probleme qui nous semble in-
teres°ﬂ“1, C°uui des relations des diverses stations

,1?.1 re




Dans les conditions actuelles, les sta-
tions se combattent ou au mieux s'ignorent 1%une
ltautre. Aucune collaboration, ni au niveau de la
production, ni au niveau de la diffusion. Il sem-
ble qu'on vive encore sur les vieilles rancunes de
la compétition territoriale. Comme cette compéti-
tion est presque terminée, on peut espérer que les
relations deviendront plus positives, sinon plus
cordiales.

Ces relations pourraient étre la complé-
mentarité ou la hiérarchisation des stations les
unes par rapport aux autres. La complémentarité
supposerait que les stations stentendent pour offrir
a la population le meilleur éventail d'émissions
ou pour couvrir deux types de public en méme temps
ou pour faire venir de l'extérieur ou méme produi-
re une émission spéciale que ne peut se permettre
une station seule.

La hiérarchisation des stations suppose-
rait qutune station de la région soit désignée com-

me station-mére régionale dont dépendent les autres
pour certaines émissions particuliéres. Elle sup-
poserait également que chagque station soit appelée
a une "vocation" particuliere, vocation qui orien-
terait par la suite son degré de développement et
son programme dfinvestissement. Au lieu de lutter
1ltune contre ltautre, selon les seules lois dfun
libéralisme dfailleurs dépassé, les stations ainsi
mises en relation pourraient en venir a former une
unité physiologique régionale.

Une telle mise en relation supposerait la
création d'un organisme contrdoleur semblable au
BGR. La création de ce "BGR régional™ ne signifie
pas que nous soyions completement d'accord avec la
formule nationale actuelle, mais seulement que nous
sentons le besoin de décentraliser le contrdle ac-
tuel afin dtadapter la radio-télévision et les lois
qui la régissent aux besoins et 3 la mentalité de
la région, et pourquoi pas, aux nécessités de l'amé-
nagement et du développement social.




4- Le role de Radio-Canada

L'un des objectifs de cet organisme ré-
gional de contrdle serait d'inciter Radio-Canada
4 jouer son rdéle dans le milieu rural et de défen-
dre ce réle contre la voracité des stations pri-
vées.

Nous ntadmettons pas en effet que cette
société d'Etat, financée & méme les budgets gouver-
nementaux, ne tienne compte que du public métropo-
litain: c'est ce qui arrive trés souvent dans sa
programmation ou son horaire. Par exemple, le fait
de diffuser le téléjournal a4 onze heures p.m. a
Montréal équivaut & le diffuser & minuit dans le
Témiscouata et la GCaspésie, équivaut donmc en prati-
que & priver cet auditoire du services de nouvelles.
Ceci constitue une injustice flagrante,

Nous nfadmettons pas non plus que Radio-
Canada, financée par les fonds publics, soit absen-
te de la région, ou qu'elle soit présente dans la
seule mesure oit les stations privées sont trop pau-
vres pour s'en passer, ou encore qufelle serve de
bouche-trou aux heures ou la production locale n'est
par rentable, Beaucoup de citoyens protestent avec
raison contre cet état de chose (1).

Depuis longtemps déja, la radio de la ré-
gion est passée aux radiodiffuseurs privés: les
émissions "sérieuses™ de Radio-Canada sont renvoyées
au soir, lorsque l'écoute est nulle, lorsque deux
stations sur quatre doivent réduire l'une a 50%,
1tautre & 10% leur puissance de diffusion. Dans la
région éminemment rurale du Bas-St-Laurent et de la
Gaspésie, trois des quatre stations omettent de dif-
fuser 1'émission quotidienne des cultivateurs "Le

(1) La bataille se fait autour de 1'émission
"Aujourd'hui® diffusée par la seule station de
Riviére~-du-Loup.
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réveil rural™, fouvons-nous serieusement affirmer
que tout ceci est dans l'intérét du public? Radio-
Canada devrait reprendre le terrain qu'elle a cédé,
en radio, sous les L te¢ d'une politique indé- ‘
fendable et surtout éviter que la chose se répéte
en télévision,

Radio-Canada a un réle & jouer en dehors
des grandes métropoles. Ce rdle est dtautant plus
important que les régions comme le territoire-pilo-
te d'aménagement sont loin dfavoir la variété d'é-
missions qu'on trouve dans les villes.

Si Radio-Canmada juge que ses émissions
sont valables, son rdole est avant tout de les faire
valoir aupreés des stations privées et de les rendre
disponibles au public gqui est en droit de les exi-
ger parce qu'elles sont faites avec son argent.
Toutes les régions ont droit au service gouverne-
mental de radio ou de télévision et aucune émission
de la programmation du réseau national, a4 la radio
comme a la télévision, ne devrait ¢ > changée si-

non pour €tre remplacée par une émission meilleure,
c'est-a-dire une émission mieux adaptée aux inté-
réts et aux besoins d'une population.

Plus encore, Radio-Canada devrait, em dé-
centralisant sa production, sfefforcer de produire
au profit des régions défavorisées des émissions
plus adaptées a leur population et plus conformes
a leurs besoins, et cela, méme s'il fallait sacri-
fier certaines émissions destinées aux grandes vil-
les déja fort abondamment pourvues en émissions de
toutes sortes.

Nous avons le droit de croire gue la cré-
ation d'un organisme reégional de production radio-
phonique et télévisuelle, organisme exclusivement
orienté vers l'intérét du public, contribuerait a
hausser le niveau de la radio et de la télévision
dans une région comme le territoire-~pilote d'aména-
gement .




5- Le réle de la population

La population fait valoir ses gofits par
la cote d'écoute, sur laquelle sont basés les ta-
rifs des stations. Cette cote d'écoute présente
cependant certaines inaptitudes a faire valoir les
choix de la population, particulidrement dans les
régions a faible densité de population.

La cote d'écoute mesure, 13 ol plusieurs
stations se concurrencent, la préférence du public.
Cette préférence n'indique pas quelle est 1'émis-
sion la meilleure: comme c'est une préférence de
fait, non une préférence théorique (on ne donne pas
ce que le public "voudrait™ mais ce qu'il "choisit"),
elle indique beaucoup plus l'émission la plus %fa-
cile”, 1l'émission & laquelle le plus de gens succom-
bent que l'émission la meilleure. Dans les régions
plus éloignées, comme on synthonise presque automa-
tiquement le signal le meilleur, la cote d'écoute ne
mesure pas l'émission qufon préfére mais indique plu-
tdt la structure d'écoute, la période que 1l'on préfeé-
re, période ensuite d'autant plus facile 3 exploiter.

Tout ce systéme apparait fort logique,
si 1'on considére que le profit du diffuseur est
la fin ultime des entreprises d'information. Mais
ceci n'est pas vraiment sérieux. Un tel systéme
amene le radiodiffuseur a utiliser comme criteére
de sa programmation une politique d'escalade de la
facilité ou de lfavilissement. A long terme, on
peut craindre certains effets nocifs.

La population devrait avoir son mot a di-
re dans la programmation non pas seulement en deé-
voilant ses points faibles pour les offrir ensuite

Y

4 1ltexploitant, non pas seulement en faisant connai-

tre les heures ol elle est plus disponible, mais
aussi en faisant valoir ses aspirations, ses valeurs
et méme les objectifs humains qutelle poursuit.

La population a un réle a4 jouer damns le
choix de ses émissions: il faut inventer des cadres
qui lui permettent de jouer ce réle, qui permettent




le dialogue entre les radiodiffuseurs et les "ra-
diodiffusés".

6~ Le réle des radiodiffuseurs

Rares sont les propriétaires d'antennes
qui s'intéressent vraiment & ces problémes. Dans
la plupart des cas, ce sont des hommes d'affaires
d'envergure mais qui n'ont d'envergure que sur le, .
plan des affaires. Ils exploitent leur privilége(l)
avec le maximum de profit en approuvant les dispo-
sitions législatives ou autres gui leur facilitent
cette exploitation et en dénoncant celles qui la
leur compliquent. Trop souvent, ils exploitent les
ondes comme les compagnies de bois exploitent la fo-
rét.

Nous ne saurions approuver cet état de
choses. Les mediums sont souvent aux mains d'admi-
nistrateurs qui nfont de l'information qufune com-
pétence accidentelle et superficielle.

Leur responsabilité certes s'en trouve di-
minuée dfautant mais aussi, croyons-nous, leur apti-
tude a tenir ce rdole éminemment social.

Ils le reconnaissent d'ailleurs implicite-
ment quand ils acceptent l'ingérence des grandes a-
gences commerciales de radio ou de télévision dans
leur programmation. Ce sont en effet les grandes
agences de Toronto ou de New-York qui vendent les
périodes "disponibles" de nos stations aux gros
commanditaires; et trés souvent, elles ne vendent
pas seulement la période mais elles vendent aussi
l1'émission. Et ne nous faisons pas dfillusion: 1l%u-
nique critére de sélection du programme est le pro-

(1) Pouvoir disposer d'une bande de fréquence
est un privileége.
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fit de la station, dont l'agence tire évidemment
son pourcentage. C'est ce qui explique d'ailleurs
certaines anomalies dans le programme de certaines
stations.

A notre humble avis, cette irrespomsabi-
1ité est scandaleuse. Généralement les proprieé-
taires d'antenne ne se soucient pas assez de savoir
ce qutils diffusent; les messages seraient chiffrés
ou incompréhensibles que plusieurs les diffuseraient
quand méme pourvu que la rémunération soit adéquate.
Ils ne connaissent pas et ne se soucient pas de con-
naitre les effets qu'ils provoquent; leur situation
est étrange: c'est celle du pharmacien gqui ven-
drait ses remédes dans une société qui ne connait
pas de médecine; un peu comme si on confiait aux
libraires le soin de dresser les programmes scolai-
res selon les seuls prefits monétaires qu'ils peu-
vent en tirer.

Ils sont en cela approuvés par un fort
courant culturel nord-américain. Dans notre socié-
té, les mass-media (et ceci inclut également les
journaux) ntexistent que pour assurer le profit de
quelques privilégiés. Voyons ce que nous en disent
les principaux porte-parole.

Dtaprds les grands de la radiotélédiffu-
sion, le premier objectif du petit écran est le pro-
fit. Ecoutons ce que nous dit Momnsieur Don Jamieson,
président de 1'Association des radiodiffuseurs, dans
son mémoire i Monsieur le Secrétaire d'Etat, Maurice
Lamontagne:

"]]1 est dans l'ordre des choses que les sta-
tions privées, puisqu'elles dépendent entieé-
rement des dépenses de la publicité, conti-
nueront a2 présenter de nombreuses émissions
récréatives qui plaisent i la masse, et dont
un bon nombre, inévitablement viennent des
Etats-Unis. Aussi biemn reconnaitre ce fait
e

et convenir que c'est 13 une excellente chose.




Car l'une des premieres (1) fonctions de la
radiodiffusion tant visuelle que sonore est
de divertir et, a cette fin, du moins en
Amérique du Nord, il faut largement recourir
aux réalisations américaines pour certains

des éléments qui font la "composition" ou 1'é-

quilibre de 1l'ensemble" (2).

Monsieur Alphonse Ouimet 2 la méme occa-

sion explique la situation de facon similaire tout
en faisant subtilement ressortir la contradiction.

"Le Canada accorde a l'exploitant dYune sta-
tion privée le privilége dfutiliser un bien
public, un canal ou une fréquence de radio-
diffusion. La station est des lors vouée a
survivre ou a faire faillite selon l'exploi-
tation commerciale qufelle en fait. En con-
séquence, le devoir de l'exploitant est né-
cessairement et avant tout d'ordre fimnancier.
I1 doit dtabord faire face a ses frais dfex-
ploitation. Pour cela, il doit vendre. Pour
vendre, il doit avoir un auditoire assez im-
posant. Pour recruter un auditoire qui ren-
de son service rentable, il doit multiplier
les émissions récréatives. A cela, 11 doit
ajouter le meilleur service de nouvelles pos-
sible. Tels sont les principaux €léments des
émissions d'une station de radiodiffusion pri-

vée" (3).

(1)

(2)

M.

Le passage est souligné dans le texte de
Jamieson.

Mémoire de M. Don Jamieson au Secrétaire

d'Etat, "Le role du radiodiffuseur", mai 1964,
page 31.

Mémoire de M. Alphonse Ouimet, président

de la Société Radio-Canada, au Secrétaire d'E-
tat, M. M. Lamontagne, mai 1964.
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Est-il bescoin de faire ressortir plus
clairement la contradiction: les ondes sont un
bien public dont 1'usufruit est accordé par privi-
lége; le devoir qui en découle n'est pas de servir
la société mais d'en tirer le maximum de produit
monétaire méme si pour ce faire on doit offrir au
public des émissions inadéquates.

Etrange idéologie que cette orientation
a4 la détente et au divertissement, "une excellente
chose" pour Monsieur Jamieson mais gque Monmsieur
Quimet semble dénoncer comme un mal nécessaire a la
rentabilité de l'entreprise d'information.

Bien siir, dira-t-on, il stagit des sta-
tions privées: 1le réseau d'Etat peut se comporter
différemment et rétablir l'équilibre. Cela signifie-
t-il que Radio-Canada va présenter des émissions "™é-
ducatives" pendant que les stations privées diffu-
sent du divertissement, alors qu'on vient justement
d'admettre que la population regardera le divertis-
sement présenté dfailleurs exprés pour rendre l'en-
treprise rentable. Autant avouer du méme coup que
1'émission "éducative™ est inutile.,

Le souci de rentabilité des stations pri-
vées va plus loin encore, régissant pour une part
la distribution des permis de diffusion. Reportons-
nous encore au texte de M. Ouimet.

"Le Comité a proposé qu'en principe, la pro-
chaine station gui recevra l'autorisation de
stinstaller dans ces régions uniquement des-
servies par l'entreprise privée soit une sta-
tion de Radio-Canada. Ce voeu se fonde sur
la conviction que c'est en jumelant une sta-
tion privée avec une station de Radio-Canada
qu'on sert au mieux le public. En effet, ce
jumelage offre a 1'auditoire un choix d'émis-
sions beaucoup plus grand que le pourraient
deux stations privées",

"Une station de Radio-Canada est en outre
moins concurrentielle sur le plan commercial
qutune deuxidme station privée. Il s'agit




ici plus d'une question de principe que d'un
manque dfaptitude pour la vente. Cette si-
tuation découle de l'attitude en matiere de
programme a offrir, esquissée ci~dessus, et
du code publicitaire de Radio-Canada. Ces
deux facteurs rameénent le volume et le genre
de réclame que peut accepter une station de
Radio-Canada 2 un niveau bien inférieur a ce-
lui des stations privées. En pratique, cela
signifie qu'une station privée qui partage une
région avec une station de Radio-Canada a de

bien meilleures chances de prospérer sur le

conde station privée lui livrait concurren-
ce.L " (T).

L'idéologie exprimée par MM. Ouimet et
Jamieson, explique plusieurs des comportements des
radiodiffuseurs locaux. Elle corrobore l'hypothese
que nous avons déja posée, & savoir que le vrai but
des détenteurs des media est le profit. Elle nous
aide a comprendre que les stations ont un comporte-
ment "normal" en influencgant la programmation dans
le sens du divertissement, aux heurcs ou l'écoute
est plus forte; normal est le comportement de la
radio régionale qui remplace "Le Réveil Rural" du
midi par une programmation locale qui lui vaut des
commanditaires et du profit. Normale enfin la com-
pétence de la majorité des responsables de la radio-
télédiffusion, bornée a l'administration, compleéete-
ment désintéressés des effets qu'ils produisent dans
la population.

(1) M. Alphonse Ouimet, Mémoire & M. Maurice
Lamontagne, mai 1964, pp. 35-36.

Nous avons nous-mémes souligné les derniéres li-
gnes du texte.




Le réle que nous réclamons du radiodif-
fuseur est de connaitre son métier et surtout de
l'exercer. Une connaissance méme superficielle
des effets de la radio et de la télévision sur la
population l'aiderait & prendre conscience de ses
responsabilités et & les assumer; tout ce qu'on lui
dit de ces effets, ctest qu'ils ont triplé la con-
sommation du café ou doublé les ventes de telle ou
telle firme. Une armée de chercheurs et d'artis-
tes consacrent leur carridre a préparer ou a éva-
luer les quelques minutes de publicité qui accompa-
gnent chaque émission alors qu'on se désintéresse
totalement des effets des émissions elles-mémes.

Certes chaque station n'est pas en mesu-
re de se payer umn service de recherche, mais plu-
sieurs stations ensemble le peuvent ou peuvent au
moins défrayer les services d'une personne compé-
tente capable d'appliquer a leur programmation cer-
tains des résultats des recherches déja faites. Le
fait de grouper les stations sous une autorité dé-
centralisée ne manquerait pas de faciliter ce rap-
prochement de la recherche et de la programmation
au bénéfice de la population (1).

(1) Dfautant plus que cette derniére commence
4 s'inquiéter souvent d'ailleurs a tort et a
travers des effets des mass-media et particulie-
rement de la radio et de la télévision; les mé-
faits de ces derniéres sont devenus le sujet
privilégié des conférenciers ou des moralisa-
teurs professionnels, dont les affirmations sont
souvent aptes a jeter l'épouvante. Qu'ton se
rassure au moins sur ce point: les films poli-
ciers absorbés a dose normale ne constituent pas
un facteur de délinquence chez les enfants nor-
maux. A ce sujet, on peut se référer a une en-
quéte récente de la Japan Association of Broad-
casters; cette étude est résumée dans la Revue
internationale des Sciences Sociales, Vol. 14,
no. 2, 1962, p. 276; cette revue est publiée par
1YUNESCO.




. L e sal 6 des dg urs de sta-
E}Qﬂé_dfrw:ji _55,;;_vlvt ?"' 1" eST ,”C _Ppas, se-
lon nous, exclusivement c jfy_mﬂ.fﬂ les ra-
diOdifquEuF? nt aussi responSAHJes du contenu
qutils diffusent, de | ientation de ce dernier a
court et a long terme. Sinon, il fdut leur
enléve le droit de sé
leur progr ‘

Le contenu de la télévision treés forte-
ment orienté au divertissement n'est pas seulement
le reflet d'une idéologie mais est aussi le reflet
d'une conception du loisir exclusivement centré sur
la détente physique, détente elle-méme axée sur le
plaisir, sur la fuite du réel, sur la fuite des
soucis quotidiens et des responsabilités.

Une évolution cependant se dessine depuis
un certain temps dans la vie des individus de notre
civilisation. Le travail prend de moins en moins
d'importance et cesse graduellement d'étre le cri-
tere unique d'organisation de la vie quotidienne
L'homme se trouve de plus en plus confronté a lui-
méme, obligé maintenant d'organiser sa vie a par-
tir de ce qu'il est; trop souvent actuellement le
vide qu'il y rencontre le jette dans un certain
désarroi que certains sociologues associent volon-
tiers aux troubles sociaux ou psychiques actuelle
ment si courants.

On peut s'attendre a ce que le public se

Idtl"ue du fait ou'on xE}olte son dé so°uvrgmenL_£

des flnS<PUbllLAtdlrL et ntrevxgnn, 1'occupe r ses

loisirs nombre Ux a se_ ultLV r, & intensifier sa

E9EPE}Q§£Qr9u43_i%iridJLCLEP huma:ime qui lui a été
refusé.

Autrement dit, de plus en plus le loisir
aura un sens par lui-méme, indépendamment du gagne-
pain aliénant, libérée de l'aspect repos quli en a
presque toujours etée l'apanage

Un contenu adéquat de la rddio et
télévision pourrait sans doute favorise
version du loisir
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Cette hypotheése d'une vie centrée de
moins en moins sur le gagne-pain quotidien peut
paraitre farfelue dans une région 3 peine industri-
alisée comme celle du territoire-pilote. Qu'on se
rappelle seulement que plusieurs travailleurs des
régions rurales vivent un peu chaque année cette
situation: agriculteurs ou autres, ils sont pour
une bonne saison pratiquement sans travail et pour-
raient sans doute, en exigeant certaines adaptations
aux moyens de communication de masse faire servir
ces heures de loisir a4 des activités qui les gran-
dissent et les rendent plus aptes a faire face aux
problémes de la vie moderne.

Cela ne veut pas signifier que la télévi-
sion ou la radio doivent se vider de leur contenu
plaisant ou divertissant. Que la télévision conti-
nue d'étre un jouet. Mais que les adultes aussi,
prenant autant de soin pour eux-mémes que pour leurs
enfants, en fassent au moins un jouet éducatif.




TROISIEME PARTIE

LES JOURNAUX ET REVUES




I- LES JOURNAUX ET REVUES EN CIRCULATION SUR LE
TERRITOIRE

D'aprés le questionnaire de 1964 adminis-
tré aux femmes rurales (1), les imprimés ont aupres
de la population une importance variable. Globale-
ment cette importance des imprimés peut se classer
selon le pourcentage de leurs adeptes, ce qui pro-
duit les résultats suivants:

(2)

1- Le Bulletin des agriculteurs............ ... 40.3%
2~ ke Soleil.civecnss sompinesas 5% T N P . ¥ 32.2%
3~ Les annales ou revues religieuses......... 31.7%
. La  LETI . v lhic oot st s dls S orews ae e s T et 1 (1 7 4
5- La terre de ChezZ=NOUS ... ccvsscesccasssssas ., 27.8%
6= Sélection:.cewvss & o e e e e s b s ~akh TNOE
7- Le petit jourmal......cocscosvscsnn s e 29 A4%
S5 CHATRERALEN@ L dte aim anort cLE 0 s 54 oh% o Aidieso e s iviriois e o0 18.4%
9~ La pPatri€..ccocecsoveconsscosscosccncnscocss 17.0%
10~ LeS romans €N iMAZeS.....cevecececencssses 15.7%
11- Photo-journal ...ccssisnvoosssssseionnss s son E34.7%
12= MCLEAMS 2 » 55 s 60033 o 5 6/ere% ) P R o g )
13~ A1) =P TGO s caredln s 8 sesaoeesis oo osioves s slss 0%
4= Reviies A€ MOACS ... coococsssonesscsssssssas .3%
185= E@ Samedl ;i ioeciiessviesasasssssisonvesssses .3%
16~ BRBCHBLES - 55 5 cos54is v 4 oloie sle s s & &-s 503 608 86 » .3%
1 7= ACEual it s s soica e oo swieese e 0%
18= Ll PREBBBS o o vt sheds s sadacars s s@aapadsss .5%
19- La revue populaire........cco0e.. SE ek 3 .2%
B0=. M oRMECEY NG i b sidsitoa s Baeraver o dreie ol o Sonates daAs e 4%
1- VedettesS......««.. 0%
D9 LVACCEON ciis & 0400 av o a i o save b s e s wmeseaodl b 2 .8%

NGO =3~ =0

(1) Epouses des cultivateurs, pécheurs, petits
entrepreneurs, travailleurs forestiers, journa-
liers, tous ruraux.

(2) I1 s'agit vraisemblablement du pourcenta-
ge des foyers ruraux.




23- Journaux de sports .8%
24~ Paris-Match . 4%
25 TMATIC=CLaTTO o & o sile e eie s o es aloria/n s s o tiier o e 0%
26- Marie France . 3%
27- Le Devoir .9%
28- ‘ .5%
29- .4%

Cette classification est grossieéere, en
ce qu'elle groupe a la fois des catégories d'impri-
més (revues religieuses, etc.) et des quotidiens,
hebdomadaires ou mensuels, sans distinguer journaux
et revues. Nous avons donc cru bon reclassifier ces
items en certaines catégories.

l- Les quotidiens

Les quotidiens les plus importants sont:

- Le Soleil 32.2%
- La Presse 6.5%
- LYAction 2.8%
- Le Devoir 0.9%

L'enquéte de 1963 aupres des informateurs-
clés avait donné des résultats légerement différents.
On se rappellera que cette enquéte stadressait a
quelques notables de chaque village, et leur deman-
dait a peu preés ceci: ™"Qu'est-ce qu'on lit dans vo-
tre village?".




Les résultats de l'enquéte de 1963
les suivants:

Journal Nombre d'in- % des in- Municipali- &% des muni-
formateurs formateurs té ou le cipalités
qui le men- jJournal est totales
tionnent mentionné

Total Total
484 (1) 175 (1)

Le Soleil (2) 409 85% 147 84%
LYAction 210 43% 106 60%
La Presse 41 8% 29

The chronicle
Telegraph 18 3% 15

Montreal Star : 3%
L'Evangéline 2%
Le Devoir 1%
Winnipeg Free

Press

Source: Questionnaire inventaire, été 1963.

(1) Plus de gens ont en réalité été interviewés; il
nous manque les résultats de quelques municipalités.
Le tableau doit se lire comme suit: Le Soleil a été
mentionné par 84% des informateurs dans 84% des munici-
palités.

Voir la note (2) page suivante.




Rappelons gqu'aucun quotidien ne diffuse
a partir du territoire-pilote. Le Soleil cepen-
dant posséde des succursales a Riviére-du-Loup,
Rimouski et Matane et produit cing fois par semai-
ne une page de nouvelles régionales.

La circulation du Soleil n'est pas égale
dans toutes les parties du territoire-pilote, si
l'on en croit le tableau de la p.138. Encore ici, on
se rend compte que les comtés de Gaspé (mord et sud)
font figure de parents pauvres. Le comté de Bona-
venture fait lui aussi pietre figure gquant & la cir-
culation du Soleil; mais cette faiblesse est sans
doute comblée par la présence de l'Evangéline, le

(Note (2) de la page précédente).

(2) Pour fin de comparaison, nous croyons op-
portum de noter l'importance relative de chacun
des grands quotidiens de l'est du Canada. Cette
importance est ici évaluée par le tirage,

l- La Presse 267,976
2- The Montreal Star 212,436
3- Le Soleil - 1'Evénement 147,591
4- Gazette 133,085
5- Le Journal de Montréal 54,392
6- Telegraph Journal and Evening
Time-Globe (St-John, N.-B.) 47,930

7- Le Devoir 46,163
8- L'Action 45,243
9- La Tribune (Sherbrooke) 43,944
10- Le Nouvelliste (Trois-Riviéres) 41,719
11- Métro-Express 41,190
12- Time and Transcript (Moncton) 27,867
13- Gleaner (Fredericton) 13,936
14- L'Evangéline (Moncton) 10,245
15- Record (Sherbrooke) 8,847
16- Chronicle (Québec) 5,392
Circulation maximum, d'aprés 1'ABC et le Cana-
dian Advertising, Jan. 1965.




quotidien de Moncton, qui rayonne également dans
la Baie-des-Chaleurs.

Comtés (1) Nombre d'exemplaires
foyers

Témiscouata-Riviére-du-Loup 1,800
Matane-Matapédia 3,592
Rimouski 4,082
Bonaventure 1,708
Gaspé 2,700

() Il stagit exactement des divisions de re-
censement.

2~ Les hebdomadaires provinciaux de nouvelles.

Les trois principaux sont:

- Le Petit Journal 219.5%;(1)

- La Patrie 17.0%
- Le Photo Jourmal (13.72)(2)

(1) Le tirage provincial de ces journmaux s'é-
tablit comme suit:

-~ Le Petit Journal 265,000

- La Patrie 190,000

- Photo Jourmal 180,000
Source: Canadian Advertising, pour 1965.

(2) Questionnaire 1964 aux femmes rurales.




3- Journaux et revues agricoles (1).

Les revues et Jjournmaux agricoles sont en
grande faveur aupres de la population interviewée;
ce sont méme les imprimés qui d'emblée obtiennent
le plus de popularitée.

En 1963, les informateurs-clés avaient
mentionné les publications suivantes:

- La Terre de chez-nous (30% des munici-
palités)
The Family Herald (12%)
La Ferme (7%)
Le Bulletin des agriculteurs (2%

L*enquéte de 1964 donne des résultats fort
différents:

Le Bulletin des agriculteurs 40 . 3%
La Ferme 31.0%
La Terre de chez-nous 27.8%

Les divergences s'expliquent sans doute
par le fait que les informateurs-clés de 1963 n'ont
pas considéré "le Bulletin des agriculteurs" comme
un journal alors que la question posée portait pré-
cisément sur les journaux. Beaucoup plus précis, le
questionnaire '64 dissipait cette ambiguite.

(1) Le tirage des journaux et revues agrico-
les s'établit comme suit:

Family Herald 441,000 (en trois éditions:
Dominion, Eastern, Western)
- Le Bulletin des agriculteurs 140,500
- La Ferme 113,000
- La Terre de chez-nous 72,000
Source: Canadian Advertising, janv. 1965.




4~ Revue de culture féminine

Les revues de culture féminine sont peu
populaires dans la population interviewée. Men-
tionnons les principales:

Chatelaine 18.4%
"Revues de modes™ 7-3%
Marie-Claire 2.0%
Marie-France 1.3%
Elle 0.5%

Les trois dernieres publications ont pu
étre classées comme "revues de modes'" par les inter-
viewées.

5- "Annales ou revues religieuses™

Dtautres publications demeurent dignes
de mention, notamment des "annales ou revues reli-
gieuses", fort populaires auprés de la gent fémini-
ne concernée (31.7%), Sélection 24.0%, les " romans
en images" (15.7%), MacLean (12.9%), qui ont recueil-
1i plus de 10% des suffrages.

II- LA CONSOMMATION DES JOURNAUX ET REVUES

Sur les 757 personnes interviewées, 444
(59%) affirment lire des journaux et 492 (65%)
des revues, la définition de jouwrnaux et revues
étant laissée a l'interprétation de chacune.

Les imprimés qui ont le plus de faveur




l1- Journaux et revues agricoles, qui ont été men-
tionnés 787 fois.

Bulletin des agriculteurs 305
La Ferme 235
Terre de chez-nous 211
Autres revues agricoles 36

2- Revues de culture de masse:

Sélection
Chatelaine

MacLean

Le Samedi

Revues de modes

La revue populaire
Marie-Claire
Marie-France

Elle

3- Les quotidiens: 397

Le Soleil
LYAction

La Presse
Le Devoir

4- Les hebdomadaires provinciaux: 380
- Le Petit Journal

- La Patrie
- Le Photo Journal

5- Les revues religieuses

- Annales




- Actualité (1)
- Autres revues religieuses

Les hebdomadaires locaux: 259

Le St-Laurent

Le Voyageur gaspésien
L'Echo du Bas St-Laurent
La Voix gaspésienne

Le progrés du Golfe
Mont-Joli Nouvelles

Le Courrier de Trois-Pistoles
L'Avant-Poste

Les hebdomadaires centre

- loisirs
- romans en images
- comics

On a confondu, semble-t-il la revue "Ac-
tualité" du pere Brouillé avec la revue diocé-
saine "Actualité de Gaspé"™ (7). Em tout cas, la
revue "Actualité'" a surtout recu des mentions
dans les comtés de Gaspé et de Bonaventure.

On peut s'étonner de ce gque le "Voyageur
gaspésien" de Murdochville prenne une importan-
ce si grande. Cela certes est dii aux caprices
de l1l'échantillonnage dont les marges d'erreur
sont assez élevées. Il faut aussi ajouter qu'il
stagit de la population rurale: il est possible
que le "Voyageur'" ait dans le milieu rural un
rayonnement & peu preés identique & celui de 1'E-
cho ou du Progrés, journaux importants mais qui
rayonnent surtout en ville.
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8- Autres revues ou journaux: 65

Si on regroupe ces catégories en fais-
ceaux plus larges, on a les résultats suivants:

Information-actualité:

- journaux quotidiens 397
- hebdomadaires provinciaux 380
-~ hebdomadaires locaux 259
- revues d'information 18

Total 1,054

Information-éducation:

- revues agricoles 787
- "Ensemble" 55
- revues de culture de masse 608

Total 1,450

Médiums de divertissement:

- hebdos 169

- revues 160

Total 329

Information religieuse: 368
Autres: 65

On a donc dans l'ordre, les items suil-
vants:
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1- Information-éducation 1,450
2- Information-actualité 1,054
3- Information religieuse 368
4- Information-divertissement 329
5- Autres 65

On ne saurait démontrer trop de prudence
dans l'interprétation de ce dernier résultat. Il
ne signifie pas automatiquement que la population
observée utilise les imprimés pour s'éduquer, s'in-
former, etc.. cet indice constitue tout juste un in-
dice de pénétration, dfailleurs assez lache, a cau-
se de 1l'échantillonnage des imprimés aupreés des fem-
mes rurales de la région. <Cet indice ne tient pas
compte de 1'intensité de pénétration de chaque mé-
dium, mais indique seulement, en systéme binaire,
si le médium est recu ou non. Enfin, tous les mé-
diums ont été mis sur le méme pied, quotidiens,
hebdomadaires et mensuels, ce qui rend l'interpré-
tation encore plus difficile.

On peut quand méme retenir le résultat
global: les femmes rurales de l'échantillon lisent,
dans l'ordre, des revues dféducation (culture de
masse ou culture plus préci ), des médiums d'ac-

» ]

q >
tualité, d'information religieuse et de divertis-
sement.

III- LES JOURNAUX DU TERRITOIRE

I1 existe dans la région de nombreux
hebdomadaires régionaux dont voici la liste:

Riviére-du-Loup: Le Saint-Laurent

La Fleéche
Trois-Pistoles: Le Courrier (bimensuel)
Rimouski: L*Echo du Bas-St-Laurent

Le Progreés du Golfe
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Mont-Joli: Le Péninsulaire
Mont-Joli Nouvelles

Amqui: L*Avant-Poste gaspésien

Murdochville: Le Voyageur gaspésien
(bilingue)

Matane: La Voix Gaspésienne

Quelques-uns de ces journaux appartien-
nent a de grosses entreprises d'information. C'est
le cas des hebdos de Rimouski et de Matane. Ceux
de Rimouski appartiennent a M. Jacques Brillant,
qui possede déja la radio et la télévision de lten-
droit; celui de Matane, aux fréres Lapointe qui sont
dans une situation identique.

Un autre journal, le Voyageur de Murdoch-
ville appartient a la Gaspe Copper Mines. Il est
bilingue.

Le journal de Trois-Pistoles parait toutes

les deux semaines. Le Péninsulaire de Mont-Joli est
distribué gratuitement.

l- Tirage et rayonnement
Le tirage des journaux régionaux s'éta-
blit comme suit:

- Le Soleil (tirage régional 25,000
(tirage total (1)140,000 et +)

- Le St-Laurent 6,856
-~ Le Progreés du Colfe 6,042
- L'Echo du Bas-St-Laurent Sy221

(1) Canadian Advertising, janvier 1965.




- Le Péninsulaire 4,000 (1)
- La Voix gaspésienne 3,582

- Mont-Joli Nouvelles 3,208 (2)
- Le Courrier de Trois-Pistoles 3,000 (2)
- L'Avant-poste gaspésien 2,472

- Le Voyageur gaspésien 2,350

- La Fleéche (7)

Le journal dont le rayonnement staveére le
plus vaste est le "Progrés du Golfe'". Journal ri-
mouskois, non seulement il se retrouve dans les com-

tés voisins de Riviére-du-Loup et Matapédia mais éga-

lement dans plusieurs endroits de Bonaventure et
Gaspé-Nord.

I1 en va un peu autrement de lfautre jour-
nal de Rimouski: "L'Echo du Bas-St-~Laurent" dont le
rayonnement demeure trés vaste mais plus concentré
autour de la ville de Rimouski.

"Le St-Laurent'" de Rivieére-du-Loup exerce
le gros de son influence dans les comtés de Riviere-
du-Loup et Témiscouata; "La Voix Gaspésienne" autour
de Matane, sur la céte nord de la péninsule; "LT'A-
vant-poste gaspésien'" dans la vallée de la riviere
Matapédia, spécialement autour d'Amqui, et "Le Voya-
geur gaspésien™ autour de Murdochville.

I1 faut noter la présence sur le territoi-
re de "L'Aviron", journal francais de Campbellton.
Ce dernier comble en partie l'absence de journal
dans la Baie-des~Chaleurs et le comté de Bonaventu-
re.

(1) Un trés grand nombre d'exemplaires sont
distribués gratuitement.

(2) Quelques numéros sont distribués gratui-
tement. Le Courrier est bi-mensuel.
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2- Quelques opinions de journalistes de la région
Les articles que les gens n'aiment pas

Au dire des journalistes interviewés, les
gens n'aiment pas les articles longs et trop tech-
niques, ou encore ceux qui sont "ni chair, ni pois-
son"”, ou le journaliste ne se prononce pas claire-
ment.

Au contraire, comme il fallait s'y atten-
dre, les gens aiment les potins, dans lesquels on
raconte que M. X a fait telle ou telle chose, dans
lesquels on raconte les mariages, décés, naissances.
Ils aiment également les détails humains des evéene-
ments ordinaires.

De facon générale, ils préférent la nou-
velle au commentaire ou a l'éditorial.

Le lecteur

I1 y a deux sortes de lecteur: celui qui
recoit plusieurs journaux, la plupart du temps le
citadin, et celui qui ne recoit qu'un journal, le
rural'.

Le journal local hebdomadaire est tres
souvent le seul journal d'information générale qui
pénétre dans le foyer rural. Nous disons "journal
dtinformation générale" par opposition avec les
publications professionnelles, comme "La terre de
chez-nous", ou le Bulletin des agriculteurs, tres
répandus dans les milieux ruraux.

Pour le lecteur qui ne recgoit qutun jour-
nal, ce dernier doit contenir des nouvelles, racon-

ter des faits qu'on ne connait pas.

Au contraire, pour le citadin qui regoit
plusieurs journaux, les nouvelles du journal local
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sont marginales: 1les commentaires sont plus im-
portants.

Les facilités et difficultés du milieu

De fagon générale, il semble que la fonc-
tion du journaliste soit valorisée: les journalis-
tes sont fort peu nombreux en province et de ce
fait jouissent dTun statut particulier.

De facon générale aussi, la situation du
Journal est privilégiée, a cause de lfabsence rela-
tive de compétition.

Mais le milieu de petite ville présente
malgré tout certains inconvénients. Dans une peti-
te ville, les gens qui sont les meilleurs informa-
teurs sont en méme temps ceux dont on parle le plus
dans le jourmal. Il faut donc faire trés attention
de ne pas les blesser sous peine de s'en faire des
ennemis et de sfaliéner les sources d'information.
"Il faudrait toujours flatter"™ et encore les gens
ne seraient pas contents. Ils aiment qu'on prenne
position sur tous les sujets qui leur tiennent a
coeur, mais '"pas trop contre'.

Une conception de ltinformation

L'information la meilleure, ct'est la véri-
té. La meilleure information est celle qui rapporte
des faits; on peut faire des commentaires pour si-
tuer ces faits et aider le lecteur a comprendre,

mais les commentaires "personnels'" sont "disgracieux".

Pour dire ce que l'on pense, on a ordinairement (Le
Soleil régional n'en a pas) une page éditoriale. Le
journal du territoire n'est pas un journal d'opinion.
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Le controle de l'information

Le journal local dépend des intéréts de
son propriétaire. "Les journalistes connaissent
mon attitude sur la plupart des sujets', nous a
dit en substance un propriétaire; on me soumet les
cas litigieux et alors "c'est moi gui décide™.

Nous vérifions au moins partiellement la
thése de M. Léon Dion, selon laquelle la presse
complétement libre n'existe pas, mais doit se sou-
mettre au moins a des impératifs financiers.

Ltinfluence du commanditaire? Elle est
particuliérement sentie dans le journal régiomnal ou
local. ©On a vu par exemple un commanditaire cesser
dtannoncer dans un jourmnal parce qu'il y avait mau-
vaise presse 4 titre d'échevin. Les jourmalistes
régionaux cherchent a2 plaire aux gros annonceurs,
en publiant & ltoccasion leur photo ou des "choses
aimables" sur leur conmpte.

En va-t-il de méme pour les commanditai-
res nationaux ou provinciaux? Il faudrait nous as-
treindre 4 une étude assez précise pour connaitre
quelle attitude prend um journal dans le cas d'un
conflit impliquant un gros commanditaire, mais nul
doute qu'il cherche dans des circonstances normales,
a lui plaire.

La sommaire amalyse de contenu que nous

e
présentons dans ce travail nous montre que l'annonce
prend de 30 & 50% de l'espace total du jourmal.

La censure

Il ntexiste pas de censure dans nos jour-
naux régiomaux, cfest-a-dire qutil nfexiste pas dfor-
ganismes chargés de scruter les articles, ni de re-

gles auxquelles les articles doivent se soumettre
sauf le code d'éthique de la prof
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Les articles qu'on ne laisse pas impri-
mer sont ordinairement ceux qui sont libelleux,
contraires a la morale et 4 la religion, c'est-a-
dire ceux qui vont & l'encontre de 1l'éthique pro-
fessionnelle.

D'autres articles également sont refusés
non pas cependant au nom de la censure mais au nom
de la prospérité du journal: car il est des impé-
ratifs économiques & respecter et plusieurs arti-
cles, en déplaisant au public, améneraient une bais-
se du tirage, et par conséquent une perte de profit.
Le journal doit le plus possible intéresser le pu-
blic et lui plaire; il ne peut pas déplaire fré-
quemment & un grand nombre: plusieurs articles qui
ne remplissent pas ces exigences sont refusés.

L'expression de la population

Le journal est ouvert a tous ceux qui
payent. De plus, il publie la plupart des articles
qutil recoit de ses lecteurs, compte tenu des stan-
dards exigés par les responsables.

Cependant, cet état de choses ne peut étre
érigé en principe. Un journal ne peut pas promet-
tre de publier tous les articles qu'il recoit.
Cette publication est une gracieuseté du journal
dont on ne doit pas abuser.

Il serait plus juste de dire que les
journaux régionaux donnent une large part a 1l'ex-
pression de la population en faisant une large part
aux activités des associations ou des clubs sociaux
ou des manifestations collectives en général.

Ltinformation journalistique

Peu de personnes percoivent de graves
problémes dans l'information journalistique actuel-
le. On semble vraiment satisfait du systéme, tout




en admettant "qu'il y a comme dans toute chose,
place 4 des améliorations™,

A Rimouski, le fait que les deux hebdo-
madaires de l'endroit appartiennent au méme proprié-
taire et paraissent au méme moment suscite des com-
mentaires. On dit que ces deux journaux sont bien
rentables mais qu'ils pourraient 1'&tre plus en
paraissant 4 des moments différents, ou en fusion-
nant leur administration ou en se spécialisant cha-
cun dans un domaine au lieu de répéter les mémes
nouvelles.

Selon certains, a cause de la situation
actuelle des hebdos rimouskois, il y aurait place

pour un: troisieme journal. Dans une telle éven-
tualité, le choix du consommateur ne se ferait pas
entre trois mais plutdét entre deux: les deux jour-

naux de M. Brillant d'une part et le journal "indé-
pendant" dfautre part.

Y a-t-il place pour un quotidien? Les
avis sont partagés: de tous les gens interrogés,
on a répondu tantét catégoriquement "non", (il
faudrait parait-il tirer & 35,000), tantoét sans
conviction "peut-étre', (emn prenant comme marché
Bas-St-Laurent, Gaspésie et Cdéte Nord), mais jamais
catégoriquement "oui"™. Plusieurs personnes se sont
intéressées a la question. Des études de rentabi-
lité auraient méme été effectuées pour répondre a
cette question. Le BAEQ pourrait apporter a ce
probléme beaucoup dféclaircissements.

3- Analyse-inventaire des journaux hebdomadaires
du territoire.

L'inventaire des journaux peut se faire
sous plusieurs angles ou si l'on veut en considéra-
tion de plusieurs problémes. Nous avons sélection-
né les problémes qui nous apparaissaient les plus
"intéressants", c'est-a-dire ceux qui tout en étant
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(1) Il svagit d'une unité de mesure A peu prés équivalente & la ligne-colonne.




Tableau II AUTEURS DES ARTICLES

1 2 3

Autre ou ne
stapplique pas

TOTAL

Le journaliste
Le lecteur

Un communiqué
de presse
Chronique des
spécialistes

73.1%

Le Saint-Laurent 2969

80,4

Le Progrés du Golfe 3255

74.0
L'Echo du Bas St-Laurent 4361

B i = 58,17
Mont-Joli Nouvelles 842

67.5
Le Péninsulaire 1583

82.7
2131

La Voix gaspésienne

|

|
L'Avant-poste gaspésien 61’9
41616

53417
11073

Voyageur gaspésien

(1) A 1'exclusion des annonces.




b) Autre facteur de dynamisme: la prove-
nance des articles. Il ne s'agit pas évidemment du
lieu de provenance mais plutdt de l'auteur des ar-
ticles.

Dfaprés les résultats du tableau II,
nos hebdos sont fabriqués de communiqués de presse
dans la proportion suivante:

La Voix gaspésienne 6.2% (1) (259)
Le Saint-Laurent 10.5% (427)
Le Progrés du Golfe 11.4% (460)
L¥Echo du Bas-St-L. 11.7% (690)
L'Avant-poste 26.0% (750)
Le Voyageur 28.3% (566)
Le Péninsulaire 29.4% (691)
Mont-Joli Nouvelles 35.4% (510)

I1 faut remarquer la "brisure" entre les
quatre premiers et les gquatre derniers journaux quant
a l'espace réservé aux communiqués. On peut expli-

quer cette différence par le personnel dont dispose
le journal: 1les quatre premiers hebdos disposent
d'un personnel beaucoup plus adéquat; les quatre
derniers au contraire sont plutdot l'oeuvre d'une
seule personne qui doit résoudre tous les problémes
journalistiques & la fois: annonces, distribution,
composition, mise en page, photos, etc..

Donc les journaux sont faits d'abord
d'annonces; ils comprennent de plus un certain nom-
bre de communiqués de presse. Si l'on fait la som-
me on a les résultats sulvants.

(1) Le pourcentage a été calculé sur l'espace
réservé aux articles, a l'exclusion de celul re-
Servé aux annonces.
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Avant-poste

Progrés du Golfe

Voyageur

=
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| Saint«Laurent

Mont-Joli Nouvelles

Ce tableau peut nous indiguer le dynamisme
que nous cherchions & connaitre au début. Cette me-
sure demeure cependant imparfaite, vu que la publi-
cité n'est pas forcément un indice de passivité.




Le meilleur indice de dynamisme de-
meure selon nous celul de l'espace dévolu aux com-
muniqués de presse. Mais cet indice doit &tre pon-
déré, car il doit tenir compte du contenu des ar-
ticles.

c¢) Une facon de tenir compte du contenu
est d'en évaluer le type. Le journal, tel que nous
l'avions défini au début cherche~-t-il a définir une
situation ou, si l'on veut, a orienter ses lecteurs
ou bien se contente-t-il de décrire la réalité:

Nous pouvons répondre a cette question
en analysant les colonnes 2, 4 et 7 du tableau sui-
vant respectivement les espaces dévolus aux idées
ou opinions (2), reportages (4) et matériel éduca-
tif (). Cette analyse nous donne les résultats
suivants: (Veir tableau page 160).

C'est comme on le voit 1l'Echo du Bas
St-Laurent qui détient la téte de ce classement et
par une forte marge; il faut donc lui reconnaitre
une supériorité trés nette. La Voix gaspésienne,
le Progreés du Golfe, Le Péninsulaire, Le Saint-Lau-
rent et 1'Avant-poste se comportent sensiblement de
la méme facon. Le Voyageur et le Mont-Joli Nouvel-
les, d'aprés notre analyse, font preuve d'une cer-
taine infériorité.

Il faut souligner l'étonnante perfor-
mance du Péninsulaire, dont, si l'on en croit notre
analyse, 27% de l'espace se classe dans les catégo-
ries dites dynamiques.

En fait, si l'on jette un coup d'oeil
aux autres items du tableau I, on voit que dans tous
les cas, les journaux ne font pas des catégories
"dynamiques" leur principale préoccupation. La pu-
blicité exceptée, le principal item du journal est,
au moins dans la plupart des cas, "l'événement". Le
Péninsulaire et la Voix gaspésienne sont les seuls
a favoriser les idées et opinions, et on ignore si
ctest le résultat d'une politique rationnelle ou si
c'est 1'effet du peu de personnel.




Reportages
Matériel

Echo du Bas St-Laurent

Voix gaspésienne

Progrés du Golfe

1020

|
1. 12208
62 | 1009

15,2

Le sport prend également une part relati-
vement importante dans tous les hebdos, chacun de
ces derniers ayant a4 leur service un rédacteur spor-
tif attitré, le plus souvent a temps partiel, mais
qu'importe. (Voir tableau page 163).




A regarder le tableau III ol se trouvent
classés les objets des articles on fait des consta-
tations un peu différentes: si les catégories d'ar-
ticles moins seérieux sont importantes, comme nous
l'indique en résumé le tableau qui suit, les arti-
cles "sérieux" (la balance) y sont quand méme en
majorité. Il faut mentionner parmi ces articles
une préoccupation pour les "problémes économiques
communautaires" (colonne 9), pour les questions re-
ligieuses (colonne 5) et pour les réunions des as-
sociations (colonne 3). Il faut cependant inter-
préter les "objets'" des articles avec beaucoup de
soin, vu qu'ils sont pour une bonne part le fait
de l'actualité et que notre échantillon ne comprend
qu'un seul numéro,

CONCLUSION: LE DYNAMISME DE NOS HEBDOS

L*Echo du Bas-St-Laurent fait une performan-
ce remarquable presque 3 tous les critéres de notre
analyse. La Voix gaspésienne et le Progreés du Golfe
font eux aussi bonne figure, comme dfailleurs le
Saint-Laurent a un degré peut-étre un peu moindre
cependant. Le Saint-Laurent également est handica-
pé par une présentation atroce: vieux procédé d'im-
pression; mise en page laborieuse; on ne retrouve
pas ici le reflet de la fierté de Riviére-du-Loup.




Tableau III OBJETS DES ARTICLES
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Arts et lettres
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Saint-Laurent

Le Progrés du Golfe

Le Péninsulaire

Le Voyageur

L¥Echo du Bas-St-Laurent

La Voix gaspésienne

Mont-Joli Nouvelles

L'Avant-poste

Quant aux autres journaux, ils sont
dfune autre catégorie, disposent de moyens beaucoup
plus restreints. Le Péninsulaire fait, toute pro-
portion gardée, excellente figure. Les autres moins
favorisés nten jouent cependant pas moins un réle es-
sentiel; leur existence tient souvent du miracle,
ils méritent surtout d'étre encouragés,




2° Lt'envergure de l'article. Il stagit
de savoir quelle est l'entité sociologique a la-
quelle référent les événements ou les idées que
l'on trouve dans le journal. Cette entité sociolo-
gique est:

- la localité, c'est-3-dire la ville dans
laquelle se trouve le lecteur;

la région: dioceése, comté région-
pilote;

la province de Québec;
le Canada;

- 1l se peut également que les articles
aient une envergure internationale, s'ils réferent
a plusieurs pays.

Notre analyse a donné ici les résul-

tats que nous montre le tableau suivant. Les jour-
naux sont en général centrés sur le local mais a
des intensités diverses, sauf peut-€tre l'Avant-
poste, qui donne préséance au régiomnal.

Ce régional a malheureusement été dé-
fini dans un sens beaucoup trop large, englobant
non seulement la région-pilote mais aussi le dio-
cése et le comté,

En fait, les nouvelles du sport régio-
nal constituent le gros des articles d'envergure
régionale; on peut aussi mentionner, mais celles-
ci 4 un degré moindre, les nouvelles de l'aménage-
ment et du BAEQ.

Si les journaux consacrent un espace
relativement grand aux nouvelles d'intérét régional,
les événements vraiment régionaux ou traités comme
tels sont vraiment trés rares. En d'autres mots,
trés peu d'événements survenus dans la région ont
mérité d'avoir leur place dans des journaux de vil-
les différentes de la région.




Aucun événement n'est mentionné dans
tous les hebdos. Ceux qui apparaissent dans plu-
sieurs journaux & la fois sont pour une bonne part

ENVERGURE DES ARTICLES

|

i
|

International
Ne s'applique

Provincial
National

3_

Saint-Laurent

N n
N e
o On

Le Progrés du Golfe

L'Echo du Bas-St-Laurent

Mont-Joli Nouvelles

Le Péninsulaire

La Volix gaspésienne

% 26.5 | 36.0
LiAvant-poste gaspésien 691 | 940

57.6 | 25.0
Le Voyageur gaspésien | 1151 | 501




ici aussi des événements sportifs. Le congrés des
Chambres de Commerce, qui avait lieu cette semaine-
14 & Trois-Pistoles a mérité d'@tre mentionné dans
les journaux de Riviére-du-Loup et de Rimouski,
mais c'est 4 peu prés le seul événement auquel on
ait donné une importance d'un journmal 3 1l%autre.

Faut-il conclure de 13 qu'il n'existe
pas d'entité régionale? S'il en existe une, elle
n'est certes pas vivace ou en tout cas, et les heb-
dos régionaux n'en sont pas les promoteurs ou méme
seulement les miroirs (sauf encore une fois quand
il stagit de sport).

I1 faut craindre que cette situation
demeure tant que tous les hebdos n'auront pas une
source régionale de mouvelles & laguelle ils pour-
ront s'abreuver.

I1 stagirait d'une agence de nouvelles
régionales, agence qui donnerait aux nouvelles qui
le méritent une stature vraiment régionale.

Vu que les hebdos de notre région sont
loin d'avoir les moyens d'entretenir des correspon-
dants dans toutes les parties de la région, cette
agence apparait comme une condition importante a
la création des événements d'envergure régionale et
au développement de la conscience régionale que ces
derniers cristalliseront.

3° La publicité des hebdomadaires de la
région.

Evidemment, la plus grande part de la
publicité est "payante". Les journaux cependant
ré servent une part assez grande a la publicité de
type "service public" en publiant par exemple la
programmation de la télévision ou les titres de films
des cinémas, etc.




L'origine de cette publicité est avant
tout locale, comme nous le fait voir le tableau qui
suit: pour les deux tiers de son espace publicitai-
re, le journal tire ses revenus de la région immé-
diate qu'il dessert.

La publicité dforigine extérieure, na-
tionale ou provinciale prend le second rang (sauf
Le Progrés du Golfe et le Péninsulaire).

Et enfin, la publicité d'origine con-
jointe, c'est-d-dire locale et nationale, ou locale
et provinciale vient en dernier lieu.

donc & con-
ce par les
lecteurs et
milieu.

Notre analyse nous i
clure que le journal est d'abord
commanditaires qufil trouve parmi

1

vit donc dtabord et avant tout de so
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nci
fin
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t
a
S
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Dans quelle mesure ce fait influence-
t-il le contrdle ou la politique du journal? C'est
fort difficile 4 dire. On peut cependant avancer
une hypothése: les gros annonceurs locaux pour-
raient, en se groupant ensemble, influencer la di-
rection dans un sems ou dans lfautre, sur des pro-
blémes locaux ou régionaux. Ceci peut constituer
un danger: c'est le risque que tout le monde consi-
dére minime comparativement au risque inhérent a
l'entreprise d'Etat. Mais les systémes et les struc-
tures ne valent jamais mieux que ce que valent les
hommes; la clé du probléme réside donc dans la con-
science du jourmaliste: a lui de cristalliser dans
son jourmal les conceptions de la démocratie qu'il
croit objectivement les plus honnétes et les plus
saines. Une des premidres conceptions a démoncer
serait sans doute celle qui fait de 1'Etat l'ennemi

no 1 de la population.

(Voir tableau IV page suivante)




Tableau IV LA PUBLICITE

Type Objets de la publicité
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4° Le rdle de la publicité régionale

Quel rdle joue la publicité de nos
journaux régionaux? Cherche-t-elle & créer ou a
satisfaire des besoins?

Satisfaire
des besoins
réer des

besoins

C

Le Saint-Laurent

Le Progrés du Golfe

L'Echo du Bas-St-Laurent

Mont~Joli Nouvelles

Le Péninsulaire

La Voix gaspésienne
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LTAvant-poste gaspésien

Le Voyageur gaspésien




D'aprés les résultats de notre analyse,
la publicité régionale vise préférablement les biens
de consommation aux services.

Elle ne cherche pas tellement a créer
de nouveaux besoins qu'a indiquer, suivant 1l'idée
de Gervasi (1), les divers moyens de satisfaire
ceux qu'on a déja.

I1 faut mentionner deux exceptions a
cette régle générale: le Progrés du Golfe et le
Voyageur. Nous n'avons pas le loisir d'étudier plus
a fond ces deux comportements originaux.

Notons encore une fois la carence de
l'échantillonnage, qui peut avoir ici une influence
particuliére: certains journaux, & cause de la
proximité de la Féte des Méres, offraient dans leur
publicité un certain nombre de produits de luxe
qu'ils n'avaient pas coutume d'offrir. Une analyse
de plusieurs numéros donnerait une image plus juste
de la situation.

Les journaux hebdomadaires sont les
seuls organes d'information écrite diffusant la pu-
blicité régionale. Ils sont pour les marchands lo-
caux le seul médium accessible et pratique. Ils
doivent donc jouer tous les rdles 4 la fois, c'est-
d-dire annoncer tant les spéciaux de la semaine des
épiceries locales que les diamants du bijoutier ou
les voitures de luxe du concessionnaire local.

On peut se demander si leur publicité
de produits de luxe ne porte pas & faux vu que les
pouvoirs d'achats de la population en général sont
assez limités, vu que ce type de publicité implique
ordinairement un contexte d'économie de croissance.

(1) Economie et humanisme, op. cit.




4- Conclusion sur les hebdomadaires régionaux
g

Nous avons voulu poser certains probleé-
mes relatifs & l'information écrite régicnale. Il
est des problémes d'ordre technique; d'autres d'or-
dre sociologique, comme l'envergure des articles
publiés.

I1 faut remarquer la valeur inégale des
publications régionales. Certaines pourraient étre
appelées 4 jouer dans leur région respective un ré-
le beaucoup plus important que celui qufelles jouent
actuellement,




CONCLUSION GENERALE

Les mass-media et l'aménagement

Le rdle de la radio et de la télévision
et des journaux constitue en lui-méme un sujet d'é-
tude fort complexe parce que les effets de la ra-
dio et de la télévision sont encore mal connus.
Nous croyons malgré cela pouvoir avancer les pru-
dentes hypothéses suivantes.

1° Les mass-media ont sur les valeurs et
sur les attitudes de la population, en un mot sur
sa culture et partant ses comportements, une influ-
ence déterminante. Il est donc essentiel de leur
reconnaitre une dimension sociale gui prime toutes
les autres.

En d'autres mots, les mass-media ont
des effets déterminants sur la culture; ils jouent
4 peu de chose prés le réle que jouaient dans la
société traditionnelle les vieillards ou les sages
en transmettant la tradition, les normes et les va-
leurs du groupe.

La société doit en é€tre consciente;
c'est 4 elle qu'il incombe d'orienter ces effets
déterminants vers des objectifs qu'elle juge dési-
rables.

Cette conception s'oppose au systéme
actuel dans lequel l'information non seulement doit
étre rentable mais doit aussi rapporter des profits;
dans un tel systéme, le contenu des mass-media doit
plaire & la population, quels qu'en soient ses ef-
fets 4 long terme,.

2% Si 1'on accepte cette philosophie de
la primauté de la dimension sociale sur celle du
profit, on pourra donner aux mass-media des réles
précis dans l'aménagement régional.




Au niveau du contenu les mass-media,
et particuliérement la radio et la télévision doi-
vent servir de lien entre la région et le centre
de la province. La région est éloignée du centre
et sans lien avec ce dernier, elle sera toujours
en "déphasage" avec la province. On n'a qu'id s'ima-
giner la disparition des mass-media pour avoir une
idée de leur importance en ce domaine.

Les mass-media sont donc les artéres
qui unissent toutes les parties de la province a
leur centre ou & leur foyer. Ce role de lien de-
vrait €tre précisé, et devrait influencer le conte-
nu des divers média.

3¢ Plus encore, la région a sa vie propre.
Il est essentiel qu'elle en prenne conscience; les
mass-media contribueront & cette prise de conscien-
ce pour une part essentielle.

La création d'une conscience régionale

figure parmi les cing défis a relever pour effectuer
l'aménagement de la région. Sans cette conscience,
en effet, la région n'a pas d'unité: c'est un ter-
ritoire non-organisé, inarticulé, composé dfunités
juxtaposées sans points de fixation, sans physiolo-
gie économique ou sociologique.

Les mass-media devraient avoir une pla-
ce privilégiée dans l'élaboration de cette conscien-
ce régionale,

4° L'aménagement du territoire, sous les
exigences d'une option qui apparait fort sage, ne
se fera pas sans la participation de la population
aux décisions qui la concernent. Certes le Bureau
d'aménagement multiplie les efforts visant a batir
une structure de participation efficace; mais pour
la trés grande majorité de la population, cette
structure demeurera tout a fait inaccessible et la
seule forme de participation valable résidera dans
l'opinion publique. "L'opinion publique jouera un
role prépondérant en tant que type de participation
du plus grand nombre. Il est permis de croire que
dans le territoire-pilote elle n'a pas atteint un




stade trés avancé: elle est encore passive, in-
consciente, mal renseignée et par conséquent fort
timide. Il appartiendra aux médiums d'information

de la rendre plus active, plus consciente, plus é-
clairée et partant, plus 4 méme de jouer son réle"(1l).

50 La conscience régionale n'est cepen-
dant qu'une des dimensions de la mentalité nouvelle
nécessaire a3 la planification démocratique. Les
structures démocratiques en effet ne valent jamais
plus que ce que valent les hommes; & quoi servirait
d'introduire la planification démocratique si l'on
ne se préoccupe pas de former & la fois des plani-
fiants et des planifiés.

Nous ne croyons pas en effet que 1l'a-
ménagement du territoire puisse s'effectuer au seul
niveau spatial et économique, & coup de pelle méca-
nique ou méme d'investissements massifs. Il ne nous
apparait pas possible d'effectuer l'aménagement du
territoire sans toucher a tous les paliers de la ré-
alité sociale:

1tidéologie

la culture (mentalité)
l'organisation sociale
l1'économie

1técologie (2)

Réorganiser l'espace (écologie), comue
l'exige 1'idée de polarisation du territoire, sans
réorganiser les autres éléments sociaux aménerait

Esquisse du Plan sur les structures d'Exeé-
cution du Plan.

I1 s'agit évidemment d'une simplification,
La réalité sociale est plus complexe; nous ne
voulons pas entrer ici dans les querelles des
sociologues.




probablement des "dysfonctionalités" qui vont con-
stituer des obstacles trés difficiles & surmonter.
Par exemple nous ne croyons pas qu'il soit possible
de polariser le territoire (au palier de l'espace)
sans faire disparaitre (au palier de la mentalité)
l'esprit de clocher qui, "fonctionnel™ par rapport

a l'ancienne organisation spatiale, va tendre a con-
server cette derniére (1). Par exemple encore, nous
ne croyons pas qu'il soit possible d'introduire dans
la région une économie planifiée, c'est-a-dire axée
sur le futur, sur lt'idée de progres, et de progres
scientifiquement contrdlé en laissant la population
se définir par les traditions de ses ancétres, en
laissant la population 3 ses idéaux du bon vieux
temps.

Il faudra donc enseigner a la popula-
tion des idées relativement neuves: conscience
d'une certaine unité (conscience régionale) et par-
tant conscience de certaines interdépendances; une
responsabilité nouvelle, celle dfinfluencer son pro-
pre avenir (conscience d'un temps vecteur et orien-

table); une nouvelle facon d'envisager les problémes,
non plus en leur appliquant des solutions données
d'avance par la tradition mais des solutions scien-
tifiques; conscience de la possibilité d'un progres,
etocL. (294

Nous croyons que les médiums d'informa-
tion sont éminemment aptes a transmettre a toute la
population ces normes et ces valeurs, les é€léments
de cette mentalité nouvelle, Dans l'aménagement de
toute la réalité sociale, au palier de l'idéologie
ou de la culture, les médiums d'information pourront

On peut méme supposer que cet esprit de
clocher est Cause du morcellement actuel du ter-
ritoire.

On trouvera en appendice les résultats de
certaines réflexions sur la "mentalité d'aména-
gement",




faire tout autant que les investissements au palier
de 1'économie (1).

6° Mentionnons enfin une hypothése qui méri-
terait sans doute un examen plus attentif: les mass-
media peuvent contribuer a la definition de l'espace.

Ce réle, les mass-media le tiennent de
leur nature de "moyen de communication", qui leur
donne une parenté avec les routes, le téléphone, le
télex, etc.

On peut poser comme hypothése que les
villes situées au centre d'un réseau de communica-
tion auront plus facilement une vocation de pdle,
parce que, en un sens trés large, elles seront plus
facilement de type économique secondaire (transfor-
mation des matiéres premiéres venant d'un peu par-
tout) ou "tertiaire social"™ (les services qui nais-
sent 4 la fois du volume et de la concentration
d'une population). A l'inverse, les villes situées
au bout des réseaux seront bornées beaucoup plus
facilement a4 une vocation économique de type primai-
re (extraction des matiéres premiéres) car n'étant
pas un point de convergence elles seront elles-mé-
mes obligées de converger vers un centre pour tout
ce qui n'est pas de nécessité immédiate & sa seule

population.

Si une telle hypothése stavére valable,
rien ne nous empéche d'inverser la relation, c'est-
d-dire, d'utiliser les moyens de communication,
dont les mass-media, & la création de pdles. Il
stagit alors d'intensifier cette convergence par une

Nous avons retrouvé avec beaucoup de sa-
tisfaction une explication de cette idée dans
le "Rapport du comité d'étude sur 1l'éducation
des adultes", février 1964, Ce chapitre VI,
Formation pour le changement social formation
des cadres et information". p. 69 cf.




disposition et une utilisation judicieuses des ré-
seaux en question. Par exemple, il est possible

de donner la préséance aux routes qui convergent
vers Rimouskili et de faire passer au second plan
celles qui unissent entre eux des villages d'impor-
tance secondaire, Par exemple encore, il est pos-
sible de faire converger le réseau téléphonique

vers Rimouski, ne serait-ce qu'en abolissant les ta-
rifs de longue-distance des villag voisins a Ri-

mouski, sans abolir eévidemment le tarif longue-dis-
tance des villages entre eux. 1 4 également pos-
sible par les mass-media de concentrer la publicité

sur les établissements commerciaux Rimouski, de

facon a ce que ces derniers agrandissent leur clien-
téle, et méme acquérent une certaine spécialisation (1),

Si ce dernier exemple est plus facile,
il ne veut pas signifier que le rdle des mass-media
dans l'organisation de la région est dtabord écono-
mique. Comme nous l'avons mentionné déji nous
croyons plutdt que ces derniers sont beaucoup plus
a l%'aise aux paliers de la culture et de l'idéologie:
dans une régionalisation de ce - ils seraient

gion, sentiment d'appartenance qui doi &tre en ac-
cord avec la zone économique sous pei de créer une
dysfonctionalité que l'on peut prévoir comme désas-
treuse (2).

I1 faut dire la méme chose de Matane et
Riviére-du-Loup.

Notons en passant gque Matane, a cause des
moyens d'information dont elle est siége ris-
que fort, bon gré mal gré d'@tre pd économif
que, car il est probable que toute la population

de ses environs se définit par rapport a elle.




Cette organisation judicieuse des mé-
diums dont nous parlons pourrait &tre 1l'idée de ba-
se d'un réaménagement des mass-media dams la région.
A titre d'exemple, aprés avoir défini la vocation
d'une localité comme péle, on pourrait organiser
les mediums dont elle est le sidge (radio, télévi-
sion, journaux) de facon a ce qu'ils puissent des-
servir son hinterland ou de fagon 4 ce qu'ils puis-
sent exercer une attraction sur l'hinterland qu'on
veut faire appartenir a4 cette ville. Cela suppose-
rait probablement, qu'on donne a la radio, a la té-
lévision et aux journaux de cette ville un rayon-
nement 4 peu prés identique sur le territoire.

Les moyens de communication, dont les
mass-media, vont donc finir par fausser la notion
dtespace et créer des appartenances et des unités
que l'économie ne pourra pas négliger. Plus enco-
re, ils vont créer des points d'appartenance, des
poles, parce qutils sont centre de rayonnement.

Plus encore enfin, une exploitation
systématique des réseaux peut accélérer et accen-
tuer cette polarisation, rapprocher artificielle-
ment des gens physiquement éloignés, finir par créer
une densité artificielle de population et procurer
aux régionaux et ruraux éloignés des grands centres
les bienfaits d'une certaine urbanisation,

7° Le Bas-St-Laurent et la Gaspésie pour-
raient constituer ensemble une région de prédilec-
tion ou l'on pourrait mettre a l'essai divers modes
dfinformation ou bien étudier les effets de 1l'in-
formation sur une population rurale, La désigna-
tion de ce territoire en territoire~pilote d'infor-
mation par le BGR ou la Société Radio-Canada ou tout
autre organisme serait dtautant plus facile que ce
territoire est déja région-pilote d'aménagement et
par le fait méme objet d'une étude assez serrée.




ANNEXE I

TEXTE DE LA RECOMMANDATION DU BGR A RADIO-CANADA
CONCERNANT LA DEMANDE D'UN PERMIS DE TELE-
VISION POUR STE-ANNE-DES-MONTS.




AVIS PUBLIC

Le 11 avril 1963

Le Bureau des gouverneurs de la radiodif-
fusion a tenu sa trente et unieéme audience publi-
que les 26, 27, 28 et 29 mars 1963 i Ottawa (Onta-
rioi).

Le Bureau fait les recommandations sui-
vantes au Ministre des Transports concernant les
demandes indiquées ci-aprés qui lui ont été sou-
mises, conformément & ltarticle 12 de la Loi sur
la radiodiffusion et & ltarticle 103 de la Partie
11 des Réglements généraux de la radiodiffusion.




NOUVELLES STATIONS DE TELEVISION
STE-ANNE-DES-MONTS (P.Q.)

Permis pour l'établissement d'une nou-
velle station de télévision francophone & Ste-Anne-
des-Monts (P.Q.) par T.V. Transgaspésienne Inc.
au canal 4, ayant une puissance effective de rayon-
nement de 100KW (image), S55KW (son), une antenne
omnidirectionnelle dfune hauteur effective de 2,330
pieds au-dessus du niveau moyen du

RECOMMANDATION: REFUS

Raisons:

Une premiére demande de la T.V. Trans-
gaspésienne Inc. a €été entendue par le Bureau en
avril 1961. On demandait l'établissement d'une
station de télévision a Ste-Anne-des-Monts avec un
transmetteur sur le Mont Jacques-Cartier. Le Bu-
reau avait recommandé de refuser la demande, pour
les raisons suivantes: "Le Bureau est d'avis qu'une
exploitation effective basée sur les caractéristiques
proposées serait nuisible au service déja donné par
dtautres postes de la région'.

La T.V.

Transgaspésienne Inc. a présenté
une autre demande qui S teé
)C

ui a été étudiée par le Bureau
4 son audience dfoctobre 1961. Le Bureau a réser-
vé sa désicion en attendant que le Poste CKBL-TV

de Matane ait commencé ses eémissions, avec sa puls-
sance augmentee, a partir de sa nouvelle station
installée sur le Mont Logan.

La demande de la T.V, Transgaspesienne
C

Inc. a alors été inscrite a ltordre du jour de l'au-




dience publique de février 1962. A la suite de
cette audience, le Bureau a de nouveau recommandé
le rejet de cette demande en donnant comme raisons:
""Le Bureau est persuadé que la région desservie par
le nouveau poste de télévision proposé ne peut, a
lt'heure actuelle, assurer des revenus suffisants

a4 une station supplémentaire. En tout cas, le Lu-
reau doute que les installations proposées assurent
un service de qualité satisfaisante dans la vallée
de la Matapédia et le rivage nord de la Gaspésie™,

En dépit de ces deux refus, la T.V. Trans-
gaspésienne Inc. a présenté une troisiéme demande
inscrite 4 l'audience publique d'octobre 1962. Le
Bureau a réservé sa décision en ces termes: '"Le
Bureau réserve sa décision au sujet de la demande
de la Société T.V. Transgaspésienne Inc, afin de
connaitre d'abord quelles mesures on prendra en vue
de fournir un service principal au reste de la cdte
nord de la GCaspésie afin de faire enquéte sur l'éta-
blissement ordonné d'un autre service dans cette ré-

gion et en d'autres régions de la Province de Qué-
bec™".

L'audition de la demande a été prévue pour
l'audience publique de mars 1963.

La demande de la T.V. Transgaspésienne
s'est en partie fondée sur l'absence de rayonnement
de la télévision sur une partie de la coéte nord de
la Gaspésie et a prétendu également qufun émetteur
installé sur le Mont Jacques-Cartier fournirait un
service satisfaisant aux villages de cette région,
D'aprés les renseignements dont dispose le Bureau,
le demandeur a beaucoup exagéré le nombre d'habi-
tants de la Gaspésie qui sont privés d'un service
de télévision. Néanmoins, le Bureau s'est penché
sur cette question de l'absence d'un service de té-
lévision sur la rive nord de la Caspésie. On s'est
efforcé d'obtenir du poste CKBL-TV, qui assure le
service du réseau de Radio-Canada, qu'il étende son
service grice a l'installation de stations de re-
transmission, a lt'instar des dispositions colteuses
que prend actuellement pour la rive sud, le poste




CHAU-TV de New-Carlisle. Le Bureau a recommandé

que l'on accorde a CKBL-TV un permis l'autorisant

a établir une station de retransmission & Murdoch-
ville., <Cette station pourrait retransmettre les
émissions de CKBL-TV aux autres stations de retrans-
mission installées le long de la rive nord.

Le poste CKBL-TV & Matane montre peu d'em-
pressement a agir dans ce sens pour trois raisons:
a) la population i desservir est relativement peu
nombreuse et elle est éparse; b) les frais d'im-
mobilisation nécessaires sont élevés; c) la natu-
re de l'exploitation de Matane est dé jia marginale,

Or, l'indicatif de la station qui serait
installée sur le Mont Jacques-Cartier couvrirait
tout le territoire que couvre déjad l'indicatif du
poste CKBL-TV de Matane de méme qu'une importante
partie du territoire que couvre le signal CHAU-TV
et ses stations de retransmission situées en Gaspé-
Sie.

Avec 1l'aide de CFTM-TV de Montréal, comme
on le propose, le chevauchement du rayonnement ré-
duirait de moitié l'auditoire du poste CKBL-TV de
Matane et du poste CHAU-TV de New-Carlisle. Le ta-
rif du réseau de Radio-Canada étant maintenant fon-
dé sur le nombre des télespectateurs, les revenus
émanant de la Société Radio-Canada seraient radica-
lement réduits et dfautres revenus diminueraient é-
galement,

Le Bureau recoit les bilans de toutes les
stations de radiodiffusion du Canada.

Nombre de stations de radiodiffusion ont
des revenus du méme ordre que ceux des stations de
la Gaspésie. Le Bureau estime qu'a l'heure actuel-
le, l'installation d'un service secondaire pourrait
nuire gravement au service déja fourni par ces sta-
tions; en effet, dans un cas ou deux, le Bureau a
refusé des demandes en vue d'établir un deuxiéme
service. Il existe un certain nombre de stations
qui ont des revenus inférieurs a ceux des stations




de la Caspésie; mais si la présente demande était
approuveée, les revenus des postes CKBL-TV et CHAU-TV
pourraient facilement devenir inférieurs a ceux de
n'importe quelle autre station de télévision éta-
blie au Canada. Le Bureau estime que l'acceptation
de la présente demande ferait naitre de faux espoirs
quant au bien-fondé de 1l'établissement d'un second
service dans beaucoup d'autres parties du Canada.

Par conséquent, le Bureau réaffirme la po-
sition qu'il a déja adoptée par deux fois et recom-
mande le refus de la demande.




ANNEXE II

ANALYSE DE CONTENU DE CHACUN DES JOURNAUX
DE LA REGION.




COLONNE I: Qufest-ce que fait le journal?

Raconte des événements

Séme des idées ou des opinions

Fait de la publicité en vue de la vente
de produits ou de services

Fait des reportages

Amuse ses lecteurs

Relate des événements ou diffuse des idées
concernant les sports en général

Eduque ses lecteurs (matériel proprement
éducatif)

Promulgue une décision regardant la popu-
lation dans son ensemble

Fait part de la décision d'un organisme
Autres

Fait de la publicité non économique (an-
nonce non publicitaire)

COLONNE II: Qui écrit ltarticle?

l- Le journaliste

2- Le lecteur ou un organisme lecteur
3- Un communiqué de presse

4- Une chronique de spécialiste

O- Autres ou ne s'applique pas

COLONNE III: Objet de l'article?

l- Fait divers sans importance

2- Congreés ou réunions d'appareils ou de
quasi-appareils

3- Congrés ou réunions dfassociations ordi-
naires

4- Sécurité-Santé

5- Vie religieuse, communautaire ou personnel-
le, vie morale.

6- Vie économique de particuliers ou de com-
pagnies

7- Manifestation artistique, vie artistique

8- Civisme

9- Vie économique communautaire




0-
11-
1.2~
13-
14~
155
16-
i
18-
19-
20-

Autres

Alcoolisme
Organisation de loisirs ou fétes
Education

Vie politique

Spor t

Protection des foréts
Art culinaire-mode
Délinquance

Enfance malheureuse
St-Jean-Baptiste

COLONNE IV: Pour la "publicité économique" seule-

j
2=

ment (i.e. I, 3).

Publicité gratuite
Publicité payante

COLONNE V: Pour la "publicité économique" seule-

=
4=

3=
Q-

ment (i.e. I, 3).

Origine locale seulement

Origine nationale ou provinciale
Origine conjointe locale et autre
Autres

COLONNE VI: Pour la "publicité économique™™ seule-

=

ment (I, 3).

Indique la meilleure facgon d'obtenir un
bien de consommation dont on a besoin.

La meilleure facon de satisfaire un besoin

de bien socialement considéré comme réel,
Stimule la vente d'un bien, stimule l'achat
en tant que tel.

Indique des normes pour dépenser,

On ne vend pas une marque en particulier mais
un bien. Les biens sont ordinairement des
biens de luxe.

Services dont on a besoin, cf., 7.

Services dont on cherche & promouvoir la con-
sommation (cf. 2).




5- Avis public, annonce publicitaire d'un évé-
nement.

6~ Annonce-prestige.

8-~ Petites annonces ou annonces classées
(peuvent &tre hétéroclites).

9~ Sollicitation de la population en faveur
d*un organisme.

O~ Autres.

COLONNE VII: Envergure de l'article (exclut les
annonces).

l- Local

2- Régional (diocése ou "région" ou comté)
3- Provincial

4- National

5- International

O- Ne s'appligue pas

COLONNE VIII: Pour les items I,

Ze
6.
8.
10,
Qui parle dans l'article?

I’

l- Le journaliste

2- Le lecteur ou un organisme

3- Une association (discussion, etc.)
4- Un conférencier

5- Un spécialiste (chronique)

6~ Un homme politique

9- Ne stapplique pas

O~ Autres

COLONNE IX: Stapplique seulement au no 2 de la
colonne VIII.
Qui parle plus précisément?

l- Lecteur ou citoyen
2- Gouvernement provincial
3= Gouvernement fédéral




4=
5-
6-
s
8-
ge
0-
11-
12-
13-
14-
15-
16~
17-
18-~
19-

Conseil municipal

SSJB

Chambre de Commerce

Prudentia

BAEQ

Un parti politique

Autres

Ecole

Festival gaspésien

Commission scolaire, ou son président
Coopérative

Exposition commerciale

0OTJ

Service national de placement
Clergé

Cinémathéque, Bibliotheque

COLONNE X: S'applique seulement a Colonne III,

No. 9.
Objets €économiques communautaires.

Agriculture

Forét

Péche

Tourisme

Route

Affaires municipales
Décentralisation industrielle, planification
économique, BAEQ.

Transport

Urbanisme

Travail

Développement social
Commissions scolaires
Centenaire de la Confédération
Postes

Autres




Tableau V LE SAINT-LAURENT

Articles 4060
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Tableau VI L'ECHO DU BAS~-ST~LAURENT

Annonces 6406

Articles 5890
o e |
1

P fi 20 1.3

e

18,7 Tia.& 52,1/ 6.6/ 1. 3 051 | .81 1. , i .

2295 +£§23 6406/ 810| 193] ¢ 20 ) | 12296
74.0 | 6.5/11.7 1

4361 | 384| 690 |

+—t1

5890

——

7.1| 6.9| 4.4| 3.4] 5.8| 0.¢ 115, | 0.8] 2.3| 1.6] 7.4] 0.7] 2. B =
404| 258| 20 53| 926/ ¢ 45| 136 o 4| 40| 12 s | 5890

12

1671 303 31

i




Tableeu VII LE PROGRES DU GOLFE

Articles

Aunonces

2

|
|

|

e | 000 |




Tableau VIII MONT-JOLI NOUVELLES
Annonces 3277
Articles 1443
1 2 3 4 5 6 7 8 | o |10 11 {32 | 33 | 18 1s | 16| 17 | 18 19 Total
2 12.5 |10.8 | 69.4 0.2| 2.4 1,0/ 0.2 3.5
591 | 508 | 3277 10| 115 48| 10 161 4720
L — IR el I8 1 L ]
2 58.7 | 5.6/ 35.4 0.7 S
U 842 81 | 510 L S ]| L) nin | FERg ]
- 1650 | 5.8 0.8 15,7 7.6|11.7| 1.4|11.0] 6.2] 2.0 10,2 7.6 4.1 I
231 84 12| 226 110| 169] 21| 159| 89| 29 148 105 60 ' 1443
i e ) B Ll ol [Pl B R = T D o Y S A
- 0.9 (99,0 | )
I 31 | 3246 3277 |
—— S— e — — R T — —— 77_J;. e S R — — — {
. 58.9 |13.8 | 27.2
S 1932 | 452 | 893 3248
- = o EREECRRAS —" —t— -—4 — - —_ - +— S S ——" ——_—— —_— ———— e ————
35.8 |21.7 | 29.6/ 5.2/ 0.5 4.4| 0.3| 2.4 W :
i VRN o G G T B (T I S 6 ) e ) L 7 N [ SR R (R R
34.6 |32.119.5 13,7
VII 560 | 4€4 | 281 198 1443
it — - - I e ————— e = e ===l a - e T — —— — — e
VIII 124 299 29 | 114 762
- . ~-—-‘—<}.f — - e ———— ——
IX 33|  3C7 44 10 36 48
— 4 - — — — —— S —
X 95 44| 10
—— e A ———— — ——— —
X1
Co o rn DT R T T S | D, S A | e = 1) ol ol




Tableaw IX LE PENINSULAIRE |
Articles 2346 f
Annonces 1741 '
1 2efbn. b q s laws] 7| 8] si@olanlaz ] as | a4 | 2 [ ae | ag | as'| 25 || 20 N Zota
19.0(27.0(42.6 9.2 259 0.9 -
1 4087 |
778|1102(1741 375 54 37
67.5| 3.1[29.4
18 1583| 72| 691 2346
— — ———F e o
& 18.1 2.5| 4.4|12.1|10.5| 4.7| 0.3]| 3.9/12.0 2.3| 1.7|16.0 12.0 AT E
424 60| 103| 285| 246/ 110 8| 92| 27s s4| 40| 375 272 ‘
0.4/99.6
IV 701734 1741 |
72.0| 9.4(17.7 :
v 1270| 163| 308 1741
- 38.3/16.1[27.4| 1.7|10.4 5.6 0.4 e
667| 280| 477| 30| 182 98 7
‘ 45,6| 22.4| 5.9 34 21.7 23
VII 1094| 520/ 138 78 510
VIII
100| 4s57| 70 251 1178 24 3"
IX )
34 102 78| 40| 160| 54| 70
X | 14 78




Tableau X

annonces 3433

Arcvicles 2577

LA VOIX GASPESIENNE

1

17.9
1078

82,7
2131

23.6
509

3ol
12%

65.6
2254

20.4
702

53.3
1376

461




Tablezu XI LYAVANT-POSTE

Annonces 3056

Articles 2609




Tableau XII LE VOYLGEUR

Annonces 2649

Articies 2017

15,2 !57.0
705 (2649

21'_3

4 —

11.8 |28.3
23()‘ 566 |

]







ANNEXE III

LA MENTALITE D*AMENAGEMENT
ESSAI DE DEFINITION







SECTION DE SOCIOLOGIE
REUNION DU 16 FEVRIER 1965

"LA MENTALITE D'AMENAGEMENT"

Assistaient a la réunion:

Paul Bélec,

Yves Leclerc,
Jacques Fortier,
Marc-André Morency,
Michel Coté,

Gérald Fortin,
Jean-Paul Gagnon,
Louis Savard
Francine Dansereau
Jacques De CGuise

Nous avions convenu au cours d'une réu-
nion antérieure de désigner par "mentalité d'amé-
nagement™ la mentalité dite "moderne™ ou "techno-

logique™.

Théoriquement, la mentalité d'aménagement
s'oppose a mentalité traditionnelle.

CARACTERISTIQUES DE LA MENTALITE "MODERNE"

l- Temps vecteur ou orienté, abstrait ou contré-
lable

Dans la mentalité traditionnelle, le temps
est cyclique et concret. Au contraire dans la men-~
talité moderne, il est orienté et abstrait.




On peut expliquer cet état de choses par
le fait que le temps dans la mentalité tradition-
nelle est donné par des points de repére physiques
qui reviennent & intervalles réguliers. On retrou-
ve périodiquement par exemple des événements comme
le mouvement des astres, les changements de la flo-
re ou de la faune, etc.

Ces événements sont connus comme périodi-
ques ou cycligues par la tradition ou simplement
par l'expérience directe.

Nous retrouvons ce type de temps cyclique
dans la mentalité moderne, (v.g. les années et les
saisons) mais il cohabite avec un autre type, un
temps orienté, abstrait et contrdlable,

Il est d'abord abstrait parce qu'il est
susceptible de sous-tendre n'importe quel repére
a venir, connu ou non par l'expérience ou la tradi-
tion. C'est une espéce de généralisation.

Il est ensuite orienté parce que, au lieu
d'é@tre un perpétuel recommencement, il tend vers
une fin qu'appréhende l'esprit 3 partir de calcul.
I1 est orienté parce que les changements qu'il sous-
tend sont cumulatifs et aménent les étres et les si-
tuations a un état toujours différent.

I1 est également contrdlable. Non pas
qu'on puisse changer le rythme des cycles de l'uni-
vers: ce rythme échappe méme a 1'homme moderne.

Le contrdle dont nous parlons comnsiste plutdt dans
l'emprise que peut avoir l'esprit moderne sur la
série des événements et par conséquent sur lteffet
final de 1'évolution: en agissant sur la séquence
des événements, l'homme peut modifier son futur, et
méme l'orienter vers un objectif qu'il poursuit.




Cette orientation se fait par le calcul (1).

2- L'espace

La conception moderne de l'espace est
celle d'un espace relatif, abstrait et manipulable.

Le seul espace que connait le tradition-
nel est celui que lui font connaitre ses sens. Cet
espace est concret: il est indissociable des objets
qu'il contient. Ces objets entrent comme tous les
autres dans la dychotomie traditionnelle, de sorte
que l'espace se trouve également divisé en deux ca-
tégories, comme le sont tous les objets de ltunivers
traditionnel. L'espace traditionnel est absolu. Il
ntest jamais resitué dans un espace plus vaste. En
général, il est incarné: il se confond avec le lieu.
I1 est vivant; c'est le lieu de la vie sociale. Son
organisation est donnée par la tradition ou par les
étres qui dominent ltunivers.

(1) On peut se demander si le traditionnel
n'a pas conscience au moins vaguement d'un temps
orienté et cumulatif, donné par une séquence
d'événements dont les résultats stenchainent par
dela les cycles connus. Ce qui différencierait
ce temps du temps "moderne"™ serait le seul fait
que la séquence des événements est concue comme
incontrdlable: elle serait le travail d'un étre
supérieur dont il faut ménager les susceptibili-
tés par des tabous ou dont on doit stattirer les
faveurs par exemple par le fétichisme ou une for-
me inférieure de religion. Ce qui distinguerait
donc le temps traditionnel du moderne serait le
fait que dans le second le futur est percgu com-
me contrdlable.




Dissocié de l'espace, le lieu moderne est
relativisé par lui, sans cesse resitué par rapport
a d'autres lieux dans l'espace. Car l'espace moder-
ne est abstrait et ouvert, peut sous-tendre n'im-
porte quelle activité, n'importe quelle chose.
L'espace est de ce fait manipulable, organisable,
selon les buts que l'on poursuit.

En résumé, en ce qui concerne le temps et
l'espace, 1l'idée vraiment centrale, celle qui dis-
tingue le traditionnel du moderne, est celle de con-
tréle ou de manipulation. Pour le traditionnel, le
contrdle steffectue par des agents extérieurs qui
eux sont amadouables. Pour le moderne, la manipu-
lation est sans intermédiaire, par la simple volon-
té humaine, par l'intelligence humaine, devenue
scientifique et calculatrice.

3- La science

Un nouveau mode de connaissance préside
aux démarches de l'esprit humain dans la mentalité
moderne.

Le traditionnel connaissait par l'appren-
tissage ou l'expérience ou encore la tradition. Au
fond il se souvenait. Il se rappelait des situations
passées, des problémes et des solutions qui en pa-
raissaient efficaces., Il connaissait au mieux un
certain nombre de modéles qu'il appliquait aux situa-
tions présentes.

Plus encore, et ceci est un trait impor-
tant de la mentalité traditionnelle, il forgait les
situations présentes a entrer dans ces modeles, et
leur appliquait dés lors souvent des mesures plus
ou moins appropriées.

I1 va sans dire que cette facon de proce-
der peut &tre un facteur déterminant pour bloquer
1tévolution et le progreés.




Le moderne procede autrement, Son uni-
vers est constamment changeant. Non seulement les
modéles passés s'appliquent plus ou moins aux si-
tuations présentes, mais ils s'appliquent rarement.

Lui aussi cependant construit; non pas a
partir de sa mémoire mais a partir de la généralisa-
tion des événements qu'il connait. Ces modéles sont
abstraits: ce sont des "lois" que l'homme utilise
pour découvrir la résultante d'une combinaison dfé-
vénements qu'il suscite avec des événements donnés
par la situation.

Plus encore, et nous retrouvons ici un
caractére marquant de la mentalité moderne, non seu-
lement 1'homme moderne ne force pas les situations
& s'inscrire dans les modéles qu'il connait, mais
sitot que celles-ci ne cadrent pas, il est en mesu-
re de chercher et de trouver de nouvelles solutions.
C'est l'innovation. L'innovation chez le moderne
est devenue un impératif, en ce sens qutelle est
valorisée pour elle-méme: on cherche de nouvelles
solutions méme si les anciennes pouvaient encore
suffire. A la limite, l'innovation devient une vé-
ritable tyrannie: les changements sont désirés pour
eux-mémes, méme s'ils contiennent en eux le germe
de la reégression.

Contrairement au comportement traditionnel

qui bloque 1l'évolution, le comportement moderne la
stimule.

4- Une conception de lfunivers

Pour le traditionnel, ltunivers est indif-
férencié, incompréhensible et de ce fait, il est é-
crasant, incontrdlable. Le traditionnel se situe
dans l'univers; il prend ce dernier comme une don-
née dont il n'ose et dtailleurs ne peut remettre en
question l'organisation.




L*univers dont fait partie l'homme tra-
ditionnel est contrdlé par des &tres supérieurs,
bons ou mauvais, libres, qu'on peut amadouer ou se
mettre & dos; il faut s'en faire des amis: c'est
la seule facgon de "contrdler" la nature.

Au contraire, le moderne congoit l'univers
comme parfaitement ordonné, comme une mécanique par-
faitement soumise a4 des lois mécaniques.

La connaissance de ces lois, la science,
est la clé du contrdéle de l'univers. Clest le rdle
de 1l'homme de stapproprier cette clé et de dompter
la nature, car l'homme est essentiellement supérieur.

Un grand nombre des lois de la nature nous
sont actuellement connues, de sorte que l'univers
pour une part est devenu docile. Beaucoup cependant
nous sont encore inconnues: mais elles sont cognos-
cibles avec un minimum de temps et d'effort.

5- Conception de l'homme

Lthomme est maitre de son destin. Il est
intelligent et libre: il est sa propre providence,
Les gestes qu'il pose actuellement influencent son
avenir: il doit se faire un devoir de tenir compte
de cette dimension,

L'homme est responsable de ce qui lui ar-
rive. Son avenir est entre ses mains: il se forge
au jour le jour par une orientation systématique des
comportements. De 1la le succés ou l'échec, vocables
inconnus du traditionnel.

Cette responsabilité joue & plusieurs ni=-
veaux: au niveau des choses et des hommes. Au ni-
veau des choses, lt'homme est responsable des trans-
formations qu'elles subissent, des usages qu'on peut
en tirer. Au niveau des hommes, il est maitre de
son destin individuel et pour une part du destin
des groupes auxquels il appartient.
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6- Relations entre les hommes.

a) Le pouvoir

Dans la société traditionnelle, ce
sont des €tres supérieurs qui contrdlent ltunivers.
Ces €tres supérieurs, avons-nous dit, sont amadoua-
bles, en ce sens que nous pouvons nous mériter"
leurs faveur en leur faisant des cadeaux ou en po-
sant des actions qui leur plaisent.

Le pouvoir, dans la société tradition-
nelle tire ses caractéristiques principales de ce
modéle. Les détenteurs du pouvoir sont pré-donnés,
par 1'héridité ou par un autre systéme tout aussi
mystérieux: les hommes doivent accepter ceux qui
les gouvernent sans les avoir choisis.

De plus, ce pouvoir est donné de facgon
définitive, en ce sens qu'il ne saurait &tre mis
en cause par les autres hommes, sauf en de rares
occasions.

Ceux qui détiennent le pouvoir sur les
hommes se comportent sensiblement comme les dieux

qui détiennent le pouvoir sur l'univers. D'ailleurs,

trés souvent, ils ne se génent pas pour se déifier

ouvertement. Leur pouvoir est global: personne ne

saurait le partager, puisqu'ils le tiennent en ver-
tu d'une disposition spéciale de leur étre; il est

global aussi en ce qu'il s'applique & tous les sec-
teurs de l'activité humaine. Leur autorité est de

type charismatique. De plus, a l'instar des dieux,
les détenteurs de pouvoir, au gré de leur bon vou-

loir ou des présents qu'ils recgoivent, se laissent

facilement amadouer par leurs sujets. Le gouverne-
ment qui en découle favorise toujours certaines per-
sonnes au détriment de certaines autres. A la l{-
mite méme, l'exercice de l'autorité est orienté a
déclencher les louanges ou la flatterie. Cette for-
me d'exercice de l'autorité de la part des gouver-
nements et de réponse a l'autorité de la part des

gouvernés est le patronage.




Ltidée que se fait le moderne du pou-
voir est tout autre. A l'instar du pouvoir qu'il
est conscient d'exercer sur l'univers, pouvoir axé
sur la rationalité et la science, le moderne tient
a ce que la société soit également régie par la
raison et la science.

Les détenteurs du pouvoir sont nommés
par ceux sur qui s'exerce ce pouvoir. Ils sont
nommés pour leur compétence et leur sagesse, compé-
tence et sagesse qu'ils doivent sans cesse justifier
sous peine de perdre la confiance des gouvernés et
partant de perdre leur fonction.

Ce pouvoir est limité. ST'il est global
au sein d'une personne concrétisant l'autorité su-
préme, il n'en est pas morcelé, divisé entre un cer-
tain nombre de personnes compétentes chacune dans
un domaine particulier; en d'autres mots, le pouvoir
est spécialisé et chaque spécialité est confiée a
une personne sur la reconnaissance de sa compétence

(self-achievement): le type de gouvernement est
donc bureaucratique.

Les relations de patronage, qui prési-
daient au comportement des gouvernants traditionnels
n'ont plus leur place dans la société moderne, ou
ltautorité est a base de compétence et de rationali-
té. On peut agir sur le gouvernement dans la mesu-
re ou on lui propose une solution plus rationnelle
que celle qu'il préconise. Le modéle des relations
n'est plus a la flatterie ou aux présents dans le
but d'amadouer, mais a la discussion rationnelle,

a l'argumentation dans le but de convaincre.

Enfin on se fait un point d'honneur de
séparer la personne de la fonction qu'elle exerce,
la fonction étant considérée comme abstraite, déga-
gée de toute partialité, muée par le seul ressort

de la rationalité.




b) Le type de solidarité

Le type de solidarité qui domine dans
la société traditionnelle est le type mécanique.
Dans une telle situation, toutes les décisions sont
prises par le groupe: l'individu y est compléte-
ment submergé, écrasé par le groupe.

Au contraire le type qui prévaut dans
la société moderne est le type organigue. Dans ce
type de solidarité, on s'unit principalement en vue
de parvenir a une fin, en vue d'un objectif, d'une
tache a poursuivre. Le groupe ne préexiste pas a
cette fin mais lui doit son existence. Il va sans
dire qu'un tel type de solidarité, loin d'écraser
la personne individuelle, suppose au contraire son
émergence.

En résumé, que faudrait-il donner aux
gens du territoire-pilote pour leur inculquer la
"mentalité d'aménagement"?

1° La certitude d'un progrés possible, i.e.
la notion de temps orienté, cumulatif, tendant vers
un objectif.

20 La certitude que ce progrés dépend de
soi: 1l'idée d'un monde manipulable, d'un temps ma-
nipulable.

3° Cette manipulation directe est possible
a l'aide de la science.

4° Lt'idée de responsabilité. L'homme non
seulement peut mais doit prendre en main son destin
sous peine d'é@tre écrasé par la nature ou par les
groupes qui l'entourent. Cette prise en main est
personnelle, quand les décisions sont & portée per-
sonnelle; elle commande la participation a des grou-
pes quand les décisions sont prises a un niveau
inaccessible & 1l'individu.
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