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~ans le jargon
- de la mode, on
appelle ¢a des
Itgm.'s bis.
Prodmtes par

sont.pn fait le prolongeme,!ﬂs de
la premiére marque dans'ufe
version plus décontractée.. . -

La principale différence entré
la griffe signature et bis ? Le
prix. Comparez vous-mémes. Il
coute en moyenne la rondelette .
somme de quelques milliers de
dollars pour un tailleur griffé
Donna Karan, Moschino ou
Giorgio Armani. Enlevéz un
z€ro et vous arriverez a un prix
de détail plus abordable, se
situant quelque part entre 250 $
€t 700 $ pour un ensemble de
collection de deuxiéme ligne.

Voir LES GRIFFES en C2

Une tenue signée Bof, la
griffe bis de Jean-Claude
Poitras, offerte a la boutique

Lyne L'espérance, 1402, rue
Beaubien Est. Veste, 299 §,
pantalon, 195 $ et t-shirt,
135 $. Mocassins, 170 $,
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LES GRIFFES / Suite de la page C 1

En période de restriction budgé-
taire, les collections paralleles
s‘averent une véritable manne, si
bien que dans plusieurs maisons,
c’est la deuxieme griffe qui ameéne
le plus d’eau au moulin.

Un exemple: Pierre Bournival,
directeur acheteur a la boutique
Henriette L., fait un
malheur avec Pleats Please, la sym-
pathique collection bis d’Issey
Miyake.

« Je suis le premier surpris, dit-
il. Les vétements se vendent com-
me des petits pains chauds! Les
prix varient entre 180 $ et 600 $, ce
qui est trés abordable pour un de-
signer européen. La griffe Pleats
Please fonctionne tellement bien
qu’Issey Miyake travaille en ce mo-
ment a 'ouverture d’'une série de
boutiques sous le nom de sa collec-
tion paralléle. »

Le phénomeéne dit « de la griffe
pour la griffe », ayant sévi durant
les années 80, est affaire du passé.
Et si on recherche encore la qualité
associée a la marque, on n’accepte
plus forcément le prix qui est collé
avec ! Pas étonnant que la liste de
designers, pourtant déja bien gar-
nie, s'allonge chaque année...

En Europe, par exemple, Giorgio
Armani embrasse un large public
depuis quelques années avec Em-
porio Armani, Emmanuel Ungaro

Please, la collection bis d’Issey
Miyake, offert a la boutique
Henriette L, 1031, avenue
Laurier Ouest. Veste, 340 §,
pull, 260 $ et pantalon, 295 $.

INVITATION PRINTANIERE
O/ * 77>
QO =
du prix
de détail
suggéré »
de marchandises
printemps-éteé !!!

Pour vous mesdames, des prix
incroyables sur notre prét-a-porter
canadien et européen.

e Robes e Blouses  ® Chandails
e Jupes e Pantalons @ Vestons
e Vétements de golf e Tailles 4 & 16 ans

¢ =
SEULEMENT

ECONOMISEZ
jusqu'd

enle

Plus de 600 000*

jeudi  4avril ha21lh
vendredi 5avril 2ha21h
samedi éavril 2ha17h

TRIEL
?

DESL

PLUS RECONDITIONNEMENT
ET LUSTRAGE

........
T B,

de 500 $ du magas
Couverture additionnelle offerte

"o | &levé. Renseignez-vous au sujet de

| le (514) 284-8820
Service de cueiliette ol livraison Eaton dans la plupart des réglous.

Eaton Centre-ville, 3e étage

Rayon de la fourrure, 248.
Beloeil, Anjou, LaSalle, St-Bruno,
Rockland, Pointe-Claire, Cavendish, Laval. J

EATON |

Argent remis s L marchandisene satsiar pas g
" "‘L

rafraichit pour sa part son look
avec Emmanuel et Jean-Paul Gaul-
tier s’adresse enfin aux jeunes avec
Gaultier Junior. Sans parler des
griffes V2, de Gianni Versace, Ba-
zar, de Christian Lacroix, Cheap
and Chic, de Moschino, Lolita bis,
de Lolita Lempicka...

Donna Karan et les autres

La machine bis tourne rondement
en Europe mais le véritable coup
d’envoi fut donné aux Etats-Unis,
en 1988, par l'incontournable Don-
na Karan, la reine du marketing,
avec sa griffe DKNY, pour Donna
Karan New York. Soutenue par une
solide campagne publicitaire,
DKNY s’est en effet hissée au top ten
des marques a la mode chez nos
voisins du Sud avec des prix com-
pétitifs. Le chiffre d’affaires de sa
collection bis ? Des centaines de
millions de dollars...

Calvin Klein, un autre précur-
seur avec la griffe Classification ac-
tive de 1983 a 1988, fait aujour-
d’hui un malheur avec CK, une
collection on ne peut plus pratique
pour jeunes branchés. Toujours aux
Etats-Unis, Ralph Lauren a récem-
ment lancé des collections plus dé-
contractées sous les noms de Ralph
et Polo Sport. On retrouve égale-
ment Company, d’Ellen Tracy, A
line, d’Anne Klein, ainsi de suite...

Le phénomeéne bis au Québec

Au Québec, Jean-Claude Poitras
est le premier a défricher le terrain
avec sa griffe Bof. Associé depuis
un an avec Arthur Sanft dans la
compagnie Fashion Société Design
inc., le créateur mise aujourd’hui
sur des vétements moins dispen-
dieux et garde pour plus tard sa
collection signature.

« Avec Bof, dit le designer, j'ha-
bille aussi bien la meére que sa fil-
le... J’aurai toujours besoin de ma
collection signature, mais c’est pour
moi un précieux laboratoire d’'idées
ou je ne fais aucun compromis. »

Dominique Létourneau, respon-
sable des ventes de Bof au Québec,
se dit quant a elle aux oiseaux.
Avec raison. Du jour au lendemain,
le chiffre d’affaires a triplé. |,

« C’'est un grand bonheur de
vendre la collection Bof, dit-elle.

Dans la conjoncture actuelle, c’est -

la meilleure fagcon de s’exprimer...
Et ce n'est pas parce que tu as

Les griffes de deuxieme

Une tenue A-Line, la griffe

Holt Renfrew. T-shirt en tricot de coton 80 $ et jupe fleurie,

235 §.

moins d’argent que tu as moins de
gout. Au contraire. Pour baisser les
colits de sa production, Jean-Clau-
de porte une attention particuliere

"aux tissus.

subalterne d’Anne K

P

ST by

lein, offerte chez

Chaque saison, il voit en moyen-
ne 80 fournisseurs pour dénicher
les bonnes matieéres. »

Qu’attendent les autres designers
québécois pour emboiter le pas ?

DEMANDEZ VOTRE

Le soin bienfaisant polyvitaminé Bienfait

PRIME .E XCLUSIVE GRIFFEE LANCOME

total active les enzymes présentes a |'érat R v

naturel dans votre épiderme, lui assurant ainsi
une hydratation optimale et un éclat absolu.
Cette formule révolutionnaire — a action
immédiate et a effet prolongé — est enrichie
de vitamine E. Bienfait total comprend un
écran solaire FPS 15 qui vous protégera
adéquatement des UVA et des UVB. En
fluide ou en créme. 50 ml, 39,50 $.

Seulement chez Holt

I'épuisement des stocks.

Rue Sherbrooke, angle de la Montagne, (514) 842-5111 ¢ Centre Rockland, (514) 738-3500 * Fairview, Pointe-Claire, (514) 694-6310
Profitez de notre parc de stationnement intérieur, avec service voiturier, a l'arri¢re de notre magasin de la rue Sherbrooke.

Renfrew...
L'ensemble-cadeau « Paris a la mode » vous
est offert a titre gracieux avec tout achar
Lancome de 21 $ ou plus. Il se compose
d’un soin rajeunissant visible Primordiale,
7 ml, d’un soin antirides et fermeré
Rénergie, 15 ml, d’un mascara pleine
intensité Intencils noir, d'un fond de teint
créme poudré Magquilumine beige bisque,
d'un rouge a lévres multi-sensations Rouge
Sensation terre dorée et d’une eau de parfum
Poéme, 1 ml. Le tour est présenté dans une
ravissante trousse. Une prime par personne,
jusqu’au 14 avril 1996 ou jusqu’a
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griffe oui, mais pas a tout prix

VIVIANE ROY
collaboration spéciale

Contrairement aux années 80, ou les consom-
mateurs accordaient une — trop — grande im-
portance a la griffe, la décennie actuelle, celle
du cocooning, privilégie d’abord et avant tout la
notion de confort. Moins d’effets clinquants et
plus de style...

Message recu chez les créateurs de renom
qui multiplient actuellement les griffes de se-
conde ligne, nettement plus abordables et po-
lyvalentes.

Les groupies de la mode feront toujours des
pieds et des mains pour avoir une tenue si-
gnée Versace, Moschino ou Chanel, mais elles
n‘iront plus jusqu’a hypothéquer leur maison
pour jouer les grandes dames du monde. Au-
jourd’hui, d’ailleurs, on ne porte plus les mar-
ques en fotal look, mais on préfére choisir mor-
ceau par morceau ses vétements qu'on
agencera par la suite au gré de ses envies et
fantaisies.

A ce sujet, la rédactrice en chef du Vogue
américain disait au début de la décennie:
« Les femmes recherchent désormais des te-
nues qui ressemblent a leurs golts personnels
et non a celui d'un designer en particulier. »

e PR ,):-.-'.-."-‘.‘"-: T

PHOTO BERNARD BRAULT, La

Une allure sportive tirée de la collection DKNY,

:mﬂuorbbdobonmkm,ven:uechuﬂolt
Par CK, appartenant a Calvin enfrew. T-shirt en spandex, 100 $, legging
Kiein, un look minimaliste offert 85 $, casquette 45 $ et espadrilles, 78 $.

chez Holt Renfrew. Mini t-shirt,
35 $ et jeans blanc, 72 §.

PHOTO BERNARD BRALLT, La Presse

i

Bt une plus vaste
clientéle avec
: sa collection
Emporio
Armani,
PHOTO ROBERT MAILLOUX, La Prasse vendue depuis
Les tenues en nylon froissé a peine un an
signées Pleats Plaese, d’'lssey chez Holt
Miyake, font actuellement un Renfrew. ’ PHOTO BERNARD BRAULT, La Presse
malheur a la boutique Henriette Maillot de La griffe paralidle Emmanuel, Emmanuel Ungaro, est vendue aux
L., 1031, avenue Laurier bain, 150 $. Ailes de la mode, au Mail Champlain, & Brossard. Environ 700 $
Ouest. pour la tenue photographiée ici.
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CLINIQUE D'ESTHETIQUE ; | - i o L, E LAN D U, P R I N T E M P S
oAy’ L Wi%ee . || AVEC ESTEE LAUDER.

Lo nouvelle creme o |‘élastine

RESILIENCE vous offre le méme pouvoir

raffermissant que la créme et la lotion V3 ESTEE LALD

whante tre !

Resilience mais adaopté pour le contour

Pour une

Tailles
14 a 26,
exclusivement

personne atteinte

des yeux. Cernes, ridules et ombrages 15 mL 52 %

semblent disporaitre instantanément,

d’'épilepsie,
la recherche

YVOTRE PRIME ESTEE LAUDER

YEE.
est le nerf R
5457 Avec tout achat de 21 §
d l ’ de produits ESTEE LAUDER,
recevez sept faobul duit
€ ia guerre. Queen Mary ESTEE LAUDER dons une superbe
: ! : pochette rouge luisante .
EpllePSIe Callada | 484-3558 rouge & lévres AIITDoy de taille
! normaole, rouge a lévres trés
longue fidélité Double Color
. ille normaole, complexe
com te sur " ? réc?:ti'vac:nl triple action Fruition
p I smm?mt formule hw_.'t.irt:-h:)rtiH(':::'r':d:'t.-1 v
o : gmm t ; More Thon Mascara, fard
b 0 joues double couleur yud
VOtre applII I dellh a-m-aSthﬂ.' All-Day, crayonuneuuto:w':n‘::}:eru |
| 5120’Eamc".ﬂ'e pour les lévres et un peigne
| (angleQueenMary) Offre en vigueur jusqu’ou
!

13 avril 1996
Une seule prime por personne.

| Nos prix incluent la TPS

i

1307, rue Sainte-Catherine Ouest, angle De La Montagne « 842-771)
OGILVY BEAUTE, Rez-de-choussée, poste 211.

EPILEPSIE CANADA
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la collection estivale
ia boutique Ritsl Pius.

s5

ensemble inspiré des années 50, tiré de
Peter Nygird, présenté lors du défilé de

Anne Klein I
chez Eaton

ET ELLE EST EN BONNE COMPAGNIE

A Line

AnneKI e

LI
DANABUCHMAN

i e N SR LINDA ALLARD
o W ELLEN TRACY

COMPANY

B LR, BN

TR Gy Y

Teenflo
VOIRENON...
PARIS

VITTADINI

SPORT

DE NOS COLLECTIONS PRINTEMPS 1996.

x‘i-."l

AU BOULOT,

inscrire. Les tirages sont effectués du

RENDEZ-VOUS
MERCREDI 3 AVRIL 1996

3

DESJARDINS MEI%I%IEN La Presse

Go vous change du simpie MOQOSEINOYe. MONTREAL

{

{'vne de ces 3
Vous avez jusqu'a

i

i &

AUJOURD'HUI

_—— GAGNES

10005

25 CERTIFICATS-CADEAUX DE 1 000 $ AU COMPLEXE DESJARDINS
ET 25 WEEK-ENDS DE 2 NUITS A L'HOTEL LE MERIDIEN.
> VALEUR TOTALEDESPRIX 30000S

CITE ROCK*DETENTE 107,3 FM éicoviez MA RADIO
avjourd'hui entre 9h et 17h et notez |'heure d loquelle vous avez
MI'M&3M&MMWM&Mum&wm

"2 THE POWER OF LOVE / CELINE DION

La femme
ronde a
'honneur

VIVIANE ROY
collaboration spéciale

Sylvie Bédard, directrice de I'agen-
ce Mannequins Plus, avait de quoi
s¢ réjouir la semaine derniére.
Deux événements mode étaient
consacrés aux belles généreuses, com-
me on les appelle affectueusement
en Europe. D’abord l'ouverture du
rayon 14-22 chez Holt Renfrew,
puis le défilé-causerie de la bouti-
que Ritsi Plus.

« On offre enfin des vétements
intéressants pour la femme ronde,
dit Mme Bédard qui, depuis plus
de 15 ans, défriche le terrain miné
des tailles dites fortes au Québec,
du haut de son metre 69 ( elle ha-
bille 14 ans ). Et quand tu achétes
des tenues qui te vont bien, c’est le
premier pas pour te trouver belle et
accepter le regard des autres. » ”

Les 14-22 chez Holt

Apres Eaton et La Baie, la chaine
Holt Renfrew s’intéresse a son tour
au marché de la taille forte.
« 14-22 », c’est le nom du nouveau
rayon créé pour répondre a la de-
mande grandissante des clientes,
en majorité des baby-boomers sur le
marché du travail recherchant des
vétements pratiques et modernes.
Comme leurs contemporaines plus
sveltes.

« Nous avons ajusté notre tir, car
[a taille forte représente désormais
plus de 30% du marché cana-
dien », de dire Sylviane Chatel,
responsable des relations publi-
ques chez Holt Renfrew.

Depuis une dizaine d’années en-
viron, on s’intéresse de plus pres
aux courbes et aux gorges généreu-
ses. Faut bien en venir a I’évidence,
5 % des femmes qui suivent un ré-
gime conservent leur poids. S’ajou-
te a cela une population vieillissan-
te qui, au fil des années, a
doucement glissé de la taille 10 ans

a la taille 12 ans, puis a la taille
14...

Outre leur collection signature,
la boutique spécialisée offre quel-
ques exclusivités intéressantes,
comme les créations de Dana Buch-
man, Tamotsu et Eileen Fisher. La
designer québécoise Marisa Mini-
cucci a pour sa part réalisé une mi-
ni-collection pour taille forte, ex-

clusive au grand magazin. Une
gamme de collants fins Ellen

et des sous-vétements griffés Chris-
tian Dior viendront s’ajouter aux
collections de 14-22.

Ritsi Plus

On avait déroulé le tapis rouge

pour les belles généreuses au restau-
rant La Transition de Westmount le
week-end dernier. Sur la passerel-

le, les collections Jones New York,

Peter Nygdrd, Andrea Jovine et

'quelques autres griffes de la bouti-

que Ritsi Plus se succédaient entre
le vin et les petits fours.

A cette occasion, Brian Bailey et
Dominique, deux designers de To-
ronto qui élaborent chacun une col-
lection pour les 14 ans et plus, ont
prononcé un petit discours.

« Un tel événement fait un bien
énorme aux femmes dites rondes,

indique Sylvie Bédard, qui agissait
.comme hotesse a cet événement.
. Lo

rsqu’elles voient des manne-

'quins de leur taille défiler sur le

‘podium, elles les trouvent belles.
'Et du coup, elles sont moins criti~

|quesaleurégard

mmhﬁ.im ou cours du
LA MODE.

(uwmcﬂhmmdmlmlhnohpdom mw

it pour vous inscrire. Bonne chance |
REGLEMENTS DISPONIBLES A LA STATION.

e jour méme ou 790-1

- J
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PISTES A SUIVRE

Lucie Lavigne

collaboration spéciale

hercher le jeans qui
nous va, c'est comme
chercher le bon gars.
Une mission impos-
sible. Une aiguille de
Barbie dans une bot-
te de foin. Pourtant,
quand on les regarde froidement, il
n‘y a rien de plus simple: deux
jambes, cinq poches et le tout taillé
dans du 100 % denim (coton).
Mais c’est quand on se glisse de-
dans que c¢a se corse. Au niveau des
hanches, des fesses, de la taille, de
la culotte de cheval, du ventre, de
la pelure d’orange... Pendant qu‘on
pense au suicide devant le miroir,
la vendeuse nous serine qu'il est
« paaaarfait ce jeans sur vous ».
Mais voila! On n’‘est pas Kate
Moss sur un abribus. Et on n‘a pas
non plus envie de devenir anorexi-
que. Solution ? Trouver LE jeans a
notre plastique. Attendez avant
d’avaler votre Tylenol. C'est vrai,
les jeans se comptent par millions
“( une industrie de huit milliards de
dollars US par année). Ils sont
coupés de 1001 facons. Le choix est
trop vaste. Donc migraine. Pire : de
nouvelles marques viennent s’ajou-
ter a la pile ( Simon Chang, Todd
Oldham, Silver Tab de Levi’s).
Alors ? Vivement un mini-guide.
En prime : des adresses d’entrepots
et autres repaires de soldes. .

S ——

. - -t: l.."rl;‘:’l.l.
| |f . [I E .‘ .-“‘-I .

1) Les formats
poupée

@ Elles ont toujours le méme
probléme : débusquer une
couturiere. Elles passent leur
vie A répéter : « Pourriez-vous
m’enlever au moins 10 cm de
jambe ? Me faire un ourlet
bien droit ? » Ca ressemble a
¢a, la vie des formats réduits...
Mais voila, les boutiques Le-
vi’s leur proposent du « prét-
a-enfiler » : la ligne de denims
« Petite ». Coupés, cousus,
concus pour les femmes de 5
pieds et moins. Prix ? 61 $. Si-
non, direction troisiéme étage
d’Eaton centre-ville pour tra-
quer les jeans marqués Attitu-
de (49,99 %). Eux aussi ont
été imaginés pour draper les

formats poupée.

Levi’s : Tél. : ( 514 ) 344-1786.

2) Les grandes
bringues

@ Avec leurs rotules qui nous
arrivent a la taille, on n‘a
qu'une envie: devenir toute
gluante de jalousie. Eh bien
voila ! Les échalotes ont aussi
leur part de soucis dans la vie: de
I’eau dans la cave. Quand on a une
taille de mannequin, les pantalons
s’arrétent souvent aux mollets. Sauf
que Levi’s leur réserve des jeans a
leurs mensurations. Ils font partie
de la collection « Coupe personna-
lisée » et ils atteignent jusqu’a 36
pouces de longueur de jambe.
Prix : 75 S.

3) Quand on n'est pas
Kate Moss

B Et qu'on a plus de 30 ans. Avec
un ou deux enfants. Peut-étre une
césarienne. Un corps qui a muri
quoi ! Ce n’est pas une raison pour
se déguiser en veuve sicilienne.
Vite un jeans ! Et sexy a part ¢a. Le-
vi's offre les 550. Plus larges, ni-

veaux taille et hanches, ils se lais-
sent porter sans nous boudiner. En
un mot, on a congu ces jeans pour
toutes celles qui n’affichent pas la
taille top model. Bref: pour une
grande partie d’entre nous ( Cou-
cou!).Prix:63 8.

4) Aux plantureuses,
rondes et autres
charnelles

B Elles vampent sanglées tout de-
nim. Comment ? Avec les jeans
taille forte. Faites votre choix : Ad-
dition-Elle. La boutique Ritsi Plus.
Eaton offre les jeans signés Attitu-
de jusqu’a XXLarge. Enfin, on éco-
nomise en fongant chez Les Ventes
5525. En plus d’afficher des prix

trongonnés ( a partir de 158%), les

ui me vont !

jeans de l’'endroit se déclinent jus-
qu’a la taille 60. Pour hommes et
femmes. Quant aux marques,
chuuut ! Le proprio est laconique a
ce sujet. Pour éviter les problémes,
il dit que ce sont des marques
archiconnues et qu’il accumule
plus de 5000 jeans entre ses murs.

Les Ventes 5525, 5525, rue de Gaspé, Mon-
tréal. Tél. : ( 514 ) 279-3303.

Addition-Elle, 970, rue Sainte-Catherine
Ouest, Montréal. Tél. : ( 514 ) 954-1747.

Ritsi Plus, 4917, rue Sherbrooke Ouest,
Westmount. Tél. : ( 514 ) 481-4724.

S) Pour portefeuilles
frileux

M La crise nous colle aux fesses.

D’accord. Notre compte ches
ques est ravagé. Et apres ? Ne
reste qu’a courir les rabais.
C’est tout. Et ils pullulent
Suffit de connaitre les adresses
ou les jeans Guess, Levi’s, Cal-
vin Klein, Request, Holly-
wood, Pepe, Parasuco ou Lois
se laissent tripoter pour 29 §,
39 $ ou parfois 50 $. Mieux:
chez certains commergants,
vos ourlets sont gratuits.

Solderie des manufacturiers ( 8e éta-
ge ) chez Eaton, 677, rue Sainte-Ca-
therine Ouest, Montréal. Tél. : ( 514 )
284-8411.

Z. Wolf, 9064, boulevard Saint-Lau-
rent, Montréal. Tél. : ( 514 )
389-4670.

Pantalons Supérieur, 69, rue Sainte-
Catherine Est, Montréal. Tél. :
(514 ) 842-6969.

Unique, 9455, boul. Saint-Laurent,
Montréal. Tél. : ( 514 ) 381-9964.

6) Pour la poignée
de millionnaires..:

B Vous avez le Gucci qui dé-
borde ? Une panoplie de jeans
griffés chic vous attendent
chez Holt Renfrew. Premiere

station : Chanel. Sur ses tablettes
tronent des jeans blancs, coupés fa-
¢on 501, avec, of course, deux C bro-
dés sur la poche arriere. ez-
vous a composer le 911: 1035 $
sont exigés pour les emporter. Et je
vous laisse le plaisir de calculer les
taxes... Sinon, on grimpe jusqu’a la
boutique Moschino pour des jeans
colorissimo (190% a 215%). Pas
treés loin, on apercoit ceux de I’Al-
lemande Jil Sander (indigo ou
blanc a 395 $ ). Et pour provoquer
des arréts cardiaques sur son passa-
ge, vivement les jeans panachés
version bleu, vert et jaune psyché-
délique. Ils sont estampillés Gucci.
Etiquetés a 645 $ I'unité.

Holt Renfrew, 1300, rue Sherbrooke Ouest,
Montréal. Tél. : ( 514 ) 842-5111.

SRS | .";".nf‘-‘"'
et
L

W

"':r"ﬁ?‘-“'-"'h ’.n

.

b K vd e e T

col moo & carreowx. Coulewr blow péle.

55°

‘,'\ Mel G

Super choix de collections

G-B.T-yllﬁplqur:ﬁulqnﬂ
2
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B Y MONDI

Lc collection
Patrizia S (tallles 14 &
22) est findlement de
retour chez Ogilvy
dans un tout
nouveau décor

& notre Boutique
Mondi maintenant
située au 3° étage.

Une présentation des
collections printemps ‘96
aura lieu le jeudi

18 avril @ 19h00.

R.S.V.P. au numéro
suivant 289-9454

OGILVY

BOUTIQUE AU 3*
1307, RUE STE-CATHERINE O.
TELEPHONE (514) 289-9454
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LES COLLECTIONS MONDI
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assurance voyage dela Croix Bleue. Pour avoir l‘espm eh pe‘u‘x c'est clair. Aucun autre pro-
gramme de points ou de milles aériens ne m'en offre tant. Vous aussi avez droit 2 autant!
Composez simplement, 7 jours sur 7, le 1 888 MA CARTE.

La carte Or MasterCard
£) de la Banque Nationale -

Cest

carte
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Confiez

vos fourrures a

;HA_INTENANT A LAVAL ET TOUJOURS RUE SAINT-HUBERT

- Labelle Fourrure vous offre

la sécurité ?ue seule une maison
* responsable peut vous donner.
«~.]Nos salles froides a sécurité maximale sont sur les lieux.

- Nous faisons tout sous un méme toit: assurance, nettoyage,
réparations et transformations.

Nous allons aussi chercher vos manteaux partout 2 Montréal,
en banlieue et au-dela.

Nos prix sont imbattables.

6570, rue Saint-Hubert, Montréal Tél: 276-3701
= 2628, boul. Daniel-Johnson, Laval Tél.: 686-1601

doien s Mailson fonddée. en 1910
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InfoBref Bell

Le téléphone le plus lu... Le quotidien le plus écouté!

Service rapide GRATUIT* accessible 24 heures sur 24,
7 jours par semaine, a I'aide d’'un téléphone Touch-Tone"<.

Pour entendre le contenu de ces différentes rubriques,
composez le 875-2355. Puis, au son de la voix, composez le
code a trois chiffres correspondant a la rubrique choisie.
Pour sortir rapidement de I'une de ces rubriques, faites le 33
puis, au son de la voix, appuyez sur le 9. Vous pourrez alors
choisir une autre rubrique.

* Dans la zone d’appel locale seulement.
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étez Paques

Mode et porcelaine

L’enfant terrible de la mode québécoise, Michel Vaudrin, a concu un vétement alliant tissu et
porcelaine, le week-end dernier devant la boutique Linen Chest aux Promenades de la Cathé-
drale. Ce spectacle de mode inhabituel, d’une durée de vingt minutes, était aussi ponctué par
un défilé des dernieres créations nuptiales du couturier, baptisé Carte Blanche. « Il ne faut pas

que je brise trop de vaisselle, a-t-il dit avant la performance. C’est de la porcelaine Wedgwood

a2008$le couvert ! »
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DICTIONNAIRES
La Presse K3 LE ROBERT

Vous présentent la Supergrille de Paques

100 gagnants mériteront
un dictionnaire, Citations du
monde entier, de la série
Les Usuels du Robert

et le fameux t-shirt

«J’ai réussim

SELON LA TRADITION...

Yous souvenez-vous qu'il n'y a pas si longtemps, on .
fétait Paques en. s’habillant de neuf?

Alors, pour un chapeau neuf, des souliers neufs, un
blazer meuf, des jeans tout meufs ou simplement un
ceuf, venez magasiner au (Centre Rockland.

Tout, absolument tout ce qu'il fart pour féter Paques
selon [a tradition.

Joyeuses Paques!

S etsodir

., CENTRE

RUCRLAND e
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VIVIANE ROY
collaboration spéciale

Lorsqu’on dit f... la mode dans le milieu, ce

n’‘est pas du pipeau.

Jean-Frangois Renaud, propriétaire de la

boutique O’Clan a

- Québec, n’avait pas

la téte a rire quand il
a vu le logo de la
collection automne-
hiver 1996-1997 de
Jean Airoldi : Phogue
la mode, avec la
bouille de I’animal
nordique en guise
du premier mot du
slogan..

En 1992, M. Re-
naud a fait breveter
les trois mots accro-
cheurs Fuck la mode,
qui, dit-il, sont au-
jourd’hui associés a
la boutique située au
pied du Chateau
Frontenac. Depuis
pres de quatre ans, il
a vendu quelques
milliers de ces t-
shirts promotionnels.

« J’ai acheté les droits d'au-
teur pour ce slogan, mais c’est
valable uniquement quand ¢a
s’écrit « fuck la mode », dit le
propriétaire. Une téte d’animal a
la place, ce n‘est pas la méme

chose. »

Dans le milieu, on a servi un
traitement de faveur au slogan;
le magazine Elle Québec lui a
consacré une colonne et I’'émis-
sion Perfecto, un petit reportage.

« Quand les gens de Québec
passent devant la boutique, ils
disent, tu vois, c’est la boutique
Juck la mode ! poursuit Jean-
Franc¢ois Renaud. C’est le logo
qui m’a fait connaitre. Les fa-
shion victims adorent ce modele.
Saison apres saison, on en con-
fectionne de toutes les couleurs

et grandeurs, »

Un phoque en Alaska

Phoqgue la mode !

tage sur les phoques, diffusé a I’émission En-
jeux de Radio-Canada ?

« Je ne considere pas ca du tout comme de
la copie, indique Thérésa Eloi, directrice de

I’Association professionnelle des designers

Sous le logo de sa
collection, une

Mais peut-on vraiment com- Création de Jean
parer un article promotionnel a Airoldi. Le pull est
une collection complete d’'un  décoré d’'une
créateur, qui n‘a pas été inspiré broderie illustrant
par ce slogan mais par un repor- yn phoque.

Agence France-Presse
PARIS

Ocimar Versolato,
un [talo-Bresilien
chez Lanvin

Ocimar Versolato, le nouveau couturier de Lanvin, si-
gnera sa premiere collection sous la prestigieuse griffe
le 17 mars a Paris. Un vrai défi pour cet Italo-Brésilien
de 35 ans, adulé des top models pour ses robes de soi-

rée voluptueuses.

Sur un mur de son studio parisien sont épinglés les
dessins de ses modeles, avec, pour chacun, un échan-
tillon du tissu dans lequel il sera réalisé.

L'origine de son

prénom ? « Une fantaisie de ma

mere », dit-il 3 ’AFP. Ce fils d’émigrés italiens a vécu
a Sao Paulo, au Brésil, avec ses cing freres et soeurs.
« Ma mere, qui élevait ses enfants, avait monté un ate-
lier ou elle faisait des robes pour ses amies ». D’ou la
vocation naissante du garcon qui aime le dessin et la

richesse des étoffes.

De son pays, il garde cette sensualité. « Au Brésil,
on n’‘a pas peur du corps. C’est naturel. Et par la suite,
je n’ai jamais eu de probléeme pour faire des fentes jus-
qu’a la taille ou des décolletés vertigineux », Si les
créations de Versolato cis¢élent au millimetre pres les

-n'a pas peur du

corps. C'est

- naturel. Et par

la suite, je n'ai
jamais eu de

. probléme pour

" faire des fentes
- jusqu’a la taille

. ou des

W Be -

décolletés

vertigineux ».

ciété compte aujourd’hui 45 personnes et tous les véte-
ments sont fabriqués en France.

Pour lui, « Paris est le seul endroit au’ monde ou
I’'on puisse faire de la mode. C’est un pays de perfec-
tionnistes ou l'on est capable de passer trois heures a
choisir la taille d’'un bouton a poser sur une chemise.
Ce qui se passe a Milan ou New York n’est que la co-
pie de Paris, du business et du marketing », affirme-t-

A L E RN

- =

il.

courbes féminines, toute vul-
garité en est exclue.

En 1987, il débarque a Pa-
ris, suit des cours au studio
Bercot, puis travaille quatre
ans avec Hervé Léger. En
1993, il se sent prét : « Le mi-
lieu est trés exigeant, |’épo-
que des créateurs capricieux
est révolue. On ne peut pas
tricher et si on n’a rien a dire,
la magie ne passe pas ».

Avec 30008 en poche, il
monte une collection — des
robes du soir car « ¢’est mon
plaisir » — alors que la mode
grunge connait son apogée.
Tous ses modeles sont aussi-
tot achetés par Bergdorf
Goodman, un magasin chic de
New York. Suivront d’autres
grands magasins et boutiques
sur tous les continents. Sa so-

Contacté par cinq griffes différentes en mars 1994,
Versolato opte pour Lanvin, la plus ancienne maison
* de couture parisienne, « car son passé correspond a ma
. démarche. J'ai étudié toutes les archives de Jeanne
' Lanvin et j'essaie d’'imaginer ce qu’elle ferait si elle
* était vivante. »

SORTEZ

de l'ordinaire

S;E:w -

& jetidi
La Presse

de mode du Québec. C’est pour moi deux

choses distinctes.
Jean a toujours joué
avec les mascottes.
Apres les tétes d’our-
son, de fourmi, de
bébé ( c’était la téte
du designer!) et de
souris, Airoldi utilise
aujourd’hui celle du
phoque. »

« Jean a pensé au
phoque pour emble-
me quand il a vu ce
reportage a Enjeux,
de poursuivre la di-
rectrice. Il a telle-
ment aimé la bande
sonore ( une chanson
de Brigitte Bardot)
qu’'il a appelé le
journaliste pour sa-
voir ou il pouvait se
procurer le disque
compact. Les journa-
listes sont d’ailleurs venus au dé-
filé de Jean pour voir comment
un designer de mode pouvait
s’‘inspirer d'un tel reportage ! »

Joint au téléphone la semaine
demiere, Jean Airoldi n’en reve-
nait tout simplement pas.

« Je trouve cette affaire com-
pletement farfelue, dit-il. Ce sont
deux choses tellement différentes.
L'idée du phoque est présente
dans toute ma collection. J'utilise
méme un tissu imitant sa fourru-
re ! Bt I'idée de la téte du phoque
comme mascotte m’est venue au
spectacle de Siéphane Rousseau.
Dans un monologue, il disait ous-
ké I'chien, ouské I'chien... fuck
I'chien !... »

« Le slogan fuck la mode a été
utilisé par Moschino bien avant
1992, de conclure Steve Mcveay,
directeur chez Jean Airoldi. Jean-
Frangois Renaud cherche peut-
étre a se faire de la publicité avec
¢a parce que Jean est un designer
trés en vue, »

PHOTO ROBERT MAILLOUX,
La Presse

Depuis presque
quatre ans, Jean-
Francois Renaud
de la boutique
O’Clan de Québec
a vendu quelques
milliers de ces t-
shirts

promotionnels.
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es jeunes

Au musée Marsil
de Saint-Lambert

Viviane Roy

collaboration spéciale

a mode, c’est
également
I’affaire des
enfants. Du
moins, c’est
ce quon dé-
couvre dans
I’exposition Le look des jeu-
nes, présentée au musée
Marsil de Saint-Lambert
jusqu’au 28 avril.

Dans cette sympathi-
que exposition, deux clas-
ses de quatrieme année
des écoles La Sitelle de
Longueuil et Boucherville
Elementary nous révelent
la signification et I'impor-
tance de leurs articles ves-
timentaires a travers une
série d’autoportraits et de
textes de leur cru.

Surtout, avoir
I’air cool

Les éleves impliqués
dans ce projet — d'un age
moyen de neuf ans, n‘ont
pas encore quitté le mon-
de de l’enfance mais on
sent l’adolescence frapper
a leur porte...

« Le mot cool est
constamment revenu dans
nos échanges, indique
Beverley Bolsius, I'éduca-
trice en arts qui a partici-
pé a la réalisation de ce
projet. J’ai aussi pu
constater que les éléves
accordent une significa-
tion particuliere au véte-
ment, quand celui-ci a été
offert en cadeau par un
membre de leur famille
Oou un parent. »

Le commentaire de Da-
niel Bayus cerne d’ail-
leurs bien ces deux élé-
ments. « Mon arriere-
grand-pére m’'a donné
cette chemise de flanelle
bleue, blanche et noire,
dit-il. Je la porte souvent
et je me sens bien dedans.
Elle a une signification
particuliere parce c’est
mon arriére-grand-papa
qui me l'a offerte. Les
gens trouvent mon style a
la fois cool, décontracté et
beau lorsqu’ils me voient
avec ma chemise. »

Etre comme les autres

En quatrieme année,
on a déja conscience du
message social transmis
dans sa tenue. Dans les
discussions préparatoires,
une fillette exprimait ain-

si vouloir porter des véte-
ments dans lesquels elle
n‘avait l'air ni riche ni
pauvre.

« Plusieurs éleves veu-
lent avoir des vétements a
la mode pour ne pas faire
bande a part, de poursui-
vre Beverley Bolsius. Une
jeune fille a écrit comme
¢a: je n‘aime pas porter
des choses que les autres
ne portent pas, car jai
peur qu’ils pensent que je
n‘ai pas de style. »

Attachement et
le détachement

Ces éleves de la Rive-
Sud ont également expri-
mé leur difficulté a se dé-
partir de leur vétement
doudou, auquel est associé
un tas de bons souvenirs.
Certains ont mentionné
qu’ils aimeraient pouvoir
porter leur tenue préférée
tout le temps.

« Les parents doivent
parfois méme leur inter-
dire de porter tel ou tel
vétement devenu trop pe-
tit, indique Beverley Bol-
sius. Mais le fait de savoir
que celui-ci est toujours
conservé dans la garde-
robe apporte a l’enfant
une satisfaction. »

Certains jeunes ont ain-
si choisi d’exposer un vé-
tement trop petit pour
eux. C’est le cas de Mark
Leblanc qu’on peut voir
photographié dans son
blouson de jeans étriqué,
les manches trop courtes,
qu’il porte depuis l'age de
quatre ans. « Je l'aime,
dit-il en parlant de son
blouson, parce qu’il m‘a
accompagné presque tou-
temavie!»

Et que dire de Jeffrey
McGarry lorsqu’il parle
de son t-shirt Mickey
Mouse. « Tout a commen-
cé chez Zellers, explique-
t-il. Quand je I'ai aperqu,
je me suis dit: c’est le t-
shirt de mes réves! Jai
suppli¢ ma mere de me
I’acheter pendant dix
bonnes minutes et a la fin,
je l'ai eu... Définitive-
ment, il devient trop petit.
Je grandis trop. Domma-
ge. »

On peut joindre le Musée Mar-
sil au 671-3098.

Fexposition organisée par des enfants de son

école, assmusée Marsil.

~

Julie et Philippe EN VUE D’UN EMPLOI
Leroux, ci-contre, a

Pexposition du musée U n
Marsil, & Saint-

sty appel

peutchanger
votre vie !

PHOTOS ARMAND TROTTIER, La Presse

lllustration, ci-bas, a......&“'"&',f,‘ mnlqm de bureau... —
Pexposition Le Look MES INTENSIFS POUR ADULTES DISPONIBLES 12 MOIS PAR ANNEE
musée Marsil

Demandez comment
es programmes Iintensifs
vous permettront d'intégrer
le marché du travall

Bl SECRETAIRE JURIDIQUE

Bl SECRETAIRE MEDICALE

Bl SECRETAIRE DE DIRECTION

Bl ADJOINTE ADMINISTRATIVE

Bl SPECIALISTE EN TRAITEMENT
DE TEXTE

B RECEPTIONNISTE

I SPECIALISTE EN BUREAUTIQUE 866-4622

Coliége O'Sullivan, 1191, rue de la Montagne
Montréal (Québec) H3G 122
Métros Peel ou Lucien VAllier

' la semaine
prochaine

jusqu’au 28 avril.

Qe g

College %
O’Sullivan £

Fondé en 1916

* Préts et bourses

* Formation pour
recherche d'emploi

« Service de placement

* Prolongation des
prestations
d'assurance-chOmage

» Programme SPRINT

» Stage en milieu de
travail

Et sl

Ou si vous ne pouviez plus
parler? Ou si votre vue
s'embrouillait? C'est ¢a vivre
avec la sclérose en plaques.
Mais vous pouvez nous aider
a rétablir le circuit.

1-800-268-7582

vous e archer S

Le Tour des Enfants, c’est un mini Tour de I'lle super sécuritaire de 22 km
suivi d'une grande féte familiale au parc Jarry.

o C’estun événement qui rajeunira les artéres de Montréal avec ses
recesZ0d 10000 cyclistes 3gés de 6 3 12 ans.

2 f.‘}"l) Et avec 1700 bénévoles pour les encadrer, on est sir d'avoir «le tour»

avec vos enfants !

INFORMATION' : (514) :521T-TOUR™

CESSEZ
" DECOURIR...
NOTRE COLLECTION 4’“"*-
DE PAQUES EST
MAINTENANT

OEUF DE 100 g

Chez Laura Swoﬂl. m tmII h que vous cherchez.
~ Laissez-vous tenter parm de P ﬁm en chocolat blanc,

enclmeo]stluhitdmohoeoldnokdeptmﬂmgulné



