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AVANT PROPOS

Cette publication fait partie d’un ensemble de docu-
ments statistiques réalisés périodiquement par
Tourisme Québec. Ces ouvrages fournissent un
éclairage sur les différentes caractéristiques et com-
posantes de I’activité touristique et sur sa contribution
a I’économie québécoise.
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INTRODUCTION

La publication Les touristes québécois au Québec en
1998 contient un grand nombre d’information sur les
touristes québécois au Québec.

Les voyages pris en compte sont ceux faits au Québec
qui comprennent au moins une nuit a I'extérieur de la
résidence habituelle et dont le parcours est d’au moins
80 km dans une direction (aller ou retour).

Trois grands profils semblables sont constitués.
Chacun d’eux compile les données selon une unité de
mesure spécifique soit: les volumes, les nuitées et les
dépenses des touristes.

Dans chaque unité de mesure, les renseignements
concernent I’'ensemble des touristes et plusieurs sous-
groupes de cet ensemble subdivisé en fonction du
statut matrimonial, du groupe d’age, de la profession,
etc.

Les renseignements sont présentés selon le but du
voyage, la composition des groupes, les groupes
d’age, les moyens d’hébergement utilisé et les régions
touristiques visitées.

Enfin, les renseignements sont produits pour I’ensem-
ble du Québec et chacune des régions touristiques.



CHAPITRE 1

PROFIL DES TOURISTES
QUEBECOIS AYANT
VOYAGE AU QUEBEC
EN 1998



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe

Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des

et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 12 733 5195 1101 5 807 631 4044 4 505 4185
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 158%| 17,6% 1,7% 17.2% 12,0% - - 48,0%
Homme 15 ans et plus 443%| 44,8% 66,2% 40,1% 40,1% 51,7% | 544% | 26,2%
Femme 15 ans et plus 40,0%| 37,6% 32,1% 42,7% 48,0% 483% | 456% | 259%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% 100% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 544% | 58,2% 79,6% 46,7% 50,4% 89,5% | 30,4% | 46,3%
Célibataire, jamais marié 37,7%| 353% 12,8% 44,4% 38,8% 8,8% | 506% | 51,6%
Veuve ou veuf 25% 2,2% 0,5% 3,0% 2,9% 0,4% 6,6% 0,1%
Séparé ou divorcé 5,5% 4,3% 7,2% 6,0% 7,9% 13% | 12,4% 2,1%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 158%| 17,6% 1,7% 17.2% 12,0% - - 48,0%
15-19 5,4% 5,4% 0,3% 5,8% 9,8% 28% | 10,7% 2,1%
20-24 9,7% 7.0% 5,0% 13.2% 9,0% 8,4% | 172% 3,0%
25-34 176%| 14,4% 18,2% 21,5% 8,1% 16,6% | 18,4% | 17,8%
35-44 19.2%| 20,3% 36,9% 14,5% 22,5% 159% | 19,3% | 22,3%
45 - 54 16,8%| 19,3% 26,8% 12,3% 19,2% 26,8% | 17,0% 6,8%
55 et plus 15,6%| 16,1% 11,2% 15,6% 19,3% 295% | 17,4% 0,1%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 158%| 17,6% 1,7% 17.2% 12,0% - - 48,0%
0 - 8 annges 6,3% 5,9% 1,5% 7,2% 9,4% 12,0% 6,2% 0,8%
Etudes secondaires partielles 7,6% 7,8% 2,2% 8,3% 10,1% 9,0% | 10,6% 3,1%
Dipléme d’études secondaires 9,6% 9,9% 5,9% 9,9% 10,8% 13,5% 9,3% 6,2%
Etudes postsecondaires partielles 7,1% 8,1% 3,2% 6,8% 9,5% 8,5% 9,8% 2,9%
Certificat/dipléme postsecondaires 31,6%| 315% 36,5% 31,0% 30,9% 346% | 36,7% | 23,3%
Dipléme universitaire 220%| 19,4% 49,1% 19,7% 17,4% 225% | 274% | 156%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 31,6%| 29,8% 65,9% 27,5% 23,3% 30,7% | 39,7% | 23,6%
Employés de bureau/vente/services 199%| 20,2% 19,2% 19,5% 23,0% 232% | 237% | 12,6%
Professions du secteur primaire 1,1% 1,4% 1,4% 0,9% 0,3% 1,3% 1,5% 0,5%
Fabrication/construction/transports 12,0%| 11,9% 7,0% 13,0% 12,8% 131% | 13,6% 9,3%
N’a jamais travaillé/autres 354%| 36,7% 6,5% 39,1% 40,6% 31,7% | 215% | 53,9%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 23,7%| 26,5% 10,4% 24,6% 16,8% 10,0% | 10,0% | 51,7%
Moins de 20 000$ 9,1% 53% 3,8% 12,8% 15,2% 6,3% | 17,0% 3,2%
20 000% - 39 999% 20,8%| 18,3% 12,2% 24,4% 23,0% 26,2% | 26,7% 9,1%
40 000% - 59 9993 21,0%| 20,7% 22,5% 20,9% 21,9% 272% | 209% | 152%
60 0003 - 79 9993 122%| 13,7% 24,1% 8,4% 12,8% 156% | 12,3% 8,7%
80 000$ ou plus 13,3%| 155% 27,1% 9,1% 10,5% 147% | 131% | 122%

Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Groupe d’age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping| Chalet |Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1922 | 2244 2446 | 2133| 1981 929 | 1498 6 825 2517
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - 224% | 19,6% | 17,0% 9,6%
Homme 15 ans et plus 495% | 54,6% | 56,3% | 53,2% | 479% | 46,5% | 44,6% | 40,4% 51,4%

Femme 15 ans et plus 505% | 454% | 43,7% | 46,8% | 522% | 31,0% | 358% | 42,6% 39,0%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 212% | 69,7% | 785% | 745% | 730% | 655% | 56,3% | 475% | 67,2%
Célibataire, jamais marié 78,7% | 26,7% | 146% | 97%| 58% | 308% | 373% | 439% | 245%
Veuve ou veuf - 00%| 02%| 13%| 141% 03%| 17% 2,7% 3,1%
Séparé ou divorcé 01%| 36%| 6,6%| 146%| 71% 34% | 4,6% 5,9% 52%
GROUPE D’AGE 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - 224% | 196% | 17,0% 9,6%
15-19 354% - - - - 30%| 56% 5,6% 2,9%
20-24 64,5% - - - - 40% | 81% | 13,0% 6,0%
25-34 - 100,0% - 145% | 106% | 214% | 14,6%
35-44 - 100,0% - 224% | 164% | 163% | 27,6%
45-54 - 100,0% - 206% | 20,3% | 123% | 23,1%
55 et plus - - - - 100,0% | 13,1% | 19,3% | 144% | 164%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - 224% | 196% | 17,0% 9,6%
0 - 8 années 46% | 12% | 08% | 44%| 29,0% 98% | 623% 6,6% 5,3%
Ftudes secondaires partielles 153% | 41%| 57%| 10,8% | 10,8% 83%| 75% 7,2% 7,2%
Dipléme d’études secondaires 92% | 8,6% | 147% | 146%| 91% 75% | 11,0% 9,4% 10,9%

Etudes postsecondaires partielles 205% | 43%| 96%| 38%| 51% 9,3% | 10,6% 6,6% 4,6%
Certificat/dipléme postsecondaires | 36,8% | 43,2% | 40,4% | 38,4% | 275% | 31,7% | 232% | 31,5% 34,3%

Dipléme universitaire 137% | 38,6% | 28,7% | 282% | 185% | 11,1%| 21,8% 21,5% 28,1%
TYPE DE PROFESSION 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 229% | 522% | 48,7% | 442%| 139% | 324%| 300% | 289% | 40,3%
Employés de bureau/vente/services| 34,8% | 239% | 258% | 272% | 6,0% | 129%| 16,6% | 202% | 21,1%
Professions du secteur primaire 47% | 08% | 07%| 06%| 04% 16%| 21% 0,9% 0,8%
Fabrication/construction/transports | 16,5% | 17,4% | 17,2% | 150% | 42% | 141%| 88% | 12,5% 11,0%
N'a jamais travaillé/autres 212% | 58% | 75% | 131%| 756% | 39,0% | 426% | 376% | 268%
REVENU DU MENAGE 100,0% (100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 198% | 49% | 77% | 7,7%| 85% | 341%| 292% | 243% | 174%
Moins de 20 000$ 203% | 119% | 43%| 3,8%| 158% 46% | 74% | 123% 3,7%
20 000$ - 39 999% 181% | 285% | 22,3% | 20,6% | 339% | 149% | 16,3% | 23,5% 18,1%
40 000% - 59 999% 203% | 263% | 278% | 27,7% | 21,4% | 187% | 176% | 199% | 255%
60 000% - 79 999% 111% | 148% | 143% | 20,4% | 11,0% | 132% | 13,2% 9,6% 16,9%
80 000$ ou plus 104% | 13,7% | 23,7% | 199% | 95% | 144%| 164% | 104% | 184%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 12733 5195 1101 5807 631 4044 | 4505 4185
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - - 0,0% - 0,0% - -
Ile-du-Prince-Edouard 0,1% 0,2% - - 0,2% 0,0% -
Nouvelle-Ecosse 0,0% 0,1% - 0,0% - 0,1% 0,0% -
Nouveau-Brunswick 0,4% 0,8% 0,4% 0,1% - 0,9% 0,2% 0,2%
Québec 99,0% | 98,0% 99,2% 99,7% 99,4% 97,9% | 99,2% | 99,7%
Ontario 0,2% 0,4% - 0,1% 0,6% 0,5% 0,1% 0,1%
Manitoba 0,0% - - 0,0% - - 0,0% -
Europe 0,0% - - 0,0% - 0,0% - 0,0%
Afrique 0,0% 0,0% - - - - 0,0% -
Asie 0,0% 0,0% - - - 0,0%-

Amérique centrale et Antilles 0,1% 0,1% - - - 0,1% 0,0% -
Ftats-Unis 0,2% 0,4% 0,5% 0,0% 0,2% 0,2% 0,4% 0,0%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 45,6% - - 100,0% - 420% | 443% | 50,5%
Agrément 40,8% | 100,0% - - 491% | 29,6% | 44,8%
Raisons personnelles 5,0% - - 100,0% 4,9% 6,2% 3,7%
Affaires 7,1% - 82,4% - - 28% | 16,7% 1,0%
Congrés (relié au travail ou non) 15% - 175% - - 1,2% 3.2% 0,1%
PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 1,0% 15% 0,0% 0,7% 0,6% 1,0% 1,8% 0,0%
Automobile 92,7% | 943% | 845% | 93,0% 91,0% | 96,3% | 84,1% | 98,4%
Avion 12% 0,7% 6,2% 0,8% 0,6% 0,4% 2,4% 0,7%
Autobus 4,4% 3,0% 7,4% 5,0% 4,4% 19% | 10,0% 0,7%
Train 0,6% 0,0% 2,0% 0,5% 3,3% 0,1% 15% 0,1%
Bateau 0,2% 0,5% - 0,1% 0,2% 0,3% 0,3% 0,0%
A LOUE UNE VOITURE POUR

CEVOYAGE 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,09 | 100,0%
Non - n'a pas loué de voiture 98,4%| 98,5% 91,8% 99,6% 98,3% 98,9% | 96,9% | 99,5%
Oui - a loué une voiture 1,6% 1,5% 8,2% 0,4% 1,7% 1,1% 3,1% 0,5%
TAILLE DES GROUPES 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 3B54%| 257% | 812% | 344% 44.2% - 100,0% -

2 personnes 31,7%| 37,4% 154% | 29,8% 30,1% | 91,5% - 7,9%
3 personnes 11,9% | 115% 1,4% 14,4% 11,4% 4,7% - 31,8%
4 personnes 15,6% | 20,4% 1,9% 14,4% 10,5% 2,6% - 44,9%
5 personnes 4.3% 3,6% 0,1% 59% 3,3% 0,7% - 12,5%
6 personnes ou plus 1,1% 1,4% - 1,2% 0,6% 0,5% - 3,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping| Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1922 | 2244 2446| 2133| 1981 929 | 1498 6 825 2517

DESTINATION FINALE 100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - 0,0% - - - - - - 0,0%
Ile-du-Prince-Edouard 0,2% - - - 0,3% 0,4% - - 0,2%
Nouvelle-Ecosse - - - - 0,3% - - - 0,2%
Nouveau-Brunswick 0,1% 0,2% 1,1% 0,4% 0,3% 1,8% 0,2% 0,1% 0,8%
Québec 99,1% | 99,1% | 98,5% | 99,1% | 98,3% | 97,5% | 99,7%| 99,6% 97,6%
Ontario 02%| 03%| 03%| 03%| 04% - - 0,1% 0,6%
Manitoba - - - - 0,1% - - 0,0%

Europe - 0,0% - - - - - 0,0% 0,0%
Afrique - - - 0,0% - - - 0,0% 0,0%
Asie - - - 0,1% - - - 0,0%
Amérique centrale et Antilles - 02%| 00%| 00%| 0,1% - 0,1% 0,1%
Etats-Unis 06%| 02%| 01%| 01%| 03% 0,2% - 0,1% 0,4%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 57,2% | 55,6% | 34,4% | 33,4% | 456% 42% | 120%| 79,3% 9,3%
Agrément 335% | 332% | 431% | 47,1% | 421% | 935% | 859% 12,4% 54,5%
Raisons personnelles 6,2% | 23%| 58%| 57%| 62% 08%| 12% 5,0% 72%

Affaires 28% | 72% | 142%| 105%| 53% 15%| 0,5% 30% | 224%
Congres (relié au travail ou non) 02% | 17% | 24%| 34%| 1,0% - 0,3% 0,3% 6,6%

PRINCIPAL MOYEN DE TRANSPORT 1100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Autres/non précisé 26% | 02%| 13%| 11%| 0,6% 05%| 0,1% 0,8% 1,6%
Automobile 84,1% | 925% | 94,4% | 94,8% | 90,9% | 995% | 97,9% 92,5% 91,5%
Avion 09% | 1,7%| 14%| 18%| 1,0% - 0,1% 1,0% 2,9%
Autobus 106% | 43% | 27%| 18%| 6,8% - 2,0% 5,0% 3,5%
Train 14% | 09%| 02%| 03%| 06% - - 0,7% 0,3%
Bateau 04%| 03%| 01%| 02%| 0,3% - - 0,1% 0,1%
A LOUE UNE VOITURE POUR
CE VOYAGE 100,0% {100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 98,0% | 98,4% | 97,6% | 97,1% | 99,6% | 100,0% | 99,7% 99,6% 93,7%
Oui - a loué une voiture 19% | 16% | 25%| 29%| 05% - 0,3% 0,4% 6,3%
TAILLE DES GROUPES 100,0% {100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 654% | 37,0% | 356% | 358% | 39,6% | 135% | 256% 35,7% 42,8%
2 personnes 18,0% | 32,6% | 26,7% | 464% | 57,8% | 393% | 322%| 28,6% | 37,5%
3 personnes 93% | 125% | 121%| 89%| 16% | 160%| 85%| 141% 9,4%
4 personnes 46% | 138% | 202%| 71%| 01% | 278% | 250% 15,0% 8,3%
5 personnes 23% | 39% | 47%| 09% - 1,9% 4,9% 5,6% 1,7%
6 personnes ou plus 05%| 02%| 07%| 09%| 09% 15%| 3,7% 1,1% 0,4%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 12 733 5195 1101 5807 631 4044 | 4505 4185
COMPOSITION DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1 adulte 354%| 257% | 812% | 344% 44,2% - 100,0% -

2 adultes 29,1%| 353% | 141% | 26,4% 284% | 91,5% -

3 adultes 15% 1,6% 0,5% 1,5% 2,4% 4,7%

4 adultes ou plus 1,2% 1,3% - 1,4% 0,8% 3,8%

TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 67,1%| 639% | 957% | 63,6% 75,8% |100,0% | 100,0% -

1 adulte avec enfants 6,1% 5,6% 1,3% 7,4% 7,0% - - 18,6%
2 adultes avec enfans 245% (| 285% 1,8% 26,2% 14,6% - - 74.5%
3 adultes ou plus avec enfants 2,3% 1,9% 11% 2,8% 2,7% - - 7,0%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS 329%| 36,1% 42% 36,4% 24,3% - - 100,0%
DUREE DE LA VISITE 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 29,7%| 235% | 352% | 33,6% 339% | 315% | 299% | 27,6%
2 nuits 373%| 394% | 329% | 37,1% 292% | 372%| 368% | 37,9%
3 nuits 130%| 136% | 13,0% | 12,9% 10,3% | 122% | 132% | 13,6%
4 nuits 6,4% 6,3% | 10,9% 57% 54% 52% 7,4% 6,5%
5 - 9 nuits 102%| 13,4% 5,0% 7,8% 147% | 107% | 10,0% | 10,0%
10 - 16 nuits 2,6% 3,0% 2,2% 2,3% 3,8% 2,7% 1,9% 3.4%
17 - 30 nuits 0,7% 0,7% 0,9% 0,5% 2,5% 0,6% 0,6% 0,9%
31 nuits ou plus 0,1% 0,1% - 0,1% 0,2% - 0,2% -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1* trimestre (janvier-mars) 155%| 11,3% 23,8% 16,7% 24,4% 145% | 183% | 13,3%
2¢ trimestre (avril-juin) 21,3%| 21,0% 21,9% 21,0% 25,2% 231% | 20,1% | 20,7%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 420%| 54,2% 28,6% 34,9% 296% | 42,4% | 359% | 48,1%
4¢ trimestre (octobre-décembre) 21,3%| 135% | 257% | 275% 20,8% | 20,1% | 257% | 17,8%
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 58,2%| 24,4% | 16,1% | 100,0% 246% | 558% | 586% | 59,9%
Visites a des parents 48,0%| 232% | 228% | 754% 444% | 51,0% | 404% | 534%
Magasinage 22,7% | 248% | 211% | 214% 208% | 24,6% | 20,1% | 23,7%
Visites touristiques 191%| 30,9% 76% | 11,7% 10,0% | 215% | 141% | 22,2%
Assiste a un festival/foire/exposition 5,2% 8,0% 2,2% 3,6% 1,7% 5,9% 4,3% 5,5%
Assiste & une manifestation culturelle | 4,7% 6,4% 1,4% 4,1% 2,5% 6,6% 4,6% 3,1%
Assiste & une activité culturelle

autochtone 0,3% 0,6% 0,3% 0,1% 0,3% 0,4% 0,3% 0,2%
Assiste a une compétition sportive 3,4% 5,2% 0,5% 2,1% 5,1% 3,8% 2,8% 3,7%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d'art 59%| 10,7% 1,1% 2,8% 3,0% 6,5% 4,1% 7,3%
Visite d’'un zoo/aquarium/jardin

botanique 2,8% 52% - 15% 0,5% 3.2% 1,2% 4,2%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 2,7% 4,5% 1,1% 1,7% 0,6% 12% 15% 5,5%
Visite d’un parc national/provincial 4,9% 9,6% - 1,7% 3,5% 4,4% 34% 6,9%
Visite d'un site historique 5,3% 9,3% 1,3% 2,8% 3,0% 5,6% 4,6% 5,8%
Source: Statistiques Canada Direction de la recherche et du développement
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Groupe d’age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping| Chalet |Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1922 | 2244 2446 | 2133| 1981 929 | 1498 6 825 2517
COMPOSITION DES GROUPES | 100,0% {100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

1 adulte 65,4% | 37,0% | 356% | 358% | 39,6% | 135% | 256% | 357% | 42,8%
2 adultes 171% | 298% | 245% | 450% | 57,8% | 37,7% | 313% | 254% | 348%
3 adultes 27% | 02%| 12% | 36%| 15% 39% | 1,0% 1,3% 1,6%
4 adultes ou plus 3,7% - 06% | 22%| 1,0% 1,4% 2,1% 1,5% 0,3%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 89,0% | 66,9% | 61,9% | 86,6% | 99,8% | 56,4% | 60,1% | 64,0% | 79,4%
1 adulte avec enfants 14% | 56% | 47%| 16%| 01% | 121%| 17% 7,2% 4,3%
2 adultes avec enfans 6,6% | 27,5% | 292% | 99% | 01% | 284% | 360% | 262% 15,6%
3 adultes ou plus avec enfants 3,1% - 42% | 19% - 31% | 2,3% 2,7% 0,7%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS| 11,0% | 33,1% | 38,1% | 134% | 02% | 43,6% | 399% | 361% | 20,6%
DUREE DE LA VISITE 100,0% (100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 295% | 34,1% | 34,1% | 26,6% | 255% 76% | 116% | 333% | 412%
2 nuits 379% | 40,0% | 355% | 37,6% | 343% | 388% | 52,7% | 370% | 305%
3 nuits 131% | 11,0% | 13,7% | 129%| 13,8% | 212%| 92% | 12,8% 11,4%
4 nuits 54% | 54%| 55%| 84%| 7,1% 89% | 4,6% 52% 6,5%
5 - 9 nuits 115% | 73% | 82% | 10,7% | 149% | 162% | 16,3% 8,3% 8,9%
10 - 16 nuits 22% | 20%| 25%| 30%| 28% 58% | 4,1% 2,6% 12%
17 - 30 nuits 05%| 03%| 06%| 09%| 11% 16%| 15% 0,7% 0,4%
31 nuits ou plus - - 0,0% - 0,5% - 0,1% 0,1% -
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% (100,0% |100,0% |100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 18,7% | 17,4% | 157% | 156% | 12,2% 02% | 10,0% | 174% | 178%
2¢ trimestre (avril-juin) 16,1% | 22,8% | 251% | 18,4% | 22,0% | 254% | 28,4% | 209% | 18,8%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 39,3% | 36,9% | 39,5% | 454% | 440% | 72,2% | 438% | 357% 46,2%

4 trimestre (octobre-décembre) 259% | 23,0% | 19,8% | 20,6% | 21,9% 22% | 17,8% | 26,0% 17,1%

ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis TL,7% | 674% | 44,7% | 487% | 60,2% | 19,7% | 339% | 89,0% | 202%
Visites a des parents 50,9% | 54,1% | 43,1% | 409% | 475% | 193% | 284% | 733% | 18,6%
Magasinage 247% | 21,0% | 245% | 235% | 199% | 151%| 20,7% | 22,7% | 28,9%
Visites touristiques 13,4% | 182% | 18,7% | 21,8% | 205% | 405% | 143% | 11,1% 33,9%

Assiste a un festival/foire/exposition| 6,0% | 57% | 41% | 53%| 45%| 102% 2,3% 3,8% 7,8%
Assiste a une manifestation culturelle|  6,1% 52% 3,4% 6,5% 4,4% 6,2% 51% 3,9% 7.3%
Assiste a une activité culturelle
autochtone 04%| 04%| 02%| 05%| 0,2% 1,1% 0,5% 0,1% 0,4%
Assiste a une compétition sportive 72% | 38%| 23%| 30%| 1,0% 36%| 15% 2,6% 6,4%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d’art 54% | 47%| 50%| 80%| 55%| 172% 6,5% 2,5% 10,6%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 18% | 31% | 27%| 35%| 15% 5,5% 0,6% 1,6% 7,1%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 21% | 25%| 2,7%| 2,0% 15% | 10,9% 0,9% 1,9% 3,4%
Visite d’un parc national/provincial| 4,0% | 53% | 53% | 42%| 32% | 222%| 35% 2,7% 5,9%
Visite d’un site historique 61% | 44% | 50%| 61%| 46% | 108% 4,4% 3,0% 11,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 12 733 5195 1101 5807 631 4044 | 4505 4185
ACTIVITES (COMPTES
MULTIPLES) (suite)
Visite d’un bar ou d’une boite de nuit|  8,3% 7,7% 13,8% 8,3% 2,9% 74% | 13,6% 34%
Visite a un casino 1,9% 2,9% 1,2% 1,1% 1,1% 3,2% 2,0% 0,5%
Croisiere/croisiére-excursion 1,7% 3,1% 0,2% 0,8% 1,1% 2.2% 0,6% 2.3%
Pratique d’activités sportivesiplein air [ 42,7% | 63,7% 12,3% 31,9% 21,7% 382% | 34,6% | 556%
Natation 12,2% | 20,8% 1,6% 72% 6,0% 8,2% 57% | 23,1%
Autres activités aquatiques 6,6%| 11,8% 1,1% 3,7% 0,5% 4,7% 19% | 13,6%
Golf 2,2% 3,8% 1,5% 1,1% - 3,1% 1,6% 1,9%
Chasse 1,4% 2,5% - 0,8% 0,2% 1,6% 2,0% 0,5%
Péche 4,9% 8,9% 1,5% 2,3% 1,3% 4,9% 4,0% 5,8%
Observation des oiseaux ou de la faune[  3,8% 8,4% 1,1% 0,6% 0,0% 3,4% 2,4% 57%
Ski de fond 1,8% 1,8% - 2,3% 0,5% 2,8% 1,1% 1,6%
Ski alpin 2,7% 4,7% 2,9% 1,1% 1,6% 1,6% 3.4% 3.2%
Motoneige 13% 1,4% - 1,6% - 1,5% 12% 1,1%
Marche ou randonnée pédestre 22,6% | 33,2% 35% | 175% 146% | 211% | 16,6% | 30,4%
Bicyclette 71%| 12,1% 0,5% 4,6% 0,3% 5,4% 44% | 116%
Autres activités sportives/plein air 98%| 13,7% 3,5% 8,1% 4,6% 6,7% 77% | 151%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 147%| 190% | 52,8% 2,8% 219% | 16,9% | 175% 9,5%
Motel 5,4% 80% | 14,1% 1,3% 6,8% 6,7% 6,5% 2,9%
Gite et petit déjediner 12% 2,2% 1,0% 0,2% 1,6% 1,7% 15% 0,3%
Camp de chasse ou de péche 1,0% 2,3% - - 0,8% 1,1% 1,4% 0,4%
Lieu de villégiature 0,8% 1,8% 0,3% 0,0% - 1,0% 1,0% 0,3%
Camping ou parc pour roulotte 73%| 16,7% 1,3% 0,7% 1,1% 9,9% 2,8% 9,7%
Chez des amis ou des parents 53,6% | 163% | 20,3% | 932% 545% | 47,6% | 54,1% | 588%
Chalet privé ou maison de villégiature | 11,8% | 24,8% 1,1% 3.1% 29% | 12,7% 85% | 14,3%
Chalet loué ou maisonnette 1,8% 4,0% 0,6% 0,1% 0,8% 1,6% 15% 2,2%
Autres 4.2% 6,7% 8,2% 0,4% 11,3% 4,1% 5,2% 3.2%
Non précisé 1,8% 3,3% 3,0% 0,2% 1,9% 1,7% 1,7% 1,8%
REPARTITION DEPENSES
DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée 16,6% | 17,7% 19% | 18,8% 13,6% 0,3% 2,0% | 48,1%
Moins de 200$ 552% | 445% | 381% | 678% 55,8% | 62,1% | 68,0% | 351%
200% - 399% 151%| 179% | 329% 9,2% 155% | 194% | 182% 7,9%
400% - 599% 6,3% 89% | 12,7% 2,6% 7,3% 9,0% 6,3% 3,6%
600% - 799% 2,6% 4,1% 5,5% 0,6% 4,1% 32% 2,6% 1,9%
800% - 999% 1,5% 2,3% 3,7% 0,3% 1,6% 2,0% 11% 1,3%
1000$ - 1499% 1,6% 2,7% 2,4% 0,4% 1,1% 2,4% 0,7% 15%
1500% et plus 12% 1,9% 2,8% 0,3% 0,8% 1,8% 1,1% 0,7%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping| Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou
ou d’amis | motel
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1922 | 2244 | 2446| 2133 | 1981 929 | 1498 6 825 2517
ACTIVITES (COMPTES
MULTIPLES) (suite)
Visite d’un bar ou d’une bofte de nuit| 19,7% | 14,4% | 63% | 50% | 12% 2,7% 4,0% 9,9% 9,8%
Visite a un casino 21% | 1,7% | 16%| 21% | 34% 2,5% 1,9% 0,7% 5,3%
Croisiere/croisiére-excursion 11% | 12% | 14% | 18% | 2,0% 3,6% 1,7% 0,9% 3,2%
Pratique d'activités sportives/plein air | 43,0% | 40,9% | 42,0% | 38,7% | 342% | 775%| 701%| 331% 30,0%
Natation 88% | 12,7% | 13,7% | 76% | 56% | 41,0%| 18,6% 9,0% 8,2%
Autres activités aquatiques 30%| 70%| 66%| 56%| 37%| 253% | 13,0% 4,0% 1,9%
Golf 05% | 1,7%| 23%| 44% | 22% 5,0% 1,0% 1,2% 3,5%
Chasse 15% | 06% | 12% | 26%| 19% 1,0%| 22% 0,7% 0,3%
Péche 40% | 44% | 50%| 53% | 52% 99% | 11,2% 2,5% 15%
Observation des oiseaux ou
de la faune 23% | 31%| 50%| 43%| 22% | 140%| 8,0% 1,3% 1,7%
Ski de fond 20% | 1,7%| 10%| 23% | 24% - 2,3% 2,2% 0,8%
Ski alpin 41% | 1,7%| 35%| 24% | 16% - 8,7% 1,0% 2,4%
Motoneige 23% | 1,7%| 05%| 18% | 0,6% 0,3% 1,1% 1,4% 0,7%
Marche ou randonnée pédestre 20,8% | 21,1% | 21,0% | 20,9% | 20,6% | 47,6% | 39,3% 18,2% 13,1%
Bicyclette 64% | 66%| 62%| 72% | 43%| 350% 7,3% 47% 3,7%
Autres activités sportives/plein air | 148% | 94% | 96% | 52% | 45%| 113%| 16,7% 9,6% 6,4%
HEBERGEMENT 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 8,1% | 12,3% | 216% | 21,0% | 14,1% 24% | 0,7% 1,2% 74,2%
Motel 39% | 41%| 69%| 69% | 75% 16%| 0,1% 0,6% 27,3%
Gite et petit déjediner 04% | 15%| 18%| 09% | 18% 07%| 0,2% 0,2% 1,2%
Camp de chasse ou de péche 01%| 03% | 16%| 14% | 19% - - 0,0% -
Lieu de villégiature 14%| 03%| 06%| 17%| 0,3% - - 0,0% 0,0%
Camping ou parc pour roulotte 34%| 6,0%]| 85%]| 90% | 6,2% | 100,0% 0,1% 0,3% 1,4%
Chez des amis ou des parents 66,1% | 64,9% | 455% | 39,4% | 49,5% 21%| 1,6%| 100,0% 4,9%
Chalet privé ou maison
de villégiature 10,7% | 7,1% | 10,1% | 14,3% | 14,6% 0,2% | 100,0% 0,4% 0,5%
Chalet loué ou maisonnette 18% | 11%| 18% | 25%| 12% 0,5% 0,3% 0,0% 0,6%
Autres 55% | 24% | 43% | 46% | 52% 0,9% - 0,3% 1,4%
Non précisé 08%| 20%| 13%| 30% | 1,7% 0,4% - 0,1% 0,8%
REPARTITION DEPENSES
DECLAREES 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée 25% | 03%| 06%| 03%| 18% | 226%| 20,0%| 184% 9,7%
Moins de 200$ 77,3% | 709% | 60,9% | 56,6% | 63,9% | 48,6% | 628%| 68,2% 20,7%
200% - 399% 13,0% | 17,3% | 19,6% | 21,2% | 18,3% | 10,7% | 102% 8,6% 33,0%
400% - 599% 38% | 48%| 94%| 98% | 88% 6,9% | 3,7% 2,8% 16,5%
600% - 799% 18% | 24%| 3,7%| 40%| 3,3% 37% | 0,9% 0,7% 8,1%
800% - 9993 02% | 14%| 21%| 28% | 21% 29%| 05% 0,4% 3,9%
1000$-1499% 10%| 13%| 23%| 31%| 10% 2.2% 1,3% 0,5% 4.2%
1500$ et plus 06% | 1,7% | 15%| 22% | 0,9% 25% | 0,7% 0,4% 3,8%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 12 733 5195 1101 5807 631 4044 | 4505 4185
REGION TOURISTIQUE D’ORIGINE | 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Tles-de-la-Madeleine 0,0% 0,0% 0,1% 0,0% - 0,0% 0,0% -
Gaspésie 2,0% 15% 2,5% 1,8% 71% 2,3% 2,0% 1,7%
Bas-Saint-Laurent 2,5% 1,8% 3,2% 2,4% 7,6% 2,5% 3,0% 1,8%
Région de Québec 12,4% 9,7% 17,6% 14,1% 8,9% 121% | 122% | 12,8%
Charlevoix 0,4% 0,1% 0,1% 0,6% 0,5% 0,5% 0,3% 0,3%
Chaudiére-Appalaches 5,8% 4,6% 34% 75% 52% 6,0% 7,1% 4,4%
Mauricie-Bois-Francs 7,7% 6,8% 6,8% 8,6% 8,4% 8,5% 8,0% 6,7%
Cantons-de-IEst 3.4% 2,7% 15% 4,6% 2,5% 3,7% 3.4% 3,3%
Montérégie 18,2%| 21,0% 17,3% 16,2% 14,9% 190% | 140% | 21,8%
Lanaudiere 4,7% 6,9% 0,4% 3,6% 4,9% 57% 3,5% 51%
Laurentides 6,5% 7,4% 3,9% 6,3% 54% 6,0% 4,7% 8,9%
Montréal 18,7%| 213% | 233% 16,3% 11,3% 159% | 242% | 156%
Outaouais 4,3% 3,8% 34% 4,6% 7,1% 3,8% 4.2% 4,8%
Abitibi-Témiscamingue 2,5% 1,7% 3,5% 2,7% 5,9% 2,4% 2,8% 2,3%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 53% 5,0% 8,2% 47% 7,9% 6,0% 53% 4,6%
Manicouagan 0,8% 0,6% 0,1% 1,1% 0,6% 0,9% 0,7% 0,9%
Duplessis 0,4% 0,3% 1,2% 0,3% 0,6% 0,3% 0,5% 0,4%
Nord-du-Québec 0,2% 0,2% 0,9% 0,1% - 0,1% 0,2% 0,2%
Laval 4,2% 4,4% 2,9% 4,6% 0,8% 4,2% 4,0% 4,4%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 99,0%| 98,0% | 992% | 99,7% 99,4% | 97,9% | 992% | 99,7%
Tles-de-la-Madeleine 0,1% 0,1% 0,5% 0,1% - 0,1% 0,2% 0,1%
Gaspésie 2,9% 3,0% 1,8% 2,8% 4,4% 3,3% 2,5% 2,9%
Bas-Saint-Laurent 3,9% 2,5% 2,5% 54% 4,4% 3,8% 3,8% 4,2%
Région de Québec 17,1%| 148% | 331% | 148% 271,7% | 175% | 215% | 118%
Charlevoix 2,9% 4,7% 1,8% 1,6% 1,3% 3,9% 2,1% 2,7%
Chaudiére-Appalaches 51% 3,3% 4,7% 6,8% 6,2% 3,8% 55% 6,0%
Mauricie-Bois-Francs 10,2%| 10,4% 9,5% 10,8% 4,8% 10,2% 9,7% | 10,8%
Cantons-de-I'Est 124%| 132% 5,8% 13,2% 9,7% 13,9% 82% | 155%
Montérégie 3,3% 2,0% 3,0% 4,6% 3,3% 3,0% 3.2% 3,8%
Lanaudiére 55% 9,5% 1,0% 3,2% 0,6% 3,3% 6,0% 7,1%
Laurentides 101%| 14,8% 3,3% 7,5% 7,1% 9,4% 79% | 13,1%
Montréal 10,5% 54% | 20,7% 12,8% 13,0% 10,8% | 13,3% 7,1%
Outaouais 4,6% 4,8% 2,1% 4,9% 52% 5,0% 4,3% 4,7%
Abitibi-Témiscamingue 2,5% 1,6% 2,1% 3,1% 54% 2,1% 3,3% 2,1%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 55% 54% 47% 59% 3.2% 54% 59% 50%
Manicouagan 0,9% 1,4% 12% 0,5% 0,5% 0,8% 0,7% 12%
Duplessis 0,9% 0,7% 0,7% 1,0% 1,3% 0,8% 0,5% 1,4%
Nord-du-Québec 0,1% 0,2% 0,5% - - 0,1% 0,2% -
Laval 0,5% 0,3% 0,2% 0,7% 0,8% 0,8% 0,3% 0,3%
Non précisé 0,1% - - 0,1% 0,5% - 0,2% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
VOLUME en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55et |Camping | Chalet [Résidence | Hotel
plus privé |de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1922 | 2244 | 2446 | 2133 | 1981 929 | 1498 6 825 2517
REGION TOURISTIQUE

D’ORIGINE 100,0% {100,0% {100,0% |100,0% (100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine - 0,0% - 01% | 0,0% - - 0,0% 0,0%
Gaspésie 22% | 10% | 21% | 24%| 27% 0,5% 0,3% 2,4% 2,9%
Bas-Saint-Laurent 35% | 13% | 22% | 34% | 3,0% 1,1% 0,9% 31% 2, 7%
Région de Québec 10,7% | 13,6% | 11,7% | 12,7% | 13,4% 8,1% 5,5% 14,2% 15,9%
Charlevoix 04% | 05% | 02% | 02% | 0,6% - 0,1% 0,6% 0,1%
Chaudiére-Appalaches 82% | 70% | 47% | 49% | 6,3% 4,2% 1,5% 7,1% 6,0%
Mauricie-Bois-Francs 66% | 77% | 73% | 71%| 11,1% 7,1% 3,7% 8,7% 7,0%
Cantons-de-I'Est 38% | 30%| 39% | 30%| 38% 2,8% 1,5% 4,1% 3,8%
Montérégie 16,2% | 15,8% | 18,0% | 23,3% | 13,9% | 38,3% | 19,0% 14,7% 17,4%
Lanaudiere 34% | 77% | 39% | 58% | 24% 3,8% 6,7% 3,1% 6,7%
Laurentides 52% | 71% | 58% | 51%| 58% | 150% 57% 5,6% 54%
Montréal 20,3% | 18,7% | 22,5% | 14,7% | 19,7% 29% | 37,7% 18,1% 13,4%
Outaouais 45% | 45% | 39% | 43% | 3,6% 3,6% 5,1% 4,4% 3,9%
Abitibi-Témiscamingue 34% | 23% | 27% | 25% | 22% 2,4% 0,8% 3,3% 2,4%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 4,7% 5,0% 5,8% 5,6% 5,9% 7,0% 2,7% 51% 7,0%
Manicouagan 08% | 05% | 09% | 14% | 0,7% 0,8% 0,4% 0,9% 1,1%
Duplessis 03% | 05%| 05%| 03%| 02% 0,8% - 0,4% 0,7%
Nord-du-Québec 02% | 02% | 03% | 01% | 03% - - 0,2% 0,5%
Laval 57% | 3,7% | 38% | 32% | 44% 1,9% 8,3% 4,1% 3,1%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 99,1% | 99,1% | 98,5% | 99,1% | 98,3% | 97,5% | 99,7% | 99,6% 97,6%
Iles-de-la-Madeleine 01% | 00% | 01% | 03% | 0.2% - - 0,1% 0,3%
Gaspésie 35% | 23% | 25% | 31% | 32% 3,4% 1,2% 3,0% 3,9%
Bas-Saint-Laurent 55% | 40% | 31% | 38% | 41% 2,6% 1,7% 4,9% 3,7%
Région de Québec 213% | 151% | 18,3% | 18,4% | 17,7% | 11,0% 3,9% 16,4% 28,1%
Charlevoix 13% | 21% | 34% | 30%| 4,6% 4,6% 2,7% 1,3% 4,3%
Chaudiére-Appalaches 33% | 61% | 49% | 50% | 58% 3,4% 3,7% 6,7% 3,2%
Mauricie-Bois-Francs 86% | 11,7% | 116% | 96% | 80% | 16,7% | 75% | 104% 71%
Cantons-de-I'Est 10,6% | 14,8% | 98% | 125% | 118% | 157% | 192% | 124% 74%
Montérégie 22% | 44% | 19% | 39% | 3,6% 2,4% 0,5% 4,7% 2,2%
Lanaudiere 81% | 43% | 56% | 36%| 44% 43% | 20,8% 3,8% 1,1%
Laurentides 78% | 85% | 11,7% | 10,3% | 82% | 13,1% | 23,4% 6,5% 7,0%
Montréal 109% | 9,8% | 10,8% | 10,6% | 13,7% 1,9% 0,5% 13,8% 14,0%
Outaouais 46% | 35% | 3,7% | 60%| 48% 6,0% 8,6% 4,3% 2,9%
Abitibi-Témiscamingue 35% | 36% | 25% | 16%| 18% 21% | 1,3% 3.2% 1,9%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 57% 6,4% 5,5% 54% | 4,6% 55% 2,7% 55% 8,4%
Manicouagan 08% | 09% | 15% | 07% | 04% 3,2% 0,1% 0,5% 1,0%
Duplessis 10% | 06% | 11% | 07%| 0,6% 1,1% 1,7% 1,1% 0,6%
Nord-du-Québec - 01% | 03% | 0,1% - 0,5% - 0,1% 0,0%
Laval 03% | 09% | 04% | 05%| 06% - 0,2% 0,6% 0,7%
Non précisé 0,2% - - 0,1% - - - 0,1% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe

Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des

et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 15861 2790 | 15153 2135 | 11166 | 12505 | 12267
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 16,4% | 18,9% 2,7% 16,9% 11,4% - - 47,9%
Homme 15 ans et plus 414% | 41,4% 65,3% 37,9% 34,5% 50,7% | 49,7% | 244%
Femme 15 ans et plus 423%| 39,7% 32,0% 452% 54,1% 493% | 50,3% | 27,7%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 52,7%| 581% | 775% | 433% 46,6% | 888% | 289% | 44,1%
Célibataire, jamais marié 37,8%| 350% 16,0% | 44,6% 39,2% 10,0% | 48,0% | 52,8%
Veuve ou veuf 3,9% 2,5% 0,5% 5,9% 3,6% 04%| 10,7% 0,1%
Séparé ou divorcé 5,6% 4,4% 6,0% 6,2% 10,6% 09% | 12,4% 3,0%
GROUPE D’AGE 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 16,4% | 18,9% 2,7% | 16,9% 11,4% - - 47,9%
15-19 5,9% 5,3% 0,5% 6,6% 12,2% 38% | 105% 3.2%
20-24 8,9% 5,7% 6,3% | 13,0% 6,7% 82% | 157% 2,6%
25-34 150%| 12,4% | 20,2% | 18,0% 70% | 134%| 157% | 158%
35-44 18,0%| 191% | 316% | 13,1% 269% | 139% | 171% | 22,7%
45 - 54 174%| 209% | 27,7% | 12,2% 16,1% | 283% | 172% 7,8%
55 et plus 184% | 178% | 11,0% | 20,2% 198% | 325% | 238% 0,1%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 164%| 18,9% 2,7% | 16,9% 11,4% - - 47,9%
0 - 8 annges 8,6% 7,1% 22% | 11,1% 9,7% | 144% 9,7% 2,1%
Etudes secondaires partielles 8,2% 7,6% 2,9% 9,2% 13,4% 86% | 12,6% 3,5%
Dipléme d’études secondaires 10,0% | 10,2% 7,4% 9,4% 17,4% 13,6% | 10,1% 6,7%
Etudes postsecondaires partielles 6,3% 6,8% 3,1% 5,9% 10,4% 8,5% 8,0% 2,6%
Certificat/dipléme postsecondaires 30,7%| 31,5% 37,4% 29,7% 22,6% 336% | 353% | 234%
Dipléme universitaire 19,8%| 180% | 443% | 17,9% 151% | 213% | 243% | 13,9%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 28,6% | 285% 61,4% 24,0% 18,5% 276% | 349% | 23,0%
Employés de bureau/vente/services 195%| 19,5% 20,1% 18,8% 232% 228% | 228% | 13,1%
Professions du secteur primaire 1,3% 15% 3,2% 0,7% 1,2% 1,4% 1,9% 0,5%
Fabrication/construction/transports 11,3%| 11,7% 8,3% 11,4% 12,6% 128% | 12,2% 9,2%
N’a jamais travaillé/autres 39,4%| 38,9% 70% | 451% 446% | 355% | 282% | 542%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 235%| 271% | 101% | 235% 14,9% 9,4% 92% | 51,0%
Moins de 20 000$ 10,3% 5,6% 34% | 150% 20,1% 6,7% | 20,4% 3,3%
20000% - 39 999% 205% (| 17,9% 95% | 252% 20,8% | 27,1% | 26,5% 8,4%
40 000$ - 59 999% 205%| 203% | 257% | 19,2% 238% | 262% | 208% | 148%
60 000% - 79 999% 11,7%| 128% | 24,0% 8,5% 106% | 145% | 11,3% 9,5%
80 000$ ou plus 135%| 164% | 273% 8,6% 100% | 16,1% | 118% | 13,0%

Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

A0 TOURISME QUEBEC



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en
1998—-NUITEES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 5317 5398| 6469| 6267 6613 3437 | 5008| 17765 5196
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - 210% | 209%| 16,9% 9,3%
Homme 15 ans et plus 46,0% | 50,4% | 52,1%| 53,9%| 44,7% | 40,0% | 424%| 375% | 51,2%

Femme 15 ans et plus 54,0% | 49,6% | 47,9%| 46,1%| 553% | 39,0% | 36,8% | 45,6% 39,5%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 181% | 712% | 76,3%| 76,0%| 67,1% | 70,3% | 51,6%| 44,7% | 66,7%
Célibataire, jamais marié 818% | 253%| 14,5%| 10,0%| 6,6% | 26,7% | 413%| 43,7% 24,4%
Veuve ou veuf - 01%| 01%| 12%| 19,6% 06% | 15% 5,4% 32%
Séparé ou divorcé 00%| 35%| 91%| 129%| 6,7% 24% | 5,6% 6,2% 5,6%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - 210% | 209%| 16,9% 9,3%
15-19 39,9% - - - - 23% | 84% 6,1% 3,0%
20-24 60,1% - - - - 30% | 63%| 12,7% 51%
25-34 - 100,0% - - - 137% | 79%| 182% | 154%
35-44 - - 100,0% - - 215% | 158%| 154% | 245%
45-54 - - - 100,0% - 212% | 197% | 123% | 257%
55 et plus - - - - 100,0% | 17,3% | 21,0%| 184% | 16,8%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - 210% | 209%| 16,9% 9,3%
0 - 8 années 75%| 18%| 06%| 45%| 341% | 115% | 83%| 10,3% 4,7%
Ftudes secondaires partielles 135% | 41%| 7,7%| 96%| 13,8% 6,6% | 6,8% 8,1% 7,7%
Dipléme d’études secondaires 88%| 86%| 151%| 175%| 9,1% 8,6% | 11,8% 9,9% 12,0%

Etudes postsecondaires partielles 18,4% | 50%| 92%| 32%| 35% 6,9% | 9,3% 57% 49%
Certificat/dipléme postsecondaires | 39,0% | 46,2% | 39,8%| 385%| 222% | 33,5% | 252% | 29,4% 32,7%

Dipléme universitaire 127%| 343%| 27,6%| 26,6%| 17,3% | 12,0% | 17,8% 19,7% 28,7%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 19.8% | 489% | 484%| 41,1%| 13,1% | 354% | 259% 25,5% 38,8%
Employés de bureau/vente/services | 36,1% | 24,9%| 255%| 292%| 3,9% | 157% | 152%| 198% | 22,3%
Professions du secteur primaire 62%| 11%| 0,7%| 0,3%| 0,1% 0,5% 2,5% 0,7% 1,0%
Fabrication/construction/transports | 16,6% | 17,4%| 16,9% | 147%| 3,6% 99% | 10,3%| 11,1% 11,6%
N’a jamais travaillé/autres 213% | 7,8%| 8,6%| 14,7%| 792% | 385% | 46,2%| 429% 26,4%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 171%| 48%| 6,6%| 74%| 79% | 30,7% | 30,3% 23,3% 16,1%
Moins de 20 000$ 21,1% | 11,7%| 42%| 4,1%| 21,4% 3,6% 75% 15,1% 3,6%
20 000% - 39 9993 20,3% | 259%| 22,6%| 185%| 343% | 157% | 16,9% 23,9% 16,1%
40 000% - 59 9993 20,6% | 29,4%| 26,0%| 295%| 17,3% | 175% | 19,5% 18,5% 26,4%
60 000% - 79 999% 109% | 14,0%| 16,5%| 192%| 9,1% | 109% | 10,9% 9,5% 19,3%
80 000$ ou plus 101% | 142%| 241%| 214%| 10,0% | 21,7% | 149% 9,8% 18,5%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément| Affaires | Visite de Raisons Entre | Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939| 15861 2790 | 15153 2135 | 11166| 12505 | 12267
DESTINATION FINALE 100,0%| 100,09 | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - - 0,0% - 0,0% - -
Ile-du-Prince-Edouard 0,0% 0,1% - - 0,1% 0,0%
Nouvelle-Ecosse 0,0% 0,1% - 0,0% - 0,0% 0,1% -
Nouveau-Brunswick 0,5% 1,0% 0,5% 0,0% - 0,9% 0,2% 0,5%
Québec 98,9%| 98,0% 99,3% 99,7% 99,5% 98,0% | 99,3% | 99,3%
Ontario 0,3% 0,5% - 0,1% 0,2% 0,7% 0,1% 0,1%
Manitoba 0,0% - - 0,0% - - 0,0% -
Europe 0,0% - - 0,0% - 0,0% - 0,0%
Afrique 0,0% 0,0% - - - - 0,0% -
Asie 0,0% 0,0% - - - 0,0% - -
Amérique centrale et Antilles 0,0% 0,1% - - - 0,1% 0,0% -
Etats-Unis 0,2% 0,3% 0,2% 0,1% 0,3% 0,2% 0,3% 0,1%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0%| 100,0% | 100,09 | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 42,2% - - 100,0% - 38,0%| 443% | 438%
Agrément 44,1%| 100,0% - - 536% | 298% | 50,1%
Raisons personnelles 5,9% - - 100,0% 5,5% 8,0% 4,3%
Affaires 6,6% - 85,5% - - 20% | 155% 1,8%
Congres (relié au travail ou non) 1,1% - 14,5% - - 0,9% 2,4% 0,0%
PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
Autresinon précisé 0,9% 1,3% 0,0% 0,5% 0,9% 0,6% 1,9% 0,1%
Automobile 91,3%| 938% | 845% | 90,6% 86,4% | 953%| 820% | 97,1%
Avion 1,8% 11% 7,4% 1,6% 1,6% 0,8% 3,3% 1,3%
Autobus 4,9% 3,1% 6,6% 6,4% 5,5% 2,3% | 10,6% 1,4%
Train 0,9% 0,0% 15% 1,0% 5,5% 0,5% 2,0% 0,1%
Bateau 0,3% 0,6% - 0,0% 0,1% 0,6% 0,3% 0,0%
A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0%| 100,0% | 100,09 | 100,0% 100,09% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - na pas loué de voiture 98,6%| 98,6% 92,2% 99,6% 99,1% 98,7% | 974% | 99,6%
Oui - a loué une voiture 1,5% 1,4% 7,9% 0,4% 0,9% 1,3% 2,6% 0,4%
TAILLE DES GROUPES 100,0%| 100,0% | 100,09 | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 348%| 235% | 80,3% | 36,6% 46,7% - 100,0% -

2 personnes 31,0%| 37,0% 12,4% | 29,0% 246% | 89,4% - 9,3%
3 personnes 11,7%| 12,3% 2,4% 12,9% 10,3% 6,1% - 28,6%
4 personnes 153%| 18,8% 4,7% 14,4% 9,0% 3,1% - 42,0%
5 personnes 51% 55% 0,3% 54% 57% 1,1% - 13,8%
6 personnes ou plus 2,3% 2,9% - 1,8% 37% 0,3% - 6,3%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et | Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 5317 5398| 6469| 6267 | 6613| 3437 | 5008| 17765 5196

DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% (100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - 0,1% - - - - - - 0,0%
Ile-du-Prince-Edouard 0,1% - - - 0,1% 0,2% - - 0,1%
Nouvelle-Ecosse - - - - 0,2% - - - 0,2%
Nouveau-Brunswick 0,0% 0,2% 1,5% 0,4% 0,5% 2,0% 0,2% 0,1% 0,7%
Québec 99,3% | 985%| 98,1% | 99,3% | 98,7% | 97,6% | 99,8% | 99,6% 98,0%
Ontario 02%| 09%| 02%| 02% | 02% - - 0,1% 0,5%
Manitoba - - - - 0,1% - - 0,0% -

Europe - 0,1% - - - - - 0,0% 0,0%
Afrique - - - 0,0% - - - 0,0% -

Asie - - - 0,0% - - 0,0% 0,0%
Amérique centrale et Antilles - 02%| 0,0%| 00%| 0,0% - - 0,1% 0,1%
Etats-Unis 03%| 01%| 02%| 01% | 02% 0,3% - - 0,3%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 55,9% | 50,4% | 30,7% | 29,4% | 46,3% 27% | 119%| 78,6% 7,0%
Agrément 329% | 364%| 46,8% | 52,8% | 426% | 93,0% | 854%| 119% 54,1%
Raisons personnelles 76%| 28%| 89%| 55%| 64% 09% | 21% 6,6% 6,6%

Affaires 35%| 86%| 119%| 99% | 4,0% 35% | 03% 25% | 26,3%
Congres (relié au travail ou non) 01%| 19%| 17%| 24%| 0,6% - 0,3% 0,3% 6,0%

PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% {100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 22%| 02%| 10%| 1,0%| 06% 04% | 0,1% 0,7% 1,6%
Automobile 79,3% | 90,7% | 93,4% | 945% | 91,1% | 99,7% | 98,6% 89,4% 90,4%
Avion 2,5% 2,9% 1,7% 1,9% 1,3% - 0,2% 2,0% 42%
Autobus 134%| 41%| 3,7% 1,7% 5,6% - 1,2% 6,7% 3,5%
Train 2,2% 11%| 01%| 0,7% 1,2% - - 1,1% 0,2%
Bateau 0,4% 10%| 01%| 03%| 0,1% - - 0,1% 0,3%
A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% {100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n'a pas loué de voiture 985% | 985%| 97,5% | 975% | 99,4% | 100,0% | 995% | 99,6% 93,2%
Oui - a loué une voiture 15%| 15%| 25%| 25%| 0,6% - 0,5% 0,4% 6,8%
TAILLE DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% {100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 61,6% | 36,4% | 33,0% | 344% | 450% | 113% | 244% 37, 7% 44,9%
2 personnes 182% | 30,4% | 251% | 454% | 52,6% | 425% | 32,5% 275% 35,0%
3 personnes 93% | 13,1%| 13,0% 9,2% 18% | 13,7% 7,9% 13,1% 10,6%
4 personnes 6,6%| 150%| 20,8% 78% | 00%]| 271% | 21,3% 14,0% 7.4%
5 personnes 19%| 3,9% 6,9% 2,5% - 2,0% 72% 5,9% 1,8%
6 personnes ou plus 26%| 13%| 12%| 0,7%| 0,6% 3,4% 6,8% 1,8% 0,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-

NUITEES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre | Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939| 15861 2790 | 15153 2135 | 11166| 12505 | 12267
COMPOSITION DES GROUPES 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 adulte 34,8%| 235% | 803% | 36,6% 46,7% - 100,0% -
2 adultes 278%| 344% | 113% | 24,6% 22,8% | 89,4% -
3 adultes 1,9% 2,0% 0,3% 1,9% 35% 6,1%
4 adultes ou plus 1,4% 1,4% - 1,5% 2,6% 45%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT
(plus de 15 ans) 65,9%| 613% | 919% | 645% 75,5% | 100,0% | 100,0% -
1 adulte avec enfants 6,4% 6,0% 1,0% 8,1% 4,9% - - 18,8%
2 adultes avec enfans 24,0%| 28,7% 2,9% 24,5% 12,4% 70,2%
3 adultes ou plus avec enfants 3,8% 4,1% 4,1% 2,9% 7,2% 11,0%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS 341%( 38,7% 8,1% 35,5% 24.5% - 100,0%
DUREE DE LA VISITE 100,0%( 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 10,4% 74% | 13,7% | 12,9% 98% [ 11,4%| 10,8% 9,4%
2 nuits 26,3%| 255% | 26,0% | 284% 174% | 270%| 265% | 259%
3 nuits 139%| 134% | 153% | 14,8% 92% | 132% | 14,3% | 14,0%
4 nuits 9,1% 82% | 17,4% 8,8% 6,4% 76% | 10,6% 8,9%
5 - 9 nuits 222%| 273% | 105% | 18,6% 254% | 23,8%| 220% | 21,1%
10 - 16 nuits 119%| 125% | 10,0% | 11,2% 147% | 12,2% 82% | 148%
17 - 30 nuits 54% 5,1% 7,1% 3,9% 15,6% 4,9% 4,9% 6,0%
31 nuits ou plus 0,9% 0,6% - 1,4% 1,4% - 2,7% -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1* trimestre (janvier-mars) 14,4% 8,8% 20,0% 15,9% 375% 144% | 164% | 123%
2¢ trimestre (avril-juin) 18,7%| 18,1% 24,9% 18,3% 17,8% 215% | 195% | 153%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 474%| 61,5% 31,4% 38,7% 262% | 46,7% | 39,0% | 56,7%
42 trimestre (octobre-décembre) 195%| 11,6% 23,6% 27,1% 18,5% 174% | 251% | 157%
ACTIVITES
(COMPTES MULTIPLES)
Visites a des amis 58,3%| 30,1% | 20,4% | 100,0% 22,0% | 56,4% | 60,2% | 58,1%
Visites a des parents 495%| 291% | 232% | 77,1% 40,1% | 522% | 44,0% | 52,7%
Magasinage 274%| 299% | 263% | 26,4% 178% | 298% | 230% | 29,8%
Visites touristiques 247%| 375% | 122% | 158% 89% | 266% | 174% | 30,3%
Assiste a un festival/foire/exposition 5,9% 8,7% 2,2% 4,4% 1,4% 6,9% 4,8% 6,2%
Assiste & une manifestation culturelle | 6,0% 8,7% 1,3% 4,6% 2,4% 8,0% 5,6% 4,7%
Assiste & une activité culturelle
autochtone 0,7% 1,4% 0,3% 0,1% 0,1% 0,9% 0,4% 0,8%
Assiste a une compétition sportive 3.2% 4,3% 0,4% 2,7% 3,6% 3,3% 2,6% 3,8%
Visite d’un musée ou d’une
galerie d'art 7,7%| 13,3% 1,2% 3,9% 1,8% 9,7% 4,3% 9,4%
Visite d’un zoo/aquarium/
jardin botanique 4,6% 8,0% 2,4% 0,2% 5,5% 1,6% 6,7%
Visite d'un parc thématique/
d’amusements 4,3% 6,4% 4,1% 2,5% 1,4% 2,9% 1,8% 8,1%
Visite d’un parc national/provincial 79%| 155% - 1,9% 4,2% 7,1% 38% | 12,7%
Visite d'un site historique 78%| 13,2% 12% 3,9% 4,0% 8,7% 5,6% 9,3%

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 5317 5398| 6469| 6267 | 6613 3437 | 5008| 17765 5196
COMPOSITION DES GROUPES | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%

1 adulte 61,6% | 364%| 33,0%| 344% | 450% | 11,3% | 244%| 37,7% | 44,9%
2 adultes 171% | 274%| 21,5% | 436% | 52,6% | 415% | 29,1%| 23,3% | 32,0%
3 adultes 40%| 04%| 15%| 39% | 16% 31% | 14% 1,7% 2,9%
4 adultes ou plus 4,0% - 11%| 29% | 0,6% 1,5% 2,7% 1,7% 0,2%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 86,7% | 64,2%| 57,0%| 84,7% | 99,8% | 57,5% | 57,6%| 64,4% | 80,0%
1 adulte avec enfants 16%| 56%| 65%| 20%| 0,1% 79% | 3,6% 7,8% 4,9%
2 adultes avec enfans 55% /| 30,2%| 305%| 104% | 02% | 294% | 324%| 244% 14,3%
3 adultes ou plus avec enfants 6,2% - 6,0%| 29% - 52% | 6,4% 34% 0,8%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS| 1373% | 358% | 43,0%| 153% | 02% | 425% | 424%| 357% | 20,0%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 10,7% | 142%| 129%| 91% | 7,6% 21% | 35%| 128% | 199%
2 nuits 274% | 333%| 268%| 256% | 20,6% | 208% | 315%| 281% | 284%
3 nuits 142% | 138%| 15,6%| 131% | 12,4% | 168% | 83%| 145% 14,8%
4 nuits 78%| 90%| 83%| 11,5% | 85% 95% | 55% 7,9% 11,6%
5 - 9 nuits 25,7% | 178%| 195%| 223% | 27,7% | 23,7% | 29,4%| 18,9% 18,3%
10 - 16 nuits 109% | 98%| 12,2%| 118% | 105% | 172% | 133%| 11,5% 4,6%
17 - 30 nuits 34%| 22%| 43%| 6,7%| 81% | 100% | 80% 5,0% 2,4%
31 nuits ou plus - - 0,5% - 4,6% - 0,6% 12% -
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 198% | 144%| 16,6%| 12,7% | 11,8% 01% | 99%| 181% | 159%
2¢ trimestre (avril-juin) 138% | 20,0%| 215%| 19,6% | 204% | 21,0% | 218%| 183% | 20,7%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 41,0% | 42,3%| 42,7%| 50,5% | 50,3% | 775% | 545%| 37,8% 46,7%

4 trimestre (octobre-décembre) 255% | 233%| 192%| 17,3% | 17,5% 14% | 139%| 258% 16,7%

ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 71,9% | 64,2%| 44,0%| 505% | 64,7% | 23,3% | 459%| 90,8% | 22,3%
Visites a des parents 58,7% | 553% | 44,6% | 40,7% | 48,6% | 249% | 421%| 77,7% | 18,8%
Magasinage 2714% | 29,3%| 28,0%| 26,0% | 257% | 24,6% | 295%| 292% | 32,0%
Visites touristiques 18,6% | 24,0% | 243%| 24,7% | 258% | 58,1% | 26,4%| 16,8% 37,9%

Assiste a un festival/foire/exposition| 6,2% | 84%| 4,0%| 6,6% | 46% | 132% 2,1% 5,1% 9,1%
Assiste a une manifestation culturelle|  7,0% 6,8% 4,1% 7,9% 59% | 10,1% 8,8% 49% 75%
Assiste a une activité culturelle
autochtone 03%| 05%| 08%| 16%| 0,1% 2,9% 1,9% 0,1% 0,3%
Assiste a une compétition sportive 6,9%| 35%| 22%| 31%| 09% 27% | 1,0% 3,2% 6,3%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d'art 51%| 91%| 56%| 97% | 75% | 241% 7,2% 3,8% 12,9%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 27%| 62%| 47%| 51% | 25% | 148% 1,8% 2,8% 8,4%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 27% | 47%| 44%| 31%| 33% | 181% 1,6% 2,9% 51%
Visite d’un parc national/

provincial 75%| 74%| 93%| 55%| 46% | 302% | 11,8% 4,3% 7,7%
Visite d’un site historique 74%| 6,0%| 87%| 82% | 69% | 198% 9,4% 5,3% 13,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 15861 2790 | 15153 2135 | 11166 | 12505 | 12267
ACTIVITES (COMPTES
MULTIPLES) (suite)
Visite d’un bar ou d’une boite de nuit|  9,3% 9,1% 15,4% 9,3% 3,0% 84% | 125% 6,9%
Visite & un casino 2,2% 2,9% 2,3% 15% 1,7% 4.2% 1,8% 0,8%
Croisiére/croisiere-excursion 3.1% 5,8% 0,4% 1,1% 0,7% 37% 0,9% 4,8%
Pratique d’activités sportivesiplein air| 49,2%| 70,6% 20,1% 36,3% 19,2% 452% | 39,4% | 62,7%
Natation 17,2% | 29,2% 4,8% 8,7% 41% | 13,1% 6,8% | 31,4%
Autres activités aquatiques 88%| 14,6% 4,1% 4,8% 0,2% 5,8% 25% | 18,0%
Golf 2,8% 45% 5,0% 1,1% - 3,9% 2,5% 2,2%
Chasse 2,0% 3,7% - 0,8% 0,2% 2,1% 34% 0,4%
Péche 84% | 152% 4,7% 3,0% 2,0% 8,2% 56% | 115%
Observation des oiseaux ou de lafaune|  5,7%| 11,4% 41% 0,8% 0,1% 51% 2,6% 9,3%
Ski de fond 19% 2,1% - 2,2% 0,3% 3,1% 12% 15%
Ski alpin 2,6% 3,6% 34% 1,6% 0,9% 1,4% 2,8% 3,5%
Motoneige 1,8% 1,8% - 2,5% - 2,2% 1,0% 2,3%
Marche ou randonnée pédestre 27,0%| 39,8% 84% | 19,2% 112% | 256% | 198% | 355%
Bicyclette 9,8% | 17,0% 0,8% 52% 0,2% 6,9% 53% | 17,0%
Autres activités sportives/plein air 10,8%| 13,6% 2,2% 10,5% 3,9% 8,9% 75% | 159%
HEBERGEMENT 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 10,7%| 12,5% | 48,3% 1,6% 129% | 12,0% | 13.8% 6,4%
Motel 3.8% 52% | 11,8% 0,8% 3.2% 4,3% 4,9% 2,1%
Gite et petit déjediner 0,8% 1,4% 0,8% 0,2% 1,0% 1,1% 12% 0,2%
Camp de chasse ou de péche 1,3% 2,9% - - 0,9% 1,4% 2,1% 0,5%
Lieu de villégiature 0,7% 1,5% 0,2% 0,0% - 1,3% 0,5% 0,3%
Camping ou parc pour roulotte 9,6%( 20,1% 4,3% 0,6% 15% 14,2% 31% | 11,9%
Chez des amis ou des parents 494%| 134% | 179% | 922% 55,1% | 425% | 535% | 51,6%
Chalet privé ou maison de villégiature| 13,9%| 27,0% 12% 3,9% 5,0% 14,9% 98% | 17,3%
Chalet loué ou maisonnette 2,5% 5,0% 0,9% 0,2% 2,0% 2,0% 1,6% 3,8%
Autres 45% 6,0% | 105% 0,3% 15,9% 3,3% 6,6% 3,5%
Non précisé 2,8% 5,0% 4,2% 0,3% 2,6% 3,0% 3,0% 2,5%
REPARTITION DEPENSES
DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée 17,6%| 19,0% 28% | 18,7% 18,1% 0,3% 25% | 48,7%
Moins de 200$ 439%| 32,6% | 295% | 582% 452% | 48/4% | 585% | 256%
200% - 399% 16,3%| 172% | 23,8% | 13,8% 171% | 215% | 19,6% 9,0%
400% - 599% 83%| 10,3% | 152% 5,1% 76% | 11,6% 9,1% 4,7%
600% - 799% 3,8% 5,5% 7,8% 1,1% 4,8% 4,5% 4,0% 2,9%
800% - 999% 3,0% 3,9% 8,9% 1,0% 2,3% 3.2% 1,8% 3,5%
1000$ - 1499% 3,6% 6,0% 2,8% 1,4% 2,3% 51% 11% 4,1%
1500% et plus 3,6% 55% 9,3% 0,8% 2,5% 54% 34% 1,6%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou
ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 5317| 5398| 6469| 6267 | 6613 3437 | 5008| 17765 5196
ACTIVITES (COMPTES

MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 202% | 165%| 82%| 57% | 13% 55% | 7,6%| 11,7% | 12,1%
Visite a un casino 17% | 29%| 20%| 20% | 36% 48% | 19% 1,1% 6,3%
Croisiére/croisiere-excursion 23%| 28%| 32%| 30%| 18% 7,0% 6,0% 2,3% 4,0%
Pratique d’activités sportives/

plein air 50,2% | 472% | 50,6% | 478% | 365% | 87,6% | 744%| 384% | 36,6%
Natation 12,3% | 185%| 20,8% | 126% | 7,2% | 514% | 26,3%| 11,5% 10,7%
Autres activités aquatiques 45% | 97% | 91%| 76% | 43% | 252% | 159% 4,8% 2,4%
Golf 10%| 20%| 28%| 69% | 19% 79% | 1,2% 12% 6,6%
Chasse 17%| 09%| 20%| 39%| 27% 0,7% | 3,1% 0,9% 0,3%
Péche 56%/| 56%| 102%| 11,9% | 58% | 19,4% | 185% 4,5% 2,5%
Observation des oiseaux ou de

la faune 41% | 49%| 77%| 59% | 26% | 180% | 9,6% 1,7% 3,1%
Ski de fond 29%| 15%| 10%| 28% | 1,7% - 2,0% 2,4% 0,9%
Ski alpin 30% | 13%| 46%| 21%| 12% - 6,3% 15% 2,5%
Motoneige 44%| 16%| 07%| 22% | 03% 02% | 2,0% 2,2% 0,7%
Marche ou randonnée pédestre 258% | 26,0%| 26,8% | 233% | 244% | 525% | 450%| 21,2% 18,3%
Bicyclette 91%| 86%| 97%| 80%| 61% | 388% | 129% 6,7% 5,0%
Autres activités sportives/plein air | 16,2% | 10,9% | 92%| 81% | 53% | 170% | 165%| 114% 53%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Hotel 52% | 11,1%| 152% | 16,1% | 9,1% 08% | 0,3% 0,7% | 638%
Motel 28% | 37%| 44%| 52% | 41% 06% | 0,0% 03% | 225%
Gite et petit déjeiner 03%| 11%| 12%| 07% | 13% 03% | 0,1% 0,1% 0,8%
Camp de chasse ou de péche 01%| 04%| 25%| 22% | 18% - - 0,1% -
Lieu de villégiature 12%| 02%| 05%| 18% | 02% - - 0,1% 0,1%
Camping ou parc pour roulotte 34% | 87%| 11,4%| 116% | 9,0% | 94,0% 0,3% 0,5% 2,8%
Chez des amis ou des parents 63,0% | 60,0%| 42,3%| 349% | 49,3% 24% | 3,3%| 96,8% 5,9%
Chalet privé ou maison de

villégiature 138% | 7,3%| 12,3%| 158% | 159% 04% | 95,4% 0,9% 1,3%
Chalet loué ou maisonnette 19%| 17%| 30%| 28%| 18% 04% | 0,7% 0,0% 1,0%
Autres 72% | 3,0%| 55%| 42% | 3,6% 0,7% - 0,3% 0,9%
Non précisé 12%| 28%| 16%| 48% | 39% 0,4% - 0,3% 1,0%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Aucune dépense déclarée 19% | 02%| 14%| 04% | 32% | 21,0% | 223%| 18,7% 9,5%
Moins de 200$ 67,3% | 57,3% | 46,4% | 452% | 50,6% | 315% | 472%| 57,6% 12,8%
200% - 399% 154% | 20,4% | 19,0%| 19,7% | 23,6% | 13,3% | 16,2%| 129% | 249%
400% - 599% 62%| 6,8%| 124%| 13,4% | 10,2% 82% | 58% 57% 17,6%
600% - 799% 33%| 38%| 54%| 53%| 46% 52% | 1,9% 1,7% 10,4%
800% - 99935 05%| 33%| 57%| 34% | 35% 6,7% | 0,8% 11% 7,3%
1000% - 1499% 43%| 22%| 57%| 63% | 18% 6,3% | 4,6% 1,3% 7,4%
15008 et plus 11%| 6,0%| 41%| 63%| 26% 79% | 1,3% 10% | 10,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en
1998—-NUITEES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre | Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 15861 2790 | 15153 2135 | 11166| 12505 | 12267
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Iles-de-la-Madeleine 0,1% 0,1% 0,0% 0,2% - 0,2% 0,2% -
Gaspésie 2,7% 1,7% 3,0% 3,1% 7,2% 3,6% 2,8% 1,8%
Bas-Saint-Laurent 25% 1,8% 3,4% 2,6% 5,6% 2,3% 3,6% 1,6%
Région de Québec 11,8% 9,6% 16,9% 13,9% 5,6% 12,6% | 105% | 122%
Charlevoix 0,6% 0,3% 0,0% 1,0% 0,3% 1,0% 0,5% 0,3%
Chaudiére-Appalaches 4,6% 3,3% 2,0% 6,5% 4,0% 5,3% 5,0% 35%
Mauricie-Bois-Francs 6,0% 57% 4,7% 6,2% 7,7% 6,2% 6,9% 4,8%
Cantons-de-IEst 3,1% 2,6% 1,2% 3,7% 3,9% 3,5% 3,3% 2,5%
Montérégie 188% | 22,1% 22,1% 13,7% 25,7% 192% | 143% | 229%
Lanaudiére 4,3% 6,3% 0,4% 3.2% 2,7% 4,6% 2,8% 55%
Laurentides 6,3% 6,7% 3,6% 6,4% 6,6% 4,8% 4,7% 9,3%
Montréal 19,6% | 20,4% 21,4% 19,6% 11,9% 155% | 27,3% | 15,6%
Outaouais 45% 4,3% 2,8% 4,8% 6,2% 4,3% 41% 52%
Abitibi-Témiscamingue 2,9% 2,1% 4,4% 3,2% 54% 2,9% 3,3% 2,6%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 52% 4,9% 8,1% 4,9% 57% 6,3% 4,8% 4,6%
Manicouagan 12% 1,0% 0,1% 1,8% 0,6% 1,4% 1,0% 1,4%
Duplessis 0,6% 0,5% 1,6% 0,5% 0,7% 0,5% 0,7% 0,6%
Nord-du-Québec 0,4% 0,6% 1,7% 0,1% - 0,3% 0,5% 0,5%
Laval 4,9% 6,1% 2,6% 4,7% 0,2% 5,6% 3,9% 51%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,9% | 98,0% | 993% | 99,7% 995% | 98,0% | 99,3% | 99,3%
Tles-de-la-Madeleine 0,4% 0,2% 0,5% 0,5% - 0,2% 0,3% 0,5%
Gaspésie 5,3% 6,5% 51% 3,8% 6,7% 4,8% 4,4% 6,6%
Bas-Saint-Laurent 3,9% 34% 1,7% 5,0% 3,9% 4,3% 4.2% 34%
Région de Québec 155% | 11,9% 30,6% 15,4% 22,9% 155% | 205% | 10,2%
Charlevoix 3,3% 4,2% 2,5% 2,8% 0,7% 4,8% 1,8% 3.4%
Chaudiére-Appalaches 51% 3,8% 5,1% 6,7% 3,9% 4,4% 51% 5,8%
Mauricie-Bois-Francs 9,1% 9,0% 8,4% 10,0% 4,8% 88% | 10,1% 8,4%
Cantons-de-I'Est 104% | 11,9% 4,0% 9,8% 11,9% 11,7% 6,7% | 13,0%
Montérégie 3,7% 2,4% 4,0% 3,9% 11,2% 2,6% 3,5% 4,8%
Lanaudiere 45% 7,3% 1,3% 2,7% 1,0% 3,0% 51% 54%
Laurentides 98%| 14,8% 2,1% 6,6% 57% 9,5% 76% | 125%
Montréal 9,3% 4,4% 18,2% 12,2% 13,3% 99% | 12,0% 5,9%
Outaouais 52% 5,9% 1,7% 5,3% 3.2% 6,1% 4,7% 4,8%
Abitibi-Témiscamingue 2,9% 2,1% 2,9% 3,6% 4,5% 2,9% 3,7% 2,1%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,4% 59% 44% 8,0% 2,2% 57% 6,9% 6,7%
Manicouagan 1,3% 1,6% 4,3% 0,6% 0,1% 1,2% 0,8% 1,8%
Duplessis 2,2% 2,2% 1,7% 2,4% 1,6% 1,8% 1,0% 3,9%
Nord-du-Québec 0,2% 0,3% 0,9% - - 0,1% 0,5% -
Laval 0,4% 0,1% 0,1% 0,6% 1,8% 0,9% 0,1% 0,2%
Non précisé 0,1% - - 0,1% 0,3% - 0,2% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
NUITEES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 5317| 5398| 6469| 6267 | 6613 3437 | 5008 | 17765 5196
REGION TOURISTIQUE

D’ORIGINE 100,0% |100,0% |100,0% |100,0% [100,0% | 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine - 0,0% - 06% | 0,1% - - 0,2% 0,2%
Gaspésie 26% | 12%| 28%| 29% | 44% 0,6% 0,4% 3,7% 3,0%
Bas-Saint-Laurent 38%| 09%| 20%| 31%| 3,6% 1,1% 1,0% 3,3% 2,7%
Région de Québec 85% | 14,1% | 10,7% | 142% | 10,8% 8,0% 7.2% 13,8% 15,2%
Charlevoix 08%| 07%| 01%| 02% | 14% - 0,7% 0,9% 0,1%
Chaudiére-Appalaches 6,3% | 55%| 36%| 40%| 51% 3,4% 1,5% 6,0% 5,0%
Mauricie-Bois-Francs 57%| 63%| 54%| 53%| 79% 54% 3,0% 6,2% 6,5%
Cantons-de-I'Est 37%| 35% | 36%| 20%| 33% 2,9% 0,9% 3,7% 3,3%
Montérégie 140% | 159% | 21,7% | 235% | 14,7% | 38,2% | 19,4% 13,5% 17,9%
Lanaudiere 26%| 72%| 43%| 53% | 14% 4,0% 6,5% 2,7% 5,0%
Laurentides 42%| 61%| 68%| 62% | 4,6% | 10,6% 6,3% 5,6% 5,8%
Montréal 26,6% | 17,3% | 20,2% | 14,3% | 23,3% 59% | 31,2% 20,1% 15,4%
Outaouais 45% | 51% | 47%| 45% | 35% 6,0% 4,8% 4,4% 3,7%
Abitibi-Témiscamingue 37%| 36%| 28%| 28%| 26% 2,5% 1,2% 3,6% 2,9%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 39% | 6,7% | 49%| 52% | 57% 6,9% 2,9% 55% 6,2%
Manicouagan 12%| 06%| 14%| 19% | 1,0% 1,3% 0,4% 1,5% 1,1%
Duplessis 03%| 11%| 07%| 05% | 04% 0,8% - 0,7% 1,2%
Nord-du-Québec 02%| 07%| 07%| 01% | 04% - - 0,4% 1,6%
Laval 74% | 32%| 38%| 35%| 58% 2,6% | 12,7% 4,3% 3,1%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 99,3% | 98,5% | 98,1% | 99,3% | 98,7% | 97,6% | 99,8% | 99,6% 98,0%
lles-de-la-Madeleine 02%| 01%| 07%| 04% | 03% - - 0,4% 0,3%
Gaspésie 80%| 40%| 39%| 49% | 48% 6,7% 5,4% 4,3% 7,3%
Bas-Saint-Laurent 31%| 52%| 3,7%| 43% | 44% 4.8% 1,3% 4,6% 4,0%
Région de Québec 21,7% | 13,8% | 15,0% | 16,2% | 16,3% 9,3% 5,4% 16,3% 26,5%
Charlevoix 09%| 21%| 42%| 29% | 54% 3,7% 2,3% 2,2% 45%
Chaudiére-Appalaches 27% | 47%| 45%| 75% | 54% 1,8% 4,7% 6,8% 3,9%
Mauricie-Bois-Francs 8,1% | 10,0% | 106% | 84% | 84% | 12,7% 6,3% 9,4% 6,8%
Cantons-de-I'Est 77% | 124% | 82% | 11,3% | 10,1% | 123% | 19.2% 9,1% 5,4%
Montérégie 19%| 54%| 30%| 30%| 40% 6,1% 1,0% 4.8% 2,4%
Lanaudiere 71%| 33%| 50%| 32% | 34% 3,3% | 15,6% 2,8% 1,3%
Laurentides 6,9% | 7,7%| 10,9% | 9,9% | 10,0% 8,2% | 21,2% 6,0% 6,7%
Montréal 98% | 9,7%| 81%| 88% | 13,1% 0,9% 1,1% 13,0% 13,7%
Outaouais 6,3% 3,3% 3,7% 76% | 48% | 10,7% 6,9% 4,6% 2,2%
Abitibi-Témiscamingue 39% | 47%| 37%| 16%| 1,7% 2,4% 1,9% 3,6% 2,4%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,9% 7,8% 6,6% 6,2% 5,0% 5,6% 3,9% 7,7% 75%
Manicouagan 08%| 18%| 26%| 09% | 03% 57% 0,1% 0,6% 1,3%
Duplessis 29% | 1,7%| 23%| 16% | 09% 2,2% 3,6% 2,6% 0,7%
Nord-du-Québec - 01%| 09%| 02% - 1,1% - 0,1% 0,3%
Laval 02%| 06%| 06%| 03%| 05% - 0,1% 0,6% 0,6%
Non précisé 0,3% - - 0,1% - - - 0,1% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne| Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis
TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1677 691| 827807 | 363161 | 401 197 85525 |490638 | 877194 | 291 818
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - -
Homme 15 ans et plus 539%| 49,4% 72,2% 48,8% 43,4% 49,6% | 60,2% | 41,4%
Femme 15 ans et plus 46,2%| 50,6% 27,9% 51,2% 56,6% 504% | 39,8% | 58,6%
ETAT MATRIMONIAL 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 65,7%| 689% | 796% | 49,6% 51,4% | 92,6% | 44,1% | 853%
Célibataire, jamais marié 23,0%| 20,4% 129% | 357% 32,1% 6,3% | 37,2% 8,6%
Veuve ou veuf 3,5% 4,4% 0,1% 51% 2,9% 0,3% 6,4% 0,2%
Séparé ou divorcé 7,7% 6,3% 7,5% 9,7% 13,6% 08%| 12,3% 6,0%
GROUPE D’AGE 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - -
15-19 4,0% 4,2% 0,6% 5,5% 10,5% 1,7% 5,8% 2,7%
20-24 9,4% 72% 30% | 189% 13,0% 6,8% | 12,0% 6,2%
25- 34 195%| 175% | 225% | 22,7% 109% | 160% | 19,0% | 26,2%
35-44 25,0%| 256% | 313% | 17,0% 30,7% | 171% | 223% | 47,8%
45 - 54 23,7%| 249% | 30,1% | 16,3% 192% | 321% | 214% | 17,0%
55 et plus 18,4%| 20,7% | 125% | 19,5% 157% | 263% | 195% 0,1%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - - - -
0 - 8 annges 54% 57% 0,6% 8,9% 72% | 10,3% 4,0% 1,9%
Etudes secondaires partielles 85%| 10,4% 2,7% 9,2% 11,0% 9,0% 8,2% 7,9%
Dipléme d’études secondaires 112%| 134% 6,9% | 10,7% 10,0% | 14,5% 9,1% | 12,6%
Etudes postsecondaires partielles 6,6% 6,7% 3,8% 8,1% 11,3% 6,9% 7,0% 5,3%
Certificat/dipléme postsecondaires 37,8%] 39,2% 37,6% 36,5% 31,0% 373% | 357% | 434%
Dipléme universitaire 305%| 24,6% | 484% | 265% 296% | 21,9% | 36,0% | 29,1%
TYPE DE PROFESSION 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 443%| 378% | 680% | 378% 36,4% | 30,0% | 498% | 522%
Employés de bureau/vente/services 238%| 26,5% 22,0% 19,7% 23,8% 264% | 216% | 257%
Professions du secteur primaire 1,0% 1,2% 0,6% 0,9% 1,7% 15% 0,9% 0,7%
Fabrication/construction/transports 122%( 132% 6,4% 15,7% 11,4% 140% | 11,0% | 135%
N’a jamais travaillé/autres 18,7%| 21,3% 30% | 259% 26,7% | 28,2% | 16,8% 7,9%
REVENU DU MENAGE 100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 8,5% 9,1% 8,3% 8,2% 5,1% 6,5% 9,4% 9,3%
Moins de 20 000$ 6,9% 51% 1,7% | 13,8% 12,9% 34% 9,8% 4,1%
20000% - 39 999% 18,6% | 18,4% 83% | 26,8% 249% | 238% | 178% | 12,7%
40 000$ - 59 999% 26,8%| 260% | 266% | 284% 281% | 284% | 265% | 26,4%
60 000% - 79 999% 172%| 178% | 247% | 10,2% 127% | 157% | 172% | 19,5%
80 000$ ou plus 220%| 236% | 304% | 12,6% 163% | 223% | 192% | 28,1%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 224 413 | 321 189 | 418 993 [ 394 340 |300 715 | 121 077 |124229| 511604 |760 162
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - - -
Homme 15 ans et plus 514% | 52,6% | 55,6% | 555% | 51,9% | 51,9% | 46,1%| 48,0% 59,3%

Femme 15 ans et plus 486% | 474% | 444% | 445% | 481% | 481% | 539%| 52,0% 40,7%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Marié ou vivant en union libre 230% | 69,7% | 73,7% | 759% | 68,7% | 83,0% | 659%| 52,8% 72,3%
Célibataire, jamais marié 76,8% | 27,1% | 16,1% | 102% | 50% | 10,9% | 239%| 345% 17,2%
Veuve ou veuf - 01%| 01%| 10%| 17,8% 04% | 1,9% 4,0% 3,8%
Séparé ou divorcé 02%| 31%| 101%| 130% | 8,6% 57% | 82% 8,7% 6,7%
GROUPE D'AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - - -
15-19 30,0% - - - - 30% | 49% 5,2% 1,9%
- - - 71% | 122%| 17,5% 6,1%

20-24 70,0%

25-34 100,0% - 172% | 12,8%| 244% | 17,2%
35-44 - 100,0% - 271% | 253%| 204% | 295%
45 - 54 - - - 100,0% - 279% | 178%| 171% | 27,7%
55 et plus - - - - 100,0% | 17,8% | 27,0%| 155% | 17,7%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - - - - -

0 - 8 années 48% | 11%| 05%| 26% | 215% | 125% | 6,0% 72% 3.9%
Etudes secondaires partielles 176% | 42%| 48%| 75% | 121% [ 119% | 53% 7,5% 7,7%
Dipléme d’études secondaires 78%| 68%| 122%| 184% | 84% | 120% | 162%| 10,8% 12,1%

Etudes postsecondaires partielles 16,7% | 6,0%| 67%| 39%| 35% 56% | 85% 7.2% 45%
Certificat/dipléme postsecondaires | 33,4% | 42,9% | 40,9% | 37,7% | 30,1% | 41,8% | 343%| 36,4% 36,7%

Dipléme universitaire 197% | 39,1% | 350% | 30,0% | 245% | 162% | 29,7%| 30,8% 35,2%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 29,1% | 52,2% | 58,2% | 475% | 239% | 41,0% | 459%| 419% 49,5%
Employés de bureau/vente/services | 31,2% | 27,9% | 21,9% | 331% | 4,0% | 228% | 16,9%| 212% | 244%
Professions du secteur primaire 35%| 07%| 13%| 02%| 01% 1,1% 1,1% 1,0% 0,9%
Fabrication/construction/transports | 18,3% | 14,6% | 14,0% | 116% | 41% | 16.1% | 120%| 14,9% 9,6%
N’a jamais travaillé/autres 179% | 45%| 46%| 7,6% | 68,0% | 190% | 241%| 21,0% 15,6%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 226%| 80%| 46%| 66%| 6,7% 9,4% 7,6% 8,5% 8,3%
Moins de 20 000$ 172% | 76%| 23%| 26%| 105% 7.4% T4%| 132% 3,4%
20 000% - 39 999% 16,0% | 20,7% | 19,6% | 13,6% | 23,9% | 16,0% | 152%| 24,1% 15,0%
40 000% - 59 9993 17,0% | 33,1% | 29,8% | 259% | 25,7% | 258% | 21,1%| 258% 28,1%
60 000% - 79 999% 141% | 149% | 165% | 21,7% | 16,8% | 123% | 17,0% 12,9% 20,4%
80 000$ ou plus 13,1% | 157% | 27,3% | 29,6% | 16,3% | 29,2% | 31,7%| 156% 24,7%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

TOURISME QUEBEC|RCHE



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) |1677 691 | 827 807 | 363 161 | 401 197 85525 490638 | 877 194 | 291 818
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - - 0,0% - 0,0% - -
Ile-du-Prince-Edouard 0,1% 0,1% - - - 0,2% 0,0%
Nouvelle-Ecosse 01%| 01% - 0,1% - 01%| 01% -
Nouveau-Brunswick 0,5% 0,8% 0,2% 0,0% - 0,8% 0,2% 0,5%
Québec 97,8% | 96,8% | 985% | 99,0% 99,1% | 98,1% | 992% | 99,1%
Ontario 0,4% 0,5% - 0,3% 0,9% 0,5% 0,1% 0,3%
Manitoba 0,1% - - 0,2% - - 0,0% -
Europe 0,0% - - 0,2% - 0,0% - 0,0%
Afrique 0,0% 0,0% - - - - 0,0% -
Asie 0,2% 0,3% - - - 0,1% -

Amérique centrale et Antilles 0,3% 0,6% - - - 0,1% 0,1% -
Ftats-Unis 0,7% 0,6% 1,4% 0,2% - 0,1% 0,3% 0,1%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 23,9% - - 100,0% - 236% | 228% | 28,7%
Agrément 49,3% | 100,0% - - - 64,4% | 351% | 66,1%
Raisons personnelles 51% - - - 100,0% 5,6% 54% 3,5%
Affaires 17,6% - 81,2% - - 39% | 30,4% 1,7%
Congrés (relié au travail ou non) 4,1% - 18,9% - - 2,6% 6,3% 0,1%
PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 0,8% 15% 0,0% 0,3% 0,5% 0,8% 1,1% 0,2%
Automobile 84,0%| 874% | 709% | 879% 88,0% | 949% | 76,5% | 93,0%
Avion 8,8% 6,0% | 23,1% 2,8% 2,9% 20% | 12,1% 5,9%
Autobus 54% 4,4% 4,6% 8,3% 4,6% 2,0% 8,8% 0,9%
Train 0,7% 0,1% 1,4% 0,7% 3,8% 0,2% 12% 0,1%
Bateau 0,4% 0,7% - 0,1% 0,1% 0,3% 0,3% 0,0%
A LOUE UNE VOITURE POUR

CEVOYAGE 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n'a pas loué de voiture 93,9%| 96,0% 83,3% 98,5% 97,9% 96,6% | 91,2% | 98,1%
Oui - a loué une voiture 6,1% 4,0% 16,7% 1,6% 2,1% 3,4% 8,8% 1,9%
TAILLE DES GROUPES 100,09 | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 528%| 375% | 899% | 50,1% 55,5% - 100,0% -

2 personnes 30,6% | 40,1% 87% | 30,9% 30,9% | 94,2% - 14,3%
3 personnes 78%| 10,6% 0,5% 8,9% 6,7% 4,0% - 38,1%
4 personnes 6,7% 9,2% 0,9% 7,3% 45% 1,4% - 36,1%
5 personnes 1,7% 2,2% 0,1% 2,1% 2,0% 0,4% - 9,0%
6 personnes ou plus 0,5% 0,5% - 0,7% 0,4% 0,0% - 2,6%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

YA TOURISME QUEBEC



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000)  |224 413 |321 189 | 418 993 | 394 340 (300 715 (121077 {124 229| 511604 |760 162

DESTINATION FINALE 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - 0,1% - - - - - - 0,0%
Ile-du-Prince-Edouard 0,1% - - - 0,3% 0,2% - - 0,1%
Nouvelle-Ecosse - - - - 0,4% - - - 0,2%
Nouveau-Brunswick 0,1% 0,1% 1,0% 0,3% 0,4% 2,3% 0,7% 0,1% 0,3%
Québec 98,8% | 99,3% | 98,6%| 99,3% | 98,3% | 97,0% | 99,3% 99,4% 98,8%
Ontario 03%| 03%| 02%| 03%| 01% - - 0,2% 0,3%
Manitoba - - - - 0,1% - - 0,0% -

Europe - 0,0% - - - - - 0,0% 0,0%
Afrique - - - 0,0% - - - 0,0% -

Asie - - - 0,1% - - - 0,0%
Amérique centrale et Antilles - 01%| 01%| 00%| 0,1% - 0,1% 0,1%
Etats-Unis 07%| 01%| 02%| 01%| 02% 0,4% - 0,1% 0,2%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 435% | 28,2%| 16,2%| 16,6% | 25,7% 3,9% | 10,2% 68,8% 5,5%
Agrément 417% | 43,4%| 50,3%| 52,1% | 55,6% | 93,1% | 86,2% 17,8% 49,8%
Raisons personnelles 90% | 29%| 63%| 40%| 45% 07% | 10% 55% 55%

Affaires 57% | 19,8%| 224%| 212% | 12,4% 23% | 13% 6,4% | 31,4%
Congrés (relié au travail ou non) 01% | 57%| 48%| 61%| 18% - 1,4% 15% 7,7%

PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 11% | 03%| 07%| 12% | 08% 06% | 01% 0,4% 1,0%
Automobile 80,7% | 85,4%| 875%| 86,6% | 81,1% | 99,4% | 91,8% 85,2% 82,9%
Avion 56% | 8,3% 77% 9,8% 77% - 0,4% 5,4% 12,1%
Autobus 109% | 45%| 3,7% 1,7% 9,5% - 77% 7,6% 3,4%
Train 15% 12%| 03%| 02%| 0,7% - - 1,3% 0,4%
Bateau 03%| 03%| 01%| 05%| 0,2% - - 0,1% 0,2%
A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n'a pas loué de voiture 96,8% | 94,3% | 94,8%| 90,7% | 94,9% [ 100,0% | 982%| 98,7% 88,9%
Oui - a loué une voiture 32% | 57%| 52%| 93%| 51% - 1,8% 1,3% 11,1%
TAILLE DES GROUPES 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 69,7% | 51,8% | 46,7%| 475% | 57,0% | 20,8% | 456% 53,6% 56,2 %
2 personnes 158% | 26,2%| 245%| 39,7% | 415% | 485% | 21,8% 27,7% 31,2%
3 personnes 10,4% 9,0%| 11,5% 6,5% 14% | 11,7% | 12,7% 8,4% 7.8%
4 personnes 21% | 10,0%| 12,9% 55% | 0,0% | 16,8% | 12,7% 6,9% 4,1%
5 personnes 0,9% 2,6% 38%| 0,4% - 1,0% 51% 2,7% 0,5%
6 personnes ou plus 11%| 04%| 06%| 03%| 0,0% 1,2% 2,1% 0,7% 0,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1677 691 | 827 807 | 363 161 | 401 197 85525 (490638 | 877 194 | 291 818
COMPOSITION DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0%
1 adulte 52,8% | 375% | 899% | 50,1% 55,5% - 100,0% -

2 adultes 28,1% | 374% 85% | 26,6% 29,0% | 94,2% -

3 adultes 1,2% 1,2% 0,2% 1,7% 2,4% 4,0%

4 adultes ou plus 0,5% 0,7% - 0,7% 1,1% 1,9%

TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 82,6%| 767% | 986% | 79,1% 88,0% |100,0% | 100,0% -

1 adulte avec enfants 3,7% 4,4% 0,2% 5,6% 3,3% - - 21,4%
2 adultes avec enfans 125%| 17,6% 0,5% 14,0% 7,8% - - 71,9%
3 adultes ou plus avec enfants 12% 1,3% 0,7% 1,4% 0,9% - - 6,7%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS 174% | 23,3% 14% 21,0% 12,0% - - 100,0%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 18,7%| 145% | 233% | 20,3% 32,1% | 178% | 199% | 142%
2 nuits 284%| 281% | 298% | 29,1% 21,7% | 274% | 30,3% | 245%
3 nuits 140%| 142% | 125% | 16,2% 91% | 154% | 133% | 14,7%
4 nuits 10,5% 98% | 13,1% | 10,3% 6,9% 95% | 10,8% | 11,9%
5 - 9 nuits 196% | 241% | 134% | 16,8% 16,5% | 201% | 185% | 22,6%
10 - 16 nuits 6,3% 7,2% 3,6% 5,6% 10,9% 7,7% 41% | 10,0%
17 - 30 nuits 2,4% 2,0% 4,3% 15% 2,9% 2,0% 2,8% 2,1%
31 nuits ou plus 0,1% 0,1% - 0,1% - - 0,2% -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |[100,0% | 100,0% | 100,0%
1* trimestre (janvier-mars) 154% | 11,1% 21,0% 18,2% 19,7% 151% | 162% | 12,6%
2¢ trimestre (avril-juin) 202% | 17,9% 23,3% 20,1% 29,0% 20,7% | 22,3% | 11,7%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 452% | 56,1% 31,2% 38,3% 316% | 495% | 38,7% | 59,1%
4¢ trimestre (octobre-décembre) 193%| 149% | 245% | 235% 198% | 147% | 228% | 16,6%
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 436%| 269% | 225% | 100,0% 31,3% | 409% | 443% | 482%
Visites a des parents 346%| 23,7% | 184% | 728% 296% | 37,2% | 309% | 424%
Magasinage 352%| 379% | 256% | 395% 29,4% | 405% | 294% | 431%
Visites touristiques 32,8%| 477% | 145% | 213% 20,7% | 40,3% | 256% | 40,9%
Assiste a un festival/foire/exposition 8,0%| 12,0% 2,5% 5,9% 2,5% 10,9% 52% | 112%
Assiste & une manifestation culturelle 79%| 12,0% 1,4% 6,6% 1,4% 11,4% 6,1% 5,9%
Assiste & une activité culturelle

autochtone 0,9% 1,5% 0,4% 0,1% 0,5% 1,4% 0,3% 0,2%
Assiste a une compétition sportive 4,5% 6,1% 0,4% 4,8% 4,6% 5,3% 3,6% 6,1%
Visite d’un musée ou d’une galerie

d'art 11,6% | 19,1% 3,0% 54% 38% | 154% 80% | 146%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 59%| 10,4% - 3,3% 0,4% 9,4% 18% | 11,9%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 4,4% 7,1% 0,7% 2,9% 1,0% 2,8% 19% | 14,3%
Visite d’un parc national/provincial 81%| 14,0% - 2,3% 12,6% 12,2% 47% | 105%
Visite d'un site historique 10,9% | 17,4% 1,1% 6,5% 109% | 14,4% 78% | 14,1%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000)  |224 413 | 321 189 | 418 993 | 394 340 | 300 715 (121 077 124229 | 511604 |760 162
COMPOSITION DES GROUPES  |100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% ( 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%

1 adulte 69,7% | 51,8% | 46,7% | 475%| 57,0% | 20,8% | 456% | 53,6% | 56,2%
2 adultes 149% | 243%| 191% | 37,0% | 41,5% | 469% | 21,1% | 240% | 289%
3 adultes 25%| 02%| 06%| 17%| 14% 25% | 0,8% 1,1% 1,2%
4 adultes ou plus 1,3% - 03%| 12%| 0,1% 2,3% 1,3% 0,8% 0,1%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 88,4% | 762% | 66,7% | 874% | 999% | 725% | 688% | 795% | 86,4%
1 adulte avec enfants 18%| 41%| 76%| 34%| 0,1% 41% | 09% 5,0% 3,1%
2 adultes avec enfans 73%| 197%| 238%| 7,8%| 00% | 199% | 273% | 141% 10,2%
3 adultes ou plus avec enfants 2,6% - 19%| 15% - 35% | 3,1% 15% 0,3%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS| 11,6% | 23,8% | 33,3%| 126%| 01% | 275% | 31,3% | 205% | 13,6%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
1 nuit 181% | 19,6% | 23,0%| 16,3% | 13,1% 23% | 50%| 17,8% | 22,7%
2 nuits 352% | 30,5% | 26,6%| 289%| 23,1% | 168% | 372% | 285% | 282%
3 nuits 114%| 148%| 13,0%| 144%| 17,0% | 170% | 6,1% | 154% 14,2%
4 nuits 108% | 119%| 91%| 117%| 9,7% 6,5% | 9,0% 9,2% 11,2%
5 - 9 nuits 20,3% | 129%| 18,0% | 190%| 29,9% | 33,8% | 29,7% | 19,0% 17,0%
10 - 16 nuits 26%| 96%| 91%| 40%| 42% | 175% | 74% 8,1% 3,9%
17 - 30 nuits 17%| 08%| 11%| 56%| 24% 6,1% | 5,7% 1,9% 2,8%
31 nuits ou plus - - 0,0% - 0,5% - - 0,1% -
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 208% | 179%| 157%| 141%| 91% 02% | 108% | 198% | 151%
2¢ trimestre (avril-juin) 195% | 18,8% | 22,3% | 18,8% | 20,0% | 178% | 19,7% | 20,1% | 214%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 375% | 448% | 42,2% | 483%| 53,0% | 81,1% | 436% | 37,2% 46,4%

4 trimestre (octobre-décembre) 222% | 18,6%| 19,9% | 188% | 17,9% 10% | 260%| 230% 17,2%

ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 64,0% | 46,6%| 328%| 36,6%| 51,5% | 253% | 40,4% | 872% | 250%
Visites a des parents 419% | 37,2%| 318%| 27,7%| 40,3% | 26,8% | 36,9% | 709% | 19,9%
Magasinage 385%| 351%| 36,3% | 334%| 33,0% | 294% | 345% | 414% | 349%
Visites touristiques 250% | 30,9%| 31,0%| 341%| 40,7% | 63,0% | 26,7% | 19,7% 38,7%

Assiste a un festival/foire/exposition |  8,2% | 10,7% | 59% | 7,9%| 7.6% | 21,2% 4,0% 6,9% 7,0%
Assiste a une manifestation culturellef  8,3% 9,8% 6,2% 8,9% 51% | 15,7% 6,7% 6,3% 8,3%
Assiste a une activité culturelle
autochtone 02%| 06%| 08%| 10%| 0,1% 5,3% 0,2% 0,2% 0,3%
Assiste a une compétition sportive | 12,8% | 3,3%| 43%| 31%| 18% 24% | 5,0% 4,9% 4,2%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d’art 9,7%| 10,2%| 9,7%| 13,1%| 13,9% | 29,0% 7,7% 4,5% 14,0%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 24%| 86%| 51%| 75%| 39% | 17,7% 1,4% 3,0% 7,7%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 33%| 69%| 52%| 26%| 35% | 174% 1,6% 2,9% 45%
Visite d’un parc national/provincial | 8,3% | 6,0%| 11,1%| 89%| 41% | 270% | 6,9% 3,9% 7,8%
Visite d’un site historique 11,6% | 10,1%| 10,8% | 10,7% | 113% | 27,1% | 7.2% 6,9% 12,8%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants
ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) |1677 691 | 827807 | 363161 | 401 197 85525 490638 | 877194 | 291 818
ACTIVITES (COMPTES

MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 146% | 148% | 145% | 16,4% 49% | 133% | 158% | 12,3%
Visite a un casino 4,6% 6,5% 1,3% 3,9% 2,7% 6,8% 4,1% 1,5%
Croisiere/croisiere-excursion 3,6% 6,3% 0,3% 1,5% 2,6% 5,3% 1,4% 6,2%
Pratique d’activités sportives/

plein air 437%| 63,6% | 142% | 334% 25,6% | 46,3% | 366% | 61,1%
Natation 128%| 20,7% 1,5% 8,4% 51% | 13,7% 6,3% | 30,0%
Autres activités aquatiques 51% 8,9% 0,7% 2,4% 0,5% 3,9% 2,6% | 134%
Golf 5,5% 8,1% 52% 1,5% - 7,3% 5,0% 4,4%
Chasse 2,1% 3,8% - 0,7% 0,2% 2,0% 2,7% 0,3%
Péche 6,4%| 11,2% 0,9% 2,3% 2,7% 7,0% 5,3% 9,0%
Observation des oiseaux ou de

la faune 4,3% 8,0% 0,7% 0,7% 0,1% 5,1% 2,8% 75%
Ski de fond 12% 1,6% - 1,7% 0,3% 1,9% 0,8% 1,3%
Ski alpin 3,9% 6,5% 0,4% 2,1% 2,2% 2,0% 3,7% 7,9%
Motoneige 1,4% 1,7% - 2,5% - 2,6% 1,0% 0,7%
Marche ou randonnée pédestre 224%| 32,7% 5,3% 18,0% 15,0% 256% | 17,1% | 332%
Bicyclette 72%( 10,9% 1,0% 6,4% 0,5% 6,5% 50% | 15,1%
Autres activités sportives/plein air 7,1% 7,6% 2,0% 10,5% 8,2% 6,0% 6,0% | 125%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 36,9%| 356% | 72,1% 6,8% 413% | 371% | 391% | 29,1%
Motel 108%| 12,7% | 149% 3,8% 86% | 128% | 11,4% 6,4%
Gite et petit déjediner 2,5% 3,7% 1,5% 0,8% 3,7% 35% 2,8% 0,3%
Camp de chasse ou de péche 2,0% 3,8% - - 2,4% 1,7% 2,7% 0,6%
Lieu de villégiature 0,8% 1,6% 0,1% 0,1% - 1,2% 0,7% 0,8%
Camping ou parc pour roulotte 72%| 13,6% 0,8% 12% 1,0% 12,8% 29% | 114%
Chez des amis ou des parents 308%| 11,4% 11,1% 88,1% 33,2% 270% | 31,3% | 36,0%
Chalet privé ou maison de

villégiature 74%( 129% 0,9% 32% 1,4% 5,9% 65% | 13,3%
Chalet loué ou maisonnette 3,4% 6,5% 0,3% 0,2% 1,1% 3,3% 2,7% 5,9%
Autres 5,7% 8,6% 34% 0,6% 11,0% 72% 4,1% 7.2%
Non précisé 1,9% 2,8% 1,6% 0,3% 1,3% 1,8% 1,8% 2,3%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée - - - - - - - -
Moins de 200$ 246%| 16,7% | 13,0% | 50,0% 314% | 20,0% | 282% | 24,1%
200% - 399% 230%| 213% | 271% | 22,6% 244% | 214% | 263% | 17,3%
400% - 599% 156%| 173% | 162% | 119% 150% | 172%| 155% | 13,8%
600% - 799% 9,0%(| 109% | 10,3% 3,6% 11,0% 8,9% 8,9% 9,7%
800% - 999% 6,4% 7,8% 7,5% 2,5% 6,1% 7,2% 52% 8,8%
1000$ - 1499% 79%( 10,2% 8,5% 32% 45% | 10,4% 45% | 11,8%
1500$ et plus 134%| 157% | 175% 6,1% 75% | 150% | 11,3% | 14,6%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et |Camping | Chalet | Résidence | Hotel
plus privé | de parents ou
ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000)  |224 413 |321 189 | 418 993 | 394 340 (300 715 | 121 077 |124229| 511604 |760 162
ACTIVITES (COMPTES

MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 249% | 231% | 129% | 11,8% | 32% 88% | 164%| 188% | 13,7%
Visite a un casino 40% | 44%| 27%| 28% | 93% 6,7% | 51% 2,2% 6,1%
Croisiere/croisiere-excursion 34% | 35%| 25%| 37% | 43% 8,1% 3,6% 1,8% 3,1%
Pratique d’activités sportives/

plein air 52,2% | 392% | 43,7% | 449% | 410% | 794% | 715%| 36,3% | 33,3%
Natation 9,7% | 129% | 188% | 83% | 118% | 425% | 162% 9,5% 10,4%
Autres activités aquatiques 35% | 51%| 58%| 29% | 69% | 192% | 10,2% 2,4% 2,9%
Golf 11% | 44%| 23%| 116%| 6,8% 87% | 2,7% 15% 7,3%
Chasse 09% | 06%| 14%| 38% | 33% 03% | 3,1% 0,8% 0,4%
Péche 35% | 29%| 75%| 7,0%| 10,3% | 184% | 135% 34% 3,5%
Observation des oiseaux ou de

la faune 50% | 33%| 6,7%| 36%| 24% | 143% | 64% 2.2% 2,8%
Ski de fond 18% | 06%| 08%| 17%| 13% - 1,8% 1,8% 0,6%
Ski alpin 80% | 13%| 53%| 24%| 39% - 24,5% 1,7% 2,6%
Motoneige 41% | 08%| 07%| 17% | 1,0% 03% | 1,4% 2,1% 0,8%
Marche ou randonnée pédestre 279% | 211% | 225% | 201% | 225% | 41,7% | 378%| 20,1% 18,3%
Bicyclette 91% | 54%| 79%| 69%| 73% | 266% | 6,.8% 7,0% 5,3%
Autres activités sportives/pleinair | 17,1% | 7,5% | 72%| 43% | 29% | 128% | 85%| 109% 4,0%
HEBERGEMENT 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Hotel 18,6% | 33,4% | 43,2%| 439% | 353% 6,3% | 89% 36% | 802%
Motel 95% | 7,6%| 104% | 12,1% | 150% 78% | 0,7% 17% | 23,9%
Gite et petit déjeiner 11% | 36%| 30%| 14%| 33% 13% | 05% 0,6% 12%
Camp de chasse ou de péche 00%| 05%| 25%| 26%| 37% - - 0,4% -
Lieu de villégiature 10%| 04%| 08%| 16%| 03% - - 0,1% 0,1%
Camping ou parc pour roulotte 55% | 65%| 78%| 86%| 7,2% | 100,0% 0,7% 0,7% 2,2%
Chez des amis ou des parents 51,7% | 388% | 24,9% | 222% | 26,3% 31% | 4,0%| 100,0% 3,6%
Chalet privé ou maison de

villégiature 95% | 49%| 75%| 56% | 11,2% 0,7% | 100,0% 1,0% 1,6%
Chalet loué ou maisonnette 34% | 2,1%| 34%| 47%| 32% 21% | 09% 0,1% 0,6%
Autres 55% | 55%| 44%| 76%| 46% 4,4% - 0,5% 2,2%
Non précisé 12% | 32%| 11%| 20%| 19% 0,6% - 0,2% 11%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% [100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0% | 100,0% |100,0%
Aucune dépense déclarée - - - - - - - - -
Moins de 200$ 452% | 27,5% | 212% | 18,0% | 22,0% | 24,7% | 364%| 482% 7,7%
200% - 399% 229% | 249% | 238% | 225% | 222% | 148% | 208%| 205% | 24,0%
400% - 599% 123% | 10,6% | 192% | 154% | 19,2% | 16,0% | 156%| 12,0% 18,1%
600% - 799% 72% | 82%| 92%| 105% | 93% 95% | 6,4% 47% 12,2%
800% - 999% 06% | 58%| 62%| 7,7% | 10,1% 83% | 2,7% 3,0% 8,6%
1000% - 1499% 36% | 80%| 86%| 105% | 4,6% 70% | 7,8% 4,1% 10,5%
15008 et plus 82% | 151% | 120%| 155% | 125% | 19,7% | 10,3% 75% | 19,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Global But du voyage Composition du groupe
Agrément | Affaires | Visite de Raisons Entre |Personne | Avec des
et congrés| parent |personnelles| adultes| seule enfants

ou d’amis

TOTAL (en valeur absolue ‘000) |1 677691 | 827807 | 363161 | 401197 85525 490638 | 877194 | 291 818
REGION TOURISTIQUE

D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine 0,2% 0,1% 0,2% 0,3% - 0,1% 0,3% -
Gaspésie 2,9% 2,3% 3,0% 3,4% 6,8% 3,6% 2,8% 2,3%
Bas-Saint-Laurent 3,4% 1,9% 5,3% 4,0% 7,5% 2,9% 3,8% 2,1%
Région de Québec 11,7% 8,6% 20,1% 11,2% 8,6% 112% | 125% | 10,4%
Charlevoix 0,3% 0,3% 0,0% 0,5% 1,4% 0,4% 0,4% 0,2%
Chaudiére-Appalaches 4,7% 5,0% 1,9% 6,8% 4,3% 6,8% 4,1% 3,2%
Mauricie-Bois-Francs 6,4% 6,8% 47% 6,8% 7,2% 7,0% 6,6% 4,6%
Cantons-de-I'Est 2,8% 3,1% 1,7% 3,6% 1,6% 3,1% 2,6% 2,2%
Montérégie 157% | 19,2% 13,4% 11,5% 11,5% 18,3% | 133% | 19,4%
Lanaudiére 4,9% 8,0% 0,3% 2,1% 7.7% 5,9% 3,7% 6,9%
Laurentides 6,2% 6,7% 41% 6,9% 6,0% 6,6% 5,0% 9,4%
Montréal 182%| 17,0% 18,1% 21,0% 16,7% 131% | 225% | 14,7%
Outaouais 4,1% 4,4% 3,4% 4,0% 4,0% 3,5% 3,9% 5,8%
Abitibi-Témiscamingue 4,1% 2,9% 5,4% 47% 7,3% 3,6% 4,0% 42%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,2% 55% 8,2% 5,6% 7,6% 6,0% 6,5% 4,9%
Manicouagan 1,2% 0,9% 0,3% 2,6% 0,7% 12% 1,0% 1,7%
Duplessis 1,0% 0,8% 1,7% 0,7% 0,9% 0,7% 1,3% 0,6%
Nord-du-Québec 2,7% 2,6% 5,7% 0,9% - 1.2% 2,6% 5,7%
Laval 3,4% 4,0% 2,6% 3,6% 0,3% 4,9% 3,2% 1,8%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 97,8% | 96,8% 98,5% 99,0% 99,1% 98,1% | 992% | 99,1%
Tles-de-la-Madeleine 1,1% 0.8% 2,5% 0,5% - 0,2% 1,7% 0,4%
Gaspésie 6,4% 8,2% 57% 42% 2,6% 10,1% 5,3% 4,0%
Bas-Saint-Laurent 41% 4,4% 2,6% 5,2% 2,1% 49% 3,8% 3,8%
Région de Québec 21,7%| 17,8% 26,4% 22,1% 36,9% 212% | 232% | 19,1%
Charlevoix 4,0% 57% 15% 3,0% 2,1% 5,6% 3,0% 43%
Chaudiere-Appalaches 4,1% 2,9% 7,8% 3,7% 2,7% 1,8% 5,7% 3,7%
Mauricie-Bois-Francs 6,3% 6,4% 6,1% 7,0% 3,4% 6,0% 6,8% 5,7%
Cantons-de-I'Est 6,5% 7,0% 2,9% 8,1% 9,4% 8,6% 4,5% 9,4%
Montérégie 2,0% 1,5% 2,6% 2,8% 1,2% 1,9% 2,2% 1,7%
Lanaudiere 3,9% 6,6% 0,5% 2,2% 0,4% 3,0% 45% 41%
Laurentides 75%| 10,6% 2,3% 5,3% 10,6% 7,3% 6,0% | 13.2%
Montréal 14,4% 8,6% 23,9% 17,6% 15,5% 120% | 16,3% | 13,7%
Outaouais 3,2% 4,0% 1,3% 3,5% 1,5% 3,9% 2,7% 3,4%
Abitibi-Témiscamingue 2,8% 2,2% 2,7% 3,9% 2,5% 2,7% 3.2% 1,6%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,0% 5,6% 6,0% 74% 3,3% 4.8% 6,4% 7,2%
Manicouagan 1,2% 1,9% 0,9% 0,3% 0,2% 1,5% 0,8% 1,8%
Duplessis 1,6% 2,0% 0,9% 12% 2,6% 1,9% 1,5% 1,7%
Nord-du-Québec 0,6% 0,5% 1,8% - - 0,1% 1,2% -
Laval 0,4% 0,2% 0,2% 0,6% 1,7% 0,7% 0,2% 0,4%
Non précisé 0,1% - - 0,5% 0,3% - 0,2% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

1.3 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998-
DEPENSES en visites-province

Groupe d'age Moyen d’hébergement utilisé
15-24 | 25-34 | 35-44 | 4554 | 55et [Camping | Chalet [Résidence | Hotel
plus privé |de parents ou

ou d’amis | motel

TOTAL (en valeur absolue ‘000) |224 413 | 321 189 | 418 993 | 394 340 | 300 715 | 121077 |124 229 | 511604 |760 162
REGION TOURISTIQUE

D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% {100,0% | 100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine - 0,1% - 0,7%| 0,1% - - 0,2% 0,3%
Gaspésie 25%| 25%| 2,7%| 34%| 35% 0,6% 0,4% 4,4% 2,9%
Bas-Saint-Laurent 29%| 14%| 31%| 45%| 41% 1,1% 1,5% 5,2% 2,9%
Région de Québec 6,4%| 11,0%| 12,5%| 15,8%| 10,1% 9,6% 5,5% 10,5% 15,0%
Charlevoix 0,7%| 04%| 01%| 01%| 0,6% - 0,7% 0,7% 0,1%
Chaudiére-Appalaches 55%| 54%| 42%| 34%| 59% 7,2% 0,8% 6,0% 4,1%
Mauricie-Bois-Francs 6,2%| 6,0%| 59%| 53%| 89% 4,9% 3,2% 6,6% 5,3%
Cantons-de-I'Est 3,0%| 34%| 26%| 21%| 26% 2,9% 0,6% 3,3% 2,8%
Montérégie 18,6%| 94%| 173%| 21,3%| 114% | 256% | 253% 10,4% 16,3%
Lanaudiere 6,1%| 7,7%| 48%| 50%| 11% | 11,3% 9,1% 1,4% 54%
Laurentides 51%| 8,3%| 49%| 52%| 82% 9,2% 4,6% 54% 6,5%
Montréal 199%| 18,2%| 19,7%| 13,6%| 21,7% 75% | 353% 20,3% 15,3%
Outaouais 34%| 50%| 44%| 33%| 44% 3,7% 3,5% 3,8% 3,7%
Abitibi-Témiscamingue 51%| 56%| 3,7%| 32%| 26% 2,9% 1,8% 6,7% 3,5%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 49%| 74%| 62%| 65%| 48% 6,9% 1,6% 57% 7,1%
Manicouagan 12%| 09%| 11%| 15%| 11% 2,3% 0,2% 1,7% 1,2%
Duplessis 0,7%| 18%| 10%| 08%| 04% 0,9% - 1,3% 1,1%
Nord-du-Québec 37%| 19%| 32%| 09%| 47% - - 2,7% 4,1%
Laval 42%| 3,6%| 25%| 34%| 41% 3,5% 6,0% 3,6% 2,5%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,8% | 99,3%| 98,6%| 99,3% | 98,3% | 97,0% | 99,3% | 99,4% 98,8%
lles-de-la-Madeleine 02%| 02%| 07%| 23%| 15% - - 0,4% 1,2%
Gaspésie 9,7%| 34%| 43%| 89%| 72% | 11,0% 2,6% 4,0% 8,9%
Bas-Saint-Laurent 28%| 54%| 3,7%| 48%| 34% | 102% 1,9% 4,4% 4,0%
Région de Québec 251%| 232%| 22,7%| 20,1%| 19,7% | 156% | 11,8% 23,5% 25,2%
Charlevoix 11%| 3,0%| 46%| 28%| 80% 4,4% 2,8% 2,2% 4,6%
Chaudiére-Appalaches 12%| 23%| 31%| 31%| 11,3% 2,3% 8,1% 3,5% 4,4%
Mauricie-Bois-Francs 52%| 6,6%| 53%| 81%| 6,3% 7,9% 4,0% 6,5% 5,6%
Cantons-de-I'Est 6,6%| 65%| 6,7%| 6,1%| 6,9% 8,6% | 13,0% 6,5% 4,2%
Montérégie 1,0%| 43%| 12%| 19%| 18% 2,4% 0,1% 2,9% 2,0%
Lanaudiere 64%| 23%| 34%| 39%| 48% 2,0% | 19,9% 2, 7% 1,0%
Laurentides 75%| 7,0%| 88%| 90%| 49% 47% | 185% 5,3% 6,2%
Montréal 142%| 158%| 159%| 139%| 12,8% 1,1% 0,7% 20,6% 17,5%
Outaouais 39%| 18%| 24%| 53%| 25% 7,2% 5,5% 2,3% 2,0%
Abitibi-Témiscamingue 27%| 52%| 29%| 09%| 2,6% 3,8% 1,2% 3,4% 2,1%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 79%| 84%| 71%| 41%| 33% 59% 34% 7,0% 7,2%
Manicouagan 0,7%| 20%| 19%| 07%| 03% 51% 0,2% 0,5% 0,9%
Duplessis 1,3%| 12%| 20%| 25%| 0,7% 3,9% 5,4% 1,7% 0,9%
Nord-du-Québec - 0,0%| 1,8%| 0,7% - 1,0% - 0,9% 0,6%
Laval 06%| 0,7%| 03%| 02%| 03% - 0,2% 0,6% 0,5%
Non précisé 0,8% - - 0,1% - - - 0,4% -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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CHAPITRE 2

PROFIL DES TOURISTES
QUEBECOIS AYANT

VOYAGE AU QUEBEC EN 1998

SELON LA REGION TOURISTIQUE VISITEE



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 13 265 398 591 2 296 394 723 1360
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans 15,7% 14,8% 13,7% 11,0% 16,2% 17,2% 17,4%
Homme 15 ans et plus 44,0% 45,5% 39,8% 44,9% 39,9% 43,2% 45,7%
Femme 15 ans et plus 40,3% 39,7% 46,5% 44.2% 439% 39,7% 37,0%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Marié ou vivant en union libre 54,9% 60,8% 62,6% 55,1% 61,4% 58,6% 55,0%
Célibataire, jamais marié 37,3% 30,9% 30,8% 36,2% 27,2% 34,4% 38,3%
Veuve ou veuf 2,4% 4,0% 1,4% 2,7% 4,1% 1,7% 2,5%
Séparé ou divorcé 5,4% 4,3% 5,3% 6,0% 7,6% 5,3% 42%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans 15,7% 14,8% 13,7% 11,0% 16,2% 17,2% 17,4%
15-19 5,2% 3,3% 3,2% 6,8% 2,3% 5,1% 3.2%
20 - 24 9,7% 14,1% 17,1% 11,6% 4,3% 4,3% 9,3%
25-34 17,7% 13,1% 16,2% 154% 13,5% 21,2% 20,2%
35-44 19,4% 18,8% 16,6% 21,6% 23,1% 18,8% 21,7%
45-54 16,7% 17,6% 17,4% 17,5% 16,2% 16,6% 15,9%
55 et plus 15,7% 18,3% 15,6% 16,2% 23,9% 16,7% 12,4%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 15,7% 14,8% 13,7% 11,0% 16,2% 17,2% 17,4%
0 - 8 années 6,3% 9,8% 4,4% 6,5% 7,1% 4,2% 6,8%
Ftudes secondaires partielles 7,6% 55% 7,6% 9,3% 5,6% 7,3% 6,4%
Dipléme d’études secondaires 9,6% 9,8% 12,4% 10,2% 12,9% 7,2% 12,4%
Etudes postsecondaires partielles 6,9% 6,3% 2,9% 5,9% 3,1% 4,3% 9,7%
Certificat/dipléme postsecondaires 32,0% 37,7% 42,6% 31,6% 32,0% 42,2% 29,4%
Dipléme universitaire 21,9% 16,1% 16,4% 25,6% 23,4% 17,8% 17,9%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Directeurs, administrateurs 31,6% 22,1% 23,4% 36,8% 27.2% 30,7% 29,6%
Employés de bureau/vente/services | 20,0% 21,9% 24,9% 22,0% 19,3% 19,5% 22,9%
Professions du secteur primaire 1,2% 0,8% 1,0% 1,4% 1,0% 0,4% 0,4%
Fabrication/construction/transports 11,9% 16,8% 16,9% 8,9% 13,5% 14,8% 145%
N'a jamais travaillé/autres 35,3% 38,7% 33,8% 30,8% 39,3% 34,7% 32,5%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé 23,6% 19,6% 18,8% 19,6% 20,1% 21,9% 30,1%
Moins de 20 000$ 8,9% 12,8% 12,9% 8,0% 3,3% 5,4% 13,3%
20 000$ - 39 999% 20,8% 24.9% 17,3% 21,7% 23,6% 28,1% 17,9%
40 000$ - 59 999% 21,0% 24,9% 28,6% 23,8% 25,4% 26,0% 16,7%
60 000% - 79 999% 12,2% 6,8% 12,5% 13,5% 15,2% 10,4% 10,6%
80 000$ ou plus 13,5% 11,1% 9,8% 13,6% 12,4% 8,4% 11,4%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

iyl TOURISME QUEBEC



STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie |Lanaudiere | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1618 467 706 1316 1391 626 323 711
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 190%| 17,6% 21,0% 211% | 104% | 181% | 133% | 14,1%
Homme 15 ans et plus 430% | 36,0% 42,1% 39,2% 45,7% 437% | 48,9% 50,6%
Femme 15 ans et plus 38,1% | 46,5% 37,0% 39,7% 43,8% 334% | 37,8% 352%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 55,6% | 57,2% 44.2% 52,6% 54,1% 51,9% | 440% | 575%
Célibataire, jamais marié 378%| 31,9% 51,3% 39,9% 36,1% 382% | 46,8% 37,8%
Veuve ou veuf 2,0% 3,6% 1,1% 2,5% 3,0% 2,6% 2,2% 1,6%
Séparé ou divorcé 4,6% 7,3% 3.4% 5,0% 6,9% 7,4% 71% 3,0%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 190%| 17,6% 21,0% 211% | 104% | 181% | 133% | 14,1%
15-19 3,8% 3,6% 12,2% 4,1% 6,1% 5,4% 74% 3,1%
20-24 8,8% 6,6% 9,8% 7,3% 9,7% 88% | 133% | 129%
25-34 21,0% | 24,6% 14,5% 151% | 17,0% | 139% | 251% | 20,1%
35-44 14,9% 9,6% 19,3% 220% | 196% | 165% | 195% | 19,4%
45-54 168% | 19,1% 10,3% 177% | 169% | 20,8% 99% | 16,7%
55 et plus 157%| 18,6% 13,2% 128% | 202% | 166% | 118% | 13,7%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 190%| 17,6% 21,0% 21,1% 10,4% 181% | 133% | 141%
0 - 8 années 4,3% 5,1% 1,4% 8,6% 8,0% 9,6% 6,2% 6,5%
Etudes secondaires partielles 8,7% 9,4% 4,0% 3,5% 8,1% 14,7% 7,1% 6,8%
Dipléme d’études secondaires 59%| 11,4% 11,3% 7,6% 10,6% 85% | 11,5% 10,1%
Etudes postsecondaires partielles 3,9% 6,0% 12,3% 10,2% 5,8% 64% | 17,7% 7,2%
Certificat/dipléme postsecondaires | 31,6% | 37,7% 31,0% 26,2% 28,2% 28,8% | 28,8% 31,7%
Dipléme universitaire 26,7% | 13,1% 19,1% 22,9% 28,8% 14,4% | 152% 23,8%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 33,7% | 18,4% 24.5% M7% | 37,1% 28,8% | 26,6% | 34,6%
Employés de bureau/vente/services| 152% | 20,8% 19,6% 18,2% 180% | 224% | 232% | 18,7%
Professions du secteur primaire 0,6% 3,0% 2,6% 1,2% 0,9% 0,5% 4,3% 2,0%
Fabrication/construction/transports |  12,7% | 13,1% 15,0% 10,3% 8,6% 6,9% | 17,7% 8,9%
N'a jamais travaillé/autres 379% | 450% 38,4% 355% | 354% | 41,7% | 282% | 357%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 26,0% | 26,6% 31,6% 278% | 183% | 254% | 211% | 20,7%
Moins de 20 000$ 5,6% 7,9% 14,0% 6,4% 89% | 136% | 18,6% 6,3%
20 000$ - 39 999% 195%| 31,9% 12,9% 174% | 229% | 230% | 20,1% | 20,0%
40 000% - 59 999% 187%| 18,6% 9,8% 188% | 231% | 16,8% | 192% | 27,3%
60 000% - 79 999% 12,7% 8,6% 14,5% 141% | 124% 9,7% 40% | 139%
80 000$ ou plus 17,6% 6,4% 17,3% 156% | 145% | 115% | 170% | 11,8%

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiére- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 13 265 398 591 2296 394 723 1360
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - - - - - 0,1%
TIe-du-Prin,ce-Edouard 0,1% 1,0% 0,5% 0,1% -
Nouvelle-Ecosse 0,1% 0,5% 0,7% - - 0,1%
Nouveau-Brunswick 0,5% 3,0% 54% 0,4% - 0,7% -
Québec 98,7% 95,5% 93,6% 99,4% | 100,0% 99,3% 99,5%
Ontario 0,4% - - - - - -
Manitoba 0,0% - - - - - -
Europe 0,0% - - - - - 0,1%
Afrique 0,0% - - - - - -
Asie 0,0% - - - - -

Amérique centrale et Antilles 0,1% - - - 0,0% -
Ftats-Unis 0,2% - - 0,1% - - 0,4%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Visite de parents ou d’amis 44.8% 41,2% 53,5% 39,4% 26,9% 56,9% 47,6%
Agrément 415% 435% 36,6% 35,9% 65,7% 29,1% 42,3%
Raisons personnelles 4,9% 7,3% 4,9% 7,8% 2,3% 51% 2,4%
Affaires 7,3% 78% 4,4% 14,6% 3,8% 8,6% 6,2%
Congrés (relié au travail ou non) 1,5% 0,0% 0,7% 2,4% 1,3% 0,4% 1,6%
PRINCIPAL MOYEN DE

TRANSPORT 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Autres/non précisé 1,0% 1,0% 3,9% 1,4% 1,0% 0,7% 1,0%
Automobile 92,6% 93,5% 93,1% 89,3% 97,2% 97,1% 96,3%
Avion 1,3% 1,8% 0,5% 0,5% - 0,7% 0,1%
Autobus 4,2% 3,8% 1,7% 6,8% 1,8% 15% 2,7%
Train 0,6% 0,0% - 2,1% - - -
Bateau 0,4% 0,3% 0,7% 0,1% - - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 98,2% 95,5% 97,3% 98,1% 97,5% 97,9% 98,2%
Oui - a loué une voiture 1,8% 45% 2,7% 19% 2,5% 2,1% 1,8%
TAILLE DES GROUPES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 personne 34,9% 29,2% 30,3% 43,4% 24,1% 36,2% 33,2%
2 personnes 32,1% 37,4% 34,2% 29,9% 44.2% 30,3% 32,5%
3 personnes 11,8% 14,8% 25,2% 9,8% 15,7% 13,1% 10,3%
4 personnes 15,6% 12,8% 4,2% 12,5% 8,9% 17,7% 15,5%
5 personnes 4,4% 1,5% 5,9% 3,1% 4,6% 2,4% 54%
6 personnes ou plus 1,2% 4,3% - 1,4% 2,8% 0,3% 3,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Par région touristique
Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1618 467 706 1316 1391 626 323 711
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - - - - - - - -
Ile-du-Prince-Edouard - - - - - - - -
Nouvelle-Ecosse - - -
Nouveau-Brunswick 0,2% - - - - - - -
Québec 99,4% | 98,7% 99,3% 995% | 97,8% | 96,7% | 100,0% | 100,0%
Ontario 0,3% 1,1% 0,7% 0,4% 0,8% 3.4% - -
Manitoba - - - - 0,1% -

Europe - - - - 0,0%

Afrique - - - - 0,0% -

Asie - - - - 0,1% -

Amérique centrale et Antilles - - - 0,1% 0,4% -

Etats-Unis 0,2% 0,2% - 0,0% 0,7% - - -
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 476% | 61,9% 27,2% 333% | 53,6% | 468% | 56,0% | 48,7%
Agrément 41% | 251% 70,5% 60,6% | 235% | 446% | 260% | 41,1%
Raisons personnelles 4,5% 4,5% 0,6% 34% 6,0% 51% | 10,8% 2,8%
Affaires 2,8% 6,6% 1,6% 26% | 12,1% 35% 6,5% 6,2%
Congres (relié au travail ou non) 1,1% 2,1% - 0,2% 4,7% 0,2% 0,3% 1,3%
PRINCIPAL MOYEN DE

TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 0,7% 1,3% 0,1% 0,3% 0,6% - 0,3% 2,8%
Automobile 96,4% | 92,7% 93,3% 97,6% | 86,6% | 925% | 89,2% | 89,6%
Avion 0,1% 1,1% - 0,1% 4,7% 0,0% 3,7% 0,7%
Autobus 2,8% 3,0% 57% 1,7% 5,6% 6,7% 6,8% 6,6%
Train - 0,6% - - 1,4% - - 0,3%
Bateau - 1,5% 0,7% 0,4% 1,0% 0,8% - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 99,3% | 98,7% 100,0% 100,0% 97,7% 98,6% | 97,5% 96,6%
Oui - a loué une voiture 0,8% 1,3% - 0,1% 2,3% 1,6% 2,5% 3,4%
TAILLE DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 238%| 34,1% 38,2% 2711% | 454% | 316% | 471% | 37,6%
2 personnes 37,1%| 31,3% 18,1% 345% | 33,0% | 313% | 257% | 29,8%
3 personnes 147%| 10,7% 8,8% 12,5% 10,5% 9,0% 9,9% 8,6%
4 personnes 175%| 12,9% 32,4% 21,9% 6,7% | 26,7% | 12,7% | 158%
5 personnes 6,7% 79% 2,4% 4,1% 3,4% 1,4% 5,0% 6,8%
6 personnes ou plus 0,3% 3.2% - - 1,0% - - 1,6%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 13 265 398 591 2 296 394 723 1360
COMPOSITION DES GROUPES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 adulte 34,9% 29,2% 30,3% 43,4% 24,1% 36,2% 33,2%
2 adultes 29,6% 35,2% 33,8% 28,3% 40,9% 25,5% 29,9%
3 adultes 15% 15% 1,0% 2,8% - 0,1% 1,8%
4 adultes ou plus 1,2% 0,5% 0,2% 2,0% 1,8% - 0,6%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 67,1% 66,1% 65,5% 76,5% 66,5% 62,0% 65,4%
1 adulte avec enfants 6,0% 45% 1,5% 2,7% 7,9% 6,2% 57%
2 adultes avec enfans 24,4% 22,4% 31,3% 19,0% 24,9% 29,6% 26,4%
3 adultes ou plus avec enfants 2,6% 7,0% 1,7% 1,8% 1,0% 2,4% 2,5%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS | 32,9% 33,9% 34,5% 23,5% 33,5% 38,2% 34,6%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 nuit 31,4% 22,1% 41,0% 35,5% 27,7% 28,2% 32,0%
2 nuits 36,7% 20,4% 26,4% 3L,4% 28,7% 41,9% 37,4%
3 nuits 13,3% 13,6% 13,4% 16,9% 21,1% 9,7% 19,0%
4 nuits 6,3% 8,3% 71% 5,9% 8,9% 6,9% 4,6%
5 - 9 nuits 9,5% 22,4% 11,3% 8,5% 9,4% 10,8% 5,0%
10 - 16 nuits 2,2% 8,0% 0,2% 15% 4,3% 2,5% 1,6%
17 - 30 nuits 0,6% 5,3% - 0,3% 0,3% 0,1% 0,4%
31 nuits ou plus 0,1% - 0,5% - - - -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 15,1% 10,8% 12,9% 20,7% 8,6% 17,7% 13,5%
2¢ trimestre (avril-juin) 20,8% 10,1% 16,2% 17,6% 18,0% 18,0% 22,5%
3 trimestre (juillet-septembre) 43,4% 64,6% 56,9% 41,7% 63,5% 38,0% 44,4%
4 trimestre (octobre-décembre) 20,7% 14,8% 14,0% 20,0% 9,9% 26,3% 19,5%
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 58,0% 57,8% 68,9% 53,9% 36,0% 68,5% 59,6%
Visites a des parents 48,0% 57,0% 54,0% 45,3% 25,4% 61,8% 51,7%
Magasinage 23,5% 33,7% 24,4% 32,8% 22,1% 17,3% 12,0%
Visites touristiques 20,9% 43,5% 25,4% 28,7% 44.2% 22,5% 14,9%
Assiste & un festival/foire/exposition 57% 45% 6,3% 10,5% 4,3% 6,6% 6,6%
Assiste & une manifestation culturelle 52% 6,8% 9,5% 7,1% 3,6% 4,0% 1,8%
Assiste a une activité culturelle

autochtone 0,4% 0,3% - 0,5% - - 0,4%
Assiste a une compétition sportive 3,3% 4,8% 1,9% 4,3% 1,0% 4,4% 1,9%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d’art 6,7% 16,3% 11,5% 9,3% 17,0% 11,5% 57%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 3,5% 8,0% 6,9% 4,4% 1,3% 2,6% 1,7%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 3,3% 5,8% 2,9% 4,4% 5,1% 5,8% 1,8%
Visite d’un parc national/provincial 57% 24,1% 13,7% 3,8% 6,1% 2,5% 6,3%
Visite d’un site historique 6,5% 18,1% 13,4% 12,0% 12,7% 9,5% 4,9%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions
Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-

de-I'Est Témisca- Lac-
mingue | Saint-Jean
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1618 467 706 1316 1391 626 323 711
COMPOSITION DES GROUPES | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 adulte 238%| 34,1% 38,2% 271,1% | 454% | 316% | 471% | 37,6%
2 adultes 34,1%| 30,4% 17,1% 30,3% | 29,8% | 291% | 245% | 26,7%
3 adultes 1,2% 0,9% 0,7% 0,2% 1,9% 2,6% 1,2% 1,6%
4 adultes ou plus 0,1% - 1,8% 0,2% 0,8% 4,6% - 4,6%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT
(plus de 15 ans) 59,3% | 655% 58,1% 578% | 779% | 681% | 728% | 70,3%
1 adulte avec enfants 54% 8,1% 6,0% 11,1% 5,8% 13,9% 7,7% 4,8%
2 adultes avec enfans 32,7% | 20,6% 34,3% 30,1% 14,5% 16,5% | 142% 22,5%
3 adultes ou plus avec enfants 2,6% 5,8% 1,8% 1,1% 1,9% 1,8% 5,3% 2,3%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS | 40,7% |  34,7% 41,9% 423% | 22,1% | 320% | 272% | 29,7%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 298%| 375% 23,9% 31,0% | 39,6% | 289% | 220% | 243%
2 nuits 49,0% | 33,2% 53,8% 36,4% | 357% | 422% | 257% | 332%
3 nuits 8,9% 7,3% 4,3% 15,3% 10,6% 83% | 21,4% | 159%
4 nuits 48% | 10,7% 11,3% 3,3% 52% 2,9% | 10,2% 72%
5 - 9 nuits 54% 6,2% 6,5% 11,3% 6,5% 133% | 20,1% | 14,1%
10 - 16 nuits 1,9% 2,6% 0,1% 2,4% 1,8% 2,7% 0,6% 45%
17 - 30 nuits 0,3% 2,6% - - 0,6% 1,6% 0,0% 0,6%
31 nuits ou plus - - - 0,4% 0,1% - - 0,1%
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 149%| 18,0% 13,7% 98% | 19,3% 6,7% | 16,7% | 135%
2¢ trimestre (avril-juin) 22,0%| 10,7% 26,2% 22,7% | 249% | 30,7% | 21,1% | 21,1%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 449% | 40,7% 34,4% 47,3% 30,6% 40,1% | 33,1% | 46,7%

4 trimestre (octobre-décembre) 18,2% | 30,6% 25,6% 20,3% 25,1% 225% | 29,1% 18,7%

ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 65,3%| 73,7% 44 5% 41,9% 67,4% 55,8% | 67,2% 59,2%
Visites a des parents 499% | 619% 31,3% 32,5% 53,3% 50,0% | 58,5% 51,1%
Magasinage 20,3%| 18,4% 16,9% 21,8% 29,4% 131% | 248% 27,4%
Visites touristiques 143%| 13,7% 9,2% 21,3% 14,2% 19,3% 6,5% 23.2%
Assiste a un festival/foire/

exposition 3,0% 2.8% 2,4% 1,4% 5,3% 10,5% 4,6% 52%
Assiste a une manifestation

culturelle 6,6% 1,9% 3,4% 1,7% 6,0% 3,5% 2,5% 11,8%
Assiste a une activité culturelle

autochtone 0,4% 0,2% - 0,2% 0,6% 0,6% 1,2% 0,6%
Assiste a une compétition sportive 4,0% 1,3% 0,6% 3,0% 4,3% 3,0% 2.2% 5,3%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d'art 51% 34% 1,3% 2,6% 3,1% 10,4% 0,0% 34%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 2,9% 4,1% 1,1% 0,3% 3,2% 1,1% 12% 13,6%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 1,8% 1,9% 4,0% 3,0% 4,0% 2,7% 0,6% 2,7%
Visite d’un parc national/provincial]l ~ 2,9% 4,1% 9,4% 7,1% 1,2% 51% 2,8% 4,8%
Visite d'un site historique 1,6% 2,1% 3,4% 3,3% 2,1% 3,2% 2.2% 8,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 13 265 398 591 2 296 394 723 1360
ACTIVITES (COMPTES

MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 8,4% 8,8% 8,6% 14,3% 6,6% 2,2% 8,6%
Visite & un casino 2,1% 0,8% 0,7% 1,4% 28,2% 0,0% 0,4%
Croisiere/croisiére-excursion 2,3% 7,0% 5,8% 1,2% 11,7% 1,1% 1,6%
Pratique d’activités sportives/

plein air 43,3% 44,0% 34,7% 30,8% 53,8% 41,4% 42,7%
Natation 13,2% 12,8% 12,7% 9,6% 13,5% 11,9% 11,2%
Autres activités aquatiques 6,9% 4,8% 4,7% 4,4% 8,1% 7,1% 52%
Golf 2,3% 3,3% 3,9% 1,1% 6,9% 19% 0,6%
Chasse 1,3% 1,0% 0,2% 0,2% 0,5% 1,1% 2,4%
Péche 5,3% 5,8% 5,8% 1,6% 10,7% 4,8% 52%
Observation des oiseaux ou de

la faune 4,3% 9,3% 71% 2,4% 4,8% 4,6% 57%
Ski de fond 1,8% - 0,7% 2,1% 2,3% 4,4% 2,1%
Ski alpin 2,6% 0,3% 0,9% 3,8% 0,8% 0,7% 2,4%
Motoneige 1,3% 3,0% 1,4% 0,4% 1,0% 2,5% 3,4%
Marche ou randonnée pédestre 23.2% 28,6% 20,1% 17,2% 27,4% 21,6% 23,8%
Bicyclette 7,4% 7,3% 8,6% 3,1% 2,0% 3,3% 72%
Autres activités sportives/plein air 9,7% 6,8% 4,9% 6,1% 5,8% 14,1% 14,6%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Hotel 14,4% 14,3% 12,9% 24,5% 25,6% 11,2% 9,2%
Motel 54% 15,1% 5,6% 8,5% 8,4% 3,7% 5,3%
Gite et petit déjediner 1,3% 2,8% 5,3% 1,4% 2,5% 3,9% 0,8%
Camp de chasse ou de péche 0,9% 1,0% 0,5% 0,4% - 0,3% 1,5%
Lieu de villégiature 0,7% 1,3% - 0,0% - 0,1% 2,1%
Camping ou parc pour roulotte 7,9% 13,3% 6,8% 5,6% 11,4% 8,9% 12,1%
Chez des amis ou des parents 52,1% 50,3% 59,9% 50,2% 22,1% 63,8% 53,5%
Chalet privé ou maison de

villégiature 11,3% 4,5% 3,9% 2,5% 10,4% 7,8% 8,3%
Chalet loué ou maisonnette 1,7% 1,0% 3,1% 0,6% 5,1% 0,3% 0,4%
Autres 4,2% 3,3% 3,1% 5,8% 6,1% 11% 4,7%
Non précisé 1,7% 3,5% 0,3% 2,1% 9,6% 1,0% 2,3%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Aucune dépense déclarée 17,0% 17,3% 14,4% 12,7% 16,5% 19,6% 18,4%
Moins de 200$ 56,5% 38,2% 61,1% 50,5% 40,9% 60,2% 64,0%
200% - 399% 15,4% 18,6% 11,8% 18,9% 20,8% 13,7% 13,7%
400$ - 599% 5,6% 10,8% 54% 9,8% 9,6% 2,8% 2,8%
600% - 799% 2,2% 2,8% 4,4% 4,1% 2,3% 1,4% 0,4%
800% - 9995 1,4% 1,0% 0,7% 15% 7,9% 1,7% 0,7%
1000% - 1499% 1,4% 5,3% 1,9% 1,9% 2,0% 0,8% 0,1%
15008 et plus 0,6% 6,3% 0,3% 0,7% - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

Vit TOURISME QUEBEC



STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Par région touristique
Cantons- | Montérégie | Lanaudiere | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1618 467 706 1316 1391 626 323 711
ACTIVITES (COMPTES

MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 35%| 12,0% 7,9% 5,1% 9,3% 9,1% 9,9% 6,3%
Visite a un casino - 0,4% 0,6% 0,2% 3,1% 8,5% 1,6% 1,8%
Croisiere/croisiere-excursion 1,1% 1,7% 0,7% 2,0% 0,8% 1,3% - 3,5%
Pratique d’activités sportives/

plein air 525%| 27,0% 74,8% 715% | 162% | 508% | 356% | 415%
Natation 21,8% 5,6% 17,0% 22,2% 37% | 18,7% 9,9% 9,6%
Autres activités aquatiques 17,8% 2,6% 8,6% 10,9% 1,7% 5,6% 2,2% 2,8%
Golf 5,9% 2,4% 0,7% 4,0% 0,6% 11% 1,2% 0,4%
Chasse 0,5% 15% 13% 2,6% - 6,6% 2,8% 2,0%
Péche 3,9% - 3,7% 9,5% 0,1% 121% | 10,5% 8,7%
Observation des oiseaux ou de

la faune 5,3% 0,9% 7,5% 57% 0,2% 4,3% 3,7% 3,8%
Ski de fond 2,8% - 2,7% 1,7% 0,2% 0,6% 37% 1,1%
Ski alpin 2,0% 0,4% 13,7% 4,2% 0,4% 11% - 0,7%
Motoneige 0,0% 1,1% 2,1% - - 0,6% 2,5% 2,7%
Marche ou randonnée pédestre 305%| 13,1% 30,5% 44.8% 7,3% 30,4% | 13,3% 16,0%
Bicyclette 16,1% 4,9% 7,7% 15,8% 2,4% 9,3% 1,9% 4,9%
Autres activités sportives/plein air 6,2% 8,8% 31,0% 13,0% 4,5% 8,5% 6,5% 10,3%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 8,8% 71% 2,7% 9,7% | 219% 11,2% 84% | 20,1%
Motel 3,7% 5,8% 2,4% 3,0% 3,7% 2,1% 5,9% 8,2%
Gite et petit déjediner 1,0% - 0,1% 0,5% 0,6% - - 0,8%
Camp de chasse ou de péche 0,3% 0,6% 1,3% 0,2% - 2,4% 3,7% 2,7%
Lieu de villégiature 0,9% - - 3,0% - 0,6% - 0,3%
Camping ou parc pour roulotte 8,8% 51% 6,1% 9,5% 1,7% 9,7% 4,6% 8,3%
Chez des amis ou des parents 528%| 722% 37,4% 33,4% 69,9% 484% | 68,4% 52,5%
Chalet privé ou maison de

villégiature 18,1% 1,7% 44,1% 26,9% 0,7% | 205% 5,9% 5,6%
Chalet loué ou maisonnette 1,4% 1,7% 4,5% 3,9% 0,1% 2,4% 0,6% 2,0%
Autres 5,5% 5,8% 1,7% 6,5% 2,9% 2,6% 1,9% 1,0%
Non précisé 0,6% 0,2% 0,1% 3,5% 0,4% - 1,2% 1,4%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée 197%| 212% 21,4% 21,2% 12,2% 192% | 146% | 16,3%
Moins de 200$ 64,7% | 59,5% 61,5% 57,0% | 575% | 62,3% | 60,1% | 46,4%
200% - 399% 99%| 135% 13,6% 11,4% 17,3% 96% | 149% | 255%
400% - 599% 3,9% 3,4% 2,3% 3,9% 6,2% 5,9% 5,3% 5,1%
600% - 799% 1,1% 1,7% 0,1% 2,4% 1,8% 1,4% 19% 3,8%
800% - 999% 0,2% 0,6% 0,6% 2,1% 1,7% 0,3% 2,2% 0,7%
1000% - 1499% 0,7% - 0,1% 2,0% 1,8% 1,6% 0,6% 1,8%
15008 et plus - 0,2% 0,6% 0,2% 1,4% - 0,3% 0,4%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 13 265 398 591 2296 394 723 1360
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Tles-de-la-Madeleine 0,0% 0,3% 0,2% 0,0% - - -
Gaspésie 2,0% 12,1% 8,8% 3,5% 0,3% 2,1% 0,2%
Bas-Saint-Laurent 2,4% 12,6% 5,6% 4,1% 0,3% 2,4% 1,9%
Région de Québec 12,3% 13,8% 24,4% 1,0% 35,0% 20,5% 11,3%
Charlevoix 0,3% 0,5% 0,2% 0,7% 1,3% 0,4% 0,2%
Chaudiére-Appalaches 5,8% 45% 9,6% 5,6% 5,3% 9,8% 4,9%
Mauricie-Bois-Francs 7,6% 4,8% 54% 10,2% 4,8% 8,4% 9,0%
Cantons-de-I'Est 3,5% 5,0% 4,4% 4,0% 1,0% 2,1% 2,5%
Montérégie 18,5% 19,6% 10,0% 18,2% 19,3% 20,8% 22,7%
Lanaudiere 4,9% 3,3% 2,2% 5,2% 2,5% 8,0% 6,7%
Laurentides 6,5% 2,3% 4,1% 7,7% 8,9% 2,5% 5,9%
Montréal 18,3% 11,6% 13,2% 21,0% 10,7% 15,6% 21,4%
Outaouais 4,2% 0,8% 0,5% 2,7% - 1,1% 1,5%
Abitibi-Témiscamingue 2,7% - - 1,0% 0,3% 0,3% 0,8%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 5,3% 2,3% 3,6% 9,0% 53% 2,5% 4,0%
Manicouagan 0,9% 2,3% 1,0% 15% 1,0% 0,4% 0,3%
Duplessis 0,5% 0,8% 0,2% 0,6% 0,8% - 0,2%
Nord-du-Québec 0,2% - - - - 0,7% -
Laval 4,1% 4,3% 7,1% 4,1% 3,3% 2,6% 6,6%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,7% 95,5% 93,6% 99,4% | 100,0% 99,3% 99,5%
Tles-de-la-Madeleine 0,1% - - - - 0,1% -
Gaspésie 3.2% 91,7% 6,8% 0,3% 0,5% 0,6% 0,4%
Bas-Saint-Laurent 4,1% 0,8% 83,1% 0,6% 0,3% 2,6% -
Région de Québec 16,7% - 0,3% 94,1% 1,8% 2,2% 0,6%
Charlevoix 2,9% - 0,2% 0,8% 90,9% 0,0% -
Chaudiere-Appalaches 51% - - 0,5% - 89,5% -
Mauricie-Bois-Francs 10,1% - - 0,4% 0,0% 1,1% 95,4%
Cantons-de-I'Est 12,2% - - 0,1% - 0,1% 0,8%
Montérégie 3,3% - - - - 0,3% 0,4%
Lanaudiere 5,3% - - 0,0% - 0,1% 0,1%
Laurentides 9,8% - 0,2% 0,1% - 0,1% -
Montréal 10,3% 0,3% 0,2% 1,2% - 0,8% 0,4%
Outaouais 4,5% - 0,2% 0,0% - - 0,2%
Abitibi-Témiscamingue 2,7% - - 0,1% - - 0,3%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 5,6% - 0,2% 0,7% 46% - 0,8%
Manicouagan 1,2% 3,0% - 0,6% 1,8% 1,7% 0,1%
Duplessis 1,1% - 2,5% - 0,3% - 0,1%
Nord-du-Québec 0,1% - - - - - -
Laval 0,5% - - - - - -
Non précisé 0,1% - - - - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique

IS0 TOURISME QUEBEC



STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.1 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - VOLUME en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 1618 467 706 1316 1391 626 323 711
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Iles-de-la-Madeleine - - - - 0,1% - - -
Gaspésie 0,2% 0,2% 0,4% 0,2% 3,0% 0,2% 0,6% 0,6%
Bas-Saint-Laurent 0,8% 1,9% 0,9% 0,2% 3,6% 0,8% - 0,6%
Région de Québec 89% | 16,1% 9,5% 4,2% 26,0% 5,4% - 22,8%
Charlevoix - 0,2% 0,3% 0,1% 0,6% 0,3% - 0,3%
Chaudiére-Appalaches 54% 6,9% 1,6% 1,8% 12,3% 0,6% 34% 7,0%
Mauricie-Bois-Francs 56%| 135% 4,1% 3,8% 12,5% 5,0% 6,5% 6,2%
Cantons-de-I'Est 1,8% 6,0% 1,1% 1,7% 8,9% 1,9% 2,2% 2,4%
Montérégie 359% | 20,1% 15,6% 21,7% 15% 20,6% 5,6% 12,4%
Lanaudiére 5,8% 51% 8,6% 4,9% 0,4% 5,1% 8,7% 2,5%
Laurentides 3,5% 5,6% 5,8% 15,0% 47% 8,5% 8,4% 6,2%
Montréal 238%| 11,4% 41,6% 31,2% 0,4% 149% | 10,5% 9,4%
Outaouais 2,7% 6,4% 1,7% 4,0% 8,9% 26,2% 4,0% 0,7%
Abitibi-Témiscamingue 0,7% 2,4% 0,7% 2,1% 5,0% 3,0% | 458% 2,4%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 1,5% 1,7% 1,0% 0,2% 9,2% 1,0% 3,4% 22,5%
Manicouagan 0,4% 0,2% 0,4% 0,1% 0,8% - - 2,3%
Duplessis 0,1% 0,2% 0,1% 0,1% 0,9% 0,2% 0,4%
Nord-du-Québec - 1,1% - - 12% - - 0,1%
Laval 3.2% 0,9% 6,7% 9,0% - 6,9% 1,2% 1,0%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 99,4% | 98,7% 99,3% 995% | 97,8% | 96,7% |100,0% | 100,0%
Iles-de-la-Madeleine - - - - - - - -
Gaspésie - 0,6% 0,1% - -
Bas-Saint-Laurent 0,2% - - 0,4% - 0,3%
Région de Québec 0,4% 15% 0,2% 0,3% 0,0% 0,1%
Charlevoix - - - - - 0,6%
Chaudiére-Appalaches 0,6% 1,1% - - 0,4% -
Mauricie-Bois-Francs 0,3% 0,6% 0,4% 0,2% 0,2% - 0,0%
Cantons-de-I'Est 97,1% 3,0% - 0,5% 0,4% 0,3% -
Montérégie 02%| 895% 0,0% - 0,4% 0,5% 0,1%
Lanaudiére - - 97,0% 0,8% - - -
Laurentides 0,3% 0,2% 0,7% 97,0% 0,9% - - -
Montréal 0,1% 1,5% 0,3% 0,2% 94,3% 0,2% 0,6% 0,3%
Outaouais 0,1% 0,2% 0,1% 0,2% - 94,1% 0,3% -
Abitibi-Témiscamingue - - 0,1% 0,2% 0,4% 14% | 98,8% 1,0%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 0,2% - 0,1% 0,1% - - 97,3%
Manicouagan - - - 0,1% - -
Duplessis 0,1% - - 0,1%
Nord-du-Québec - - - - 0,3% -
Laval 0,4% 0,4% 0,1% -
Non précisé - - - - - -

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 1889 1492 5702 1230 1960 3331
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans 16,4% 19,4% 15,4% 10,9% 17,7% 15,9% 16,8%
Homme 15 ans et plus 41,4% 39,3% 33,6% 40,2% 38,9% 43,7% 44,4%
Femme 15 ans et plus 42,3% 41,2% 51,1% 43,8% 43,3% 40,4% 38,8%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Marié ou vivant en union libre 52,7% 53,2% 55,3% 51,7% 57,4% 62,8% 50,5%
Célibataire, jamais marié 37,8% 38,3% 31,9% 37,6% 27,7% 29,6% 38,0%
Veuve ou veuf 3,9% 3,3% 1,4% 4,8% 3,8% 1,8% 6,2%
Séparé ou divorcé 5,6% 5,2% 5,3% 6,0% 11,0% 5,8% 5,3%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans 16,4% 19,4% 15,4% 10,9% 17,7% 15,9% 16,8%
15-19 5,9% 7,5% 2,3% 75% 1,5% 2,8% 3,8%
20-24 8,9% 13,5% 10,1% 13,3% 2,4% 4,1% 9,0%
25-34 15,0% 11,3% 15,4% 13,4% 11,1% 16,7% 16,6%
35-44 18,0% 14,8% 17.2% 18,4% 21,3% 17,8% 21,0%
45 - 54 17,4% 15,2% 19,4% 17,7% 14,8% 25,0% 15,7%
55 et plus 18,4% 18,3% 20,4% 18,9% 31,1% 17,8% 17,1%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 16,4% 19,4% 15,4% 10,9% 17,7% 15,9% 16,8%
0 - 8 années 8,6% 12,1% 10,2% 8,1% 8,3% 5,4% 10,5%
Etudes secondaires partielles 8,2% 5,6% 6,6% 9,1% 8,2% 6,1% 10,2%
Dipléme d’études secondaires 10,0% 15,6% 14,6% 10,7% 8,1% 6,9% 10,2%
Etudes postsecondaires partielles 6,3% 4,9% 3,4% 52% 2,1% 4,0% 10,1%
Certificat/dipléme postsecondaires 30,7% 26,4% 335% 30,1% 27,9% 40,5% 27,4%
Dipléme universitaire 19,8% 16,0% 16,4% 26,0% 27,7% 21,2% 14,9%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Directeurs, administrateurs 28,6% 18,6% 24,1% 34,6% 29,9% 27,9% 26,4%
Employés de bureau/vente/services | 19,5% 21,7% 21,1% 21,9% 12,5% 23,8% 21,7%
Professions du secteur primaire 1,3% 0,3% 1,1% 1,2% 0,3% 0,2% 0,5%
Fabrication/construction/transports 11,3% 21,2% 14,5% 7,7% 115% 11,6% 13,7%
N'a jamais travaillé/autres 39,4% 38,2% 39,2% 34,7% 45,8% 36,5% 37,7%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé 23,5% 22,6% 19,8% 17,8% 20,2% 23,2% 29,5%
Moins de 20 000$ 10,3% 12,3% 16,0% 8,6% 2,5% 4,7% 17,9%
20 000$ - 39 999% 20,5% 18,9% 15,4% 21,2% 24,2% 23,2% 19,1%
40 000$ - 59 999% 20,5% 25,7% 24,8% 24,3% 24,7% 27,4% 14,7%
60 000% - 79 999% 11,7% 9,9% 14,9% 14,6% 10,7% 11,0% 8,4%
80 000$ ou plus 135% 10,6% 9,0% 13,5% 17,9% 10,6% 10,4%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 3796 1363 1657 3567 3385 1905 991 2245
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 199%| 20,9% 19,9% 216% | 101% | 166% | 129% | 156%
Homme 15 ans et plus 411% |  27,9% 46,8% 37,8% 41,7% 442% | 50,6% 46,3%
Femme 15 ans et plus 389%| 51,1% 33,3% 40,5% 43,1% 39,2% | 36,5% 38,1%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 535% | 54,9% 45,6% 51,4% 51,4% 52,0% | 44,6% | 53,6%
Célibataire, jamais marié 382% | 35,6% 49,3% 381% | 36,1% | 392% | 46,4% | 42,6%
Veuve ou veuf 3,0% 4,0% 0,9% 57% 45% 2,3% 2,5% 1,4%
Séparé ou divorcé 54% 5,5% 4,2% 4,8% 8,0% 6,4% 6,6% 2,3%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans 199%| 20,9% 19,9% 216% | 101% | 166% | 129% | 156%
15-19 4,2% 4,8% 13,6% 4,5% 57% | 12,6% 6,7% 3,7%
20-24 6,2% 4,3% 9,2% 58% | 10,4% 49% | 129% | 13,0%
25-34 176%| 22,3% 12,0% 116% | 158% | 10,8% | 251% | 182%
35-44 146%| 13,6% 19,3% 198% | 16,0% | 13,0% | 21,6% | 189%
45-54 184%| 139% 11,7% 180% | 168% | 253% | 10,2% | 183%
55 et plus 192%| 20,3% 14,2% 186% | 253% | 169% | 105% | 12,3%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années 199%| 20,9% 19,9% 21,6% 10,1% 16,6% | 129% | 15,6%
0 - 8 années 53%| 11,2% 1,8% 11,0% | 128% 7.2% 4,7% 7,8%
Etudes secondaires partielles 70%| 10,1% 3,6% 5,9% 10,6% 14,1% 7,3% 8,2%
Dipléme d’études secondaires 81%| 144% 12,7% 7,7% 10,5% 92% | 12,5% 9,5%
Etudes postsecondaires partielles 3,5% 4,4% 16,1% 8,1% 5,8% 39% | 175% 6,0%
Certificat/dipléme postsecondaires | 31,2% | 29,3% 30,9% 26,0% 26,1% 39,0% | 30,3% 31,0%
Dipléme universitaire 24,9% 9,8% 14,9% 19,7% 24,0% 98% | 14,8% 22,0%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 29,1%| 15,0% 23,8% 30,3% | 31,0% 28,7% | 260% | 31,9%
Employés de bureau/vente/services| 14,3% | 20,7% 19,4% 15,8% 16,2% | 258% | 27,0% | 18,8%
Professions du secteur primaire 0,8% 1,6% 4,2% 1,7% 2,6% 0,8% 2,5% 1,3%
Fabrication/construction/transports | 12,2% | 14,1% 12,9% 10,3% 9,0% 6,0% | 17,2% 7,2%
N'a jamais travaillé/autres 437% | 48,6% 39,7% 420% | 412% | 387% | 273% | 40,8%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 243%| 28,1% 33,9% 292% | 182% | 206% | 206% | 23,0%
Moins de 20 000$ 49%| 10,7% 12,4% 99% | 133% | 115% | 20,6% 8,4%
20 000$ - 39 999% 23,0%| 29,9% 13,5% 169% | 226% | 255% | 21,2% | 192%
40 000% - 59 999% 181%| 18,0% 9,6% 176% | 228% | 142% | 151% | 23,9%
60 000% - 79 999% 11,6% 5,9% 135% 143% | 10,7% 7,6% 42% | 154%
80 000$ ou plus 17,9% 7,5% 17,1% 121% | 124% | 206% | 183% | 10,1%

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiére- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 1889 1492 5702 1230 1960 3331
DESTINATION FINALE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - 0,2% - - - 0,0%
TIe-du-Prin,ce-Edouard 0,0% 0,3% 0,3% 0,0% -
Nouvelle-Ecosse 0,0% 0,4% 3,5% - - 0,0%
Nouveau-Brunswick 0,5% 2,4% 96,1% 0,2% - 0,3% -
Québec 98,9% 96,8% - 99,7% | 100,0% 99,6% 99,6%
Ontario 0,3% - - - - - -
Manitoba 0,0% - - - - - -
Europe 0,0% - - - - - 0,1%
Afrique 0,0% - - - - - -
Asie 0,0% - - - - -

Amérique centrale et Antilles 0,0% - - - 0,1% -
Etats-Unis 0,2% - - 0,0% . . 0,2%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Visite de parents ou d’amis 42,2% 30,3% 49,6% 42,3% 35,9% 51,1% 46,0%
Agrément 44.1% 53,8% 41,4% 33,3% 58,9% 36,9% 43,9%
Raisons personnelles 5,9% 7,7% 5,3% 8,6% 1,0% 4.2% 3,0%
Affaires 6,6% 8,1% 3,3% 13,9% 2,9% 7,6% 6,3%
Congrés (relié au travail ou non) 1,1% 0,0% 0,5% 2,0% 1,4% 0,3% 0,8%
PRINCIPAL MOYEN DE

TRANSPORT 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Autres/non précisé 0,9% 1,3% 1,9% 1,4% 0,3% 0,6% 1,1%
Automobile 91,3% 95,0% 95,5% 88,1% 98,0% 97,1% 95,4%
Avion 1,8% 0,6% 0,5% 0,8% - 0,6% 0,1%
Autobus 4,9% 2,5% 1,4% 6,9% 1,8% 1,8% 34%
Train 0,9% 0,0% - 2,8% - - -
Bateau 0,3% 0,4% 0,7% 0,0% - - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 98,6% 96,2% 98,9% 98,4% 97,4% 98,4% 98,3%
Oui - a loué une voiture 15% 3,7% 1,1% 15% 2,7% 1,6% 1,7%
TAILLE DES GROUPES 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 personne 34,8% 28,8% 34,9% 44,9% 20,7% 32,7% 38,5%
2 personnes 31,0% 28,2% 29,2% 26,2% 57,0% 34,5% 31,0%
3 personnes 11,7% 15,4% 19,3% 12,4% 9,9% 13,3% 10,1%
4 personnes 15,3% 12,0% 54% 12,4% 6,1% 15,8% 13,9%
5 personnes 51% 1,1% 11,2% 2,8% 54% 3,5% 4,0%
6 personnes ou plus 2,3% 14,6% - 1,4% 0,9% 0,1% 2,6%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Par région touristique
Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 3796 1363 1657 3567 3385 1905 991 2245
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - - - - - - - -
Ile-du-Prince-Edouard - - - - - - - -
Nouvelle-Ecosse - - -
Nouveau-Brunswick 1,1% - - - - - - -
Québec 985% | 99,4% 98,8% 99,8% | 97,8% | 97,3% | 100,0% | 100,0%
Ontario 0,1% 0,4% 12% 0,1% 0,6% 2,7% - -
Manitoba - - - - 0,1% -

Europe - - - - 0,0%

Afrique - - - - 0,0% -

Asie - - - - 0,0% -

Amérique centrale et Antilles - - - 0,0% 0,3% -

Etats-Unis 0,3% 0,2% - 0,0% 12% - - -
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 396%| 451% 25,6% 282% | 538% | 422% | 529% | 509%
Agrément 50,5% | 28,5% 70,9% 66,8% | 229% | 519% | 295% | 41,6%
Raisons personnelles 71%| 171% 1,5% 35% 8,5% 35% 9,5% 2,1%
Affaires 2,2% 7,3% 2,1% 15% 10,2% 2,3% 8,0% 45%
Congres (relié au travail ou non) 0,6% 2,0% - 0,1% 4,6% 0,2% 0,2% 1,0%
PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 0,5% 1,6% 0,1% 0,5% 0,5% - 0,4% 1,5%
Automobile 96,7%| 94,2% 93,8% 957% | 823% | 86,7% | 858% | 86,4%
Avion 0,1% 0,7% - 0,0% 7,0% 0,1% 57% 1,1%
Autobus 2,7% 2,7% 4,8% 3,6% 6,8% 12,4% 8,3% 9,5%
Train - 0,2% - - 2,8% - - 1,6%
Bateau - 0,5% 12% 0,1% 0,5% 0,8% - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 995% | 99,2% 100,0% 99,9% 98,4% 99,3% | 98,4% 97,4%
Oui - a loué une voiture 0,5% 0,8% - 0,1% 1,6% 0,7% 1,6% 2,6%
TAILLE DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 230%| 332% 39,0% 260% | 454% | 31,7% | 458% | 364%
2 personnes 372%| 23,5% 16,4% 347% | 333% | 314% | 259% | 284%
3 personnes 14,5% 9,0% 8,3% 13,3% 9,9% 9,0% 9,5% 6,7%
4 personnes 196% | 10,3% 31,8% 21,9% 72% | 252% | 141% | 154%
5 personnes 56%| 11,2% 4,5% 41% 3,8% 2,7% 46% | 11,1%
6 personnes ou plus 0,1% 12,8% - - 0,5% - - 2,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 1889 1492 5702 1230 1960 3331
COMPOSITION DES GROUPES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 adulte 34,8% 28,8% 34,9% 44,9% 20,7% 32,7% 38,5%
2 adultes 27,8% 26,3% 28,8% 24,8% 42,9% 30,8% 27,7%
3 adultes 1,9% 2,4% 1,0% 4,6% - 0,1% 1,3%
4 adultes ou plus 1,4% 0,1% 0,1% 2,2% 11% - 0,2%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 65,9% 57,5% 64,8% 76,4% 64,7% 63,6% 67,7%
1 adulte avec enfants 6,4% 3,2% 1,0% 2,8% 17,6% 47% 8,3%
2 adultes avec enfans 24,0% 24,4% 32,2% 19,0% 17,5% 28,1% 22,8%
3 adultes ou plus avec enfants 3,8% 14,9% 2,1% 1,8% 0,3% 3,7% 12%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS | 34,1% 42,5% 35,2% 23,6% 35,3% 36,4% 32,3%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 nuit 11,6% 4,7% 16,2% 14,3% 8,9% 10,4% 13,1%
2 nuits 27,1% 8,6% 20,8% 25,3% 18,4% 31,0% 30,6%
3 nuits 14,7% 8,6% 16,0% 20,4% 20,2% 10,7% 23,2%
4 nuits 9,2% 7,0% 11,2% 9,5% 11,4% 10,1% 75%
5 - 9 nuits 21,6% 28,1% 28,2% 21,3% 20,7% 25,3% 13,2%
10 - 16 nuits 9,9% 19,8% 0,9% 6,8% 18,1% 11,8% 9,4%
17 - 30 nuits 4,9% 23,3% - 2,4% 2,5% 0,7% 3,0%
31 nuits ou plus 0,9% - 6,7% - - - -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1¢ trimestre (janvier-mars) 14,4% 10,1% 11,2% 20,7% 5,0% 13,5% 13,6%
2¢ trimestre (avril-juin) 18,7% 8,3% 14,1% 19,3% 11,6% 18,5% 19,1%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 47,4% 68,4% 61,1% 41,4% 73,9% 42,6% 49,0%
4 trimestre (octobre-décembre) 19,5% 13,3% 13,5% 18,6% 9,4% 25,5% 18,2%
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 58,3% 63,7% 68,4% 57,7% 49,6% 70,6% 58,3%
Visites a des parents 49,5% 61,9% 53,6% 47,9% 26,6% 69,2% 56,1%
Magasinage 27,4% 47,6% 29,6% 35,3% 26,3% 15,8% 14,9%
Visites touristiques 24,7% 51,9% 32,1% 32,7% 39,8% 24,5% 18,9%
Assiste & un festival/foire/exposition 5,9% 3,9% 6,9% 11,7% 45% 8,4% 6,2%
Assiste & une manifestation

culturelle 6,0% 5,5% 9,9% 7,2% 8,9% 5,5% 2,0%
Assiste a une activité culturelle

autochtone 0,7% 0,3% - 0,5% - - 0,2%
Assiste a une compétition sportive 3.2% 53% 1,1% 3,9% 0,9% 55% 1,7%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d'art 7,7% 20,5% 11,0% 8,6% 18,0% 13,8% 6,9%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 4,6% 11,0% 74% 4,5% 0,7% 5,9% 1,8%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 4,3% 7,9% 3,3% 4,8% 5,6% 55% 2,8%
Visite d’un parc national/provincial 7,9% 35,7% 14,7% 45% 7,9% 15% 6,9%
Visite d’un site historique 7,8% 22,1% 14,6% 12,3% 13,3% 11,9% 6,8%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions
Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 3796 1363 1657 3 567 3385 1905 991 2245
COMPOSITION DES GROUPES | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

1 adulte 23,0%| 33,2% 39,0% 26,0% | 454% | 31,7% | 458% | 364%
2 adultes 319%| 23,1% 15,8% 305% | 28,7% | 302% | 251% | 24,7%
3 adultes 1,2% 0,8% 0,5% 0,1% 2,0% 4,0% 3.2% 0,7%
4 adultes ou plus 1,4% - 4,9% 0,2% 2,2% 2,3% - 41%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 57,4% | 57,2% 60,2% 56,9% | 782% | 682% | 742% | 659%
1 adulte avec enfants 8,4% 5,0% 4,4% 11,7% 7,0% 9,1% 72% 4,7%
2 adultes avec enfans 31,8%| 23,8% 34,2% 30,2% 12,8% 189% | 132% 24,2%
3 adultes ou plus avec enfants 24% | 14,0% 12% 1,2% 2,0% 3,8% 54% 52%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS| 42,6% | 42,9% 39,8% 432% | 21,8% | 318% | 258% | 34,1%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 127%| 12,8% 10,2% 11,4% 16,3% 9,5% 72% 7,7%
2 nuits 418% | 22,7% 45,9% 269% | 293% | 27,7% | 16,9% | 21,1%
3 nuits 11,4% 7,6% 5,4% 16,9% 13,1% 82% | 209% | 151%
4 nuits 82%| 14,8% 19,4% 4,9% 8,5% 38% | 13,1% 9,2%
5 - 9 nuits 132%| 12,8% 18,5% 25,4% 156% | 258% | 38,7% | 26,9%
10 - 16 nuits 102%| 11,9% 0,7% 10,2% 9,3% 13,0% 26% | 157%
17 - 30 nuits 26%| 17,3% - - 6,3% 12,0% 0,7% 3,1%
31 nuits ou plus - - - 4,2% 1,6% - - 1,3%
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 126%| 29,1% 16,2% 83% | 216% 53% | 12,8% | 10,7%
2¢ trimestre (avril-juin) 18,7% 6,8% 20,6% 194% | 278% | 26,3% | 16,8% | 19,6%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 519%| 354% 41,2% 54,7% 28,5% 421% | 382% | 49,3%

4 trimestre (octobre-décembre) 16,9% | 28,8% 22,0% 17,5% 22,2% 26,4% | 32,2% 20,4%

ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 62,1%| 53,0% 41,6% 41,3% 69,2% 50,2% | 69,3% 64,1%
Visites a des parents 455% | 43,8% 30,9% 31,7% 55,3% 475% | 62,9% 60,3%
Magasinage 229%| 179% 15,8% 28,3% 38,4% 9,3% | 275% 28,9%
Visites touristiques 20,8% | 20,8% 9,5% 20,6% 16,6% 16,1% 6,7% | 243%
Assiste a un festival/foire/

exposition 4,3% 1,4% 2,4% 1,4% 57% 6,0% 6,3% 49%
Assiste a une manifestation

culturelle 11,9% 1,7% 2,8% 1,2% 7,3% 2,2% 2,0% 13,0%
Assiste a une activité culturelle

autochtone 2,6% 0,1% - 0,2% 0,5% 0,2% 2,2% 0,8%
Assiste a une compétition sportive 4,2% 1,0% 0,5% 3,2% 4,6% 1,9% 2,5% 3,9%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d'art 8,9% 2.4% 0,6% 2,0% 4,3% 9,3% 0,0% 4,6%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 4,9% 7,0% 1,0% 0,3% 3,2% 0,8% 2,2% 16,8%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 3,8% 2,5% 6,1% 3.5% 5,0% 2,6% 0,2% 52%
Visite d’un parc national/provincial]  6,1%| 10,1% 8,0% 6,2% 1,1% 7,1% 4,2% 8,2%
Visite d'un site historique 4,6% 1,3% 2,2% 1,7% 2,8% 1,3% 2,5% 9,9%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 1889 1492 5702 1230 1960 3331
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une

boite de nuit 9,3% 11,1% 14,3% 16,5% 6,0% 1,7% 8,7%
Visite & un casino 2,2% 0,4% 1,0% 2,1% 26,3% 0,0% 0,3%
Croisiere/croisiére-excursion 3,1% 8,7% 10,0% 1,2% 8,9% 0,9% 1,9%
Pratique d"activités sportives/plein air | 49,2% 50,6% 43.2% 36,4% 66,2% 50,6% 47,2%
Natation 17,2% 15,9% 21,5% 11,6% 22,7% 22,7% 10,3%
Autres activités aquatiques 8,8% 2,6% 7,8% 47% 8,9% 11,7% 7,3%
Golf 2,8% 6,4% 51% 1,6% 8,6% 1,4% 0,4%
Chasse 2,0% 0,6% 0,3% 0,2% 0,7% 2,6% 4,4%
Péche 8,4% 3,7% 11,2% 1,8% 13,3% 7,4% 8,4%
Observation des oiseaux ou de

la faune 57% 9,2% 6,9% 2,6% 8,4% 6,4% 7,3%
Ski de fond 1,9% - 15% 2,7% 1,6% 3,1% 2,9%
Ski alpin 2,6% 0,1% 1,6% 5,8% 0,8% 0,8% 3,5%
Motoneige 1,8% 2,9% 2,0% 0,7% 0,7% 1,4% 4,0%
Marche ou randonnée pédestre 27,0% 30,8% 29,6% 20,9% 42,0% 29,4% 26,9%
Bicyclette 9,8% 13,2% 15,0% 5,6% 2,0% 6,3% 9,0%
Autres activités sportives/plein air 10,8% 9,1% 3,5% 5,8% 16,0% 14,9% 11,4%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Hotel 10,7% 12,1% 10,7% 20,3% 16,0% 9,1% 6,3%
Motel 3,8% 7,6% 4,1% 54% 4,4% 2,4% 4,7%
Gite et petit déjediner 0,8% 0,6% 34% 0,6% 1,3% 2,2% 1,1%
Camp de chasse ou de péche 1,3% 0,8% 0,6% 0,4% - 0,5% 2,2%
Lieu de villégiature 0,7% 0,7% - 0,1% - 0,1% 2,9%
Camping ou parc pour roulotte 9,6% 14,0% 7,1% 6,8% 10,9% 9,0% 13,5%
Chez des amis ou des parents 49,4% 40,1% 61,7% 51,5% 32,5% 60,1% 51,5%
Chalet privé ou maison de

villégiature 13,9% 14.2% 3,8% 4.2% 12,1% 11,9% 9,5%
Chalet loué ou maisonnette 2,5% 1,4% 55% 0,8% 4,7% 0,2% 1,2%
Autres 4,5% 3,9% 2,9% 7,3% 3,7% 0,8% 5,3%
Non précisé 2,8% 4,4% 0,4% 2,7% 14,4% 3,8% 1,8%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Aucune dépense déclarée 18,1% 20,7% 16,0% 13,9% 17,8% 16,8% 18,6%
Moins de 200$ 46,5% 23,2% 51,9% 42,2% 32,3% 53,1% 57,6%
200% - 399% 16,8% 16,0% 12,3% 16,1% 18,2% 13,7% 17,6%
400%$ - 599% 75% 8,8% 8,9% 12,9% 8,5% 7,6% 4,7%
600% - 799% 3,3% 2,9% 4,7% 5,9% 4.2% 2,0% 0,8%
800% - 9995 2,7% 2,0% 1,9% 3,3% 15,4% 3,0% 0,8%
1000% - 1499% 3,3% 10,2% 34% 3,8% 3,6% 3,8% 0,1%
15008 et plus 1,9% 16,1% 1,0% 1,9% - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyagé au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions
Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiere | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 379 1363 1657 3567 3385 1905 991 2245
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES) (suite)
Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 39%| 10,9% 47% 7,1% 10,9% 72% | 13,3% 51%
Visite a un casino - 0,4% 0,3% 0,3% 4,3% 45% 2,3% 1,6%
Croisiére/croisiere-excursion 2,7% 0,6% 1,2% 1,3% 0,8% 0,9% - 4,3%
Pratique d’activités sportives/

plein air 57,8%| 32,0% 78,3% 71,6% 18,9% | 559% | 449% | 49,0%
Natation 2715%| 15,7% 18,0% 24,3% 47% 26,2% | 15,7% 14,3%
Autres activités aquatiques 23,6% 2,7% 12,6% 15,3% 2,1% 6,7% 6,5% 45%
Golf 5,8% 2,6% 13% 2,9% 0,8% 3,8% 3,4% 0,9%
Chasse 0,8% 1,9% 3,4% 3,1% - 8,3% 4,2% 1,6%
Péche 8,1% - 3,9% 14,2% 0,3% 21,8% | 157% 10,7%
Observation des oiseaux ou de

la faune 9,8% 1,7% 6,6% 53% 0,1% 6,8% 9,5% 6,5%
Ski de fond 2,4% - 2,2% 11% 0,2% 1,3% 2,4% 3,3%
Ski alpin 1,7% 0,2% 9,8% 3,3% 0,4% 0,7% 2,0% 1,3%
Motoneige 0,1% 1,5% 5,0% - - 0,5% - 1,9%
Marche ou randonnée pédestre 36,0%| 20,4% 30,0% 44,6% 9,6% 27,7% | 152% 20,8%
Bicyclette 22,7% | 142% 7,0% 15,0% 2,5% 12,0% 4,4% 4,5%
Autres activités sportives/plein air 6,3%| 12,3% 37,5% 13,6% 4,2% 14,9% 9,2% 11,2%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 5,6% 3,1% 2,5% 7,4% 17,8% 5,3% 8,7% 11,1%
Motel 2,2% 6,7% 2,3% 1,9% 2,8% 1,9% 2,5% 5,0%
Gite et petit déjediner 0,9% - 0,1% 0,4% 0,7% - - 0,5%
Camp de chasse ou de péche 0,3% 0,8% 2,8% 0,2% - 47% 6,2% 2,5%
Lieu de villégiature 0,9% - - 2.2% - 0,4% - 0,5%
Camping ou parc pour roulotte 105%| 151% 7,4% 8,1% 1,4% 19,1% 5,6% 9,2%
Chez des amis ou des parents 431%| 635% 30,5% 29,5% 69,2% 431% | 63,4% 59,0%
Chalet privé ou maison de

villégiature 26,3% 3,6% 47,1% 29,9% 1,8% 18,3% 9,4% 8,0%
Chalet loué ou maisonnette 3,0% 1,6% 4,7% 51% 0,4% 4,6% 2,4% 2,9%
Autres 6,0% 4,6% 2,2% 71% 5,0% 2,5% 1,3% 0,5%
Non précisé 1,3% 1,0% 0,5% 8,2% 1,0% - 0,5% 0,9%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée 21,1%| 30,4% 20,4% 21,8% 12,6% 182% | 148% 17,0%
Moins de 200$ 57,0%| 42,0% 54,0% 48,6% | 48,0% 50,9% | 539% | 38,9%
200% - 399% 134%| 17,6% 17,7% 16,7% 17,7% 9,7% | 151% | 26,8%
400% - 599% 4,2% 2,6% 4,1% 47% 8,7% 9,7% 5,3% 6,4%
600% - 799% 1,9% 5,3% 0,7% 3,3% 2,5% 3,1% 3,3% 4,5%
800$ - 99935 0,8% 1,3% 1,6% 2,1% 2,7% 0,4% 4,2% 1,0%
1000% - 1499% 1,8% - 0,2% 2,6% 3,6% 8,0% 2,4% 3,7%
15008 et plus - 0,7% 12% 0,3% 4,2% - 0,9% 1,7%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) 35939 1889 1492 5702 1230 1960 3331
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Tles-de-la-Madeleine 0,1% 0,4% 0,1% 0,4% - - -
Gaspésie 2,7% 6,7% 7,7% 4,9% 0,2% 1,9% 0,4%
Bas-Saint-Laurent 2,5% 7,0% 6,7% 35% 0,1% 1,9% 2,4%
Région de Québec 11,8% 23,0% 18,5% 0,8% 27,5% 22,3% 9,3%
Charlevoix 0,6% 0,1% 0,1% 0,6% 6,4% 0,7% 0,9%
Chaudiére-Appalaches 4,6% 2,3% 6,8% 55% 3,9% 6,5% 3,8%
Mauricie-Bois-Francs 6,0% 4,7% 5,6% 6,9% 2,6% 5,3% 9,5%
Cantons-de-I'Est 3,1% 5,6% 53% 34% 0,4% 1,6% 2,7%
Montérégie 18,8% 15,1% 9,9% 16,3% 22,5% 26,6% 22,6%
Lanaudiére 4,3% 2,4% 1,7% 32% 1,8% 7,7% 9,0%
Laurentides 6,3% 2,4% 3,4% 9,1% 6,4% 2,0% 5,5%
Montréal 19,6% 9,8% 25,0% 24,3% 21,7% 15,6% 19,2%
Outaouais 4,5% 1,3% 1,3% 3.2% - 2,4% 1,2%
Abitibi-Témiscamingue 2,9% - - 1,8% 0,5% 0,1% 0,9%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 52% 2,4% 3,2% 9,1% 2,4% 2,1% 3,8%
Manicouagan 1,2% 1,9% 1,3% 2,2% 0,3% 1,2% 0,8%
Duplessis 0,6% 0,6% 0,6% 0,7% 0,8% - 0,5%
Nord-du-Québec 0,4% - - - - 0,5% -
Laval 4,9% 14,3% 2,8% 4,2% 2,4% 15% 7,7%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,9% 96,8% 96,1% 99,7% | 100,0% 99,6% 99,6%
Tles-de-la-Madeleine 0,4% - - - - 0,1% -
Gaspésie 53% 95,7% 3,4% 0,3% 0,2% 0,2% 0,2%
Bas-Saint-Laurent 3,9% 0,4% 84,3% 0,2% 0,1% 57% -
Région de Québec 15,5% - 0,3% 94,6% 3,0% 1,7% 0,4%
Charlevoix 3,3% - 0,3% 0,5% 92,2% 0,0% -
Chaudiere-Appalaches 51% - - 0,8% - 89,6% -
Mauricie-Bois-Francs 9,1% - - 0,4% 0,3% 0,6% 96,0%
Cantons-de-I'Est 10,4% - - 0,3% - 0,1% 0,9%
Montérégie 3,7% - - - - 0,1% 0,3%
Lanaudiere 45% - - 0,0% - 0,1% 0,0%
Laurentides 9,8% - 0,1% 0,1% - 0,1% -
Montréal 9,3% 0,1% 0,5% 1,1% - 0,4% 0,6%
Outaouais 52% - 0,2% 0,1% - - 0,1%
Abitibi-Témiscamingue 2,9% - - 0,2% - - 0,1%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,4% - 0,1% 0,5% 1,6% - 1,0%
Manicouagan 1,3% 0,6% - 0,6% 2,4% 1,2% 0,1%
Duplessis 2.2% - 6,9% - 0,2% - 0,0%
Nord-du-Québec 0,2% - - - - - -
Laval 0,4% - - - - - -
Non précisé 0,1% - - - - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique



STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.2 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - NUITEES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) 3796 1363 1657 3 567 3385 1905 991 2 245
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Iles-de-la-Madeleine - - - - 0,3% - - -
Gaspésie 0,7% 0,4% 0,6% 0,5% 7,5% 0,1% - 0,5%
Bas-Saint-Laurent 1,4% 15% 0,4% 0,3% 5,0% 11% 1,0% 0,5%
Région de Québec 81%| 151% 11,5% 4,2% 21,7% 4,0% - 18,9%
Charlevoix - 0,2% 0,3% 0,1% 0,6% 0,8% - 0,1%
Chaudiére-Appalaches 4,5% 5,0% 1,6% 19% 10,7% 1,1% 3.2% 4,9%
Mauricie-Bois-Francs 4,2% 9,1% 2,7% 2,6% 10,2% 3,7% 8,0% 57%
Cantons-de-I'Est 2,0% 4,3% 12% 1,4% 6,0% 12% 2,0% 3.2%
Montérégie 356%| 38,1% 17,5% 19,2% 3,4% 14,6% 6,8% 14,4%
Lanaudiére 6,3% 3,1% 9,8% 3,5% 0,2% 3,4% 9,9% 2,5%
Laurentides 2,3% 4,5% 6,3% 12,9% 34% 10,2% 9,2% 8,7%
Montréal 21,6% 6,9% 34,4% 35,6% 0,2% 232% | 175% 14,8%
Outaouais 3,7% 47% 2,1% 3,6% 6,9% 28,0% 41% 0,7%
Abitibi-Témiscamingue 0,9% 2,6% 0,9% 2,6% 7,8% 28% | 32,8% 3,5%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 2,5% 1,7% 1,7% 0,4% 10,8% 0,8% 3,2% 17,0%
Manicouagan 0,7% 1,0% 0,7% 0,2% 1,8% - - 2,3%
Duplessis 0,0% 0,6% 0,1% 0,2% 12% 0,5% 0,6%
Nord-du-Québec - 0,7% - - 2,8% - - 0,5%
Laval 5,5% 0,4% 8,4% 11,1% - 45% 2,2% 1,1%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 985% | 99,4% 98,8% 99,8% | 97,8% | 97,3% | 100,0% | 100,0%
Iles-de-la-Madeleine - - - - - - - -
Gaspésie - 0,2% 0,0% - -
Bas-Saint-Laurent 0,2% - - 0,2% - 0,3%
Région de Québec 1,1% 0,6% 0,1% 0,3% 0,1% 0,1%
Charlevoix - - - - - 0,2%
Chaudiére-Appalaches 0,2% 0,7% - - 0,4% -
Mauricie-Bois-Francs 0,3% 0,7% 0,4% 0,2% 0,3% - 0,1%
Cantons-de-I'Est 95,0% 2,3% - 0,5% 0,4% 0,6% -
Montérégie 02%| 938% 0,2% - 0,3% 0,3% 0,2%
Lanaudiére - - 97,1% 0,6% - - -
Laurentides 0,3% 0,1% 0,3% 97,8% 0,5% - - -
Montréal 0,1% 0,6% 0,1% 0,1% 94,8% 0,2% 0,2% 0,1%
Outaouais 0,1% 0,3% 0,2% 0,1% - 95,7% 0,1% -
Abitibi-Témiscamingue - - 0,2% 0,1% 0,2% 05% | 99,2% 1,0%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 1,1% - 0,1% 0,1% - - 97,2%
Manicouagan - - - 0,3% - -
Duplessis 0,0% - - 0,9%
Nord-du-Québec - - - - 0,5% -
Laval 0,2% 0,2% 0,1% -
Non précisé - - - - - -

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1566 331 95938 66 778 | 352194 65 900 67 896 98 819
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - -
Homme 15 ans et plus 53,3% 64,2% 42,0% 48,6% 47,7% 53,3% 60,6%
Femme 15 ans et plus 46,8% 35,8% 58,0% 51,4% 52,4% 46,7% 39,4%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Marié ou vivant en union libre 65,8% 71,4% 69,7% 62,1% 59,7% 72,1% 71,5%
Célibataire, jamais marié 22,7% 19,9% 22,9% 24,7% 9,0% 11,4% 20,1%
Veuve ou veuf 3,6% 4,1% 0,8% 3,4% 18,1% 2,8% 3,6%
Séparé ou divorcé 8,0% 47% 6,6% 9,9% 13,2% 13,8% 4,8%
GROUPE D’AGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - -
15-19 3,8% 2,6% 1,1% 3.8% 0,8% 0,9% 2,9%
20-24 9,7% 16,6% 10,6% 11,1% 31% 2,9% 8,4%
25-34 19,3% 11,1% 19,2% 18,8% 17,2% 17,7% 19,9%
35-44 25,5% 19,1% 20,3% 27,8% 26,7% 23,1% 22,1%
45 - 54 23,4% 26,4% 32,6% 22,1% 16,9% 19,0% 28,4%
55 et plus 18,4% 24.2% 16,1% 16,5% 35,3% 36,4% 18,4%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - - -
0 - 8 années 57% 74% 3,5% 6,2% 9,0% 4,4% 8,4%
Etudes secondaires partielles 8,3% 7,4% 7,3% 8,2% 8,5% 11,7% 8,2%
Dipléme d’études secondaires 11,6% 24,0% 19,5% 13,8% 7,9% 55% 12,2%
Etudes postsecondaires partielles 6,8% 6,8% 3,1% 4,9% 2,6% 1,9% 11,1%
Certificat/dipléme postsecondaires 38,1% 40,1% 45,4% 36,1% 28,7% 52,9% 36,8%
Dipléme universitaire 29,5% 14,3% 212% 30,8% 43.2% 23,6% 23,3%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Directeurs, administrateurs 43,2% 21,5% 31,0% 44,3% 37.4% 55,6% 38,6%
Employés de bureau/vente/services| — 24,1% 31,6% 36,6% 25,3% 14,6% 18,5% 25,1%
Professions du secteur primaire 1,1% 0,6% 0,3% 1,1% 0,9% 0,4% 15%
Fabrication/construction/transports 12,7% 22,6% 16,0% 9,8% 14,1% 8,0% 14,3%
N'a jamais travaillé/autres 18,9% 23,7% 16,0% 19,5% 33,0% 17,5% 20,4%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non précisé 8,2% 2,4% 3,3% 8,9% 4,8% 1,5% 11,4%
Moins de 20 000$ 6,6% 9,4% 8,3% 6,0% 2,9% 4,6% 11,9%
20 000$ - 39 999% 19,2% 24.5% 18,5% 18,3% 14,0% 29,2% 23,4%
40 000$ - 59 999% 27,1% 25,3% 31,1% 29,5% 30,3% 25,9% 22,5%
60 000$ - 79 999% 17,5% 19,7% 21,6% 18,1% 25,5% 17,8% 16,8%
80 000$ ou plus 21,4% 18,7% 17,1% 19,2% 22,6% 21,0% 14,0%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 108886 | 37238 60 770 129972 | 217045 | 55126 | 38835 | 91960
TOURISTES DES DEUX SEXES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - -

Homme 15 ans et plus 52,3%| 58,7% 47,6% 51,8% 47.8% 67,5% | 69,1% 61,1%
Femme 15 ans et plus 477%| 413% 52,4% 48,2% 52,2% 32,5% | 30,9% 38,9%
ETAT MATRIMONIAL 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Marié ou vivant en union libre 69,9% | 76,6% 59,9% 69,4% 65,5% 56,3% | 59,5% | 63,1%
Célibataire, jamais marié 193%| 14,4% 36,0% 222% | 225% | 235% | 314% | 319%
Veuve ou veuf 3,7% 2,3% 0,9% 3,9% 3,1% 3,5% 1,2% 1,5%
Séparé ou divorcé 72% 6,7% 3,3% 4,6% 90% | 16,6% 7,9% 3,5%
GROUPE D’'AGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Moins de 15 ans - - - - - - - -

15-19 4,1% 32% 18,8% 1,9% 2,8% 4,4% 2,8% 5,8%
20- 24 8,5% 2,5% 5,0% 111% | 109% | 102% | 10,9% | 12,5%
25-34 20,1% | 41.2% 12,5% 185% | 212% | 118% | 36,0% | 23,3%
35-44 25,6% | 10,0% 23,1% 26,8% | 27,6% | 208% | 249% | 29,1%
45-54 21,7%| 194% 17,7% 304% | 20,6% | 39,1% 71% | 18,8%
55 et plus 201%| 238% 23,0% 113% | 168% | 137% | 184% | 10,5%
NIVEAU DE SCOLARITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé/moins de 15 années - - - - - - - -

0 - 8 années 3,8% 54% 1,1% 5,9% 5,4% 5,1% 3,1% 75%
Etudes secondaires partielles 9,5% 6,4% 3,1% 6,2% 9,3% 20,8% 6,2% 4,8%
Dipléme d’études secondaires 11,6%| 16,0% 8,5% 7,7% 9,4% 83% | 12,8% 9,9%
Etudes postsecondaires partielles 4,8% 4,8% 16,3% 11,5% 4,5% 92% | 19,5% 6,7%
Certificat/dipléme postsecondaires | 38,7% | 55,9% 55,4% 29,7% 30,0% 438% | 325% 36,7%
Dipléme universitaire 316%| 11,6% 15,8% 39,1% 41,4% 129% | 26,0% 34,5%
TYPE DE PROFESSION 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Directeurs, administrateurs 38,0%| 22,1% 27,9% 55,3% 56,0% | 39,1% | 431% | 48,1%
Employés de bureau/vente/services| 21,6% | 25,0% 28,4% 204% | 204% | 292% | 30,8% | 25,0%
Professions du secteur primaire 1,5% 2,9% 1,9% 0,3% 0,7% 1,1% 1,7% 2,7%
Fabrication/construction/transports | 17,5% | 27,9% 17,7% 11,5% 6,8% 132% | 12,8% 7,4%
N’a jamais travaillé/autres 214% | 22,2% 24,2% 126% | 162% | 174% | 115% | 16,8%
REVENU DU MENAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non précisé 6,5%| 10,4% 18,8% 8,4% 9,5% 5,9% 8,0% 7,7%
Moins de 20 000$ 3,6% 6,8% 10,0% 6,0% 53% | 12,7% | 10,6% 5,6%
20 000$ - 39 999% 22,1%| 225% 17.2% 174% | 168% | 180% | 189% | 158%
40 000% - 59 999% 291%| 404% 11,5% 16,7% | 30,7% | 298% | 174% | 33,0%
60 000% - 79 999% 145%| 115% 20,9% 186% | 152% 9,6% 6,7% | 20,7%
80 000$ ou plus 23,5% 8,4% 21,8% 329% | 225% | 239% | 383% | 172%

Source: Statistique Canada
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiére- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1566 331 95938 66 778 | 352194 65 900 67 896 98 819
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Terre-Neuve 0,0% - - - - - 0,1%
TIe-du-Prin,ce-Edouard 0,1% 0,8% 0,3% 0,0% -
Nouvelle-Ecosse 0,1% 0,9% 0,3% - - 0,2%
Nouveau-Brunswick 0,5% 1,9% 3,6% 0,1% - 0,4% -
Québec 98,7% 96,4% 95,8% 99,7% | 100,0% 99,1% 99,3%
Ontario 0,3% - - - - - -
Manitoba 0,0% - - - - - -
Europe 0,0% - - - - - 0,0%
Afrique 0,0% - - - - - -
Asie 0,0% - - - - -

Amérique centrale et Antilles 0,1% - - - 0,5% -
Etats-Unis 0,3% - - 0,1% . . 0,4%
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Visite de parents ou d’amis 24,3% 16,6% 29,0% 24,6% 19,5% 23,8% 27,3%
Agrément 50,7% 61,8% 57,1% 42,0% 73,0% 46,0% 49,5%
Raisons personnelles 51% 2,1% 2,4% 8,8% 1,8% 2,9% 3,3%
Affaires 15,7% 19,5% 8,4% 19,5% 2,8% 26,4% 14,8%
Congrés (relié au travail ou non) 4,2% 0,0% 3,1% 51% 3,0% 1,0% 52%
PRINCIPAL MOYEN

DE TRANSPORT 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Autres/non précisé 0,9% 1,6% 2,3% 0,8% 0,7% 0,9% 1,9%
Automobile 88,8% 94,0% 94,6% 91,3% 97,4% 91,0% 95,0%
Avion 5,3% 2,3% 1,9% 11% - 6,6% 0,0%
Autobus 4,3% 12% 0,8% 5,6% 2,0% 15% 3,0%
Train 0,5% 0,0% - 1,1% - - -
Bateau 0,3% 0,9% 0,4% 0,1% - - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 95,8% 95,6% 92,7% 97,9% 97,2% 91,0% 94,9%
Oui - a loué une voiture 4,2% 4,4% 7,3% 2,1% 2,8% 9,0% 5,2%
TAILLE DES GROUPES 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 personne 51,0% 435% 45,2% 54,0% 38,3% 59,4% 53,1%
2 personnes 314% 45,0% 36,3% 28,6% 49,1% 27,3% 31L,7%
3 personnes 8,2% 44% 12,0% 9,6% 59% 52% 7,1%
4 personnes 71% 3.5% 3,4% 6,5% 4,2% 72% 57%
5 personnes 1,8% 0,6% 31% 1,1% 1,5% 0,7% 2,2%
6 personnes ou plus 0,5% 3,0% - 0,3% 1,1% 0,1% 0,2%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Par région touristique
Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 108886 | 37238 60 770 129972 | 217045 | 55126 | 38835 | 91960
DESTINATION FINALE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Terre-Neuve - - - - - - - -
Ile-du-Prince-Edouard - - - - - - - -
Nouvelle-Ecosse - - -
Nouveau-Brunswick 0,8% - - - - - - -
Québec 98,8% | 96,1% 99,6% 99,8% | 98,2% | 96,2% | 100,0% | 100,0%
Ontario 0,2% 3,6% 0,4% 0,1% 0,5% 3,8% - -
Manitoba - - - - 0,1% -

Europe - - - - 0,0%

Afrique - - - - 0,0% -

Asie - - - - 0,1% -

Amérique centrale et Antilles - - - 0,1% 0,3% -

Etats-Unis 0,1% 0,3% - 0,1% 0,8% - - -
BUT PRINCIPAL DU VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Visite de parents ou d’amis 293%| 324% 14,6% 146% | 302% | 246% | 347% | 276%
Agrément 55,9% | 32,0% 82,1% 721% | 31,0% | 648% | 39,3% | 483%
Raisons personnelles 7,0% 2,7% 0,6% 71% 53% 2,0% 4,6% 2,7%
Affaires 49% | 30,2% 2,7% 6,0% | 20,8% 77% | 20,3% | 17,6%
Congres (relié au travail ou non) 3,0% 2,8% - 03% | 12,8% 0,9% 1,1% 3,9%
PRINCIPAL MOYEN DE

TRANSPORT 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Autres/non précisé 0,9% 0,1% 0,6% 11% 0,3% - 0,2% 1,0%
Automobile 96,6%| 87,6% 83,8% 96,1% | 731% | 947% | 943% | 89,0%
Avion 0,4% 7,8% - 0,1% 18,1% 0,6% 2,8% 4,8%
Autobus 2,1% 0,8% 15,2% 2,6% 6,7% 4,3% 2,8% 5,0%
Train - 0,0% - - 15% - - 0,2%
Bateau - 3,8% 0,4% 0,1% 0,3% 0,4% - -

A LOUE UNE VOITURE POUR

CE VOYAGE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Non - n’a pas loué de voiture 98,1% | 92,1% 100,0% 99,9% 96,2% 95,8% | 89,9% 92,4%
Oui - a loué une voiture 1,9% 7,9% - 0,1% 3,8% 42% | 10,1% 7,6%
TAILLE DES GROUPES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 personne 358% | 55,6% 62,8% 376% | 58,0% | 441% | 634% | 542%
2 personnes 38,7% | 30,4% 16,0% 347% | 281% | 348% | 241% | 256%
3 personnes 11,8% 4,4% 3,6% 13,4% 9,4% 5,6% 5,1% 4,0%
4 personnes 11,5% 3,5% 14,5% 11,0% 3,3% 14,9% 6,3% | 12,0%
5 personnes 2,2% 2,4% 3.2% 3,3% 12% 0,6% 1,1% 3.4%
6 personnes ou plus 0,1% 3,7% - - 0,1% - - 0,8%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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STATISTIQUES TOURISTIQUES Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1566 331 95 938 66 778 | 352194 65 900 67 896 98 819
COMPOSITION DES GROUPES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 adulte 51,0% 43,5% 45,2% 54,0% 38,3% 59,4% 53,1%
2 adultes 29,0% 44,1% 36,2% 27,3% 41,1% 22,9% 29,6%
3 adultes 12% 0,5% 0,6% 2,3% - 0,2% 1,1%
4 adultes ou plus 0,6% 0,2% 0,0% 1,0% 0,1% - 0,0%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT

(plus de 15 ans) 81,8% 88,2% 82,0% 84,5% 79,4% 82,5% 83,9%
1 adulte avec enfants 3,7% 1,2% 0,2% 2,4% 10,2% 45% 4,2%
2 adultes avec enfans 13,3% 71% 16,1% 12,2% 10,1% 11,9% 11,6%
3 adultes ou plus avec enfants 12% 3,5% 1,8% 0,9% 0,3% 1,1% 0,3%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS 18,2% 11,8% 18,0% 15,5% 20,6% 17,5% 16,2%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1 nuit 21,0% 5,9% 25,7% 26,6% 16,2% 13,7% 22,8%
2 nuits 28,8% 9,0% 21,9% 26,6% 18,3% 37,9% 35,0%
3 nuits 15,1% 13,0% 17,2% 19,2% 33,4% 6,0% 17,8%
4 nuits 10,1% 4,0% 12,7% 6,8% 9,0% 12,0% 10,5%
5 - 9 nuits 17,9% 42,4% 21,9% 16,4% 13,5% 20,9% 10,1%
10 - 16 nuits 4,8% 6,2% 0,4% 3,6% 8,4% 8,4% 3,0%
17 - 30 nuits 2,2% 19,6% - 0,8% 1,1% 11% 0,8%
31 nuits ou plus 0,1% - 0,2% - - - -
TRIMESTRE DE UENQUETE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
1¢ trimestre (janvier-mars) 14,9% 11,8% 9,5% 20,3% 6,2% 9,1% 14,8%
2¢ trimestre (avril-juin) 19,9% 12,5% 23,6% 21,7% 11,0% 22,2% 21,6%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 45,8% 67,4% 56,8% 39,2% 76,9% 50,4% 44,3%
4 trimestre (octobre-décembre) 19,5% 8,3% 10,1% 18,8% 5,9% 18,3% 19,2%
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES)

Visites a des amis 44,0% 48,6% 51,2% 46,5% 41,1% 40,7% 39,2%
Visites a des parents 34,6% 34,1% 43,8% 35,8% 29,1% 58,4% 37,2%
Magasinage 35,3% 37,3% 38,9% 43,3% 39,8% 26,8% 19,8%
Visites touristiques 32,9% 48,3% 45,5% 38,8% 57,3% 35,0% 23,0%
Assiste a un festival/foire/exposition 8,2% 2,7% 12,7% 13,7% 7,1% 11,8% 9,1%
Assiste & une manifestation

culturelle 75% 9,1% 22,0% 6,6% 10,3% 9,2% 2,1%
Assiste a une activité culturelle

autochtone 0,6% 0,3% - 0,5% - - 0,4%
Assiste a une compétition sportive 4,6% 8,8% 2,8% 3,3% 2,7% 4,3% 3,3%
Visite d’un musée ou d’une

galerie d’art 11,5% 24,9% 21,0% 11,6% 29,9% 14,6% 8,8%
Visite d’un zoo/aquarium/

jardin botanique 6,0% 8,0% 22,2% 4,6% 11% 71% 4,4%
Visite d’un parc thématique/

d’amusements 4,5% 4,7% 3,1% 4,4% 45% 4,3% 4,1%
Visite d’un parc national/provincial 7,9% 28,9% 17,7% 5,6% 9,5% 1,6% 7,0%
Visite d’un site historique 10,9% 23,3% 16,6% 14,1% 30,2% 12,9% 9,8%
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 108886 | 37238 60 770 129972 | 217045 | 55126 | 38835 | 91960
COMPOSITION DES GROUPES | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 adulte 358% | 55,6% 62,8% 376% | 58,0% | 441% | 634% | 542%
2 adultes 36,2% | 30,1% 15,8% 30,8% | 23,9% | 330% | 230% | 23,6%
3 adultes 1,0% 0,5% 0,6% 0,1% 1,1% 2,2% 2,2% 0,7%
4 adultes ou plus 0,2% - 1,2% 0,1% 0,5% 1,6% - 2,2%
TOTAL - ADULTES SEULEMENT
(plus de 15 ans) 73,3%| 86,2% 80,3% 68,6% | 835% | 810% | 886% | 80,6%
1 adulte avec enfants 3,7% 2,5% 2,0% 7,1% 5,3% 4,8% 3,7% 2,3%
2 adultes avec enfans 22,3% 6,8% 17,4% 23,5% 10,5% 11,4% 6,9% 15,7%
3 adultes ou plus avec enfants 0,9% 4,4% 0,3% 0,9% 0,7% 2,8% 0,7% 1,3%
TOTAL - ADULTES AVEC ENFANTS| 26,8%| 13,8% 19,7% 3L4% | 165% | 190% | 114% | 194%
DUREE DE LA VISITE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1 nuit 23,8%| 26,7% 14,9% 236% | 227% | 232% | 135% | 17,6%
2 nuits 42,7%| 31,6% 50,6% 351% | 293% | 282% | 229% | 265%
3 nuits 11,5% 5,9% 4,3% 178% | 12,9% 80% | 146% | 157%
4 nuits 9,0%| 21,8% 15,4% 39% | 149% 58% | 156% | 12,6%
5 - 9 nuits 75% 4,5% 13,9% 154% | 133% | 258% | 31,9% | 19,7%
10 - 16 nuits 4,4% 75% 0,9% 34% 6,2% 1,9% 1,5% 6,1%
17 - 30 nuits 1,1% 2,0% - - 0,6% 7.2% 0,1% 1,7%
31 nuits ou plus - - - 0,8% 0,0% - - 0,0%
TRIMESTRE DE "ENQUETE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
1= trimestre (janvier-mars) 136%| 11,4% 9,9% 136% | 21,9% 5,3% 6,7% | 115%
2¢ trimestre (avril-juin) 179%| 13,1% 21,7% 163% | 229% | 223% | 179% | 22,3%
3¢ trimestre (juillet-septembre) 521%| 41,2% 30,9% 50,5% 28,9% 46,7% | 43,6% 52,4%
4 trimestre (octobre-décembre) 16,4% | 34,4% 37,5% 19,6% 26,2% 25,7% | 31,8% 13,9%
ACTIVITES
(COMPTES MULTIPLES)
Visites a des amis 52,3%| 52,9% 37,8% 229% | 545% | 330% | 60,2% | 382%
Visites a des parents 32,6%| 44,3% 18,1% 16,7% | 411% | 242% | 416% | 33,1%
Magasinage 284%| 30,9% 12,2% 31,6% 51,5% 16,0% | 26,3% 30,7%
Visites touristiques 256%| 23,4% 212% 36,3% 16,4% 26,6% | 22,6% 34,3%
Assiste a un festival/foire/exposition| ~ 9,1% 4,4% 0,7% 2,7% 5,9% 11,9% 57% 6,6%
Assiste a une manifestation
culturelle 8,8% 34% 1,4% 2,0% 8,2% 7,9% 17% | 145%
Assiste & une activité culturelle
autochtone 0,2% 0,1% - 0,3% 0,7% 0,4% 3,3% 1,3%
Assiste & une compétition sportive 52% 2,2% 0,7% 74% 71% 1,9% 1,7% 6,6%
Visite d'un musée ou d'une
galerie d'art 6,2% 5,8% 0,5% 8,0% 6,2% | 15,4% 6,8%
Visite d’un zoo/aquarium/
jardin botanique 7,0% 6,7% 1,0% 2,2% 3,3% 1,3% 33% | 209%
Visite d’un parc thématique/
d’amusements 51% 4,1% 4,8% 4,7% 55% 3,1% 0,5% 6,1%
Visite d’un parc national/provinciall  5,1% 8,5% 5,0% 11,2% 1,0% 5,9% 6,4% 8,8%
Visite d’un site historique 57% 54% 2,5% 5,2% 41% 3,1% 4,4% 13,7%

Source: Statistique Canada
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2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1566 331 95938 66 778 | 352194 65 900 67 896 98 819
ACTIVITES

(COMPTES MULTIPLES) (suite)

Visite d’un bar ou d’une boite

de nuit 14,3% 14,3% 19,7% 18,4% 12,7% 1,9% 16,3%
Visite & un casino 4,6% 0,5% 12% 2,3% 50,5% 0,1% 0,7%
Croisiere/croisiére-excursion 3,4% 7.4% 4,9% 2.4% 9,5% 0,9% 3,2%
Pratique d’activités sportives/

plein air 45,0% 67,6% 46,4% 30,4% 68,9% 41,7% 45,0%
Natation 13,2% 21,3% 19,3% 9,3% 33,1% 16,7% 7,0%
Autres activités aquatiques 52% 55% 6,0% 4,0% 18,8% 5,6% 3,2%
Golf 5,9% 15,3% 11,7% 1,5% 26,4% 2,6% 0,7%
Chasse 2,2% 0,9% 0,4% 0,1% 0,1% 2,4% 5,9%
Péche 6,4% 10,6% 4,7% 1,0% 20,2% 2,5% 9,4%
Observation des oiseaux ou de

la faune 4,4% 10,6% 13,1% 1,6% 2,3% 2,3% 6,1%
Ski de fond 1,2% - 15% 1,4% 2,0% 1,8% 3,8%
Ski alpin 4,1% 0,1% 1,9% 5,9% 1,0% 0,5% 2,0%
Motoneige 1,5% 8,3% 2,9% 0,4% 1,6% 0,4% 6,0%
Marche ou randonnée pédestre 23,0% 39,3% 29,6% 18,0% 44,8% 25,1% 21,8%
Bicyclette 7,6% 15,9% 13,9% 5,6% 2,9% 57% 51%
Autres activités sportives/plein air 7,4% 9,5% 2,1% 2,6% 8,8% 7,9% 11,2%
HEBERGEMENT 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Hotel 34,3% 39,7% 30,6% 43,8% 41,0% 28,8% 25,2%
Motel 9,7% 21,2% 5,8% 9,8% 9,6% 10,6% 13,0%
Gite et petit déjediner 2,3% 2,8% 57% 2,2% 4,2% 5,8% 3,4%
Camp de chasse ou de péche 2,0% 1,2% 0,8% 0,1% - 1,4% 3,9%
Lieu de villégiature 0,9% 0,8% - 0,1% - 0,1% 4,3%
Camping ou parc pour roulotte 7,3% 12,6% 9,0% 5,9% 8,3% 13,9% 9,8%
Chez des amis ou des parents 29,9% 19,6% 34,1% 32,5% 16,6% 25,6% 29,7%
Chalet privé ou maison de

villégiature 7,6% 3,3% 2,8% 3,8% 6,4% 14,9% 4,2%
Chalet loué ou maisonnette 3.4% 1,4% 4,8% 1,0% 4,7% 0,1% 1,4%
Autres 5,1% 2,5% 9,6% 4,4% 6,3% 2,6% 5,0%
Non précisé 1,8% 7,9% 0,5% 2,1% 4,6% 1,4% 0,4%
REPARTITION DEPENSES

DECLAREES 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Aucune dépense déclarée - - - - - - -
Moins de 200$ 28,1% 9,3% 32,3% 25,5% 15,5% 31,0% 41,1%
200% - 399% 26,0% 14,8% 19,2% 24,2% 22,6% 29,0% 38,3%
400% - 599% 15,2% 13,4% 14.2% 20,8% 15,7% 8,6% 13,6%
600% - 799% 8,7% 5,0% 17,0% 12,2% 52% 9,3% 2,1%
800% - 9995 6,8% 3,0% 4,5% 45% 33,5% 14,7% 4,6%
1000% - 1499% 7,9% 14,5% 11,3% 7,0% 7,6% 7,5% 0,3%
15008 et plus 74% 39,9% 15% 5,8% - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique



STATISTIQUES TOURISTIQUES

Les touristes québécois au Québec en 1998

2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiere | Laurentides | Montréal | Outaouais| Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- |  Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 108886 | 37238 60 770 129972 | 217045 | 55126 | 38835 | 91960
ACTIVITES (COMPTES
MULTIPLES) (suite)
Visite d’un bar ou d’une boite
de nuit 87%| 27,1% 9,6% 146% | 163% | 162% 9,5% 6,4%
Visite a un casino - 0,5% 0,9% 0,2% 5,8% 17,8% 3,9% 3.2%
Croisiere/croisiere-excursion 2,5% 4,1% 0,4% 4,8% 1,0% 12% - 2,7%
Pratique d’activités sportives/
plein air 53,3%| 245% 84,8% 76,7% | 197% | 56,1% | 368% | 416%
Natation 204%| 118% 11,9% 18,9% 42% | 19,1% 78% | 12,2%
Autres activités aquatiques 10,5% 4,7% 6,4% 8,2% 0,9% 3,7% 2,5% 4,0%
Golf 15,8% 2,5% 5,1% 11,7% 1,0% 2,7% 2,7% 0,3%
Chasse 1,0% 2,7% 3,1% 2,2% - 182% | 14,0% 0,5%
Péche 4,4% - 5,6% 9,1% 01% | 179% | 16,5% 9,0%
Observation des oiseaux ou de
la faune 5,8% 0,8% 8,6% 4,0% 0,1% 71% | 142% 6,0%
Ski de fond 1,5% - 0,5% 1,7% 0,0% 0,5% 2,8% 1,4%
Ski alpin 4,2% 0,2% 29,1% 10,2% 0,3% 0,7% - 1,0%
Motoneige 0,0% 0,4% 1,9% - - 0,3% 0,9% 2,6%
Marche ou randonnée pédestre 244%| 12,1% 26,2% 37,0% 11,0% 216% | 19,6% 18,3%
Bicyclette 15,9% 7,3% 5,8% 16,2% 3,6% 9,8% 1,2% 35%
Autres activités sportives/plein air 6,9% 6,0% 23,8% 13,4% 4,3% 14,5% 4,4% 8,6%
HEBERGEMENT 100,0%| 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Hotel 209%| 17,1% 6,0% 28,0% | 468% | 258% | 275% | 358%
Motel 7%  26,7% 8,0% 5,7% 51% 4,4% 6,0% | 17,2%
Gite et petit déjediner 3,1% - 0,8% 1,1% 1,3% - - 1,6%
Camp de chasse ou de péche 0,7% 0,6% 5,7% 0,4% - 115% | 132% 2,0%
Lieu de villégiature 2,4% - - 34% - 0,9% - 0,5%
Camping ou parc pour roulotte 8,7% 6,8% 4,4% 4,4% 1,1% 15,8% 59% 8,5%
Chez des amis ou des parents 285%| 39,0% 22,5% 17,1% 45,0% 21,3% | 38,7% 31,0%
Chalet privé ou maison de
villégiature 15,3% 0,4% 39,5% 17,7% 03% | 12,7% 4,0% 5.2%
Chalet loué ou maisonnette 5,6% 0,8% 12,0% 8,0% 0,9% 54% 15% 3,8%
Autres 12.2% 8,6% 2,2% 11,8% 1,7% 2,4% 3.2% 0,5%
Non précisé 1,0% 0,0% 0,6% 2,4% 0,2% - 0,6% 1,6%
REPARTITION DEPENSES
DECLAREES 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Aucune dépense déclarée - - - - - - - -
Moins de 200$ 46,1% | 33,9% 44,8% 31,0% | 234% | 379% | 297% | 244%
200% - 399% 242%| 38,3% 38,3% 229% | 240% | 220% | 260% | 348%
400% - 599% 151%| 13,7% 7,4% 133% | 145% | 197% | 195% | 11,4%
600$ - 799% 7,8% 9,7% 0,9% 9,8% 5,3% 8,0% 6,7% | 134%
800% - 999% 1,1% 2,3% 3,1% 8,8% 7,6% 1,5% 8,2% 2,7%
1000$ - 1499% 5.8% - 0,6% 11,7% 88% | 11,0% 15% | 10,9%
1500$ et plus - 2,1% 4,9% 24% | 16,5% - 8,4% 2,4%

Source: Statistique Canada
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2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Global Par région touristique
Gaspésie | Bas-Saint- | Région de | Charlevoix | Chaudiere- | Mauricie-
Laurent Québec Appalaches | Bois-Francs
TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 1566 331 95938 66 778 | 352194 65900 67 896 98 819
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Tles-de-la-Madeleine 0,1% 0,9% 0,5% 0,2% - - -
Gaspésie 2,8% 49% 6,8% 4,8% 0,6% 2,5% 0,3%
Bas-Saint-Laurent 3,2% 5,0% 34% 41% 0,1% 2,3% 3,1%
Région de Québec 11,8% 26,6% 20,4% 0,6% 17,9% 13,1% 9,3%
Charlevoix 0,3% 0,1% 0,1% 0,7% 1,7% 0,5% 0,3%
Chaudiére-Appalaches 4,9% 1,8% 6,9% 4,6% 6,1% 3,0% 5,0%
Mauricie-Bois-Francs 6,6% 3,9% 7,5% 7,3% 6,1% 5,2% 7,7%
Cantons-de-I'Est 2,7% 3,3% 3,6% 3,3% 1,4% 0,7% 2,6%
Montérégie 16,0% 15,4% 14,0% 16,9% 20,5% 15,8% 27,6%
Lanaudiére 51% 3,6% 34% 3,6% 1,4% 11,7% 5,3%
Laurentides 6,2% 9,0% 1,9% 7,3% 8,7% 1,4% 6,4%
Montréal 18,5% 17,5% 22,2% 24,6% 27,0% 32,7% 15,2%
Outaouais 4,3% 0,7% 3, 7% 4,0% - 15% 1,5%
Abitibi-Témiscamingue 3,9% - - 1,6% 0,2% 0,3% 1,9%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 59% 1,7% 3,7% 9,2% 3,3% 1,0% 51%
Manicouagan 1,2% 1,7% 0,6% 1,8% 0,3% 1,0% 1,0%
Duplessis 0,9% 0,4% 0,3% 0,9% 1,0% - 0,6%
Nord-du-Québec 2,1% - - - - 6,1% -
Laval 3,6% 3,6% 1,1% 4,8% 3,7% 1,4% 7,0%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,7% 96,4% 95,8% 99,7% | 100,0% 99,1% 99,3%
lles-de-la-Madeleine 0,7% - - - - 0,5% -
Gaspésie 6,5% 95,2% 10,0% 0,2% 0,3% 0,4% 0,3%
Bas-Saint-Laurent 42% 0,4% 82,8% 0,4% 0,1% 9,1% -
Région de Québec 22,2% - 0,1% 94,6% 2,2% 1,7% 1,0%
Charlevoix 4,2% - 0,4% 1,0% 91,7% 0,1% -
Chaudiere-Appalaches 4,0% - - 0,2% - 84,4% -
Mauricie-Bois-Francs 6,4% - - 0,5% 0,0% 0,7% 95,3%
Cantons-de-I'Est 6,8% - - 0,1% - 0,1% 0,3%
Montérégie 2,1% - - - - 0,1% 0,4%
Lanaudiere 4,1% - - 0,0% - 0,5% 0,1%
Laurentides 8,1% - 0,1% 0,2% - 0,2% -
Montréal 13,8% 0,5% 0,3% 15% - 0,7% 0,6%
Outaouais 3,3% - 0,1% 0,0% - - 0,2%
Abitibi-Témiscamingue 2,7% - - 0,1% - - 0,4%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 6,0% - 0,0% 0,6% 2,0% - 0,7%
Manicouagan 1,2% 0,3% - 0,2% 3.5% 0,7% 0,2%
Duplessis 1,3% - 2,1% - 0,2% - 0,1%
Nord-du-Québec 0,7% - - - - - -
Laval 0,4% - - - - - -
Non précisé 0,0% - - - - - -
Source: Statistique Canada Direction de la planification stratégique
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2.3 Profil des touristes québécois ayant voyage au Québec en 1998 par
région touristique visitée - DEPENSES en visites-régions

Par région touristique

Cantons- | Montérégie | Lanaudiére | Laurentides | Montréal | Outaouais | Abitibi- | Saguenay-
de-I'Est Témisca- Lac-
mingue | Saint-Jean

TOTAL (en valeur absolue ‘000) | 108 886 | 37 238 60 770 129972 [ 217045 | 55126 | 38835 | 91960
REGION TOURISTIQUE
D’ORIGINE 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine - - - - 0,1% - - -
Gaspésie 0,8% 0,2% 0,9% 0,5% 4,0% 0,4% - 0,8%
Bas-Saint-Laurent 1,2% 4,9% 0,7% 0,6% 6,2% 15% 0,7% 0,2%
Région de Québec 13,3% 7,7% 5,0% 7,0% 23,1% 6,7% - 18,1%
Charlevoix - 0,1% 0,3% 0,1% 0,1% 0,1% - 0,3%
Chaudiére-Appalaches 53% 4,2% 1,7% 3,5% 8,6% 1,4% 35% 7,3%
Mauricie-Bois-Francs 55% 8,1% 2,6% 4,4% 9,6% 3,7% 55% 51%
Cantons-de-I'Est 1,0% 5,8% 0,8% 12% 3,6% 1,9% 3,7% 2,1%
Montérégie 269%| 31,6% 19,1% 18,1% 0,7% 22,1% 8,3% 17,7%
Lanaudiere 9,2% 3,5% 9,2% 8,9% 0,1% 8,3% | 13,6% 4,8%
Laurentides 3,1% 7,0% 2,5% 10,9% 4.2% 12,0% 8,3% 5,0%
Montréal 21,4% 3,6% 43,3% 27,3% 0,3% 124% | 11,3% 12,1%
Outaouais 3,4% 5,6% 0,6% 6,1% 6,6% 16,9% | 12,3% 1,0%
Abitibi-Témiscamingue 1,4% 6,5% 0,5% 4,8% 11,2% 16% | 27,6% 5,8%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 3,6% 1,7% 1,4% 0,9% 11,1% 2,1% 2,0% 12,3%
Manicouagan 0,5% 0,8% 1,0% 0,3% 1,2% - - 2,9%
Duplessis 0,1% 0,8% 0,2% 0,2% 1,1% 1,3% 1,7%
Nord-du-Québec - 7,8% - - 8,3% - - 0,8%
Laval 3,3% 0,3% 10,1% 54% - 7,7% 3,3% 2,0%
DESTINATION FINALE
AU QUEBEC 98,8% | 96,1% 99,6% 99,8% | 982% | 96,2% |100,0% | 100,0%
lles-de-la-Madeleine - - - - - - - -
Gaspésie - 1,3% 0,1% - -
Bas-Saint-Laurent 0,4% - - 0,3% - 0,3%
Région de Québec 2,1% 2.5% 99,8% 0,2% 0,0% 0,3%
Charlevoix - - 1,8% - - 0,4%
Chaudiére-Appalaches 0,1% 7,8% - - 0,7% -
Mauricie-Bois-Francs 0,8% 0,2% 0,5% 0,4% 0,3% - 0,2%
Cantons-de-I'Est 93,9% 2,3% - 0,5% 0,2% 0,5% -
Montérégie 05%| 809% 0,0% - 0,1% 2,1% 0,1%
Lanaudiere - - 97,1% 3,5% - - -
Laurentides 0,6% 0,3% 0,9% 93,1% 1,2% - - -
Montréal 0,1% 0,6% 0,3% 0,3% 94,7% 0,1% 0,3% 0,1%
Outaouais 0,1% 0,2% 0,1% 0,0% - 92,6% 0,2% -
Abitibi-Témiscamingue - - 0,4% 0,2% 0,2% 0,9% | 99,3% 1,4%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 0,4% - 0,0% 0,0% - - 95,7%
Manicouagan - - - 0,1% - -
Duplessis 0,1% - - 15%
Nord-du-Québec - - - - 0,3% -
Laval 0,1% 0,3% 0,1% -
Non précisé - - - - - -

Source: Statistique Canada
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ANNEXES

1. METHODOLOGIE

Introduction

L'enquéte sur les voyages des Canadiens (EVC) est
parrainée par Statistique Canada, la Commission
canadienne du tourisme (CCT) et les gouverne-
ments provinciaux. Elle est menée a titre de sup-
plément a I'Enquéte sur la population active (EPA).
Ainsi, elle est réalisée auprés d’un ou de plusieurs
sous-échantillons de ménages faisant partie de
I’EPA. Cette derniére enquéte évalue depuis plus de
40 ans, tous les moais, les niveaux de I’emploi et du
chémage pour tous les secteurs de I’activité
économique tant a [I’échelle régionale que
nationale. Exception faite des différences relatives a
la taille et a la pondération de I’échantillon, les

caractéristiques de I’échantillon de I’'EPA se retrou-
vent dans I’échantillon de I'EVC.

Objectif

L'EVC a pour objectif de recueillir de I'information
sur les voyages des Canadiens au Canada. Les
voyages pris en compte sont ceux faits sur une dis-
tance de 80 km ou plus dans une direction (aller ou
retour). Tous les voyages sont considérés a I’'exclu-
sion de ceux des équipages des véhicules commer-
ciaux, tels qu’autocars, avions et camions, des
déplacements entre le domicile et le lieu de travail
ou I'école et enfin, les déplacements aux fins de
déménagement.

Couverture de I'EVC

L'enquéte sur les voyages des Canadiens est une
enquéte mensuelle réalisée auprés de ménages.
Son échantillon est représentatif de la population
civile non institutionnalisée de 15 ans et plus et
résidant dans les dix provinces canadiennes. Sont
exclus du champ de I’enquéte les résidents du
Yukon et des Territoires du Nord-Ouest, les person-
nes vivant dans les réserves indiennes ou sur les
terres de la Couronne, les membres a temps plein
des forces armées canadiennes et les pensionnaires

Source: Statistique Canada
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d’établissements. En tout, les groupes exclus de
I’enquéte représentent environ 2% de la popula-
tion canadienne agée de 15 ans et plus.

Plan de sondage de I'EVC

Tel que stipulé précédemment, le plan de sondage
utilisé pour I’EPA est le méme que celui utilisé pour
I’'EVC. Il s’agit d’un plan de sondage stratifié, selon
plusieurs variables géographiques et démogra-
phiques, a deux degrés.

Le premier degré est un échantillon d’aires géo-
graphiques. Dans chacune des aires sélectionnées,
Statistique Canada tient a jour la liste des loge-
ments. Le deuxiéme degré consiste alors a sélec-
tionner, dans chaque liste, un échantillon de loge-
ments.

Renouvellement de I’échantillon

L'échantillon mensuel de I’EPA est subdivisé en six
panels, ou groupes de rotations, a peu pres de la
méme taille et constitué de logements. Tous les
logements appartenant au méme panel demeurent
dans I’échantillon pendant six mois consécutifs,
puis afin d’alléger le fardeau des répondants, ils
sont remplacés par un nouveau panel de loge-
ments. L'EVC a titre de supplément de I'EPA fait
appel a deux des six groupes de rotations a chaque
mois et ce, pour toutes les provinces a I’'exception
de Terre-Neuve ou le nombre de rotations de
I’échantillon a été porté a trois.

Sélection des unités répondantes pour I'EVC

Pour ’EVC, tous les logements appartenant a un
méme panel sont sélectionnés. Puisque le champ
de ’EPA n’a pas été modifié pour satisfaire a I'EVC,
ce sont donc toutes les personnes résidant dans un
méme logement, agées de 15 ans et plus, qui ont
une probabilité d’étre sélectionnées au hasard pour
étre interrogées sur tous leurs voyages. Le tableau
suivant montre la taille mensuelle des échantillons
de ’EVC pour chacun des mois de I'année 1998
tant pour le Québec que pour le Canada.
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Taille de I’échantillon de I’'EVC 1998

Mois Nombre de ménages interrogés
au Québec au Canada
Janvier 3087 15 144
Février 3019 15 152
Mars 2 608 13 314
Avril 3019 15190
Mai 2910 15133
Juin 2 966 15 091
Juillet 3022 14 928
Aot 3025 15 270
Septembre 3 007 15 090
Octobre 3016 15 279
Novembre 2992 15 284
Décembre 3103 15 254
Total 35 774 180 129

Collecte des données de I'EVC

Depuis 1996, la collecte des données est faite sous
forme d’interview assistée par ordinateur, c’est-a-
dire que le questionnaire est congu pour étre saisi
directement par I'interviewer a I'aide d’un ordina-
teur portatif. Ainsi, une fois la collecte des données
terminée pour I'EPA, I'interviewer demande & par-
ler & la personne choisie aux fins de I’'EVC. Si cette
personne n’est pas disponible, I'interviewer fixe un
rendez-vous pour la joindre & un moment plus
opportun.

Traitement et pondération des données

Lorsque la période de la collecte des données
prend fin, celles-ci sont traitées en plusieurs étapes.
Les données sont d’abord soumises a une vérifica-
tion permettant de détecter les erreurs et de prépa-
rer les fichiers de données. Les fichiers vérifiés sont
ensuite soumis a un systeme de pondération et
d’imputation. Puisque I'EVC fait appel & un sous-
échantillon de I'EPA, le calcul des poids des enre-
gistrements est évidemment lié & la procédure de
pondération employée pour I’'EPA a laquelle s’ajou-
tent des ajustements supplémentaires pour déter-
miner le poids définitif attribué aux enregistrements
des fichiers de microdonnées de I'EVC.

Fiabilité des résultats

Puisque les résultats de I’enquéte sont établis a par-
tir des réponses d’un échantillon de répondants, ils
sont entachés d’une certaine imprécision. Leur fia-
bilit¢ est cependant mesurable a I'aide, entre
autres, du coefficient de variation (CV). Plus le CV
est élevé, moins fiable est I’estimation et vice versa.

Source: Statistique Canada

Puisque celui-ci varie en fonction de plusieurs vari-
ables, le tableau qui suit présente quelques coeffi-
cients de variation (CV) associés a différentes
grandeurs d’estimations qu’ils s’agissent de visites-
province, de nuitées ou de dépenses découlant de
I'EVC.

Coefficient de variation de I’'EVC pour
I’ensemble du Québec en 1998
Coefficient de variation (%)

Grandeur de visites- nuitées dépenses
I’estimation province
10 000 000 2,7 8,4 2,7
5 000 000 3,6 10,3 34
2 000 000 53 13,5 4,8
1 000 000 7,1 16,6 6,2
500 000 9,5 20,4 8,0
13,9 11,1
100 000 18,6 33,0 14,4
90 000 19,5 34,1 14,9
80 000 20,5 35,3 15,6
50 000 [ 249 | 406 18,5
20 000 36,6 53,4 25,9

On peut comprendre a I'aide de ce tableau que
I’estimation d’un volume tirée des résultats de I’an-
née 1998 qui s’éleverait, par exemple, a 1 000 000
visites-province, a un coefficient de variation de
7,1%, la méme valeur en terme de dépense
obtiendrait un CV de 6,2%.

Les normes utilisées a Statistique Canada stipulent
gu’une estimation accompagnée d’un CV inférieur
a 16,6 % peut étre utilisée sans réserve, qu’une esti-
mation accompagnée d’'un CV qui se situe entre
16,6 % et 25,0% peut étre utilisée avec prudence et
enfin gu’une estimation accompagnée d'un CV
supérieur a 25% ne devrait pas étre considérée
comme utilisable.

Modification & I’'EVC et comparabilité des données

L'enquéte a subi de nombreuses modifications
depuis sa toute premiére édition.

De 1980 au premier trimestre de 1992, I’enquéte a
été réalisée trimestriellement, c’est-a-dire que les
répondants étaient rejoints tous les trois mois et
devaient se rappeler tous les voyages faits au cours
de la période visée. Comme il était difficile de se
souvenir de tous les voyages faits au cours d’une
période aussi longue, a compter du deuxiéme
trimestre de 1992, le méme répondant a été rejoint
chague mois du trimestre visé. Cette méthode a
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entrainé une sous-déclaration des voyages car les
répondants ayant déclaré plusieurs voyages au pre-
mier trimestre, ainsi informés de la durée du ques-
tionnaire, ont été las aux deuxiéme et troisieme
trimestres de fournir autant d’information.

Pour améliorer la qualité des données, la méthode
de collecte en 1994 a été & nouveau modifiée de
facon a faire appel a un nouvel échantillon de
répondants chaque mois. La formulation de la
guestion introductive a également été modifiée.
Auparavant, celle-ci insistait particulierement sur
les voyages d’affaires, alors que le changement
apporté a fait en sorte de mettre tous les types de
voyages sur un pied d’égalité.

En 1996, I'EVC a une fois de plus connu des modi-
fications. En effet, tel que stipulé précédemment, la
collecte des données a été informatisée ce qui a
permis aux interviewers de travailler directement
de leur résidence au lieu d’étre dans les locaux de
Statistique Canada. Il en a résulté une perte de con-
tréle de la collecte des données.

Tous les changements apportés a la méthodologie
de I'enquéte depuis 1992, 1994 et 1996 ont causé
une rupture dans la continuité des données, de
sorte que les données de ces années ne sont pas
comparables ni entre elles, ni a celles des années
antérieures.

Depuis 1997, la mise en ceuvre du Projet d’amélio-
ration des statistiques économiques provinciales
(PASEP) a fait en sorte que I’'EVC a de nouvelles exi-
gences. Entre autres, on a mis sur pied une collecte
de données annuelles plus précises sur les voyages
interprovinciaux. Les difficultés subies au cours des
derniéres années font également I'objet d’études
plus approfondies pour identifier clairement quels
seraient les nouveaux changements a apporter a
I’enquéte pour en améliorer la qualité.

Compte tenu du peu de changements apportés a
I’enquéte en 1997 et en 1998, les données sont
considérées comme étant comparables entre elles.

Les résultats agrégés de I'EVC 1998 traitant de
I’ensemble des voyages au Canada sont publiés par
Statistique Canada dans le document suivant:

Touriscope

Enquéte sur les voyages des Canadiens
Voyages intérieurs, 1998

Catalogue 87-212-XPB

Source: Statistique Canada
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2. Définition des termes et
des concepts

Le touriste est une personne ayant effectué un
voyage d’une durée de plus de 24 heures (une nuit
ou plus).

Aux fins de I'EVC, le terme voyage désigne tout
déplacement vers une destination canadienne situé
a une distance d’au moins 80 km (aller seulement)
du domicile, pour toute raison, sauf les suivantes:
les déplacements entre la maison et le travail ou I’é-
cole; les déplacements d’aller seulement en raison
d’un changement de résidence; les déplacements
des conducteurs et membres d’équipage d’autobus,
d’avions, d’embarcations, etc.; les déplacements en
ambulance vers un hopital ou une clinique; les
voyages dont le point d’origine est a I’extérieur du
Canada; les voyages d’une durée supérieure a un
an. Un voyage peut étre effectué par une personne
voyageant seule ou par plusieurs personnes d’un
méme groupe voyageant ensemble. Des personnes
qui voyagent ensemble mais qui font partie de
ménages différents sont définis comme faisant des
voyages distincts.

Une visite d’une nuit ou plus s’effectue uniquement
au cours d’un voyage avec nuitées, Dans ce cas, le
lieu de visite se définit comme étant I’endroit ou les
voyageurs ont séjourné au moins une nuit.

L'indicateur le plus souvent utilisé est la visite-
province. Il s’agit d’une visite effectuée dans une
province, peu importe la destination, par une per-
sonne voyageant seule ou en groupe. Une visite
effectuée par quatre personnes du méme ménage
voyageant ensemble constitue quatre visites-
personnes. Ce concept tient compte a la fois des
touristes entrés directement au Québec et de ceux
qui sont entrés au Canada via une autre province,
mais qui ont séjourné par la suite au Québec.

La visite région quant a elle fait référence a la
région touristique visité, peu importe la destination.
Le nombre de visites-régions est supérieur a celui
des visites-province parce qu’un méme touriste
peut visiter plusieurs régions au cours d’un méme
voyage.

La destination est le lieu déclaré par le répondant a
titre de destination finale d’un voyage. Si le répon-
dant visite plus d’un lieu au cours d’un voyage, la
destination finale est considéré comme le lieu le
plus éloigné de son domicile.
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La nuitée est également un autre indicateur
fréquemment utilisé. Il s’agit de la nuit passée a
I’extérieur du domicile par une personne en voya-
ge. Lorsque deux personnes en voyage passent trois
nuits a I’extérieur de chez elles, on compte six
nuitées-personnes. Le nombre total de nuitées-
personnes d’une population donnée correspond au
nombre total de nuitées passées a I'extérieur du
domicile par chacune des personnes ayant pris part
a chacun des voyages entrepris par cette popula-
tion.

Le terme dépense signifie tout ce qu’un touriste dit
avoir dépensé pour lui et tous les membres de son
ménage pour faire leur voyage. Ces frais peuvent
avoir été acquittés par les personnes, par I’Etat ou
par une entreprise du secteur privé. Les dépenses
sont réparties selon les catégories suivantes: loca-
tion de véhicule, fonctionnement d’un véhicule,
transport local, transport interurbain, achat d’ali-
ments ou de boissons dans des magasins au cours
du voyage, hébergement, loisirs et divertissements,
vétements et autres dépenses. Sont exclus les arti-
cles suivants: les aliments achetés avant le voyage
et devant étre consommés pendant le voyage; les
articles achetés en vue de leur revente ou de leur
utilisation a des fins commerciales (y compris les
articles utilisés sur des fermes); les véhicules,
notamment les voitures, roulottes, embarcations;
les dépenses en immobilisations, notamment les
biens immobiliers, ceuvres d’art, articles rares et
actions; I’'argent comptant donné a des parents ou
a des amis au cours d’un voyage de vacances ne
servant pas a payer des biens ou des services touris-
tiques de méme que les dons faits a des institutions.

Une région touristique correspond a un territoire
homogéne sur le plan touristique, qui est représen-
té par une association touristique régionale (ATR).
En 1998, il en existait 19 au Québec.

Source: Statistique Canada
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QUESTIONNAIRE DE ’ENQUETE SUR LES VOYAGES DES CANADIENS

Les questions suivantes représentent une version abrégée du questionnaire assisté par ordinateur de I’'Enquéte
sur les voyages des Canadiens.

Vous avez été choisi(e) parmi les membres de votre ménage pour participer a I’Enquéte sur les voyages des
Canadiens qui recueillera des renseignements sur les voyages et le tourisme. Bien que I’'enquéte soit faculta-
tive, votre participation est importante. Comme d’habitude, vos réponses demeureront strictement confiden-
tielles.

J'aimerais vous poser quelques questions sur les voyages que vous avez faits et qui se sont terminés au cours
du mois de/d’’mois de référence”. Ne tenez pas compte des voyages faits a titre de membre du personnel
voyageant a bord d’un autobus, d’un avion, d’un camion, etc., pour vous rendre a votre lieu habituel de tra-
vail ou a I’école, ou pour déménager. Tenez compte de tous les voyages faits pour visiter des amis ou des par-
ents, pour agrément, pour raisons personnelles ou pour affaires.

A Avez-vous fait des voyages d’une nuit ou Q02B Provincel/territoire?:
plus qui se sont terminés au cours du

) e Terre-Neuve
mois de référence? —

___Tle-du-Prince-Edouard

___ QOui ____Non/ne sais pas/refus ___Nouvelle-Ecosse
____Nouveau-Brunswick
B Combien? (Voyages d’une nuit ou plus) __ Québec
. ____Ontario
___Voyages ___Ne sait pas/refus ~ Manitoba
. ___ Saskatchewan
C Avez-vous fait des voyages aller-retour le ~ Alberta

méme jour qui vous ont conduit(e) a au
moins 40 kilométres (en Ontario) ou 80
kilométres (ailleurs) de votre domicile au
cours du mois de référence?

____Colombie-Britannique
____Territoires du Nord-ouest
____Yukon
___Ne sait pas/refus
___ Oui ____Non/ne sait pas/refus

Q03  Quelle était votre destination lors du pre-
D Combien? (Voyages de méme jour) mier voyage / voyage suivant. Etait-ce...?
(Si le répondant est allé a plus d’un
endroit au cours de ce voyage, indiquez

I’endroit le plus éloigné de son domicile.)

___Voyages ___Ne sait pas/refus

Je voudrais maintenant vous poser

quelques questions au sujet de votre/vos ____le Canada
voyage(s) ___les Etats-Unis
____dans un autre pays
Q01  Est-ce que ce voyage a débuté au ___ refus
Canada?
__ oui _ Non/ne sait pasfrefus Qo4 Quel_ était le nom de I_a vi_IIe et la
province de cette destination?
QO02A Dans quelle ville et province demeuriez- ___Nom ___ Ne sait pas/refus
vous lorsque vous avez fait ce voyage?
Veuillez donner le nom de la ville et de la Q05 Dans quel état était située cette destina-
province. tion?

___Ville ___Ne sait pas/refus Nom ___Ne sait pas/refus



Q06 Dans quel pays était situé cette destina-
tion?

Nom ___Ne sait pas/refus

Q07  Environ a quelle distance se trouvait cette
destination de votre domicile?

Q08  Kilométres ou milles?

Q09 Y compris vous-méme, combien de per-
sonnes demeurant présentement dans
votre ménage ont également fait ce
voyage?

___Nombre ___Ne sait pas/refus
Q10 Combien de ces personnes étaient agées

de moins de 15 ans?

___Nombre ___Ne sait pas/refus
Q11 Combien de nuits avez-vous passées a

I’extérieur de chez vous au cours de ce
voyage?

____Aucune
____Une seule

___ Plus d’une
___Ne sait pas/refus

Q12A Avez-vous passé cette nuit a cette destina-
tion?

Oui ____Non/ne sait pas/refus

Q12B Avez-vous passé toutes ces nuits a cette
destination?

Oui ____Non/ne sait pas/refus

Q13 Avez-vous passé toutes ces nuits au
Canada?

____Oui ____Non/ne sait pas/refus
Combien de ces nuits avez-vous passées:
Q14  au Canada? ____nuits

Q15 aux Etats-Unis? ___ nuits

Q16A

Ql6B

Q16C

Q16D

Q16E

un pays autre que le Canada ou les Etats-
Unis?

nuits

Avez-vous passé cette nuit...?

___Au anada
___Aux Etats-Unis/dans un autre pays
___ Ne sait pas/refus

Dans quelle ville et province avez-vous
passé cette nuit?

Ville? Province? Ne sait pas/refus

Quelle est le nom de la premiére
ville/ville suivante CANADIENNE et la
province ou vous avez passé au moins
une nuit?

Ville? Province? Ne sait pas/refus

Dans quel genre d’hébergement avez-
vous séjourné? (plus d’une réponse possi-
ble)

Combien de nuits avez-vous passées dans
chacun des genres d’hébergement?

____ Hétel ____nuits
____ Motel ____nuits
____ Gite et petit déjeuner ____nuits
____ Camp de chasse ou

de péche ____nuits
___ Centre de villégiature ____nuits
____Terrain de camping ou

parc de roulottes ____nuits
____Domicile d’amis ou de

parents ____nuits
____Chalet ou maison de

villégiature privé ____nuits
____Chalet ou cabine

commerciale ____nuits
____Autre (auberge, université,

etc.) ____nuits
___ Ne sait pas/refus ____nuits



Q17A

Q178

Q18

Q19

Q20

Quel moyen de transport avez-vous utilisé
pour parcourir la majeure partie de la dis-
tance lors de ce voyage? (une réponse
seulement)

____Auto (inclure roulottes motorisées,
jeeps, camions, etc.)

____Avion

____Autobus

___Train

____Bateau

____Autre (inclure motocyclettes,
bicyclettes, etc.)

___Ne sait pas/refus

Avez-vous utilisé une compagnie de trans-
port aérienne canadienne?

Oui

____Non/ne sait pas/refus

Quelle était la raison principale pour
laquelle vous avez fait ce voyage? (une
réponse seulement)

___Visite d’amis ou de parents
____Agrément

____Raison personnelle
____Affaires

____Congrés non-relié au travail
___Ne sait pas/refus

Avez-vous assisté a un congres?
Oui

____Non/ne sait pas/refus

Lors de ce voyage, avez-vous ...
(Plus d’une réponse possible.):

___Visité des amis?

___Visité de la parenté?

____Magasiné?

____ Effectué des visites touristiques?

____Assisté a un festival, une foire ou
une exposition?

____Assisté a une manifestation culturelle,
par exemple une piece de théatre,
un concert?

____Assisté a une activité culturelle
autochtone?

____Assisté a une compétition sportive?

___Visité un musée ou une galerie d’art?

___Visité un zoo, un aquarium ou

un jardin botanique?

Q21

Q22

Q23A

Q23B

___Visité un parc d’attractions,
d’amusement ou thématique?

___Visité un parc national ou provincial?

____Visité un site historique?

____Eté dans un bar ou une boite de nuit?

____Eté dans un casino?

____Fait une croisiére ou une croisiére-
excursion?

___Aucune des réponses ci-haut
mentionnées

___Ne sait pas/refus

Avez-vous participé a des activité
sportives ou de plein-air?

Oui

____Non/ne sait pas/refus

Lesquelles? (Plus d’une réponse possible)

____Natation

___Autres activités aquatiques

___ Golf

____Chasse

____ Péche

____ Observation des oiseaux ou de
la faune

___ Ski de fond

____Ski alpin

____Motoneige

____Marche ou randonnée pédestre

____ Bicyclette

____Autre (précisez)

___Ne sait pas/refus

Est-ce que tous les colts du voyage ont
été payés par vous-méme ou par d’autres
membres de votre ménage?

Oui ____Non/ne sait pas/refus

Qui a payé pour le voyage ou une partie
du voyage? Etait-ce

Oui Non/Ne
Sait pas
un gouvernement?

une entreprise ou un
organisme du secteur
prive?

vous-méme ou d’autres
individus?



Q24  Combien de forfaits, s’il y a lieu, avez-

vous achetés pour couvrir le colt du
voyage ou d’une partie du voyage?

(un forfait doit comprendre plus d’un
item (par exemple le transport et les repas
ou I’hébergement et location d’automo-
bile, etc.)

____ Forfaits ___Ne sait pas/refus

Q25 Ce forfait comprenait-il:

(Plus d’une réponse possible)

___Location d’un véhicule

____Transport par avion, bateau,
train ou autobus

____Aliments et boissons

____Hébergement

____Laoisirs et divertissements

____Autres

___Ne sait pas/refus

Q26  Combien de nuits étaient incluses dans ce

forfait?

__ Nuits ___Ne sait pas/refus

Q27  Quel était le codt de ce forfait?

$ ___ Ne sait pas/refus

Q28A Est-ce que de I'argent a été dépensé...

Oui Non/Ne Com-
sait pas/ bien
Refus $

pour louer un véhicule?
(Inclure frais de location et
assurance.)
pour le fonctionnement
d’un véhicule privé ou
loué? (Inclure essence,
réparations et station-
nement?)

pour le transport local tel
que les autobus, les

taxis et le métro?

pour des frais de transport
par avion, bateau,

train ou autobus
commercial?

pour les aliments ou les
boissons achetés avant de
quitter le domicile pour
consommation durant
le voyage?

pour les aliments et les
boissons achetés aux
restaurants et bars?
pour les aliments et les
boissons achetés aux
magasins durant le
voyage?

pour I’hébergement?
pour les loisirs et
divertissements?
pour les vétements,
chaussures et
accessoires?

Q28K1 Est-ce que de I'argent a été dépensé pour

d’autres achats ou dépenses

Oui ____Non/ne sait pas/refus

Q28K2 Quels étaient les principaux items inclus

dans cette catégorie de dépense?

Q28K3 Combien? _ %

Q28L Ne comptant pas les dépenses effectuées

pour des fins commerciales et les achats
majeurs tels que de I'immobilier ou des
véhicules, environ combien d’argent a été
dépensé au total?

$ __ Ne sait pas/refus

Q29  Sur le total des dépenses, quel est le pour-

centage déboursé par:

- un organisme gouvernemental? %
- une entreprise ou un organisme

du secteur privé? %
- par vous-méme ou d’autres
individus? %

Q30A Avez-vous fait d’autres voyages identiques

a celui-ci qui se sont terminés au cours du
«mois de référence »?

Oui ____Non/ne sait pas/refus

Q30B Combien de voyages identiques?

___Voyages ___ Ne sait pas/refus



Q31

Q32

(A I’intervieweur : Si le mois de référence
est décembre, demander la question 31.)
Au cours de la période de onze mois
allant du ler janvier au 30 novembre
1998, avez-vous fait un voyage avec
séjour d’une nuit ou plus qui n’était pas
un voyage d’affaires, vers une destination
située... (Plus d’une réponse possible)

___Dans cette province?

___Dans une autre province?

___Aux Etats-Unis?

____Dans un pays étranger autre que
les E-U.?

____Aucune des réponses ci haut
mentionnées?

En comptant le revenu provenant des
salaires et traitements, pourboires, com-
missions, pensions, intéréts, loyers, etc.,
quel était le revenu total de votre ménage,
avant imp6t et déductions, pour I'année
1997?

Etait-il moins de Ne sait
pas/
Oui Non Refus
20 000$? L L L
40 000%? _ _ _
60 000$? _ _ _
80 000%?

Merci d’avoir participé a ’Enquéte sur les voyages
des Canadiens.
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