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les Halles Saint-Jean:
un mode de vie a l'européenne

des Halles de Paris. une

conception apportée par Jean-
Pierre Bourque. les Halles de
Saint-Jean ont développé au fil
des années un lieu de vie ou
latmosphere, la qualité des
produits offerts et le service
personnalisé a l'européenne
comblent les besoins de sa
chentéle et de ses occupants
Situées au coeur méme de la
ville, les Halles font partie des
arréts quotidiens qui valent le
détour & chaque visite

Construites en 1984 sur les
ruines d une ancienne usine de
textile, par un groupe
d'investisseurs avec Gérald
Courchesne a sa téte, les Halles
innovent en recréant le marché
d'autrefois autant & I'intérieur qu'a
I'extérieur sous sa rotonde. Les
habitants du quartier s'y
rencontrent avec plaisir pour
siroter un café et discuter des
derniéres nouvelles locales alors
que les consommateurs des
environs viennent s'y
approvisionner sept Jours sur
sept, un autre concept nouveau a
apparaitre dans la région

En fevrier 1994, quatre
groupes de promoteurs,
représentes par Michel
Goudreault, Marcel Quintin,

Avec son architecture inspirée

Jacques Cloutier. Maryse Racicot-

Gagnon, Pierre Samuel, Michel
Hébert et Robert Harrison, se
portent acquéreurs du centre
commercial el de services
professionnels Une nouvelle
philosophie s installe avec leur
arrivee on se met a lécoute des

locataires en place et de la
clientéle pour améliorer et
compléter les services

Notoriété grandissante

Des efforts sont déployés pour
augmenter d'année en année les
promotions et la publicité, tant
écrite que radiophonique, afin
dattirer les clients au niveau
régional. Un défi relevé puisque
l'achalandage marque une
évolution continuelle

Des grandes activités tel que le
Festival de biéres et les
BoustiffHalles contribuent
grandement a la notoriété des
Halles de Saint-Jean partout au
Québec. Que ce soit des
dégustations populaires, des
expositions culturelles et
éducatives ou des salons sur des
thémes particuliers, les différents
événements attirent
immangquablement une clientéle
de plus en plus large et
diversifiée

Naturellement, la qualité des

services étant déja une prionté,
cest par l'excellence des prix,
maintenue mois apres mols, gue
les commercants des Halles
donnent une chance aux
consommateurs d obtenir qualité
et variété sous un méme toit

En croissance constante

Couvrant une superficie de
130 000 pieds carrés, les Halles
de Saint-Jean revendique un
impressionnant taux d occupation
de 97% Pas moins de 50
commerces et services divers y
sont établis et la plupart sont la
propriété de gens d'affaires de la

region. Lemplacement, le service,

la beaute et la qualité de
construction influent sur un tel
rendement

Seulement au cours de l'année
2001, plusieurs agrandissements
et renovations de commerces ont
eu lieu En moins de deux ans,
cest plus de 2% millions qui ont
été investis pour lamélioration
des locaux. Propriétaires de
pharmacie. boucherie,

charcuterie, bijouterie, caisse
populaire. magasin d'aliments
naturels, CS S T. Société des
Alcools et fruiterie ont tous
travalllé dans le méme sens celui
de créer un milieu de vie agréable
et accuelllant

Vichel Gondreanh
lectem penénal
Loin de sasseoir sur leurs
launiers_ les promoteurs des Halles
Saint-Jean poursuivent leurs
efforts de developpement et de
consohdation des services Une
crémerie ouvrira ses portes en
mai prochain et le Centre de
Protection de la Jeunesse installé
au niveau des bureaux
augmentera ses locaux de 2 500
pieds carres des julllet 2002 A
ce rythme de croissance. il y a
eu de ¢
! a relever de nouveaux
ur repondre aux besoins

roire que les actionnaires

futurs

Centre Financier aux entreprises du Haut-Richelieu
145, boul. St-Joseph, Saint-Jean-sur-Richelieu

(450) 359-0038

072350-2cab-mg
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C ¢ sont des Ambassadeurs
de I'Excellence. Dans la
conduite de leurs affaires, ces
entreprises visent a se surpasser,
a toujours s‘ameliorer et a re-
pandre lI'excellence autour
d’eux, ici dans la région ou
ailleurs.

«l.es Ambassadeurs de
I'Excellences est le theme que
la Chambre de commerce du
Haut-Richelieu a choisi cette
année pour son 38 Gala de
I"'Excellence. L'événement se
déroule vendredi, le 19 avril, au
Pavillon Dextraze du Campus
du Fort Saint-Jean.

Le Gala de I'Excellence vise a
mettre en evidence les realisa-
tions d'entreprises de la région.
En choisissant ce theme, I'orga-
nisme voulait mettre en évi-
dence que ces gens d'atfaires,
en se demarquant par leur ex-
cellence, sont des
«Ambassadeurs» de choix pour
la region du Haut-Richelieu.

Cetteannce, en plus du Feélix-
Gabriel-Marchand de la
Personnalite d'affaires de 1'an-
nee, la Chambre de commerce
remettra un trophee Felix-
Gabriel-Marchand dans sept
categories, soit Service,
Commerce, Evenement cultu-
rel et/ou culturel, Agriculture,
Industrie manutacturiere,
Demarrage d'entreprise,
Organisme d’economie sociale.
L.es laureats sont juges en fonc-
tion de l'atteinte de leurs objec-
tifs, de leurs recentes realisa-
tions, de la strategie de
developpement de 'entreprise
et des resultats hnanciers au
cours de 'annee 2001,

Depuis 'an dernier, la
(_hambre de commerce a ajou-
te le concours du Commerce
par bxcellence au programme
de son Gala. Ce concours per-
met aux consommateurs de vo-
ter en faveur du commerce
qu'ils jugent le meilleur. Le vo-
te s‘est fait avec des bulletins
publi¢s dans lLe ( anada
Francais ¢t le Richelieu
Dimanche ou distribues dans
les caisses populaires. Les
consommateurs pouvaient
aussi voter par Internet sur le si-
te de la Chambre de commerce.
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Plus de cinq cents personnes se rassemblent habituellement au Pavillon Dextraze
du Campus du Fort Saint-Jean pour célébrer I'Excellence de la région.

(e concours comporte trois
catégories, soit Accueil/Service
alaclientele, Qualite du person-
nel et relation de conhance et
Présentation générale. Deux fi-
nalistes ont €t¢é retenus dans
chacune des catégories et le
commerce ayant requ le plus
grand nombre de votes, toutes
categories confondues, sera re-
compense le soir du Gala.
Notons que le dépouillement
du vote s’est tait sous la sur-
veillance de la firme Raymond
Chabot Grant Thornton.

A l'occasion de son centenai-
re, la Chambre de cominerce a
institue un fonds pour remettre
la Bourse Termaco, d'une valeur
de 1000 $, a un individu, un or-
ganisme ou une entreprise qui
s'est distingue pour sa contribu-
tion au developpement de 'en-
trepreneurship. Le fonds est ali-
mente par une contribution de
la compagnie Termaco, de
Saint-Jean-sur-Richelieu

Cette annee, le gala se derou-
lera dans une ambiance ¢vo-
quant les annees 40 et 50. Pour
le spectacle, la Chambre de
commerce fera appel a deux ar-
tistes qui résident dans la ré-
gion, Corinne Zarzour ct
Jocelyn Simard. Dans une pre-
micre partie, ils présenteront
des chansons extraites du spec-
tacle Notre-Dame-de-Paris, au-

quel Corinne Zarzour a
participe.

Dans la deuxieme partie
de leur spectacle, ils inter-

préteront des chansons des
années 40 et 50 accompa-
gnes du groupe de Pierre-
Armand Tremblay. Comme
les années passées, le
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‘excellence

Groupg Berger Son ct
Lumiere assurera la sonori-
sation et I'¢clairage. Paul
l'houin revient pour une
deuxieme année comme
animateurde lasoiree, La ra-
dio Z-104 retransmettra le
gala en direct en plus de re-
aliser des entrevues avec les
lauréats et les responsables
du gala.

En plus d’honorer des en-
treprises pour leurs realisa-
tions, le Gala est aussi une
occasion de mettre en evi-
dence l'excellence de la re-
gion dans tous les domai-
nes. Tout au long de la
soir¢e, Paul Thouin rappel-
lera les performances et les
réalisations de personnes et
d’entreprises de la région,
ainsi que les marques de re-
connaissance regues, que ce
soit dans le domaine des af-
faires, du sport, des arts, de
la culture, des affaires socia-
les et autres. L'excellence se
vit a tous les jours dans le
Haut-Richelieu. =

PERSONNALITE DE L’ANNEE

Qui succédera a Guy-Marie Papillon?

ui succedera a Guy-

Marie Papillon comme
Personnalite d'atfaires de
I'année? Contrairement aux
annees passees, les finalistes
a ce titre ne sont pas connus.
Cette année, la Chambre de
commerce da apporte un im-
portant changement au pro-
cessus pour choisir la
Personnalite de 'annce.
Dans le passe, elle a constate
que des candidats potentiels
de grande valeur n'ont pas
voulu soumettre leur dossier
par humilite ou simplement
par manque de temps.

Pour appeler les candida-
tures, la Chambre a deman-
de a ses membres de lui fai-
re des recommandations.
Elle a requ plusicurs dizaines
de formulaires proposant
pas moins de 25 noms, dont
certains ont ¢t¢ appuyés par
plusieurs membres. Le

\_ Guy-Marie Papillon

choix du lauteéat se fera par
le conseil d'administration
de la Chambre et non pas
par le jury. ['évaluation des
candidats ne se fait pas en
fonction du nombre de pro-

positions regues ¢n sa fa-
veur, mais bien en fonction
de ses réalisations. Le soirdu
(rala de 'Excellence, seul le
nom du lauréat sera dévoile.

Superbes salles
au coeur du centre-ville

185, rue Jacques-Cartier Nord
Saint-Jean-sur-Richelieu

Tél.: (450) 346-9569

Deux salles disponibles,

idéales pour vos :

. Diners d’'affaires

. Conventions, «5 a 7»

. Tous genres de réceptions
d’affaires et personnelles

L’hote officiel

des Richelieu pour

une 6e saison

mg

072351-2c46-
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I’Agence de recouvrement Olign
et Thibodeau fete ses dix ans

" Agence de recouvrement Oligny
et Thibodeau a commence ses ac-
tivites en avril 1992, il v a maintenant
dixans. L'entrepriseest specialisee dans
le recouvrement de comptes en sout-
france. Avec les annces, elle a clargi sa
gamme de services pour vinclure le de-
pistage, les enquetes de solvabilite per-
sonnelle et commerdiale, les enquétes
d'actit personnel et commercial, laven-
tedefichiers decredit par Internet, 'ob-
tention et 'execution de jugement.
Fondee a Saint-Jean-sur-Richelieu,
'entreprise a son siege social a l'édifice
de Bleury, rue MacDonald.
Aujourd’hui, elle recrute sa clientele a
travers le Quebec, mais aussi ailleurs en
Amerique et meme en Europe. Des
commerces, des proprictaires d'im-
meubles, des banques, des caisses po-
pulaires et des avocats forment l'essen-
tiel de sa clientele.

Au fil des ans, I'Agence a requ des

mandats pour recouvrer quelque 30
000 comptes en souttrance. Elle a ain-
si récupere environ quatre millions de
dollars pour le compte de ses clients,
Elle a aussi realise 15 000 mandats pour
des enquetes, des depistages, des vir

fications et autres. Certains de ses ser

vices connaissent une croissance dan

nuclle de 30 al 40%,.

Pour batir sa clientcle, la compagni
saffiche dans a peu pres tous les an
nuaires telephoniques publies au
Quebec. Depuis huit ans, elle est pre
sente au Salon Epargne et placements
de Montreal. Enoutre, Fentreprisesest
mise au commerce electronigue, no
tamment pour la vente de fichiers de
credit. Avec des prix tres competitits,
elle s'attaque a un marche presque en-
ticrement controle par des firmes ame-
ricaines. A plus long terme, clle veut
meme etendre ses activites en Ontario
et aux Etats-Unis. m

Le Centre de partage communautaire johannais,
le magasin a rayons au service des défavorises

l ¢ Centre de partage communau-
taire johannais a ¢te mis sur pied

en mai 1988, 11 est devenu une res-
source de premier ordre pour les de-
favoriscs de la région. Sa mission est
d’offrir a tres bas prix des vetements,
des articles ménagers, des petits appa-
reils electriques, des appareils ¢lectro-
niques, des jouets et une multitude
d'autres produits. Il est a la fois un
centre de depannage et une sorte de
magasin a rayons.

En poursuivant une mission d'aide
aux demunis, le Centre réalise du me-
me coup une mission environne-
mentale en donnant une deuxieme
vie a des biens de consommation.

l[oute sa marchandise provient de
dons de la population et de commer-
ces de la région. Le Centre récupere
tout ce qui peut ctre utile a sa clien-
tele, saut les meubles et les ¢lectrome-
nagers. La marchandise est nettoyee,
verifice et reparce avant d'étre ofter-
te a la clientele.

Pour mener ses operations, le
entre compte sur le travail de dou-

z¢ employes salarics et de quatorze
personnes benciciant de program-
mes de reinsertion sociale ou de réin-
sertion a I'emploi. C'est sans comp-
ter le travail d'une centaine de
bénevoles qui ont donne quelque 40
800 heures de leur temps au cours de
I'année 2001.

Bien qu'il s'agisse d'un organisme
sans but lucratif, le Centre de partage
est structuré comme une veritable en-
treprise avec ses strategies de commu-
nication, de financement, d'investis
sement, son controle de qualite, sa
gestion du personnel

Les revenus de vente constituent sa
principale source de financement. Le
reste provient de dons, de ventes spe-
ciales, d'activites de hinancement et
de projets d’emploi ou de reinsertion
['organisme est maintenant proprie-
taire de deux batiments, 'un situe rue
Mercier, 'autre rue Foch, dans le
Vieux-Saint-Jean.

La clientele vient principalement
de I'agglomeration de Saint-Jean-sur-
Richelieu, mais aussi de plus d'unce

=

vingtaine de municipalites des envi
rons. Son approche est de respecter
I'anonymat ¢t la dignite des person-
nes. Le depannage ponctuel est gra-
tuit, maisde facon géncrale, le Centre
demande une contribution minime
pour promouvoir Fautonomie per-

o

Le Centre de partage johannais
posseéde un batiment, rue Mercier.

sonnelle, pour eviter de creer unce de
pt'tlLL!rIL LREL POuUr assurer le hinance
ment de ses operations.

[e Centre de partage communau-
taire johannais, ¢'est une entreprise
d'cconomie sociale qui carbure avant
tout a la debrouillardise. =
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Le Comfort Inn maintient
une croissance soutenue

L’ hotel Comfort Inn a ouvert
ses portes en 1990, A I'épo-
que, il affichait la bannieére
Journey’s End. Affilié a la plus im-
portante chaine hoteliere du
Canada, il est classe trois éetoiles
par Hébergement Québec. 1/éta-
blissement oftre 98 chambres
contortables et spacieuses, une ai-
re de déjeuner, une salle de réuni-
on, une piscine exterieure chauf-
fee et un vaste stationnement.
Vlors que Mindustrie hoteliere
quebecoise a connu un recul au
cours de 'annee 2001, le Comfort
Inn de Saint-Jean a connu une crois-
sance pour ainsi realiser ses
meilleurs resultats depuis son ouver-
ture. L'hotel est relie a cing centra-
les de reservation qui lui amenent
des clients de toute provenance et
dont les motits de vovage sont tres
varies. Il est equipe d'un systeme in-
tormatis¢ de gestion des réservations

¢t de I'hébergement reli¢ par

L'hotel Comfort Inn
compte 98 chambres. )

«ﬁ

satellite.

['entreprise a le souci d'offrir des
lieux attrayants ct securitaires qui
mettent la clientéle en conhance.
Elle mesure activement la satisfac-
tion de la clientele pour s'assurer de

bien répondre aux besoins du mar-
che et d'offrir un service prévenant.
Les employés sont impliqués dans
I'élaboration du systeme de mesure
de la qualite et de la satistaction de
la clientele.

La strategie de marketing s‘appuic
sur plusicurs outils de publicite et de
promotion : guide, répertoire mon-
dial d’hotel, depliants, annonces
dans les medias regionaux, telémar-
keting, publipostage, sollicitation
personnalisce et autres. L'entreprise
cible autant la clientele locale que les
touristes, la clientele d'affaires, les
grossistes en vovage, les associations
sportives et les gouvernements.

Fnosaison de pointe, le Comtort
[nn emploie une vingtaine de per-
sonnes. La politique de gestion du
personnel inclut un programme de
formation, un systeme d’évaluation
et diverses mesures de motivation.

Bien qu'il fasse partie d'un réseau
national, le Comfort Inn effectue en-
viron 85% de ses achats dans la ré.
gion. En fait, les approvisionne-
ments exterieurs portent sur des
produits affichant la marque de la
chaine. Enfin, a moyen terme, l'en-
treprise nourrit des projets d’investis-
sement pour ameliorer son produit
et les services offerts a sa clientele. m

Famille a cceur veut améliorer la qualite de vie des familles

F onde en 1994, Famille a caeur s'est
donn¢ pour mission d’ameliorer
la qualite de vie des familles. 'orga-
nisme croit fondamentalement que
c'est en aidant les parents que l'on
permettra a plus d'enfants de s'¢pa-
nouir et de se developperdansun mi-
licu familial sain et ¢quilibre. Ces der-
niers meritent tous de jouir de tous
les plaisirs de 'entance.

Dans cetesprit, Famille a coeur a de-
veloppe de nombreux services et ac-
tivites a l'intention des tamilles.
Reseau de gardiennage, cuisine col-
lective, visites a I'hopital, groupe
d'echange, cate-rencontre, services
d’ccoute, ateliers de formation sur de
nombreux sujets comme les premiers
soins, la famille recomposee, la riva-
lite entre treres et sceurs sont autant
de services offerts. 'organisme reste
toujours a l'ecoute des besoins chan-
geants des familles.

I 'année derniere, il a rejoint plus de
3000 personnes et il sattend a ce que
sa clientele double cette annee

(" La directrice générale de Famille a coeurj i

Nancy Bouchard, en compagnie d'enfants,

Plusieurs parents sont referes par des
intervenants et des organismes com-
me les ecoles, les garderies, I'hopital
du Haut-Richelieu, le Centre jeunes-

se Montéregie, le C1SC, les pediatres.

Toutefois, ¢’est principalement
pour son projet d'un centre de res-
sources perinatales que 'organisme a

soumis sa candidature au Gala de
I'Excellence. Pour mettre ce centre sur
pied, il abénefici¢ d'un budget de 300
000 $ du ministere de la Santé et des
Services sociaux. Il vient combler un
besoin réel pour le reseau de la Sante
et des Services sociaux.

['expérience a montre que les in-
terventions de Famille a coeur avaient
des impacts benehques a plusieurs ni-
veaux. Iy avait moven d’etre plus ef-
ficace en intervenant plus tot au sein
de la famille et ne pas attendre des si-
tuations de crises. 1 tallait rejoindre
les couples avant larrivee d'un nou-
veau-ne, avant meme sa conception.
Les services du centre s'inscrivent en
complémentarit¢ avec ceux deja of-
ferts par le CLSC, qui collabore
dailleurs a la mission de N'organisme.

Famille a cocur compte maintenant
sur un personnel de quatorze em-
ployés permanents. C'est sans comp-
ter une centaine de bénévoles qui
fournissent quelque 9500 heures de
leur temps a chaque année. =

Miteq inc 558, boul. du Séminaive, Saint-Jean-sur-Richelieu

349-0007

VOTRE BOUTIQUE POUR

LE PLEIN-AIR EN TOUTES SAISONS
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Royal Robbins
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Les sportifs comptent sur Defargo

e_
.
L es Installations \I}U][]\L\ e = d’ U”L‘l]llsll antaine LIL'ILJ’\[JHHL\LI[I!
Defargo est une entreprise spe- proviennent pour li LEres gre mde ma-
cialisee dans la construction et 1'in- jorite de la region du Haut- |
stallation de surtaces ‘\}'J’llhl'ljkll]k'\ Richelicu. Comme ils sont habituel- *
pour les terrains de sport. Elle a fait lement ¢loignes des quartiers {
parler d’elle, au debut du mois, pour generaux de entreprise, les em {
la location du nouveau revetement ployes doivent taire preuve de de-
du terrain des Expos de Montréal, au brouillardise et d'un esprit d'initia
Stade olympique. tive pour trouver les solutions aux
problemes qu'ils rencontrent dans |
Les revetements qu'elle tabrique I'exc¢cution de leur travail. En outre, ¥
ou installe vont sur les terrains de 'entreprise aameliore 'equipement
tennis, les surtaces de terrains de sur l¢ marche et mis au point une
jeux, les terrains de soccer, de base- machine unique pour la construg
ball, de tootball, Tes pistes d’athletis- tion des pistes d'athletisme et les i
mg; les piscines, les patinoires de rol- sous-couches pour le gazon
leAthockey et autres synthetique
La clientele de Detargo est tormee [¢ marketing de la compagnic se t!

principalement des gouvernements,
des municipalites, des commissions
scolaires, des etablissements d'ensei-
gnement, des universites et des gar-
deries. Elle occupe environ 70% du
marche quebecois, qui représente
plus de la moitic de son chiftre d'af-
faires. Elle demeure le leader dans

; Les empfﬂye'; de Dt’ﬁugo possedent une cxpern se pomrue

son domaine au Canada et aux Etats-
Unis, elle detient le mandat dtinstal-
«secteur do-
Elle a notamment realise

ler les surfaces dans le
mestiques.
I'installation du revetement des ter-

rains de soccer pour les Jeux olym-

piques d'Atlanta.
Dans son industrie,

la reputation
de ses installateurs est connue a tra-
vers le monde. Detargo emploie pres

fait principalement par le biais de re
vues specialisees. Elle compte a pe
ne sept concurrents a travers |
monde. Le milicu dans lequel elle
evolue est petit. Avant tout, clle
mise donc sur sa reputation et la
qualite de son travail pour vendre
SUS SErVICES. »

L’Halloween, une féte pour mettre en
valeur 1'histoire du Vieux-Saint-Jean

¢ premier Festival d’Halloween

historigue de Saint-Jean-sur- de Radio Canada a réali-
Richelien s'est tenu NMautomne der-  s¢ un reportage sur le k
nier, dans le Vieux-Saint-Jean. L'idee  Festival et 1'a diffuse a i
de cette fete populaire revient a  son bulletin de 18 heu-
Stephanie Jette, qui vovait la un  res, le samedi 27 octobre. §
moyen de partager sa passion pour ['activite Le Revenant i
la fete de I'Halloween, mais aussi a permis de rappeler
pour le patrimoine et 'histoire du  I'histoire de personnages f
centre-ville de Saint-Jean. celebres qui ont marque

lenu du 25 au 29 octobre, le pro- 1a region tel qu'Alfred _
gramme du Festival comportait une  Charland, Felix-Gabriel 3
une dizaine d’activités, soit un Marchand, Nelson Mott
concours d’amateurs, une envolée ¢t Pierre-Paul Desmaray.
de ballons, un concours de décors,  La visite des cachots au-
un rallye historique, un concoursde  fa permis de rappeler la ]
citrouilles, le pont hant¢, le bal des  petite histoire de la pri- i
vampires, les Revenants, la visite des 50N situee au sous-sol de
cachots et I'histoire de 'anguille. I'ancien edifice du mar-

Pour l'occasion, le 27 octobre au che mdlntehant occlipe |
soir, le pont Gouin a ¢te ferme a la PEEIE S £ ctall 2 1' d 1S ]
circulation. Les visiteurs pouvaient Jue e troulaicnl .l“ msttg;ltr;;e ufestwa tt’phame}eﬂe lorsdunepmmmadem
e s e e quartiers de détention carriole. Les citoyens pouvaient ainsi visiter le Vieux-Saint-Jean.

R _ : - : de la police municipale a
Hjctatont o mulm.”\ [axHrdiiy, une époque ou l'édifice de neut bénévoles. A celas’ajoutela  de co fitaire | fe 20 000
Les organisateurs estiment que pres o Ii‘ il bolieset de aboration de S0 auites. IS AL oL Il AT ESI DILpIUS &
de six mille personnes ont participé abritait le poste de police et de  colla mm.tmn t ¢ 80 autres IJ\'JI;‘\:J- S.J. En outre, les ‘ulhulm ont gene- F
a ce premier festival. En plus de la pompiers. les pendant la tenue du I-t-\m'.‘u_l. re des revenus LI_ un peu plus de .

dont de nombreux figurants. Le i- 4000 $. A sept mois de I'Halloween,

population locale, des participants
sont venus d'un peu partout en
Montércégie et de Montreal.

D'ailleurs, la telévision

La mise sur pied de I'évenement
a necessité pas moins de huit mois
de préparation a un comite forme

nancement est venu de la Ville de
Saint-Jean-sur-Richelieu (8000 $) et

le comité travaille déja a 'organisa-
tion du prochain festival. =

3]

Nous vous offrons un vaste choix de services financiers dont :

- Fonds communs de placement

Assurance-vie

LES SERVICES FINANCIERS
Pierre Duquette

- REEE, REER, FERR et CRI
Régimes de retraite collectifs
Transfert REER, FERR et régimes
de pension

- De plus, 56 fonds distincts
vous sont offerts

Assurances commerciales
Assurances maladie et dentaire
Assurance invaliditeé

Assurance individuelle contre
les maladies graves

Prets hypothécaires

Le Bougainvillier

315, rue MacDonald
bureau 112
Saint-Jean-sur-Richelieu
(Québec) J38B 8J3

Tél: (450) 347-2279
Téléc.: (450) 348-2210

Une tranquillité d’esprit pour une meilleure qualité de vie.

, 4 RUS
Venez nous rencontrer, ce sera un plaisir de vous servir ! UADRUS

v f vemtsreaners (i e

Ml 072295-2c46-0alnt
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D epuis trois ans, le der-
nier week-end de sep-
tembre, I'événement
Culture et nature en féte est
une occasion pour les artis-
tes et artisans de la région de
faire connaitre leurs réalisa-
tions a la population dans le
décor du mont Saint-
Girégoire.

l'initiative de l'événe-
ment revient a Michelle

FraNcCALS

s CLASSE AFFAIRES * www.canadafrancais.com -«

Culture et nature en fete est devenu le
rendez-vous automnal des arts et des lettres

¥ ey g g

Dozoiset Viateur Lefrangois, L'an
deux auteursdelarégion. En

1999 ils ¢taient dix-huit ex-

taine d’expont.s, artistes

artisans, se sont réunis a Mont-Saint-Grégoire pour t@"
I'événement Culture et nature en féte. e '

posants réunis au vignoble

Clos de la Montagne. Par la

suite, Michelle Dozois a poursuivi seule
I'organisation de ce rendez-vous automnal,
qui s'inscrit maintenant dans le cadre des
Journees de la culture.

['automne dernier, une centaine d'expo-
sants se sont retrouves a Mont-Saint-
Grégoire pour Culture et nature en fete.
L'exposition se tient maintenant dans six
sites ditferents. Elle suscite sufthisamment
d'interet dans la population pour avoir cau-
se une congestion routiere, I'an dernier, a
Mont-Saint-Gregoire.

Avec sa firme Les Productions Mavra Bel,
Michelle Dozois a ainsi organise sept ¢ve-
nements differents en 2001, surtout pour

promouvoir les arts et les metiers d’art. Le
Salon de la culture, le salon Maison et
Jardins, Livres et Bourgeons, Arts et Pogsie
sous les pommiers, le Salon Loisirs-
Vacances, Culture et Nature en féte et le
Salon Santé, Bien-étre, Alimentation et
Gastronomie se sont succede de tévrier a
novembre dernier.

Mme Dozois vise un acces gratuit a ses
evenements tout en restreignant les frais au
minimum pour les exposants. Elle veut
promouvoir un acces plus large a la culture
au sein de la population, sans ¢gard a l'age
ou aux moyens financiers des personnes.
Elle souhaite qu'avec le temps, Culture et
Nature en féte acquiere une envergure
nationale. »

Le mercredi 17 avril 2002

REJEANNE RUEST

agent immobilier atfilie

MANON LEPINE

agent immotniter atfile

LUC BLIER

agent immobuber atfie

Patrice Boulais

agent wnmomiher athie

o ST
ROYAL LePAGE
L I
BLT-TVEE

SE-PE AN

Courtier immebilicr agréé
FHANCHISE INDE PENDANT T AUTOROME
DE FOYAL |EPAGE

www royallepage ca

oumel royaliepage stpsan @gc @ee con

SAINT-JEAN : coftage, con-
struction 1994, comprenant 4

i1

le Provigo
et le Mikes

chambres, planchers de
lattes, sous-sol fini, piscine
hors-terre, prés des routes
pour Montréal. Réjeanne
Ruest

L'ACADIE superbe a

I'intérieur, véranda en bois
«Markan» 9 x 18, garage
24 x 30, piscine, terrain
32 300 pi carres, +++

LUXUEUSE PROPRIETE
avec  batiment  détaché
24 x 40 isolé, superbe cuisine
en merisier tient acajou,
cuisiniére au gaz

SPACIEUSE PROPRIETE:
au design remarquable. sur
4 niveaux, situee dans
un environnement de réve,
au bord de l'eau... comme
neuve!

b |

e

omingé dans les categones
N Accuell/Service a la chentéle ains

gue Oualite du personnel et relation
de conhiance. par le choix du grand pubr
ic Hébert & Goun (Dumoulin) laisse
encore une fois sa marque dans le
~peur des consommateurs de la région
feuxigme année consécutive
srise des fréres Denis et Andié
Roy se retrouve parmi les hinahstes La
seule d=allleurs & obterir cet honneur

Quoigue les propnétaires considérent
ces nominations tres flatteuses et
motivantes. il nen demeure pas moins
que l'équipe de Hébert & Gouin
(Dumoulin) travaille d arrache-pied pour
se ménter la cote auprés du public

Des études de marché et des réunions

391 boul

d equipe leyr permettent d analyser Dans
eurs points forts et leurs fa sses afir
d ameliorer leur ser 3 ¢ entele
Déja en 2001 ces évaluations ont
permis de créer un autre emplo

a plen temps

arnvent avec

evident gque |

? vOIl 3 ce gue
En adoptant en mai 1996 la banniére

HEBER'SGOUIN

Veaadtes 1 0dd

du Semmarre,

SaintJean-sur-ficheliew

e gomaming ou ies ( :’I\'if‘g".rf':PH'l'_-.

la rapidité de 'éclair. il est
information doit circuler

promptement Se tenant constamment
a laftit des dermiéres nouveautes
Hébert & Goun (Dumouhn) doit aussi

SON éQuipe puisse

450.348. 9311

vent toujours leur quéte vers la pertec
non Tous les efforts sont déployes pour
satistaire la chentéle Du premier sournire

a1

doffrir un service de qualité

11| ;IJ‘:n..'HI.l SuUIvI apres-vente
chaque action est pensée en fonction

;f
)
g

Dumaulin Electromique le plus
important groupement d appartenance
canadienne avec ses 120 magasins

au Canada. Hébert & Goun (Dumoulin)
s'est garanti d un plus grand pouvoir
d'achat Par le fait méme, sa chentele
profite d'un plus grand choix d appareils
électromigues et d'une échelle de prix
ajusté a tous les budgets

répondre aux consommateurs avec
précision et compétence Une formation
continuelle est assurée par des
séminaires pénodiques offerts par les
manufacturiers et des ateliers proposes
par des compagnies spécialisées

en formation

Méme si l'entreprise posséde tous les
atouts en main pour réussir, ce qu'elle
fait trés bien d ailleurs. les propriétaires
de Hébert & Goun (Dumoulin) poursu

En fait. courtoisie, dispomibilité et com
pétence font partie des mots d ordre de
I'entreprise Depws 1955 laventure de
Marcel Roy se poursuit de pére en hils
Le commerce de Denis et André Roy
progresse sans arrét grace a la hidélite
incontestable de ses clients Il ne faut
donc pas s'étonner que Hébert & Gouin
(Dumoulin} figure comme un premiear
choix pour les consommateurs avertis

071735-2c45-dmr
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BIJOUTERIE JOAILLERIE JEAN LANGEVIN

L'or et la pierre comme matiéres premieres

ean lLan-

gevin
n'avait que seize
ans, quand il a
décidé de deve-
nir bijoutier-
horloger. Avec
le soutien finan-
cier de sa grand-
mere, il a ouvert
Son premier
commerce au
sous-sol de la ré-
sidence familia-
le, a lberville. En
1984, il emme-
nage dans une

La nouvelle b(utique de la Bi;'nrerie
Jean Lan&m’n, aux Halles_ St-Jean. )

boutique, bou-
levard d’lber-
ville, avant de s'installer au Carrefour
Laplante, en 1989,

En 1995, il commence a créer ses propres
modeles de bijoux qu'il entreprend de dis-
tribuer dans des salons comme Expo Plein
Art, a Quebeg, le Salon des Métiers d'arts de
Montreal et I'Expo de Toronto. Avec le
temps, son interet pour les pierres précieu-

ses s'accroit. Il voit 1a une maticre premice-
re riche en possibilités pour créer de nou-
velles ceuvres. I poursuit ses ¢tudes dans
ce domaine et en 1997, il décroche le titre
de gemmologue et ¢évaluateur de la
Canadian Gemmologist Association.

Cette annee-la, Jean Langevin ouvre une
deuxiéme be umqm- aux Halles Saint-Jean.

i se wt [z passion de | artisanat

..\"” la qualité de ses artisanes et arisans, par

son onginalité et sa créatiité empreinte d un
brin de folie douce. Au Secret de Polichinelle Ing
se veut une boutique remplie de
et une école, ou Il fait bon décrocher pour

coups de coeur

pA

decouvrir sa petite «mine darty intérieure Mais

€ est aussi «Les productions au Secret de

presente en

irss le seul ¢
Al Lluebe

de peinture décorative

33gNON, les deux
| bagage
e depuls au moin

hernte d ur

Qudatre

ne ayant le I de | aventure

1 s sa retraite. elles décident

7 une boutique

154 e SamtHenn
Saint Jean surfichelies |45ﬂ| J486330

N l] M I N A T I ﬂ N R, W
s #
‘} |
. A
1dedux Ou

0Nt faits a la maer j
¢ 4
NS sont tabnque i
SUre pour repondre 3

aux golts de la chentéle

De fil en aguille, des
ers pour pents et
grands voient le jour. de
meéme qu une école
d artisanat touchant
ies artisanales dont la
séchées les

differentes techniqu

peinture decorative. les fleurs
handelle:
utres En juillet 1999 la boutique double de

superficie et ajoute un coin «maténel d artisanats

le metal repousse, le verre givré et

ainsi Qu une deuxieme salle de cours, Qui sera

suivie d une autre en septembre 2000
Y001 N

Enjuin 2001 Mariette Guénn s'associe aus

leux propriétaires pour 1|-"T|fr.fsfl- uxieme

ompagnie, produisant le prermier «Pass

Couleursn qui attire d ailleurs plus de 3 (
iteurs venus de partout En plus d avorr réalisé

ur 25 patrons en peinture decaorative

tement

rnbues a travers

I COIMMpagne prepare a

Iivres en peinture décorative et er

la sortie est prevue d ici an prochair

Golf GL 2002

Location 48 mois
03 de déepdt de sécurité
Remise de 750 %
pour nouveaux diplomes
collégioux et universitaires
Cartoines conditions s opphiquent

* Freins ABS

Etes-vous fait @ hOLﬂ-pCII’*BUFS
pour Volkswogen 7

AngﬁJe‘:;'e% charmes

* Roues en acier de 15 pouces
* Quatre coussins gonflables

* Serrures électriques
* Systéme audio stéréo a huit

Haut-Richelieu Volkswagen

Une décision qui sera profita-
ble, puisque I'an dernier, il en a
doublé la superficie et I'a com-
plétement rénoveée. Egalement
l'automne dernier, il a ouvert
une troisieme l)i]omurwa.‘-dmt-
Constant. Il attache beaucoup
d’'importance au décor de ses
commerces pour qu'ils refletent
une image de qualite.
Aujourd’hui, l'entreprise em-
ploie vingt personnes. Elle
maintient une croissance an-

17 avril 2002

nuelle qui oscille entre 15 et
20%. Jean Langevin attache
beaucoup d’'importance au pro-
cessus d’embauche de son per-
sonnel et il investit beaucoup
dans la formation, soit de 2 3
4% ... du chiftre d'affaires. Ces
cours portent autant sur la
technique de la bijouterie que
sur le service a la clientele et les
ventes. Sa strategie est d'offrir
le meilleur rapport quali-
te/prix. =

_EN NOMINATION

e e A e

AICe
15 gardenes er

35 de la

Nes pnr

pubhques ! privees iblhio!

PP D DS T e MR

56 rue Samt Jacques
Sant Jeansur Richelies  J46-2166 5

T

.u u ‘E‘u\)HL

LIBRAIRIE JEUNESSE

N TR

faire la promoti

hez | enfant

antéle dont. entre

1es auteurs ¢

rages de |
agrandis

jes jeux éducants e

ibrairie ast 8Q;

planification Malgré son euns

age Tohu-Boht

* Systéme d'alarme
antivol et antidémarrage

* Banquette arriére
rabattable et divisée 60/40

359-4222

operent,

370, rue Berthier Saint-Jean-sur-Richelieu

S5OANS

VOLKSWAGEN
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La Galerie d’art I’Art-iste, une
pionniere du Carrefour Richelieu

L a Galerie d’art L'Art-iste a
ete fondeée en 1972, Elle
s'est alors installée a la Place
St-Jean, qui avait ouvert ses
portes deux ans plus tot. Elle
se specialise alors uniquement
dans la vente de tableaux.
Apres en avoir ete gérante pen-
dant trois ans, Rita Perreault
achete le commerce en 1977.
Laboutique féte donc cette an-
nee son 30 anniversaire alors
que Mme Perreault, elle, fete
ses 25 anscomme propriétaire.

En 1980, Mme Perreault de-
cidededémenagerdans le tout
nouveau Carrefour Richelieu.
A I'époque, ils sont quelques
marchands indépendants de
la région a louer un local au
nouveau centre commercial.
Vingt ans plus tard, Mme
Perreault est la seule qui reste

La G!erie L’Art-iste a trente ans cette année.

parmi ces commergants inde-
pendants. Il faut dire qu'au
Carrefour Richelieu, la presque tota-
lite des commerces appartiennent a
des chaines.

En 1980, Mme Perreault s'était in-
stallee dans un local de 510 pieds car-
res. Elle n'v vendait que des oeuvres
d’art. Un an plus tard, elle a ouvert

une deuxieme boutique de 980 pieds
carrés a I'emplacement actuel, dans
le couloir du marche d’alimentation
Super C. En 1983, elle a tout regrou-
peé dans le meéme local. Il y a un peu
plusde cinqans, elle aagrandi la bou-
tique et elle vient a nouveau de le
faire.

L'an dernier, la boutique a agrandi
ses locaux de 50%. La superficie de
I'établissement est passée de 1975 a
3000 pieds carrés. Le commerce est
d’abord une galerie d'art ou I'on peut
acheter des oeuvres de peintres que-
bécois. Une partie est consacrée a la
vente de cadeaux etuneautre alaven-

te de materiel d'artiste. Enfin,
la boutique compte un atelier
d’encadrement.

Le local était devenu beau-
coup trop exigu, surtout pour
les activites d’encadrement. 11
n'etait pas rare que le person-
nel effectue des travaux d’en-
cadrement entouré de client.
Un matin, ¢a a eté trop. Mme
Perreault a jete un coup d’oeil
au local vacant, juste a cote de
sa boutique. Quand sa fille
Nicole, qui est gérante du com-
merce, est entrée au travail, el-
le lui a demandé son avis. La
décision a ¢té prise sur-le-
champ, sans plus de réflexion.

Avec la superficie supplé-
mentaire, 'aménagementdela
boutique a été réorganise. L'in-
ventaire de matériel d'artiste a
ete accru de fagon importante,
tout comme l'inventaire de ca-
dres et d’échantillons de cadres.

Bien qu'elle soit sur le couloir le
moins achalande du centre commer-
cial, la galerie s’est bati une clientele
fidele au fil des années. Notons que
cette petite entreprise fournit du tra-
vail a sept personnes. =

ViiLLeE
SAINT-JEAN-
SUR-

Saint-Jean-sur-Richelieu,
Capitale des montgolfiéres,
est fiere de s'associer a la
Chambre de commerce

du Haut-Richelieu pour
feliciter les finalistes ainsi
que les lauréats de ce

38°¢ Gala de I'Excellence.

Les membres du conseil provisoire (de gauche d droite) : Yvon Choquette, Mavrice Bergeron,

Lasnier, Christiane Marcoux, June Galipeaw,

Myroslaw Smereko, Yves Denis, le maire Gilles Dolbec, Hugues Lariviére, Germain Poissant,
Germain Granger, Michelle Power, Colette Magnan, Alain Paradis, Jean Rioux

maire suppléant, Bernard Langlois, Phili

072421-2c48-m
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Des Mille Roches a Saint-Jean-sur-Richelieu

C ctte annce, lLe
Ciam and: a

Frangais a présente
sa candidature au
Gala de 'Excellence
pour la realisation
de son cahier spécial
publi¢ dans la toulée
du regroupement
des municipalites de
Saint-Jean-sur-
Richelieu, Iberville,
Saint-Luc, Saint-

| L'équipe qui a réalisé 'ouvrage <Des
Mille Roches a Saint-Jean-sur-Richelieu. |

Athanase et
['Acadic. «Des Mille
Roches a Saint-Jean-sur-Richelieu - 1609-
2001 - Anecdotes et chroniques des gens d'ici»
marque un jalon dans la documentation
historique public¢e sur Saint-Jean. Cet ou-
vrage constituera un outil de références et
de connaissances pour les générations ac-
tuelles et futures, notamment en raison de
sa vaste diffusion.

Le Canada Francais a paru la premiere
fois le 1" juin 1860 a l'initiative de Félix-
Gabriel Marchand, qui allait devenir plus
tard premier ministre du Québec. Chaque
semaine, quelque 56 000 lecteurs parcou-
rent les pages du journal. Le Groupe Le
Canada Frangais édite également neuf au-
tres publications régionales.

Le projet du livre «Des Milles Roches a
Saint-Jean-sur-Richelicu» a nécessité une la-
boricuse opération de mise en march¢ au-
pres des entreprises de la nouvelle ville.
Quelque 140 d'entre elles ont choisi d’oc-

. / 48 mois
+taxes
Acces LOCATION

| RAV 4

TUNDRA

cuper un espace dans ce document histo-
rique, une occasion pour elles de raconter a
leur clientele un peu de leur propre histoire.
Le document a ¢té distribué gratuitement
dans 34 000 foyers de la région. Une série a
reliure plus luxueuse a également ¢té offerte
en vente.

La rédaction du document a nécessité
'emploi de trois personnes pendant plu-
sieurs mois. C'est sans compter la collabora-
tion de trois historiens de la région. La pro-
duction technique a été réalisée par les
Ateliers graphiques du Haut-Richelieu alors
que lI'impression a été confiée a I'imprimerie
Quebecor World. Les Entreprises Dominion
Blueline se sont chargées de la reliure de luxe.

Ce projet s’est avere beaucoup plus impo-
sant qu’il ne P'avait ¢té prévu au départ.
I'équipe chargée de le réaliser a fait preuve
de perséveérance et de détermination. Leur
plus grande satisfaction aura sans doute été
I"accueil que le document a re¢u dans la po-

v o

/ 48 mois
+taxes
Acces LOCATION

SEQUOIA

pulation. Les commentaires et
les témoignages ont ¢te ¢lo-
quents. La demande de copies

supplémentaires a ¢t¢ aussi inat-
tendue que revelatrice de l'inte-
ret de la population. =

L

Pour les meilleures
conditions disponibles
stur le marche,
appelez-moi*

SERVICE GRATUIT

ACHAT OU RENOUVELLEMENT

*Certaines conditions s'appliquent.

broupe Conseil hypothéque au Carrefour inc.
eourtier immobilier agrée - prét hypotheécaire
252, rue Laurier, Saint-Jean-sur-Richelieu

Tel.: (450) 545-1030 Telec.: (450) 346-2483 &

2¢46-god
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CHEZ VOTRE CONCESSIONNAIRE DERY TOYOTA

DECOUVREZ ACCES
tell

ent plus sympa

TOYOTA
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+taxes

1A VRAIE VIE est DEHORS

ACCes @ TOYOTA

DECOUVREZ UNE EXPERIENCE D'ACHAT TELLEMENT PLUS SYMPA AVEC ACCES TOYOTA
Acces a des prix justes et equitables sans aucuns frais cachés . Accés a de I'information qui
vous aidera a prendre une décision éclairée . Accés a des conseillers en produits qui sont
la pour vous renseigner et non pour vous mettre de la pression . Sympa, non ?

4 4033

B TOYOTA-B  acces toyota ca

DERY

359-

@ TOYOTA 1055, boul. du Séminaire Nord, Saint-Jean-sur-Richelieu
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A u debut des
annees 80, une
nouvelle vague
frappe le commerce
de 'alimentation
au Quebec. Des
marches publics in-
tericurs, inspires
des halles qu'on re-
trouve en kurope,
ouvrent leurs por-
tes un peu partout
dans les grands cen-
tres urbains. Saint-

-
FoLCANADA

IN\\I

Jean n'echappe pas
au phenomene. Un
groupe d'investis-
seurs achetent une
ancienne filature
laissee vacante de- -
puis quelques an-
nees a la suite de la

g 8 e i . R

auront totalisé deux millions.
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OCCUPEES A 97%

Les Halles St-Jean bien ancrées dans

Ty 0 A

fermeture de la

Bruck Mills. Ils la

transforment pour en faire les Halles
i Saint-Jean.

[l faudra deux ans pour arriver a louer
tous les locaux et offrir aux consomma-
teurs la gamme complete de produits ali-

i mentaires qu'on retrouve dans le panier
d’¢picerie. Au départ, les Halles jouissent
d'un avantage particulier puisqu'a l'épo-
que, seuls les marches publics sont auto-
FISCs d OUVTIT sept jours sur sept.

TR T

Apres etre pass¢es aux mains de nou-
veaux proprictaires, les Halles Saint-Jean
subissent une importante transformation
en 1988, Le mail commercial est alors
i agrandi et un edifice a bureaux est ¢érige a
! son extremite nord. [l offre maintenant
£ une superficie totale de 130 000 pieds car-
= _res, dont environ 100 000 pieds carres en

surface commerciale au rez-de-chaussee.

Avec une stratégie publicitaire soutenue,

qui rivalise avec celle des grandes chaines

d’alimentation, les Halles s'installent peu

a peu dans les habitudes des consomma-

teurs de la région.

. Depuis, le centre a enrichi son oftre

commerciale et il est devenu incontour-

nable pour une partie de la population de

la région. Lors de I'enquéte Profil-Achat
sur les habitudes de consommation des reé-
sidents de la région, les Halles Saint-Jean
sont arrivées au deuxiéme rang au niveau
de la notoriété. Pourtant, en taille, il s’agit
du quatrieme ou du cinquieme centre
commercial de l'agglomeration. Et si la
formule des marchés publics a été popu-
laire a une époque, il n'en reste plus
qu'une poignee a travers le Quebec. Mais
ceux qui restent ont une clientele
inconditionnelle.

Les propriétaires actuels poursuivent
avec une strat¢gie publicitaire dynamique.
Notamment, depuis’¢te dernier, plusieurs
marchands des Halles regroupent leur pu-
blicité dans une circulaire mensuelle, ques-
tion de lui donnerun impact accru. Le cen-
tre effectue réguliecrement des tirages qui
jouent a la fois un role promotionnel et un
outil de mesure sur I'efficacite de la publi-
cité et la pénetration du marche.

Au-dela de la promotion et de la publi-
cite, les Halles mettent a profit le mail com-
mercial et particulierement la place de

Le centre affiche un taux d'occupation de 97%.

I'horloge pour créer de l'anima-
tiondans le centre commercial,
pour en faire un milieu de vie.

Depuis 1'ete dernier, les
clients des Halles ont assiste a
unesserie deschantiers:
Plusicurs commerces en ont
profit¢ pour demenager ct
agrandir leur local. A cela
s‘ajoutent des travaux de réeno-
vation dans I'¢difice a bureaux.
Au total, sur deux ans, quelque
deux millions de dollars au-
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abitudes des consommateurs

ront ete investis dans les Halles
Saint-Jean.

Actuellement, environ cing
cents personnes travaillent
chez I'un ou l'autre des cin-
quante locataires des Halles. Le
centre commercial met une
salle a la disposition des loca-
taires pour leurs activites de
formation du personnel. Le
taux d'occupation de 'immeu-
ble est de 97% et plusieurs des
locataires detiennent un bail a
long terme. =

«Bouvreuil Design»
aménage vos Affaires !

Manon Gousy et Myriam Boivin

plus de vingt ans. Bouveeml G su simplanter dians sa
communaute ¢t devenir Lo reterence dians son domame Malgrd
ses sticces enviibles: Bouvrewl estie pas, une lors de plus, a

I
nedissant, pour otfor a sa chentele de nooveaux

s adapres

Houvrewml  chapeaute depr les banmeres  de Tendances
meubles, Idem Hpilc:l' el cde oo prroupe emergee o | decowentre
Houvrewl En septembre dermer, le nouveau-ne de L farmlle vont
fee gonr sous e nom de -Bouvrewl Design

Cotte cquipe dynanugue olfre maimntenant les services com
plets diamenagement diespaces commercraux, indusinels autant
que residenniels Lexpenence specihgue a0 chacun de ses
designers diinténieur assure un service sans falle

Manon Gousy,  diplomee de PUnversite du Quebec a
Montreal et forte de son expenence en design commecid, nous
a4 presente deja de nombreuses reabsanons dont Le Cactus, L
Clhinique d'optométrie Papineau, La compagnie Tremear, pour

n'en nommer que quelques-uns Plus pres delle, Manon Gousy
G4 Oree ..I.l ne \l'i\('“(' A des b Il::liil]l“'\ [(l{']‘.'. AL 'ln[ll ||'J| oom
nue dans tout le Quebed

Myriam Bowin, pour sa pant. diplomee du Cegep du Vieux
Montréal, apporte au sein de F'équipe vingt annees d expenence
comme designer dlinterieur . ainst quune grande connaissance

au niveau résidentiel et commercial

En ce quia trait a =vos affares-  ces deux professionnelles
sauront relever les défis les plus diversihes, que ce soit pour
|Jl|1t'11;1,\:t'lﬂt‘l1| de vos burcaux oo POUT MAXHTISCT VoS espiaces
commerciaux. Leurs Concepls creatits, leur prresenod soutenue
toul au !um{ des travaux, ans (uee leur _s_'r'.llldl' '-I|||r||n.l¢.|c n, font
de ces designers les personnes ressonrces par exoellence, quels

UL SOICTIE VOS Projets

Pour ce qui a tran dde svos atfaress plus  personnelles,
Pourcuen me o s feur conbier ausst votre environnement de
relaxation Ly ville, comme a L campagne. Elles sauront aussi
bien amenager vos espaces de vie proivee, gue vos espaaces e

dur Libeur

DECOCENTRE
=

Tél.: (450) 347-0331

100, rue Moreau, Saint-Jean-sur-Richelieu

07 3096-211-mil)




L a Pépiniere Brown estun
centre d'horticulture
qui offre une vaste gamme de
végétaux: arbres, coniféres,
arbustes, plantes d’intérieur,
vivaces, annuelles et légu-
mes. L'entreprise propose
¢galement de nombreux
produits liés a I'aménage-
ment paysager et son entre-
tien. Le commerce offre éga-
lement des services qui vont
de la planification d'un am¢é-
nagement a sa realisation et
a son entretien.

L'histoire de la pépiniere
Brown remonte au début du
siecle dernier. Elle a d'abord
vu le jour a Saint-Luc, avant
de demenager sur la 10 Rue,
a Iberville. En 1973, Tom
Brown succede a son pere a
la tete de lentreprise et il
s'‘etablit a l'emplacement ac-
tuel, a proximite de 'auto-
route 35, a Saint-Athanase.
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FONDEE AU DEBUT AU SIECLE DERNIER

En aout 1987, Paul et
Svivie Bissonnette s'asso. | La Pépiniére Brown investit continuellement dans ses mstaﬂanons\\
cient a Claudette Yelle
. R il r e 3 S 3- i T T —
Iremblay pour acheter la Pépiniére Brown. Brown a joint le réseau Partenaire Vert i .
lls ont gardé le nom de I'entreprise, jugeant  Eternel, un regroupement d’achat forme de |
qu'il avait une notoriété bien établie et une  Pepinieristes lnt!t'[?t‘lululll.\". Elle produit  §
bonne réputation dans la région. Les nou- Une partie des vegétaux qu '~:“" offrc a sa | § .
veaux propri¢taires investissent alors dans ~ clientele et pour le reste, elle s'approvision- !
la construction d'un nouveau magasin. En  N¢ en grande partie dans la région. En ou- |
1991, Paul et Sylvie Bissonnette rachetent  tre, depuis I'an dernier, elle appose sa pro- |
les parts de leur associée. pre marque sur de nombreux produits. i
e - §
Ces derni¢res années, 'entreprise a da [La I’.('pn?wr(’ Brown Ficw:rt.t'gulmm'nl !
faire face a la concurrence des grandes chaj- - une clientele commerciale et institution- | 3
nes commerciales comme Wal-Mart, Rona  nelle. Elle a a son actif des réalisations com-  § §
¢t Canadian Tire. La Pépiniere Brown a M¢ le li(I:L.l\.'L‘EIU parc _Btl’;lllt'llilnll_), situe rue §
adopté une démarche de marketing rigou-  (-hamplain, la plantation des végetaux sur ]
reuse pour établir le profil de sa clientéle et 1€ territoire de Saint-Luc et le terrain de golf  § Howeer
bien la cibler. Elle vise les propriétaires re-  de 1a Vallée des forts. A la suite du Grand 9 000 personnes pour wne premere ediion el e
sidentielsdisposant d'un revenu moyenne-  Verglas, 'entreprise a plante quelque 1500 | 3 a premiere édition du autres deux par
ment ¢leve et soucieux de se donner un bel — arbres sur le territoire de Saint-Jean. Enfin, {4 Festival d Halloweer fe carnoles trées
: ‘ i ¥ 2 H - 3 3 . i . P i Histonque de Saint-Jear hevaux Les Rey
environnement. L'an dernier, I'entreprise a I:!“%K‘_l\”“ souriront en apprenant que la ' St ,.-.r,:’-l. 5 = gl
inaugur¢ unenouvellesalledemontrepour  Pepinicre Brown a eu le laborieux mandat lir 58 MIssion nages h r;‘
les jardins d'eau et le mobilier de jardin. de realiser | amenagement paysager pour le f \
film La Bouteille, du réalisateur johannais )
Dans sa stratégie publicitaire, 'entrepri-  Alain Desrochers. » le Lancienne :
se utilise différents ']f'l""!' st
ut : athon pompe de la rue
medias qui vont de 3 3 également
I'annonce dans les présidente du comite v portes de se
journaux locaux au rgar hgatrice d act ndis qu au Muses
A 8 Wiyt Bt i 1R ey se tenait
panneau d'affiche le Eu-'.-- A e ek il euS) =
long de 'autoroute, prochaine n auls R
> a55¢ ; : R nendra ala fin d aciobr
¢n passant par les coiffureeunisexc Ll Mes i I fut
commandites, les : i ant
- i Uit mons e travaill bhenewol € dlile
CXPOSItIons com POUR UN SERVICE DE PREMIERI & ovecune mposer 4 e
merciales et les en- : ; } de neu £ pont nn e i so1
o : CLASSE AVEC OU SANS RENDEZ-VOUS RO foteremres) T,
vois personnalises. : ; nécessaires pour realiser I iy au ha
) 6 Jours par semaine neuf activités Pres de 90 mileu du pont les eff
Au fil des dIs, les volontaires se sont également 1215 ¢ X ains
woprietaires ont impliqués activement A ont epate
E HHI\T IIII] EllIIrl‘{lll'iZ: ¥ pendant le Festival et ¢ est o youtant les différents
S : : ) sans oubler la wille de Saint ncours et le Bal des
vesti dans 'amcena- lean-sur-Richelieu partenaire Vampires, le Festival
gement physique de principal de cel événement dHalloween Histonque de
leur commerce, tant es HhB comr ditarres et la \:‘I"'l n.--s..'l';u':Hle hf_:.zr-l..m-.:
S Vinlericiis LILJ‘.] quinzame de collaborateur itiré plus de 5 000
< c personnes dans le centre-wille
I'extericur. En regle & Dansun environnement relis en quatre jours
gencerale, ils preco- ¥
nisent de financer i
leurs investisse- W ; : 4
ments a Pa rtir de CarorE THIBODEAU, LAURIE DOUCET ET NANCY SAVARIA E
8
fonds autogénérés 2 ]
5 - - ]
. (450) 349-4058 *
Pour reduire ses g e ;
couts, la Pépinicre 208, BOUL. SAINT-Luc, Saint-Luc
' A A A e S e 0 W q«‘.‘fnwﬁm&%thzm SICTRERCIR 2o 2

07T3185-2c48-1

La Pepiniére Brown vire le monde en vert
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Marygraphe, artisane des communications visuelles

M arygraphe est une petite
entreprise specialisée
dans la gestion des communi-
cations visuelles. L'entreprise a
¢te lanceée en avril 2000 par
Maryse Gauthier, une jeune
femme qui a choisi de partir a
son compte apres avoir laisse les
Forces armées. Elle offre des ser-
vices de graphisme et d'infogra-
phie pour la conception de do-
cuments, que ce soit a des fins
de publicite, de papeterie,
d’image d’entreprise, de com-
munication interne, de maté-
riel didactique et autres.

Mme Gauthier détient une
formation en graphisme qu’el-

le a d’abord mise a profit au sein
de la Défense nationale. Dans
I'exécution de son travail, Mme
Gauthier a choisi d'utiliser de
I'équipement informatique
portable. Elle peut ainsi se dé-
placer directement chez ses
clients, une approche qu’elle ju-
ge utile quand vient le temps
d’apporter la derniére touche a
son travail. Au cours de la der-
nicre année, l'entreprise a ac-
quis du nouvel équipement,
notamment dans la perspective
d’offrir prochainement le servi-
ce de conception de site
[nternet.

Notons que l'entreprise est

RESTALU

%tm"\?mm(pri{. v 0¥
Qlegorip gastr

RANT

ie

Semaine des secrétaires

291, rue Richelien

N oubliez pas vos
secretaires
du 22 au 26 avril
[ 'ne seerdétaire est a son
patron, cc que vous Ctes a

notre maison...

INDISPENSABLES

347-4353

entierement financée par des capitaux per-
sonnels. A I'approche de son deuxieme an-
niversaire, elle devraembaucher du person-
nel pour répondre a lademande. Dans cette
éventualité, Mme Gauthier ne souhaite pas

pour les investissements nécessaires a l'ac-
quisition de nouveaux postes de travail.
Dans ses projets futurs, Marygraphe veut
accentuer la sollicitation de la clientele
pour ses services de conception de matériel

07 240%-2c46-dm

avoir recours au financement bancaire de formation. m

| y @ maintenant bien longtemps que
Les Equipements J. Charette servent leurs
clients pour leurs besoins en photocopieur.
Et en PLUS |, ils répondent a leurs besoins en
mobilier, papeterie et fourniture de bureau.

7) voLL Mol

Demandez notre catalogue
des aujourd’hui afin de
connaitre nos spéciaux.

S
S
e i
_ 1
b —

PHOTOCOPIEUR NUMERIQUE

SHARP

www.charette.ca

EQUIPEMENTS
J. CHARETTE

900, boul. Industriel
Saint-Jean-sur-Richeliev

346-1750

0?309-5-2:-!5-'?‘%
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FONDES EN 1998

Les Amis du canal de Chambly, des
acteurs importants de I'industrie touristique

L es Amis du canal de Chambly est un
organisme sans but lucratif mis sur
pied dans le but de faire la promotion et
la mise en valeur du canal de Chambly.
Fond¢é en mars 1998, le regroupement
oeuvre a la fois dans le domaine du récréo-
tourisme et dans celui de la protection ct
de la valorisation du patrimoine.

En collaboration avec plusieurs parte-
naires, les Amis du canal de Chambly ont
mis sur pied de nombreux projets tels que
la Journeée des parcs, des croisieres d'inter-
prétation et un programme a l'intention
de la clientele scolaire. 11 s'implique dans
divers ¢véenements ¢t activités touristi-
ques. Le groupe s'occupe de la gestion de
deux patinoires sur le canal en plus de fai-
re la promotion de la piste cyclable amé-
nagee sur la jetée du canal.

L'organisme a mis en place un service
d'information touristique et de patrouille
sur le canal. Ce service fonctionne a 'an- : oA 3 a sk, e
nee longue. En plus de fournir des rensei- Une croisiére d'interprétation sur le canal, une activité organisée
gnements tant sur le tourisme et 'histoi- par les Amis du canal a 'occasion de la Journée des musées.
re que sur les services dans la région, les
patrouilleurs assurent un service de pre-
miers soins et de surveillance.

- ———

pe occupe maintenant entre S0 et 100 em-  <osmmana T e . —
ployés au cours d’une année. Les Amis du et vk % R e LR S B P el
En 2000, les Amis du canal ont organisé canal de (_Ihamh!y comptent fn;iimcnanl
Sl ' une centaine de membres actifs.

une premicere activiteé dans le cadre de la

Journée des parcs. Cette journée a ¢té in- Depuis trois ans, la notoriété des Amis
stituce en 1990 par Parcs Canada dans le  ducanal s’est accrue, mais plus encore, cel-
but de mieux faire connaitre aux leducanaldeChambly. ['organisme vient
Canadiens la valeur des parcs nationaux. de recevoir de la Ville de Saint-Jean-sur-
Cette premiere participation avait attir¢  Richelieu le mandat de gérer I'anciennc

el e e T —

balerie DAt~ |
Artsste e, ¢

B D e e T ——

environ 500 personnes. Le programme de  gare du CP, qui sera transformée en halte i
la journée comprenait la présentation de cycliste. La gare deviendra un maillon im- 600, e Pt Lase £
modeles réduits sur le canal et des activi- portant de l'intrastructure pour le cyclo- e Tl j ! ¢
tés avec des mascottes, du maquillage etde tourisme. Les amateurs de vélos pourront SatJearsaficheen 3485868
I"'animation. I'an dernier, I'événement a y faire une pause tout en laissant leur vé-

attiré environ 1200 personnes. Notonsque 1o et leur équipement en sécurité. [ls y | -}_i'iesiurwc!.-ur!f-."-\.'r- gaierie d'art se spécialise a

. . . . T o : 5 E (} ans au service de 13 uriquement dans la vente o
c’est justement cette journée qui a suscit¢  pourront aussi y obtenir des renseigne- L beauté de Fart ‘ ».“n:,é,} % Q -rarr,-..r’s. s
I'idée d'un festival nautique a Saint-Jean.  ments sur la région. Au cours de I'été, une Perreault v fail son entrée el

Celebrant cette annee
Inniversaire de tondatior

cupe le poste de gerante

exposition sur Champlain devrait y étre
présentée.

Pour son financement, 'organisme de-
pend principalement de programmes de
subventions, notamment de programmes En somme, en a peine quatre ans, les

i N ——

d’emploi, dont certains pour favoriser la
reinsertion de chomeurs sur le marché du
travail. Parti de rien a sa fondation, le grou-

Amis du canal de Chambly sont devenus
des acteurs significatifs de I'industrie tou-
ristique locale. =

B r—
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es Joailleries Jean Langevm

CARREFOUR LAPLANTE HALLES ST-JEAN SAINT-CONSTANT
420, 2e Avenue 145, boul. SaintJoseph, 14, rue SaitPrerre, :
Iberville SaintJeansurficheley Sait Constant '-'

(450) 3478110 (450) 3490111 (450) 6351616

Jean Langevin, propriétaire

Une passion mise au service de la chentele

Montreal. le bijoutier se retrouve a nombre de plus

' ‘une simple curiosité impliquant des mises de fonds de exclusifs represente 50% des donc lIdentification et I'évaluation
l] d’adolescent, transformeé en l'ordre de 150 000.00% Il ne produits qu’ll offre 4 sa clientéle des pierres précieuses autant
. INntérét marqueé pour un metier délaisse pas pour autant sa Boucles d'oreilles. pendentifs, pour les particuliers que pour les
b ou la créativité et la minutie sont boutique du Carrefour Laplante a bagues, bracelets et colliers sont exécuteurs de succession, les
cruciales, Jean Langevin a établi Iberville, qui continue . créés dessines sur gestionnaires de fortune et
sa marque dans le monde de la de progresser a un ordinateur et diverses agences
bijouterie 23 ans apres son rythme soutenu fabriqués a partir gouvernementales Grace & la
g premier contact dans le domaine Un esprit créatif d'idées. de photos ou qualité de ses produits et services
) de I'norlogerie bijouterie lors de la de dessins dans des ainsi qu'a son affilation au
visite d'une école spécialisée & Le bijoutier matériaux aussi regroupement GEMME, une
gemmologiste en a variés que l'or jaune association réunissant plus de 65
! fait du chemin depuis blanc. rose et vert, le bijoutiers indépendants a travers
louverture en 1979 platine. I'argent, les le Canada. les Joailleries Jean
de sa premiere pierres precieuses et Langewvin affichent une
bijouterie a Iberville les perles de Tahiti croissance de 15% a 20% de leur
; d_ands le SO;.IS'SOll ?e la qu'il affectionne chiffre d'affaires annuellement
E;:-. Egﬁiane:;?;rlzﬁre— particulierement Entrepreneur bien de chez-
| t-1l des services de ) Une corde de plus nous. Jean E_gmgeun; démolmre
. vente. de réparation : a son arc bien par son exemple que les
| et d'évafuah?)n de Cameiour Laphante Au fil de ses competences de nos artisans
: | bijoux et de montres mais, & créations, le bijoutier s'est depassent les frontieres de notre
a | partir de 1995, il commence & intéressé de plus en plus & la territoire Méme si la majonité de
| créer des designs de bijoux qui le gemmologie et sa clientéle provient de la region
E propulse dans un monde & part aux possibilités locale, un

que lul offrait la

! la téte de trois joallleries bien Son talent artistique, allié a une kol en plus important
| établies. employant une équipe connaissance approfondie de sa variéte des de clients de

| d'une vingtaine de personnes et matiére brute. lul permet de HIEHES (e dériar ont o
E générant un chiffre d'affaires de présenter & sa clientéle un precieuses |l a [

i plus de $2 millions éventail de produits trés variés pousse plus loin déFchvrllr 5

I'étude des

Présent & diverses expositions
plerres et a

e : ; X tenues un peu partout au pays.

narquante dans |'évolution de ; )
I'entreprise En aodt 2001, Jean dont entre autres E‘EO Plein Art a ;:J:ft.[::‘;:f produits et du
Langevin investit 200 000,00% Québec depuis 1995, le Salon gemrT.N_;lt‘;glﬁ La service de la

; dans sa bijouterie des Halles des Mei}ters dArt de Mont;eal SECIER “Saint-Constant Joalllerie Jean
Saint-Jean afin d'en doubler la depurs 1996 et I'Expo de Toronto Gemmologists Langevin C'est

) et ) i o depuis 1999, Jean Langevin se v 4 S

.upf,. ficie et dy Teulése- un R e e Association I'a reconnu d'allleurs Ij(mftfa I'honneur df,yhomme

aménagement plus dynamique et bl liaie S Sl S i sl d'affaires qui considére son

plus «dernier crin Durant la méme 1987 de I'Expo de Québec pour Ei"::::teeg?:nnm]{g%g}.“p o meétier comme le plus beau du
o T o nres g 2Vallc UL =

periode. 1l procede a louverture 29 f"\'rs'd“‘f” S L.fe'?:(-?l'llal.l{m S0l ; monde

d'un nouveau magasin au 14 rue ornginalité et sa créativite A la gamme de services qu'il

Saint-Pierre a Saint-Constant En fait. sa collection de bijoux offre déja. Jean Langevin rajoute

savoir-faire. la

Lannée 2001 aura été
quahté des

Centre financiers aux entreprises Caisse Desjardins
du Secteur des vignobles

o Desjarding 1 boul. du Frére André, Mont-St-Grégoire

072268-2c46-mayl
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La Librairie
Tohu-Bohu,
I'enfance de la lecture

L a Librairie Tohu-Bohu est
un commerce unique. Il
s'agit de la seule librairie spécia-
lisée en littérature jeunesse de
langue francaise au Québec. La
boutique a pignon sur la rue
Saint-Jacques, dans le Vieux-
Saint-Jean. Et quoique son nom
évoque le désordre et le chaos,
elle n’est pas le fruit de I'impro-
visation. C’est plutot la suite lo-
gique du cheminement de car-
riere de sa propriétaire,
Marie-Soleil Granger.

Cette derniere a fait des étu-
des universitaires en études lit-
téraires avec une spécialisation
en littérature jeunesse. Par la
suite, elle a travaillé pour de
grandes librairies, occupant
successivement les fonctions de
libraire, d’acheteur et de
conseilléere aupreés des écoles et
des garderies. Ce travail I'a ame-
née a partir a son compte en ou-
vrant, I'¢té dernier, la Librairie
Tohu-Bohu.

Depuis une quinzaine d'an-
nées, I'édition jeunesse a connu
une progression remarquable
au Québec avec des éditeurs
comme les 400 cou ps,
Dominique et Compagnie et la
Courte échelle... Leurs collec-
tions connaissent un succes re-
marquable auprés des enfants,
mais aussi de leurs parents. Les
garderies, les écoles et les biblio-
theques municipales se sont
ainsi enrichies de livres pour les
jeunes publi¢s au Québec. De
leur coté, les parents et les édu-
cateurs sont plus sensibles a
I'importance de la promotion
de la lecture chez les enfants dés
leur plus jeune age.

En lan¢ant son entreprise,
Marie-Soleil Granger a misé sur
ce phénomene. Elle offre aux
enfants une gamme variée de li-
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vres. Documentaires, albums,
romans, bébé-livres occupent
les rayons de la librairie. En ou-
tre, Tohu-Bohu propose aux
adultes une sélection de titres
sur I'éducation et la maternité.
Des jeux éducatifs et des pro-
duits dérivés de la littérature
compléetent la gamme offerte
par le commerce.

Les clients proviennent ma-
joritairement de la région du

Montérégie. Les parents, les gar-
deries en milieu familial, les

gens daffaires ;

P

=y n palenariaf du fonnerre |

centres de la petite enfance, les
¢coles publiques et privées et les
bibliothéques municipales for-
ment la clientéle de la nouvelle
librairie.

['aménagement de la nouvel-
le boutique a été pensé pour les
enfants, a commencer par le
mobilier a leur hauteur. Dans sa
stratégie de marketing, Mme
Granger utilise la publicité dans
les journaux locaux, mais elle
fait aussi des envois ciblés au-
pres des acheteurs institution-
nels, qu'elle prévoit rencontrer
personnellement. Compte tenu
de sa formation spécialisée, elle
est en mesure de conseiller la
clientele. D'ailleurs, une grande
partie des nouveaux clients
viennent a la librairie sur la re-
commandation d'un proche.

Tous les mois, la librairie ac-
cueille les enfants pour «l’heu-
re du conte», une activité gra-
tuite pour les éveiller a la
lecture. D’autres activités gra-
tuites sont disponibles pour les
groupes scolaires et les garde-
ries. A plus long terme, la pro-
prietaire souhaite organiser des
rencontres avec des auteurs et
des illustrateurs connus des
enfants. =
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Chez Bupont Ford. M. Alain Beauchamp offre
Programme concu g |'intention des
leurs el des propriétaires de PME qui
des voitures ef des camions dans
confexte de leur entreprise. ¢
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Notre-Dame-Auxiliatrice
145 boul. St-Luc
Saint-Jean
(450) 359-5933

000040 - 2c46-df|

St-Jean-sur-Richelieu St-Luc
75, rue St-Jacques 336, boul. Saint-Luc
Saint-Jean St-Luc
(450) 347-5553 (450) 348-9204

Avec les actions de Capital régional et
cooperatif Desjardins:
- Vous profitez d'un crédit d'impét de 50%

- Vous participez a la croissance économique
du Québec

Communiquez avec votre conseiller A la caisse.
www.desjardins.com

Sieur d'lberville H .
730, d'Iberville Des;ard Ins
iberville
(450) 347-0371

Prospectus disponible dans les calsses Desjardins participantes




Q : Pourquor acheter
son voyage chez
Voyages Marlin /
Thomas Cook ?

R : Pour notre profes
SI0Nnaisme, nous ne
vendons pas que du
I-"['Jydgé‘, nows vendons
de la satisfaction La chentéle est notre
raison détre, le service notre mode dopera
tion et | a satisfaction de la clientéle notre
motivation

Diane

Afin de mieux vous conseller. nous
questions et
10urs a ";]‘;‘-’Li-’ des ¢ Hui!’!gf’.'??r-‘?"-_

cter vos deplacements

cherchons les reponses a

Sommes Lou

qui pourraient djj

Nous fournissons toujours toutes les

reponses et

pprapries

quelque soit le budget du client

Nos ¢l

ienits ne sont

jama

nt sadresser @ plus de 4 000

dans de n

10TeLX pay

Pour nous rejoindre :

CARREFOUR RICHELIEU PORTE #5
Tel.: (450) 348-0918
Telec.: (450) 348-0910
Courriel : dpepin@thomascook.ca
Site web :-www.thomascook.ca
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Demandez

: Prét hypothécaire a
taux hxe revisable annuelle-
ment «5 dans 1»

Clest quon ?

R : Le prét hypothecaire a

% fixe réwsable annuelle
tent est un prétde t

ferme & long terme Comme
son nom lindique, le taux de
ce prét est revisable annuellement en fonction: des
variations de taux du terme dun an fermé, moins

fdux vari

ETSaire du

le annuelie

€ Rypothecaire d taux fixe

¥rmel epalement de be

des paisses de Laux gui peuw 2 Cour
de votre terme de cing ans, €t Ce, 5ans que vous
ayez a vous sOUCIEr de renegocier votre entente
hague annee

ment

75, rue Saint-Jacques
Saint-Jean-sur-Richelieu
(450) 347-5553

TAque annee

Q : Quentendez-vous au juste par le terme «valeur a neuf» quand
on parle de biens meubles?

R: En cas de sinistre, la plupart des contrats dassurances biens (dont
la trés grande majorité des contrats dassurances habitation) com-
portent un avenant dit de «valeur a neuf» ce qui veut dire simple
ment que si vous décidez de remplacer le bien en question, lassureur
remboursera ce guil vous en couitera pour remplacer le bien sans
tenir compte de la depréciation

Caroline Gamache

Par exemple, vous avez un téleviseur de 10 ans qui vaut a ce jour

1005 et vous le faite voler Vous vous rendez chez un commercant qui vous demande 4005
pour remplacer votre appareil avec un modeéle identique ou semblable (méme caracteris
tiques, méme grandeur, etc,) Lassureur vous accordera: 1005 si vous décidez de vous passer
de televiseur ow 4005 si vous décidez de racheter une téle

I faut rappeler quune franchise est presque toujours applicable lors dun sinustre et que cer
tanes conditions sappliquent, par exemple. lavenant valeur a neuf ne sapplique pas aux

f Il faut toujours se reférer

antiquités qui, par défmition, ne se remplace pas par un objet ne
d son contrat particulier
Le courtier dassurances est un f":)_.ff's"'.)?.‘?h'-'_ nnesitez pas a commuriguer avee (w pour

toutes questions particulieres

(450) 347-5334

Assurances
F. Gamache inc.

285, 2e Avenue, Iberville

Planification financiere

Andre Dubois

> [exercice de ses
tions consiste a fare des plans afin
u‘:i't}lf" un chient a se structurer en

fonction de ses besoins en matiere de

fon

finances, fiscaiite, compta i
planification de retraite, droit et
succession |l doit lur recommander

des produits qui lur conviennent. Si
necessaire, le referer a des specialistes
pour des besoins plus précis Certains
professionnels se sont spécialises en
planification financiére tels que notaires,
avocats, comptables, assureurs vie et
employé(e)s de banques

Pour avorr le droit de safficher en tant
que planificateur financier, il faut avoir
réuss! lexamen de I'1.QPF

@ Placements Manuvie
o st libe |
André Dubois
Représentant en épargne collective
154, Se Avenue, lberville,
Email: andredubois@phin.qc.ca
Bur.: (450) 3474474 .
Teléc.: (450) 347-3182

. -

e T

e berievo)l T Que

lengage ma responsabilite

adrrnin
lucratif
Code ¢ du Quebec impose a tout
admunistrateur un devoir de loyauté et
dhonnétete Il oblige auss ladministrateur

a respecter les obligations que la Loy, lacte
constitutif de la corporation et ses reglements
lwi imposent Il faut donc vous informer sur
les dossiers en cours, si vous désirez voter sur
une décision les concernant, tout en vous
informant des pouvorrs et devoirs de
larganisme sur lequel vous siegez. A titre de
nouvel administrateur dans un organisme a
but non lucratif il serait plus prudent au
debut de vous absterur de voter sur

les resolutions dont les paramétres vous

sont inconnus et de demander que votre
abstention soit motivée aux minutes

de lassemblée afin d'éviter que votre
responsabilité ne soit mise en cause

Claudine Monette, notaire. Pour toute question
vewllez vous adresser directement au journal &
mon attention ou d mes bureaux au
166 rue Jacques-Cartier Norté a
Saint-Jean-sur-Richelieu , ]3B 658,
(450) 347-6507.

Claudine Monette

T

Q : Quel est la réaction des gens depuis la mise en place

d'Acces Toyota ?

qui decouvre un acces
a une nouvelle
experience dachat
lob +

Lexpérience dachat selon leur emplo du temps, leurs besomns
Michel Fecteau

tention dinformation claire pouvant leur permettre de prendre
une decision eclairee

Traite avec des Conseillers tres professionnels

formés a I'Université Toyota. Un acces a la

comparaison des produits concurrents par des données indépendantes, la possibilité de
faire une demande de credit pré-approuve sans obligation

Obterir un prix clef en main sans tracas urique

a Toyota, avec la divulgation intégrale, aucuns frais caches

Le dernier sondage pour la satisfaction a

la chenteéle effectué par Toyota en mars dernier reflete tres bien lacceptation de ce nou
veau procédé. £n effet, ce taux de satisfaction

obtenu par Déry Toyota fut de 99.4%,

toute une recompense pour tous les membres

des Pros Dery.

Déry Toyota, une expeérience dachat beaucoup plus sympa !
Michel Fecteau

Directeur des ventes

1005, boul. du Séminaire Nord
Saint-Jean-sur-Richelieu 359-9000

e — — —
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A UNE SEMAINE DU GALA DE L’EXCELLENCE

Plus de 500 billets déja vendus

lus de cing cents convives

sont attendus au Gala de
I’'Excellence de la Chambre de
commerce, vendredi, au
Pavillon Dextraze du Campus
du Fort Saint-Jean. A une semai-
ne de I'événement, la Chambre
avait franchi le cap des cing
cents billets vendus, précise la
directrice générale de l'organis-
me, Marie-Claude Beauvais.

Par ailleurs, il est toujours
temps d'acheter ses billets pour
assister a lI'événement.
Dailleurs, selon Mme Beauvais,
plusieurs billets sont habituelle-
ment vendus au cours de la der-
niére semaine. Il se pourrait
donc que le Gala connaisse un
succes comparable a l'an der-
nier, alors qu'un nombre record
de 573 personnes avaient assis-

Les Alments

2 Brochette Inc

404, Route 104
MontSaintrégore

Arnste Tarte

JA6-4144

Sur 1a bonne voie vers |'exportation

en 1980. les Aliments La

Brochette Inc
approvisionnent aujourd hui
des geants de l'alimentation
tel que Métro, IGA et
Provigo au Québec ainsi gue
Loeb en Ontanio A cette
liste impressionnante
s gjoutent des restaurants
des hotels, clubs de golf
boucheries et autres
distnbuteurs alimentaires un
peu partout dans la province
de Québec

Ue ses modestes débuts

Oeuvrant dans le secteur
de la transformation
alimentaire, I'entreprise s'est
spécialisée dans une gamme
de produits composée
principalement de brochettes
de poitrines de poulet
désossées natures et
marinées, de tournedos et de
specialites exclusives a la
compagnie Dans un marche
ou la competition est féroce
Aliments La Brochette Inc se
distinguent en employant ses
propres matieres premieres
aInsi Qu un nouveau procedeé
d'emballage sous atmaosphere
modifié, qui augmente la
conservation de la viande Un
procédé qui lui donne un net
avantage sur la gualite et la
fraicheur de ses produits

Fondée par Bernard
Lamoureux et Ariste Tarte,
I'entreprise est localisee a
Mont-Saint-Grégoire depuis
I'incendie, gui a détruit ses
locaux de la 1ére Rue a
Iberville en 1986. La
compagnie, qul compte
aujourd’'hui jusqu'a 60
employés selon les saisons
évolue rapidement Les
administrateurs décident
d'agrandir l'usine en la
dotant d'un plan sous
inspection fédeérale en I'an
2000, ceruficat que La
Brochette obtient aprés six
mols de travaux

Aujourd’hul, les deux
actionnaires Anste Tarte et
Gilles Lussier travailllent
pour obtenir I'accréditation
HACCP. les plus hautes
normes et standards de
transformation de viande
reconnue a | echelle
mondiale Cette
reconnaissance leur
permettra une plus grande
marge de developpement
au niveau national et
mondial. lur ouvrant ainsi
les portes de |'exportation
vers les Etats-Unis
et le Mexique

du Secteur des Vignobles
1, boul. du Frére André, Mont-
Saint-Grégoire
3475616

I - |!1‘--.|.Irlhl|‘. '

="t alres

072270-2c46-moyjnd

té a I'événement.
Le prix des billets est de
130 $ chacun, sans compter

les taxes. Le prix est ramené
a 125 $ pour l'achat de dix
billets et plus. Les intéressés

peuvent contacter la
Chambre de commerce, au
346-2544. =

54, avenue de [a Pepiniere
Iberville  347-1467

vec son histoire qui remonte au

début du siecle, la Pépimere Brown

se demarque des autres centres
d'horticulture par son grand choix de
vegetaux Répute pour la qualité de
son service a la clientéle, la Pépiniere
Brown a également réalisé des projets
d’'ameénagement exterieur
exceptionnel. tant au niveau
commercial que particulier, pour la
région du Haut-Richelieu

Apres avoir elu domicile d'abord a
Saint-Luc, puis sur la 1ére Rue &
Iberwille, la pépiniére est etablie sur
son site actuel en 1973 Paul et Sylvie
Bissonnette en deviennent les
nouveaux propriétaires le 13 ao(t
1987 avec Claudette Yelle Tremblay
qui cedera ses parts en 1991 lls
construisent alors un nouveau
magasin quils ameénagent
regulierement aux tendances et aux
couleurs en vogue

Misant sur le besoin et le godt des
clients pour un environnement
extérieur agréable. I'entreprise se
transforme radicalement en 2001

Lespace pour les arbres et les arbustes

a l'exténieur est agrandie de 25 000
pieds carrés, permettant une meilleure
circulation et I'acces a une plus grande
variete d arbres Les proprietaires
inaugurent également une salle de
montre pour exposer les jardins d eau
ainsi que des mobihers de jardin

En s'associant la méme année au
regroupement des pepinieres
indépendantes. Partenaire Vert Eternel
Pépiniere Brown peut offrir de
meilleurs prix a sa chentele et un plus
grand choix de produits Produisant
deja ses vivaces et légumes dans ses
propres serres, | entreprise innove
egalement par la présentation de sa
propre marque maison pour les
semences, les roches en vrac et les
sacs de terre a jardin

Aprés avorr concretise
I'aménagement paysager du Club de
golf Vallee des Forts et du film
québecois «La Boutellle » la Pépiniere
Brown se classe dans une categorie a
part pour la qualite de ses réalisations
Nul doute qu a l'aube de leur 15e
anniversaire, Paul et Sylvie Bissonnette
sauront surprendre leur clientele

Centre financier aux entreprises
du Haut-Richelieu

< Desjardins

145, boulevard Saint-Joseph,
Saint-Jean-

i-Richelieu
(450) 359-0038
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TRANSFORMATION A LA FERME, ATTRAIT TOURISTIQUE

Les Vergers Pierre Tremblay, ce n’est
pas simplement une entreprise agricole

es Vergers Pierre Tremblay et Fils, de
Mont-Saint-Grégoire, ce n'est pas juste
une entreprise agricole. A la culture des pom-
miers se sont ajoutées au fil des années une
activite récréo-touristique, la transtormation
a la ferme et meme une vocation ¢ducative.

Trois generations de Tremblay se succe-
dent sur la ferme familiale du rang de la
Montagne. Au départ, Berthe et Armand
[remblay exploitait une ferme laitiere. Les
quelques pommiers qu'on retrouve alors sur
la terre ne vise pas une exploitation commer-
ciale. Cependant, en 1945, ils entreprennent
de planter quelque 1500 pommiers stan-
dards, donnant ainsi un tournant a leur ex-
ploitation. Des 1950, ils construisent un Kios-
que de vente en bordure de la route et en
1965, ils acquicrent leur premier réfrigera-
teur a pommes.

En 1976, Pierre et Carmelle prennent la re-
léve. Ils appliquent les nouvelles techniques
de production ¢n drainant le verger pour y
planter 1500 pommiers semi-nains et 12000
pommiers nains. Au fil des années, ils conti-
nueront a apporter des ameliorations a leur
entreprise. En 1990, leur fils Luc s'associe a
eux. ['année suivante, ils construisent un
nouveau batiment qui integre l'entrepot re-
frigéré, le kiosque de vente, une salle de pres-
sage, une cuisine, une salle de dégustation et
une boutique de cadeaux.

En 1992, l'entreprise a adheré a un club
d’encadrement dont I'approche est de redui-
re 'emploi des pesticides. La meme annee,
ils se lancent dans la production de fraises,
de framborises et de bleuets. Ces nouveaux
amenagements sont planifiés en tonction de
I'auto-cueillette, reprenant ainsi le modele
qu'ils privilégient dans la culture de la
pomme.

Les Vergers Pierre Tremblay maintiennent
une activite a l'année. En toute saison, il est
possible de s'y procurer des pommes, mais
aussi des produits transformeés sur place com-
me des jus, du beurre de pomme, de la coni-
pote, du sirop de pomme, des confitures, des
gelées et toute une vari¢te de tartes. La trans-

T e s

Les Vrgers Pierre Tremblay et Fils sont situés,
_rang de la Montagne, a Mont-Saint-Grégoire.

voiture tirée par un tracteur ou un cheval.

En plus des touristes et des visiteurs, 1'en-
treprise compte sur une clientele fidele pour
écouler les produits transformés a la ferme.
Les Tremblay ont également ouvert un kios-
que au March¢ des saveurs (marché Jean-
Talon), a Montréal. Ce nouveau point de
vente a accru la notoriéte de 'entreprise en
plus de permettre un contact direct avec la
clientéle, notamment lors de dégustation.

Par ailleurs, les propriétaires continuent
d’investir dans le développement de 'entre-
prise. Ils viennent d’agrandir un étang, de
construire une nouvelle ligne electrique et
d’installer un systeme d'irrigation goutte a
goutte dans une nouvelle plantation de frai-
ses. La ferme est déja équipée d'entrepots re-
frigérés et de congélateurs et elle a recours a
des entrepots a atmosphere controlée pour
conserver sa production d'octobre a juin.

Enfin, la famille Tremblay nourrit d"autres
projets d’expansion et de modernisation
pour permettre a un autre de leur fils de se
joindre a l'entreprise. »

formation permet
d’ajouter de la valeur
aux fruits récoltes sur
place. Les clients
peuvent aussi trou-
ver d’autres produits
de la région comme
ducidre, des produits
de I'érable, du miel. [

A la vocation agro- W I
alimentaire de l'en-
treprise, se sontajou-
tees une vocation
¢ducative et récreo-
touristique. L.a ferme
accucille de nom-
breux groupes scolai-
res et des touristes. A
cette fin, les propric-
taires clevent toute
une menagerie pour
le plaisir des enfants
et des visiteurs. s
leur offrent aussi des
balades guidées en

ELECTROLUX - COMPACT - TRISTAR - FILTER QUEEN -
RAINBOW - KIRBY - SEBO - ETC.

Depositaire exclusif des aspirateurs Cenlrale Drainvac

mﬂgﬂ@_l * Industriel

VENTE - SERVICE - REPARATION

ENFIN UN VRAI SERVICE
DE REPARATION COMME
VOUS AVEZ TOUJOURS

SOUHAITE.

#

LES PROS DECASPIRATEUR

DRAIN vAC

* Residentiel
|+ Commercial

sur toutes marques d'aspiateurs

«ESTIMATION GRATUITE»
NOUS AVORS Ik e LIVRAISON
Appezrousparou 13 BRI/

LES ENTREPRISES JYB .
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Ictions de prevention
benefiques qui leur
permettent ae rejoindre les
couples de 'ensemble du
territaire avant meme la
conception, pendant la
grossesse et les premiéres

innees de vie de | enfant

employes

En plus des 12
travaillant a plein temps pour
organisme. pius d une

ine de bénevoles pour

9 KO0 heyres de temgx

alloue a chaque annee
cette grande tamille

& demarque pa

forment

alal

il sa chaleur, son
VHamis:

S0On !']‘.."_l' de 1o

a
¢
d me. sa creativite et

jours faire

plus et faire miel nour e

farmilles de la reqion

De nos jours. la
organisation tamihale

souvent gue les parents
tent d outils afin de

orver harmornie au sein

complexite

o la tamille et a Famille a

r tout le monde travaille

dans un but commun «Parler

pour que les enfants écoutent
et apprendre 4 écouter pour
que les enfants parlents

Eala 2902 ﬂe _Ia

thamlua de Enm;gm d; Il_au

1 073164-2c48-1)

il

t-Richelien

e

19

dagho o s




20 Iy Canapa Frangans

* CLASSE AFFAIRES * www.canadalrancais.com « Le mercredi
PROCESSUS D'IMPLANTATION DE LA NORME HACCP

Les Aliments La Brochette maintenant certifies
ar I’Agence canadienne d’inspection des aliments

es Aliments La  ~

Brochette est
une entreprise spe-
cialisee dans la
transtormation de
la viande. La com-
pagnie a ete tondee
en novembre 1980,
Au depart, elle se
concentrait sur un
seul produit, soit le
poulet barbecue
precuit sur la bro-
che. Sa clientele
ctait essentielle-
ment composee de
restaurateurs.,

L'entreprise lo-
geait alors dans un
localideda 198 a
[berville. Peud peu,
elle a commence a
clargir sa gamme
de produits en of-
frant des brochet-
tes, des tournedos
et des poitrines de
poulet desossees
nature ou mari-
nees. kn 1986, un
incendic a detruit
ses installations
d'Iberville. Les diri-
geants de la com-
pagnic ont decide
de s'installer dans
leurs propres lo-
caux. Ils ont alors
acquis une petite
usine situece route
104, a Mont-Saint-
Gregoire, ou l'en
treprise loge tou-
jours. Les
proprictaires ac-
tuels sont Ariste
larte, actionnaire
principal et cofon-
dateur de la com-
pagnie, et Gilles : :
lLussier T Ay

L'usine Aliments La Beh‘e

Avec le temps,
'entreprise a enco-
re elargi sa gamme
de produits. Elle transtorme maintenant
la viande de poulet, de boeut, de pore, de
veau et d'agneau. En 2000, 'usine Les
Aliments la Brochette a ete agrandic et
modifice pour 'obtention le sceau de
I"Agence canadienne d'inspection des ali-
ments. Cette acereditation implique la
presence permanente d'un inspecteur de
I'Agence directement a 'usine. Notons
que les normes canadiennes sont parmi
les plus rigoureuses au monde.

Mais la compagnie veut faire plus. Elle
a recemment entrepris d'obtenir la certi-
fication a la norme HACCP, qui est deve-
nue la réference mondiale au niveau de
la qualite et de la salubrite des aliments.
Il s’agit de plus en plus d'un prérequis sur
les marchés d'exportation. Les proprie-
taires envisagent d’ailleurs de prospecter
le marche des Etats-Unis.

vient d’étre agrandie et modernisée.

Les Aliments La Brochette se maintien-
nentt a la ine pointe de la technologie.
Elle utilise maintenant un nouveau pro-
cede d'emballage a atmosphere modifice
quiaugmente la durce de conservation de
la viande. En outre, elle a adoptd la ges-
tion de la production a valeur ajoutee, la
PVA. Cette approche implique active-
ment le personnel dans Norganisation de
I'environnement de travail et de la pro-
cedure de production. Elle se traduit ha-
bitucllement par une hausse de produc-
tivite substantielle.

I'entreprise recrute sa clientele essen-
ticllement au Quebec. Les chaines Métro,
IGA et Provigo comptent parmi ses
clients. Elle approvisionne ¢galement un
client en Ontario, la chaine Loeb. En ou-
tre, elle fournit le marché des restaurants,
de I’hotellerie, des boucheries, des clubs
de golf et des distributeurs alimentaires.

La direction attache beau-
coup d'importance a 'analyse
des couts pour chacune des
fonctions de I'entreprise.
Comme la compagnic evolue
dans un domaine hautement
concurrentiel, cette pratique
lui permet un meilleur contro-

T EN NOMINATION [

A i e e
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le de son cout de revient et par
conséquent de son prix de
vente.

Sur une base permanente,
Les Aliments la Brochette em-
ploient 25 personnes, mais en
saison, le personnel oscille au-
tour des 60 employes. =
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Les-artisans du livre historique.

Dans lordre habituel Charles Couture, directeur genéral adjomnt,
Sabimne Gervais. Andre Corriveau, Lynda Dupus, Nicole Martin-Verenka,
Guy Giroux, Nicole Rochon, Réal Fortin et Luc Moreau
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Des gens de 'externieur du

penmetre de diffusion. d'anciens
residents de la region ainsi que
de friands adeptes d'histoire

ommuniquent avec le Canada
Francais pour obtenir des copies
supplementaires du volume
Ayant reconnu la qualite de
I'ouvrage, avant méme sa
publication, I"'administration du
journal propose quelgues mois
plus tard une édition plus
luxueuse du livre historique

Encore aujourd’hui, nombreux
sont les gens qui reconnaigsent
avoir conserve precieusement «Des
Mille Roches a Saint-Jean-sur
Richelieu- 1609-20(
!__]E?[‘._- {
tion montante ce
iment représente un outill de
reférences et de découvertes
-r]f";Tlr]n’_ihh'! UM S8 propre region
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;'s[f:‘-:_ eux Pour les ¢ ommercants

industnels et les organismes
publics et para-publics. 1l sert d’
promotionnel pronant les forces et
les liens qui unissent la population
de la nouvelle wille de Saint-Jean
sur-Richeheu Le Groupe Le Canada
Francais ne pouvait pas remettre un
plus beau cadeau a ses lecteurs et
a sa region qui I'a vu naitre et
grandir
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L ¢ marche de l'alimentation,
chez les Paquette, cest une
affairedefamille. Dans"ADN des
freres Guy, Robert, Jacques et
M lrll)|'.iL|ULlll il doit trainer un
gene particulier sans doute heri-
te deleurs parents, Rita et Viateur
Paquette. De lalimentation, ils
en mangent. Meme quand ils
vont en vacances, ils gardent un
peu de temps pour voir ce qui se
fait ailleurs dans I'alimentation
au detail. Mais pour les grandes
chaines de lalimentation, ils
sont un mystere a percer. Qu'est-
ce qui peat bien faire le succes de
Pasquier, 'un des trois finalistes
de cette annee au concours du
Commerce par Excellence.

Les freres Paquette ont appris
le metier dans I'épicerie familia-
le, @ Henryville, un commerce
dont la taille dépasse les besoins
de la localite. L'entreprise recru-
te sa clientele dans les municipa-
lités environnantes. Le marché
Paquette a bati sa réputation en
bonne partie sur son rayon de
boucherie. A I'arriere du maga-
sin, les Paquette ont construit un
atelier de coupe et d'emballage
de viande en portions indivi-
duelles. Ils ont ¢te parmi les pre-
miers, a la fin de la décennie 80,
a adopter I'emballage sous vide
permettant une longue conser-
vation de la viande surgelee.

C’est un peu pour ecouler leur
production qu’ils ont ouvert, en
1989, une boutique sous l'ensei-
gne Minute Viande, boulevard
du Séminaire. Le petit commer-
ce n'offrait que de la viande sur-
gelée emballée sous vide. En
1993, les Freres Paquette ouvrent
le marché Pasquier Tout en frai-
cheur, au Carrefour des boule-
vards, situ¢ boulevard Saint-Luc.,
Au départ, le commerce de 15
000 pieds carrés n'offre que des
produits frais (fruits et legumes,
charcuterie et fromages) et une
vaste gamme de {Lrnduits
surgelés.

Le succes est fulgurant, mais
rapidement les clients font valoir
qu'il manque un rayon d’épice-
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FINALISTE COMME COMMERCE PAR EXCELLENCE

ric. Peu a peu, le commerce com-
mence a offrir des produits d’eépi-
cerie qui ne sont pas sans encom-
brer le magasin, Le moulin a
rumeurs commence a tourner
sur l'agrandissement du maga-
sin. A la meéme epoque, la chai-
ne Sobeys dévoile le projet d'une
grande surface, boulevard du
Seminaire. Plus rapide, Provigo
met la table pour implanter un
Maxi et Cie a Saint-Luc.

Fin 97, la tamille Paquette abat
son jeu. Elle tient téte aux geéants
en construisant un marchede 77
000 pieds carres, dont 50 000 en
superficie de vente, Clest I'équi-
valent de ce que Maxi s'appréte
aconsacreral’alimentation. Plus
d’'un juge le projet audacieux
d'autant plus qu'ils ont choisi de
construire littéralement dans le
fond d'une cour, sur une artere
qui n’est pas considérée comme
un site de choix pour le commer-
cerégional. Le chantier dure neuf
mois de plus que prévu, ce qui
n'est pas sans nourrir les
rUImeurs.

Mais en décembre 98, a 'ou-
verture, le succes est tout aussi in-
stantane que dans le commerce
précedent, ce qui n'est pas sans
titiller la concurrence. Dans I'in-
dustrie, le phéenomeéne Pasquier
est tout aussi connu que mal
compris. Le commerce offre
maintenant de quoi remplir tout
le panier d'epicerie a prix concur-
rentiel. Dans la viande, Pasquier
s'en tient a son concept Minute
Viande, dont il a élargi la gam-
me. Les differents rayons sont
ameénages comme autant de
boutiques a I'intérieur du maga-
sin. Mais tout ¢a, les nouveaux
supermarches l'offrent aussi,
chacun aleur fagon. De toute evi-
dence, il y a quelques subtilités
qui font que les clients sont fide-
les @ un marché indépendant.
Mais quoi?

Quand il s"agitd’alimentation,
les consommateursdeSaint-Jean
forment une société distincte. Ils
sont rebelles. [1s semblent refuser
de prendre le méme moule que

e

Pasquier, le mystere de I’alimentation

a propos des commerces d'alimentation. 11
est certain que les grandes chaines ne baisse-
ront pas les bras, mais il leur faudra miser jus-
te pour effriter la clientele de Pasquicr. a

le reste du Quebec. Pasquier est sans doute
'un des facteurs qui créent cette distorsion
par rapport au reste du marché québécois.
Ces temps-ci, la machine a rumeurs tourne

Nous, on s’appuie sur du soljde
etvous?

Est-il possible de vous appuyer sur du soljde

pour croquer vos aliments preferes ?
(pommes, légumes crus, noix ...

SANS DOULEUR ? SANS CRAINTE

g OSS ):’ ~s

o

Alain S$t-Onge d.m.d.

‘M )"‘

Depuis plus de 10 ans,
nous utilisons quotidiennement la technique

d’implantologie pour rendre nos patients confortables
et les faire sourire en toute confiance.

C’EST AUSSI POSSIBLE
POUR VOUS !

Servez-vous de notre EXPERIENCE
pour retrouver votre joie de vivre
en vous libérant de vos douleurs et de vos craintes.

- Consultation pour implants sans frais
- Financement disponible sur place

349-2425 Hain §t-Onge d.m.d.
Saint- Luc NTISTE GENERALISTE

(i coné de Ieglise)

Francois Jean d.d.
DENTUROLOGISTE

3606. boul. Saint-Luc
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De Notre Dame-de-
Paris aux années 50

La vedette du spectacle présenté dans le
cadre du prochain Gala de I'Excellence de
la Chambre de commerce du Haut
Richelieu sera la chanteuses Corinne
Zarzour, une residente de la region. Celle
quia prété sa voix au role d’Esmeéralda dans
Notre-Dame de Paris, chantera en compa-
gnic de Jocelyn Simard, qui lui aussi réside
dans la region. Dans une premicre partie,
ils chanteront des extraits de Notre-Dame
de Paris. En deuxieme parttie, ils interpréte-
ront des succes des annces 40 et 50, dans le
registre des Frank Sinatra et compagnie, Sur
la photo, Corinne Zarzour est entourée de
Pierre-Armand Tremblay, qui dirigera 'or-
chestre, de Marie-Claude Beauvais, directri-
ce gencrale de la Chambre, d’'Héléne Roy,
présidente du comite du Gala, et de Jocelyn
Simard. =
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Paul Thouin revient animer le Gala

our une deuxiéme année,
le directeur général de
I'International des montgolfie-
res de Saint-Jean-sur-Richelieu,
Paul Thouin, a accepté d’assu-

rer 'animation du Gala de
I'Excellence. Une tache pas fa-
cile de garder l'attention d'un
auditoire de plus de 500 person-
nes qui ont le coeur a la féte. Ce

o

e

journee-meme au Quebs
Oligny & Thibodeau devi

egalement le 3 awnl

200. rue MacDonald
Saint Jean sut fichelien ‘45“' 3481519

gue via son site internet

au www oligny-thibodeau com

072228-2c46-1gg

dernier répéte souvent qu'il  choses, il ne faut craindrede  si Person nalité de
se fait beaucoup de bonnes le dire». I’Association marketing de
choses dans le Haut- Montréal, un titre presti-
Richelieu. «On est bon et Rappelons qu'il y a trois gieux décerne par
quand on fait de bonnes ans, Paul Thouin a ¢té choi-  l'industrie. =

'5_
fi u Comfort Inn, nous vous offrons notre entiere
i collaboration afin d'assurer le succes de votre voyage
i 1ou de votre réunion. Nous offrons a notre clientele
d'affaires une gamme de services
e Déjeuner continental de luxe ($)
» Piscine extérieure chauffee :
e Tanf corporatif
» Salle de reunion
. E(uur)f-mmm audio-visuel de base
» Service de secréetariat
e Téléphone muni d'une prise pour ordinateur
 Appels locaux gratuits et illimités 3
e Laveuse et sécheuse sur place (S) :
e Club Choice, notre programme de grands voyageurs
i |
1 it ub 3
s i i s
' LIGGID UuL ]
Hébergement hotel ]

50 a 149 chambres

100, rue Gadbors, Sant-Jeansur Richelies (Quebec) JIA TV
Tel - (450) 3594466 « Res - 18886254466 o comfortd43@a0l com

18 Centre financiers aux

—

gy entreprises du Haut-Richelieu
Desjardins |- 145 boulevard Saint-Joseph,
Saint-Jean-sur-Richelieu

(450) 359-0038

Ny IREMGE

072276-2c46-my
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IMPRIMERIE L°HEURE DE LA RETRAITE POINTANT A
sss | "HORIZON, CERTAINS COMMENCENT A

SONGER A LA POSSIBILITE DE VENDRE.
IONDE A SA PORTEE L ENTREPRISE, DONT LE CHIFFRE D'AF- ppfEsIpDENT DU GROUPE QUEBEC DES
L FAIRES GROSSIT CONSTAMMENT, INTERESSE IMPRIMERIES EN AVRIL 2000, MONSIEUR
SERIEUSEMENT QUEBECOR, QUI CONSOLIDE patrice ASSELIN PREND LA RELEVE ET
SA POSITION EN ACQUERANT DIVERSES AssyME LA DIRECTION GENERALE DE
IMPRIMERIES A TRAVERS LE QUEBEC. [mpRrIMERIE QUEBECOR SAINT-JEAN DE CE
MONSIEUR PIERRE PELADEAU COMPLETE QUI EST DEVENU QUEBECOR WORLD SAINT-
DONC LA TRANSACTION EN 1985. JEAN, A LA SUITE DE LA FUSION DE
IMPRIMERIES QUEBECOR ET WORLD COLOR
PRESS EN 1999, UNE TRANSACTION QUI
POSITIONNE QUEBECOR WORLD COMME LA

: s AT RTIE DE LA PLUS GRANDE ENTRE-
,’:jﬂﬁ; _ PRI D" IMPRESSION COMMERCIALE AU
. . MONDE ET AVEC RAISON. CETTE ENTRE- _

" _PRISE A PARCOURU BEAUCOUP DE CHEMIN C'EST MoNSIEUR DENIS TETREAULT aul
Hogme "5 DEPUIS SA CREATION EN 1935 PAR ASSUMERA LA DIRECTION GENERALE

e L'EVECHE DU DIOCESE SAINT-JEAN- D’'IMPRIMERIE QUEBECOR ST-JEAN
‘ﬁgﬁ LONGUEUIL. DePulS SES DEBUTS, Jusau'eN 1997. CE DERNIER AMELIORE PLUS GRANDE ET LA MEILLEURE SOCIETE
L"ETABLISSEMENT A CONSTAMMENT EVOLUE L 'EQUIPEMENT ET AJOUTE UNE PRESSE D IMPRESSION COMMERCIALE DU MONDE

TOUT EN CONSERVANT UNE PRODUCTION DE ROTATIVE AINSI QU'UNE PRESSE A AVEC PLUS DE 160 INSTALLATIONS REPAR-
QUALITE. IL N'EST DONC PAS ETONNANT FEUILLE CING COULEURS. «Au DEBUT DEs TI1ES A TRAVERS LE GLOBE.
QUE CETTE FILIALE SOIT UNE DES DIGNES ANNEES 90, L'IMPRIMERIE REALISAIT gN 2002, QUEBECOR WORLD ST-JEAN
REPRESENTANTES DE LA MULTINATIONALE. APPROXIMATIVEMENT PRES DE 6 MILLIONS gycEépera LES 70M DE VENTES: UNE PER-
L2 HISTOIRE DE CEVTE ENTRERRISE com- of GHIEFRES ‘D AFEAIRES ' FAR ANNEE», £oRMANCE QUI RENCONTRE LES ATTENTES
NOUS RAPPORTE PATRICE ASSELIN, ACTUEL pgs TETES DIRIGEANTES BIEN QUE
MENCE LORSQUE LE CLERGE DE SAINT- DIRECTEUR GENERAL DE QUEBECOR WORLD v i
JEAN-LONGUEUIL FONDE «LES EDITIONS DU 5 e L'ENTREPRISE SE SOIT PREALABLEMENT
ATNT = EAN: DEMARQUEE DANS L' IMPRESSION DE JOUR-

RICHELIEU®, INSTALLEE SUR LA RUE
SAINT-JACQUES, L EXPLOITATION COM- SOUS LA GOUVERNE DE DENIS TETREAuLT, NAUX (PLUS DE CINQUANTE SUR UNE BASE
QUOTIDIENNE, HEBDOMADAIRE ET MENSU-

PREND ALORS L 'IMPRIMERIE, LE JOURNAL |'ENTREPRISE DEMENAGE UNE DERNIERE
«LE RICHELIEU» ET LA LIBRAIRIE. VEN- F0IS EN 1996, occupanNT 175 D00 PIEDS ELLE), QUEBECOR WORLD ST—JE§N A PLUS
DANT SURTOUT DES PUBLICATIONS ET DES CARRES DE L 'ANCIENNE USINE DE TISSUS QUE DOUBLE SON CHIFFRE D AFFAIRES

OBJETS A CARACTERE RELIGIEUX ET SCO- ‘RICHELIEU (DOMINION TEXTILE) SUR LE POUR L°IMPRESSION DE MAGAZINES ET
CATALOGUES. SITUEE A PROXIMITE DES

LAIRE. BOULEVARD INDUSTRIEL. LES INSTALLA-
T1ONS SERONT AGRANDIES A DEUX REPRIS- FRONTIERES AMERICAINES., OFFRANT UNE
PUIS. VERS LE MILIEU DES ANNEES 60, "7 " "\ \roe 29 000 p1eps car- DIVERSITE DE PRODUITS A UNE CLIENTELE

T MARA HETE LA : i 2
HO:?'E”RM:: :;:EF[ES DIO(%Z,ni:EUFHF_ RES POUR ACCUEILLIR UN DEPARTEMENT De YARIEE ET BENEACIANT D'UNE MAIN
PARTIE 1 I = DU EESIE RELIURE A COUVERTURE RIGIDE. PRINCI D'OEUVRE QUALIAEE, QUEBECOR WORLD ST7-

::?ias;E;[ :;Niﬂfu%mﬂgnﬁl.x?anpnk: PALEMED TEEBLR L ESEMANUELS PO Lol R E S, é;:: f?”ISOHZIiTE J?affo:ff:Q;ﬁfgiﬁ
GUELDUES ANNEEs. LE PRopmiETaime SiM>I QU 40 000 PIEDS CARRES ADDI dlEses
L ei UUINPR(MERTE A hes T1ONNELS POUR L°ESPACE NECESSAIRE AUX EC.
EMeLOYES. INTEREssEs. A DEVELopPER CFERATIONS/ COURANTES: gu DELA DE TOUT CELA. QUEBECOR WORLD
i i T-JEAN SE FAIT UN POINT D HONNEUR
CETTE ENTRERRISE. EN, 1987, (MoNSTEUR RICHARD| TREMBIAY. 2lpse i 20 L0ah Lo A UTE BT
C'EST SOUS LEUR ADMINISTRATION, EN SUCCEDE } DENIS TETREAULT A LA VICE- ;o0 [0UER UN ROLE ACTIF. e D
1975, QUE L ENTREPRISE DEMENAGE CETTE PRESIDENCE REGIONALE [IﬂFHIMFR’FS DUITS IMPRIMES OCCUPENT EGALEMENT
FOIS DANS UNE ANCIENNE USINE DE GUEfFCOH Iﬁﬁ[NT-ROMUALU. L CLAIREUR | oe QuoTIDIEN, QUE CE SOIT PAR
TAPIS. SUR LA RUE SAINT-PIERRE A ET SAINT-JEAN). E[NDANI QU IL EST EN v o ouentalRE DE JOURNAUX HEBDO
SAINT-JEAN. LA BATISSE DE 64 000 POSTE. DE NOUVELLES PRESSES ROTATIVES wypngsipe ou QuoTIDIENS DONT LE COURRI-
PIEDS CARRES SUR QUATRE ETAGES PERMET AVEC SECHAGE A CHAUD SONT AJOUTEES A rp 'py cyp, LE DEVOIR ET LE CANADA
D’AJOUTER DE NOUVELLES PRESSES ROTA- L EQUIPEMENT DEJA A LA FINE POINTE DES rpaNCA[S, pOUR NE NOMMER QUE CEUX-LA.
DERNIERES TECHNOLOGIES, Purs, AU

TIVES ET DE DIVERSIFIER LA PRODUCTION,
MOMENT DE SA NOMINATION AU TITRE DE <«NOUS ALLONS PODURSUIVRE NOS PLANS DE

QUI INCLUT DE PLUS EN PLUS D'IMPRES
DEVELOPPEMENT AFIN QUE QUEBECOR WORLD

SIONS GENERALES POUR LES AFFAIRES,
ST-JEAN DEMEURE UN JOUEUR MAJEUR A

DES JOURNAUX, DES REVUES, DES MAGA T _
ZINES ET DES LIVRES. L ECHELLE DU QUEBEC», AFARME PATRICE &
ASSELIN. LA VYOIE EST EN EFFET BIEN &

< TRACEE. %
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Pourquoi, Marchand?

I v a environ une décen-

nie, la Chambre de com-
merce du Haut-Richelieu a
choisi de donner le nom de
Ielix-Gabriel-Marchand au
trophée qu’elle remet a 'oc-
casion de son Gala de
I’Excellence. Pourquoi Felix-
Gabriel-Marchand? Qui était
ce personnage?

Felix-Gabriel Marchand a
¢te premier ministre du
Queébec de 1897 a 1900. 11 est
aussi connu pour avoir fon-
de¢, en 1860, le journal Le
Franco-Canadien, qui allait
devenir Le Canada Frangais.

CaNnaDa

FrRaNCALSY »

Cependant, Marchand s'est
illustré dans plus d'un
domaine.

Il est I'un des cotondateurs
de la Chambre de commerce
de Saint-Jean, devenue la
Chambre de commerce du
Haut-Richelieu. Notaire de
profession, il a ¢été l'un des
fondateurs de la Banque de
Saint-Jean, en 1873, et de la
Compagnie manufacturiere
de Saint-Jean, en 1874.

En héritant du Domaine
Beauchamp, ou est mainte-
nant situe le magasin
Canadian Tire, il en a fait une

CLASSE AFFAIRES
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ferme modele et expérimen-
tale. 1l a d’ailleurs ¢te presi-
dent de la Sociéte d’agricul-
ture de Saint-Jean et
président de la Sociéte Saint-
Marchand est
aussi l'auteur de plusieurs
ceuvres litteraires.

Elu conseiller municipal
de Saint-Jean, il fut président
de la commission scolaire et
député. Marchand a ¢té un
ardent défenseur d’'un minis-
tere de I'éducation. Il est deé-
cede a Quebec le 25 septem-
bre 1900, alors qu'il était
premier ministre. =

Félix-Gabriel-Marchand "

PDSF
32 295%

De série :

* Moteur 2.4 litres a DACT
 Transmission automatique
électronique ShiftronicMC

* Groupe électrique

* Climatiseur

» Deux coussins gonflables

= Radio stéréo AM/FM/CD
et 6 haut-parleurs

= Régulateur de vitesse

* Et beaucoup plus !

SONATA GL 2002

Louez a partir de

Financement
a lI'achat
disponible
jusqu’a
36 mois

%

@TM

LSS AUTOMOEIUES GUOENOR NG,

Adresse Internet: www.cloginor.com

359, RUE LABERGE, SAINT-JEAN-SUR-RICHELIEU

XG350 o
2002

Louez a partir de

De série :

* Moteur V6 de 3,5 litres a DACT

* Transmission automatique
électronique ShiftronicMC

* Radio stéréo AM/FM/CD et 6 haut-parleurs

* Sellerie en cuir

» Réglage automatique de la température

* Toit ouvrant électrique

* Coussins gonflables frontaux
et lateraux a l'avant

* Freins antiblocage ABS et antipatinage

* Glaces, verrouillage et rétroviseurs
extérieurs dégivrant 8 commandes
électriques

* Et beaucoup plus !

Financement
a I'achat disponible
jusqu’'a 36 mois

/ mois

S~

GARANTIE 5 ANS

L'UNE DES MEILLEURES GARANTIES DE L'INDUSTRIE : 5 ans / 100 000 km (éléments
importants) ASSISTANCE ROUTIERE 24 HEURES (3 ans / 60 000 km standanrd) Incluant :
livraison d'essence . changement de roue en cas de crevaison . déverroulllage . remorquage.

_{/

| W78 Tl Ll = |
f ne ére nouvelle

348 BB]B

él#})

1 o e s
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*Location basée sur 48 mos avec 1 9958 comptant
pour la Sonata et de 3 4958 pour la XG350 T TP en
sus ou échange équivalent

-1

T2079-2c48-m,
s

0




Ly Camana FrANCALS =

« www.canadairancais.com =

CLASSE AFFAIRES

Le mercredi 17 avril 2002

27

ct si le CINE qu Haut-Richelieu,
c’était pour VOUS -

Votre entreprise
est-elle admissible ?

Pour

étre admissible, toute

société existante ou naissante
- qu’elle soit guébécoise ou
étrangére - doit exercer des
activités créatrices d'emplois
dans les secteurs représentat-
ifs de la nouvelle économie.
De plus, elle doit recevoir une

attestation

d’admissibilitée

délivrée par Investissement

Ou vous adresser ?

L'entreprise intéressée a
s'établir dans le CNE du
Haut-Richelieu peut con-
tacter Sylvie Lacroix au CLD
du Haut-Richelieu (359-
Q990Q, poste 228).

Pour visiter I'immeuble du

CNE, adressez-vous a Ro-
bert Paradis au 296-8240.

Le saviez-vous ?

Québec.
G Une foits qL;Te ;xc;_us gyrcejz
recu votre aftestation d'ad-
Tousvos employes mgsibilifé, Investissement
sont-ils admissibles ? Québec peut vous aider &
. _ obtenir le financement
L'aide fiscale vise les em- nécessaire pour com-

ployés qui répondent aux
criteres suivants :

ils occupent un emploi dir-
ectement rattaché aux acti-
vités de production de |I'em-
ployeur ;

ils entreprennent, supervi-
sent ou supportent directe-
ment des travaux relatifs &
I'exécution d’'une activité
admissible ;

-ils occupent un emploi &

temps plein ;

ils exercent leurs fonctions,
en totalité ou presque, dans
un immeuble désigné.

s

k)

Les Carrefours de la nouvelle @conomie (CNE) ont été créés a la suite du déepot
du Discours sur le budget, le @ mars 1999. Ce concept vise a stimuler, par des
mesures fiscales, I'implantation et le développement d’entreprise appartenant
a la nouvelle économie dans des immeubles désignés de chacune des régions
du Québec. A Saint-Jean-sur-Richelieu, le Carrefour de la Nouvelle Economie
est situé au 84-100 rue Richelieu

Est-ce votre secteur d’activité ?

De maniére a étendre l'aide fiscale a I'ensemble des secteurs
de la nouvelle économie, le CNE peut abriter des entreprises exercant
leurs activités dans les technologies de haut savoir suivants :

. Technologies de l'information et des communications, notamment :
- informatique, logiciel ou progiciel

télécommunications
services de consultation

Technologies de la production, notamment :

conception et ingénierie
fabrication et montage

mencer votre projet avant
méme que vos crédits d'im-
pot vous soient payés.

Grace a une garantie
d'Investissemment Québec,
vous pouvez obtenir un prét
d’une institution financiere
correspondant a 75% des
crédits d'impot rembour-
sables. Vous pouvez ainsi
bénéficier de vos crédits
d’impdt @ mesure que vos
dépenses admissibles sont
engageées. Informez-vous !

Quelle aide le CNE offre-t-il ?

La société qui s’installe dans un CNE bénéficie

d’un remboursement de 40% des salaires versés
aux employés admissibles, jusqu’a concurrence de

est
décembre 2010.

- manutention automatisée des materiaux
- systémes d’information de fabrication

15 000$ CA par année et par employé. Cette aide
renouvelable annuellement,

jusqu'au 31

Sommaire de 'aide fiscale offerte

. Biofechnologies, nofqmmenf:
- santé humaine et animale

- agriculture, agroalimentaire et foresterie Crédit d'impdt Forme d'aide Durée
- environement remboursable
Salaire versé a un 40% du salaire Jusgu’au

admissible (maximum 31 décembre 2010

employé admissible
de 15 000$ CA par

. Technologies des matériaux, notamment :

- matériaux chimiques et matériaux métalliques )
N % : employé)
- polyméres et matériaux composites
. Services de nature scientifique et technologique, notamment : |Congé d'impot Forme d'aide Durée
Impa&t sur le revenu Exemption 5 ans

- services de génie

- laboratoires d’essai

- services de conseils scientifiques et techniques
- conception de systémes informatiques

des spécialistes
étrangers au Québec

000036-2c46-dl
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Au Secret de Polichinelle, I'heritage de quatre
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generations dans les techniques d’artisanat

A u Secret de Polichinelle est parmi les
trois hnalistes du concours du
Commerce par Excellence. La boutique
est specialisee dans la vente de matceriel
et d'ocuvre d'artisanat. Elle oftre aussi des
cours pour s'initier a ditferentes techni-
ques d'artisanat, notamment a la pein-
ture decorative,

L'entreprise a ouvert ses portes a l'au-
tomne 1997, Le commerce est idee de
Svivie Tremblay et Carmen Gagnon. Leur
tormation ne les destinait pourtant pas a
cette entreprise. L'une détient une forma-
tion en sexologie et en toxicomanie et
"autre est infirmicre. Mais chez elles, on
se transmet un bagage de connaissances
en artisanat depuis au moins quatre
generations.

Au depart, Au Secret de Polichinelle
ctait une boutique de cadeaux. Elle offrait
des oeuvres realisees par des artisans du
Quebec et plus particulierement de la
Monteéregie. Elle fabriquait egalement des
pieces sur mesure.

Le verglas de janvier 1998 a donne un
dur coup a l'entreprise qui venait tout jus-
te de naitre. La boutique a commencé a
offrir des cours, question de générer plus
d’activiteé. Avec le temps, I'école d’artisa-
nat a développe un programme portant
sur plusieurs techniques artisanales, com-
me la peinture décorative, les fleurs se-
chees, les chandelles, le métal repousse,
le verre givre et autres.

Enjuillet 1999, la boutique a double sa

superficie pour ajouter une deuxieme sal-
le de cours, un coin pour les cadeaux et
un coin pour le materiel d'artisanat.
Quelques mois plus tard, le commerce re-
crutait Natasha Watier comme professeus-
re de peinture decorative. Cette derniere
est chroniqueuse a la revue Le Lundi et a
I'emission «Simple comme Bonjour», a la
television de Radio Canada. En septem-
bre 2000, la boutique a amenage une troi-
sieme salle de cours en plus de lancer un
programme de cours a l'intention des
adolescents.

I'an dernier, les proprictaires se sont
lancées dans une nouvelle aventure en
formant la compagnie «Les productions
au Secret de Polichinelle» avec une nou-
velle associée, Mariette Guérin. La nou-
velle entreprise s'est donné la mission de
promouvoir la peinture décorative a
I'image du Quebec. Elles ont ainsi produit
25 patrons de peinture decorative pour
les distribuer dans I'ensemble du Québec
et en Ontario. De plus, elles travaillent a
I"'élaboration d’une collection de six livres
en peinture décorative et en artisanat.

Enfin, I'automne dernier, 'entreprise a
organise le salon Passion Couleurs, qui
s'est déroulé au Campus du Fort Saint-
Jean. Cet événement unique au Québec
portait essentiellement sur la peinture dé-
corative. Une exposition regroupait des
fournisseurs de matériels et des artisans
qui oeuvrent dans ce domaine. Les visi-
teurs pouvaient assister a des demonstra-
tions de différentes techniques et ils pou-
vaient meme suivre des cours. Le salon,

La bo;aﬂque Au Secret de Polichinelle, une porte ouverte sur un monde de créativité}___

qui a dur¢ une journee, a atti-
re plus de 3000 visiteurs venus
d'un peu partout au Qucebeg,
de 'Ontario, des Maritimes et
meme du nord-est des Etats-

Unis.

i
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EN NOMINATION

Fortes de ce succes, les orga-
nisatrices répeteront 'évene-
ment a la mi-octobre avec un
salon qui s'¢talera cette fois
sur une periode de quatre
jours. m

o

Pasquier: un modele pour
les marches o alimentation

I" ntrepnise tarmihale b

de chez nous. Pasguier

grands du monde
alimentaire Avec se
/1 000 meds carres
plancher elle représent

conception tre

Le résultat parle de
lu-méme Les gens aft
a chaque semaine pour

faire leur epicene

1ent

87, boul Stluc,
Sandeansufcheles 450.349.64727
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Pasquier continue d innover
et na pas him de nous
L'annee 2002

sannonce des plus

etonner

prometteuses pour cette

entrepnse grandissante
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Dumoulin Héebert et Gouin,
cinq déecennies dans I'audio-vidéeo

I | v aura bientot cinquante
ans que la tamille Roy a ac-
quis Hebert et Gouin, un com-
merce d'audio-video qui affi-
che la bannicre Dumoulin.
['entreprise st parmi les trois
finalistes au concours du
Commerce par Excellence de
la Chambre de commerce

Les actionnaires du com-
merce sont Andre et Denis Roy.
Leur pere, Marcel, a achete
l'entreprise en 1954, au mo-
ment ou la television venait a
peine d'arriver au Quebec. A
I'¢poque, e con merce logeait
dans le local aujcurd’hui occu-
pe par le bar La Trinquette. Par
la suite, Hebert et Gouin s'est
installe pour quelques decen-
nies au coin des rues Notre-
Dame et Saint-Louis. Au début
des annees 8O, les deux freres
ont joint progressivement
I'entreprise.

En 1992, Hebert et Gouin
construit un tout nouveau ba-
timent, boulevard du
Seminaire, pres de l'intersec-
tion de la rue Saint-Louis, ou
se trouve toujours le commer-
ce. Ce démenagement est une
¢tape charniere puisque Denis
et Andre Roy ont alors achete
la totalite de I'entreprise. A ce
moment, Hebert et Gouin em-
ployait une quinzaine de
personnes.

L.e marche de I'¢lectronique
est alors en pleine ¢bullition.
l.a technologice evolue a un
rythme d'enfer. ['audio-video
a de plus en plus d’atomes cro-

chus avec l'informatique et les
telécommunications. La
concurrence est feroce. En
1996, Hebert et Gouin adhere
au reseau Dumoulin a la fois
pour beneficier de la force de
marketing ¢t du pouvoir
d'achat d'un groupe et pour
acquerir une expertise dans
I'intormatique personnelle.

kn 1999, Bell Canada se deé-
partit de son reseau de bouti-
ques de detail en les offrant a
des tranchises. Hébert et
Gouin achete la franchise
Espace Bell du Carrefour
Richelieu. Pour eux, ce n'était
pas tout a fait nouveau puis-
que des 'arrivee de la techno-
logie cellulaire, en 1985,
Hebert et Gouin est devenu re-
preésentant du reseau Bell
Mobiliteé. Le commerce comp-
tait deja un ravon speécialisé
dans les communications
personnelles.

Cesecteur et celui de linfor-
matique personnelle ont pris
une telle ampleur qu'en 2000,
le commerce a du etre agrandi
pour faire face a la croissance.
C’est maintenant la photogra-
phie, qui entre dans les com-
merces d'¢lectronique. Avec
I'arrivée de la technologie nu-
merique, la photographie et
I'ordinateur personnel sont
devenus des complements.

Hébert et Gouin emploie
maintenant une quarantaine
de personnes a son commerce
principal ¢t a sa boutique du
Carretour Richelicu. m
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AN ALA

I faut des mois de préparation pour

organiser le Gala de I'Excellence.
Des mois qui passent toujours trop vi-
te pour les dizaines de personnes qui
s'impliquent dans"organisation a un
niveau ou a un autre,

Cette année, le comité du Gala est
presidé par Hélene Roy. Les autres
membres du comité sont Marie-
Claude Beuvais, la directrice généra-
le de la Chambre, Paul Bellefleur, le
president, Caroline Berthiaume, em-
ployée de la Chambre, Sylvie

Brosseau, du Conseil economique,
Svlvain Cartier, Marcel Racine et

Le tmphee Félix-Gabriel- Man:hand
qui sera remis aux lauréats.

Fhangais « CLASSE AFFAIRES
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Des mois de preparation pour orgamser le Gala

mercredi 17 avril

2002

Catherine Thibodeau,
tous administrateurs de
l'organisme.

En plus de choisir un
theme, le comité doit for-
mer un sous-comité res-
ponsable des mises en can-
didature. Il faut aussi
former un jury pour juger
les candidatures et prépa-
rer tout le programme. Si
d'une annce a 'autre, plu-
sieurs collaborateurs de-
meurent fideles a l'organi-
sation, il faut s’assurer,
d’une fois a l'autre, qu'ils
seront toujours dispo-
nibles.

Hélene Roy, entourée des membres de son comité.

Comme c’est le cas de-

puis quelques années, 'or-

chestre sera sous la direction de
Pierre-Armand Tremblay. Cet orches-
tre est formeé de musiciens locaux qui
n’ont rien a envier aux groupes pro-
fessionnels. Il leur faut eux aussi pre-
parer et répéter le programme de la
soirée. Il ne leur suffit pas de présen-
ter leur spectacle puisqu'ils doivent
aussi assurer les enchainements mu-
sicaux. La sonorisation et l'eclairage
relevent de la firme Berger Son et
Lumieére.

[outes les entreprises candidates
font 'objet d’une présentation telévi-
suelle sur grand écran, au moment de
la remise du prix dans leur cateégorie.
Ces documents vidéos ont été prt‘[m

res cette année par la Television du
Haut-Richelieu sous la direction de
Richard Racicot. C'est Ghislain
Plourde, qui fait la narration des
documents.

Pour sa part, la firme Tadam Design
graphique s’est chargée du dévelop-
pement visuel, de la conception et de
I'impression du programme. La déco-
ration de la salle sera réalisée par
Fleuriste Jean Guillet et les trophées
ont €té congus et sont fabriqués par
la firme Airceaugraf Gravure.

Dans la méme veine, des entrepri-
ses du domaine de I'alimentation ap-
portent leur contribution au menudu
gala, soit la Fromagerie Au Gre des
Champs, la Fromagerie Fritz Kaiser, le
marché d'alimentation Pasquier et le

Vignoble Dietrich Jooss. Le chef exé-
cutif de Buffet Irene du Haut-
Richelieu, Guy Brosseau, et Mme
Nicole Poulin, de la Société d'histoi-
re ont aussi contribu¢ a I'élaboration
du menu.

Et qu'est-ce qu'on mangera, cette
annee, au galade la Chambre de com-
merce? Consomme madrilene, sala-
de Aida sauce moutardee, faux hlet de
bovin sauce beéarnaise, endives brai-
sées, fraises parfumeées au xeérés don-
nent un apergu de la composition du
menu. Enfin, en cette annee du Rallye
international de camping ct de cara-
vaning, la Feédération québécoise de
camping et de caravaning offrira le
cocktail. Et quelques heures plus tard,
on se dira a I'an prochain. =

Ascenseurs Richelieu inc.

* Ascenseurs / monte charge

* Ascenseurs et plates-forme
pour handicapes

* Monte plat

* ENTRETIEN * REPARATION
« RENOVATION ¢ INSTALLATION

SERVICE 24 HEURES

Tél.: (450) 357-9171 Pagette: (450) 542-2574
Téléc.: (450)244-5151
185, rue Jacques-Cartier Nord, Saint-Jean-sur-Richelieu

Michel Gaboury
President

Centre de Collisian

St-Tean Puriiciodin . Fils

. Evaluation gratuite
et particulier

————
i.-\HH"JSSIRIF

-.>48-8488

835, chemin
saint- Jﬂﬂ-ﬂlhﬂlﬂl’lhﬂ

LE CENTRE DE L'ORDINATEUR

Jean-Yves Croteau
Président

jycroteau@belcro.com

640, boul. Industriel, bur 103
Saint- Jean-sur-Richelieu

Tél. (450) 359-0113  Téléc.: (450) 359-0116
Mti: (514) 990-2770
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Une quelité supérieure

a la plaque

165, rue Saint-Paul,
St-Jean-sur-Richalieu, Gec
J38 1Z8

S59-6666
(450) 3697777

Impression digltala

Economisez, directe

le prix des négatifs,
du U*avaur de pr&presse et de ls manutention

000031 -2c48-myg

les enseignes
perfection

396 gr.-bernier n.
St-Jean-sur-Richelieu

347-031
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Aes-nous ?

Le Canada Francais

Le Groupe Le Canada Frangais sert
a identifier quelque 30 compagnies
oeuvrant dans le domaine des
communications. Ces compagnies
engagent prés de 200 personnes a plein
temps et une centaine de collaborateurs
ou temps partiels. Actuellement, et sauf
dans le cas des holdings, aucun
actionnaire ne détient une majorité
des actions dans |'une ou |'autre des
compagnies. Plusieurs actionnaires,
des hommes et des femmes du Haut-
Richelieu d’abord, y sont propriétaires
selon des pourcentages variés et selon
les secteurs. La réunion du groupe vise
principalement a favoriser une synergie
et permettre a chacune des compagnies
: “de bénéficier des compétences
et services complémentaires multiples
que I'on peut trouver dans |'ensemble.

Maryse Racicot-Gagnon, vice-présidente
Renel Bouchard, directeur général




Processeur
Intel Celeron
de 750 MHz

* Mémoire de 128 Mo
* Disque ngide

de 20.0 Go

* Lecteur DC de 24x
* Fax/modem 56k V.90
* Ecran 13.3" actif

MiCOR

Processeur

Pentium Il

de 700 MHz

* Mémoire de 12§ Mo
e :

de 10.0 Go

* Lecteur DC de 24x

modem 56k V.90

14.1" actif

* Windows Millennium

Processeur Intel

= Windows Millennium

Celeron de 650 MHz
* Mémoire de 64 Mo

» Disque rigide de 10.0 Go

s Lecteur DC de 24x

e Fax/modem 56k V.90

s Ecran 13.1" actif

* Windows Millennium

HOC
1398°

ou 47.44° par mois**

Processeur AMD

Duron 1.0 GHz

* Mémoire de 256 Mo

e Disque rigide de 20 Go
* Lecteur DVD 8x

e Sortie TV

¢ Fax/modem 56k V.90
e Port réseau 10/100

¢ Ecran 14.1"

Processeur Intel

Processeur Intel
Celeron de 1000 MHz

Celeron de 800 MHz

| = Ecran 13.37 « Windows XP : ou 57.62' par mois**

1898°

ou 64.41° par mois**

LECTEUR

Processeur Intel
nn'um Il de 1.1 GHz —
ool —

Celeron de 1.1 GHz

« Port réseau 1071007 TRRRE
« Ecran 14.17 » Windows XP

Processeur Intel
Pentium lll de 1.1 GHz ”@;—m

. Memorre de 512 Mo

ou B1.38' par mois™

Processeur Intel

Processeur AMD ()
Pentr‘um Il de 1.0 GHz s

Athlon 1.2 GHz

 Coran 157 SWIWEXP. | ow 101740 par el

* Windows XP « mw ou B4.77" par mois*

BUUILI'OMMKF ou 77.98' par mois**

it et dages snpdrtmry A ity memists

'Ihnanlul’m 4l maison, e chalet, & bureau...

Seulement
2.9 livres ot 1.9
d'epaisseur!

5 "& Promotion!
3> Ecran de 100"
GRATUITE!

. (Valeur de 10005

Tmage jusqu’a 150"
Compatible HDTV

Ultra-polyvalent! b

$'adapte o plusieurs formats d'écrans

pour présentations visuelles et

projections de films DVD!

* Résolution de B0O x 600
* 700 lumens ANSI
+ Compatible pour la télé
4 haute définition (1080i)
* Adapté pour les formats d'écrans de 407 4 1507
* Fente “"Memory stick” pour

visualiser des i |PEC
* Haut-parleurs mommnde

* Financement 36 mois basé sur un taux d'intérét de 13.5% composé mensuellement. Sur approbation du crédi. Taxes en sus. Détadls en magasin.

Les illustrations peuvent différer. Offre pour un temps limité. *Détails en magasin. *

PROPRIETAIRE A ST-JEAN :
Felicitations HEBERT & GOUIN AUDIO-VIDEO
aux nomineés ' '
du Gala de
I’'Excellence!

ou&- lﬁrm- . m&uunimtiom
391, du Séminaire Nord, St-Jean ¢ 348-9377




