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lles sont une poigneée d'irréducti-
bles a vouloir remettre le chapeau a
sa place, en téte. Avec le talent et la
passion du galurin, plusieurs mo-
distes d’ici ont la certitude que le
chapeau signe un vrai retour...

Dostaler ou la bosse des affaires

Dans le milieu de la chapellerie, Genevieve
Dostaler, 46 ans, est un nom reconnu. En fait,
elle est la seule a en confectionner autant. De son
atelier de Saint-Bruno ou travaillent cing em-
ployés a temps plein, sortent 30 000 modeles par
année. A la différence des autres modistes, Gene-
vieve Dostaler a réussi a bien commercialiser son
produit, ce qui lui permet de vendre ses créations

+50 $ en moyenne.

«J"ai réussi a diffuser ma griffe, mais ca reste
un univers controlé par une quinzaine de gros
‘'manufacturiers, explique-t-elle. Les Hassidims,
en téte de list¢, ayant le marché en main depuis
plus de 40 ans, réussissent a offrir des prix inté-
ressants. »

Mme Dostaler tire néanmoins son épingle du
jeu et on retrouve ses collections aux magasins
Les Ailes de la Mode, chez Frisco, de méme que

._dans les 40 stands de L’'Hiver en Folie, a travers
le Québec et I’Ontario. Et la chapeliére fait égale-
ment dans le commerce de détail. Depuis quel- -
ques années, elle posséde en effet une boutique,
rue Greene a Westmount, ou elle fait la promo-
tion de ses consoeurs, des chapeliéres d’ici et
d‘ailleurs. ;

Dostaler pense a I'avenir. Avec des points de
vente en Europe, la femme d‘affaires du chapeau
ouvre aujourd’hui des portes du coté des Etats-

_Unis. « Je reviens du Fashion Boutique Show de
New York, ou les choses se sont trés bien pas-
Zées. Des chaines veulent m’acheter des pro-

uits. »

Voir FEMMES en C2

- 0

,_:-'-'ri-?wﬂ' l.':;i

8

¥ |
LR &
.3
g ]

¥ :

£ 8 N :
FEpw Ao s

_s
"

i
Graphisme : Sylvie Larouche / Photos , Robert Skinner, Rémi Lemay, Plerre McCann / Spyliste: Marie-Christine Allard (Glovanni)

DES FACONS LES PLUS ECONOMIQUES D’ACHETER
UN MATELAS DE PREMIERE QU

OPTION N° 1 OPTION N° 2
N HIIIIIIFIII.AMNO

NOUS iiﬂlﬂﬂl E:g!inﬁrqullﬂﬂﬂﬂll

TPS ET LA TVQ ! AUCUN DEPOT




LA PRESSE, MONTREAL, MERCREDI! 29 OCTOBRE 1997
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Collection de vison designer

Si la beauté vous fait vibrer; si vous recherchez élégance et cété pratique...
un manteau en vison pleine longueur de la collection Santagostino peut alors vous séduire.

Seulement chez Eaton.

.

Eaton Centre-ville seulement.
J Salon de la fourrure, 3° étage.

Eaton. Pour la mode. @)

Viviane Roy
collaboration spéciale
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FEMMES / Suite de la page C 1

Son gros vendeur cet hiver est un genre
de sherpa, dans un matériau tricoté qui
moule bien la téte, bordé de fausse four-
rure.

« Le confort, ¢’est ma force, assure-t-
elle. Le premier chapeau que j'ai vendu
était un modele pour bébé. Pas de doute
qu’il devait étre pratique. Je reproche
peut-étre au chapeau d’aujourd’hui d’étre
trop tréatral. C’est déja remarquable d’en
porter, méme un béret ! Un chapeau doit
étre comme un vétement, pratique, poly-
valent. »

Une création
signée Kate
Sheckler, 1558.

PHOTO REMI LEMEE
La Presse

Les artistes du chapeau

Luce Robineau, 38 ans, qui a étudié le
design de mode, les arts plastiques, la
joaillerie et lI'aménagement intérieur, a
fait ses débuts avec des chapeaux imagi-
natifs et originaux. Mais rapidement, la
modiste s’est tournée vers une clientele
plus classique, en offrant des drapés sur
ses couvre-chefs a mi-chemin entre la to-
que et la cloche. Avec 125 modeles par
an, Luce Robineau garde une idée en téte.
« Je fonctionne sur le principe du gateau :
toujours la méme recette, mais jamais
exactement la méme chose ! »

Pour Pierrette Saint-Pierre, une che-
vronnée d’arts visuels, de peinture et de
sculpture, le chapeau est aussi une oeu-
vre, un petit bijou. Cette orientation par-
ticuliere — elle consacre environ quatre
heures par mode¢le — lui permet de con-
fectionner environ 200 chapeaux par an.

« C’est beaucoup de travail, de fignola-
ge, mais les gens vont les porter long-
temps, indique-t-elle. Mes chapeaux sont
peut-étre chers au départ, mais ce sont de
petites oeuvres d’art en soi ».

Klayrine Cormier, pour sa part, s’est
initiée a la chapellerie au Collége Lasalle
avec Darie Goudreault, une jeune pion-
niére dans le domaine. Avant de dévelop-
per ses chapeaux mous tout enrubannés
— une technique qui lui est particulie-

re — la jeune femme a touché au prét-a-
porter, a la haute couture et au théatre a
Paris, dans des ateliers ou I'on fabriquait
des chapeaux pour les Rykiel et Saint-
Laurent de ce monde. Avec le salon du
métier d’art, elle arrive a faire sa place.

Kate Sheckler, enfin, une américaine
qui a d’abord été actrice a New York, est
dans la chapellerie depuis une dizaine
d’années.

« Mon style est un mélange de mode
pratique et de haute couture, dit-elle.
J’aime particulierement la période victo-
rienne et celle des années 20. » Pour sa
collection d'hiver, Kate Sheckler propose
pres de 80 modeles.

Anedocte amusante, quand la chapelie-
re américaine était actrice a New York, et
qu’elle passait des auditions, celle-ci dé-
crochait toujours le role lorsqu’elle était
coiffée d’un chapeau.

« Quand on a un couvre-chef, les gens
portent plus attention a votre visage », a-
t-elle remarqué.

Avis aux intéressées !

Guide shopping

— Genevieve Dostaler,
Greene.
— Chapofolie, 3944 rue Saint-Denis.

1337 avenue

POURQUOI ?
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Vison icmelle
opife noir
Le vison d’élevage le
plus fonceé, pleines peaux,
de coupe européenne.

3 élégants
modeles
De coupe superbe.
Tailles petites

et spécialisées
offertes dans cette
collection.

*Rabais sur prix
courant étiqueté.

En vigueur
jusqu’au
9 novembre
1997.
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EXCLUSIF

FEMMES
ET HOMMES.
CONFECTION
SUR
MESURE.

TAILLES
REGULIERE

ET PETITE
Aussi en vene :
magnifiques
manieaux
de cuir et de
cachemire et
laine
Confortablement

chaud par lemps
froid, sous la neige

ou la plule.
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La sélection ultime de
manteaux longs et
trapeézes taillés dans
des tissus angora,
alpaga, cachemire et
laine en provenance
des filatures les plus
raffinées d’ltalie.
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Le groupe de Passion chapeaux. Al'arriére-plan, de gauche a droite : Monique Racine, Pauline
Duguay, Louise Salvail, Thérése Végiard, Elizabeth Wannaz. Devant, Héliane Alonzo et la
comédienne Béatrice Picard, porte-parole de I'événement.

Tous les textes sont de
VIVIANE ROY
collaboration spéciale

Passion chapeaux. C’est une
expression bien choisie
pour ce groupe de chapelie-
res qui se sont réunies la se-
maine derniere au Marché
Bonsecours. Le but : faire
connaitre leur art et perpé-
tuer la tradition du cha-
peau.

« Avec ce salon bi-annuel, nous
voulons démontrer que la chapelle-
rie est un métier bien vivant, indi-
que Louise Salvail, l'une des six
chapelieres du groupe. 1l y a effec-
tivement un besoin dans le marché.
Dans le chapeau manufacturé, on
ne trouve pas toutes les nuances et
toutes les grandeurs. »

La semaine derniére, le groupe
des six dont fait partie Héliane
Alonzo, Végiard chapeliere, Pauli-
ne Duguay, Monique Racine, Loui-
se¢ Salvail et Elizabeth Wannaz,
s‘est donc évertue a faire taire le fa-
meux preéjugé : je n‘ai pas une téte
a chapeau !

« Le chapeau sert a embellir, a
révéler notre personnalité », a dit la
comeédienne Béatrice Picard, le por-
te-parole de I'événement.

Selon Louise Salvail, cet intérét
nouveau pour les coiffes corres-

La passion
fles chapeaux

La modiste Pauline, également propriétaire de la boutique Elles-
Toiles, en train de faire essayer un chapeau a une cliente.

» N
&t

pond au retour au romantisme.

« Dans le milieu de la mode en
ce moment, on a un faible pour les
dentelles et la lingerie fine », pour-
suit-elle.

Selon l'ex-propriétaire de la
boutique Melon Melon, il faut aus-
si ¢tre physionomiste pour bien
faire ce métier.

« Une coiffe ne devrait jamais

écraser la personne qui la porte
mais bien faire ressortir ses traits et
son caractere, dit-elle. Le chapeau,
c¢’est comme une coupe de cheveux,
¢a encadre notre visage. C’est aussi
la premiere chose qui saute aux
yeux quand on rencontre quel-
qu'un. C’est pourquoi il doit res-
pecter notre personnalité. Combien
de fois sommes-nous ressorties du
salon de coiffure en pleurant parce

que le coiffeur n’avait pas compris
ce que nous voulions...»

Et pour celles qui restent tou-
jours reticentes a encadrer leur mi-
nois d'un feutre, d’'une cloche ou
d’un béret, Louise Salvail propose
des parures de téte discretes, gar-
nies de plumes, de crin ou de peti-
tes pierres.

Pour servir d’initiation au mon-
de des chapeaux.

FOURRURES
C’est 1°’année
de 1la fourrure

Et c’est pour vous
I'occasion de vous
procurer un mantean
de fourrure. Notre

| collection est arrivée
et nous vous

offrons 25 %
d’escompte. Pour
la période du

29 octobre jusqu’an
15 novembre, vous
ne payez que 4 %
de taxe
provinciale,

| 4 % de taxe
fédérale et
nous payons
Ia différence.

Manteaux de mouton
retourné (modéles

pour femme et
homme). Nous

40 %
d’escompte

sur manteaux
de lgine et
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6570, rue Saint-Hubert

Métro Beaubien

Nous offrons un
service a domicile
pour les personnes

Stationnement gratuit A I'arridre du magasin agées,
TéL : 276-3701
| Jean Labelf prop. Ll
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B Les articles dEnfonts KidsToKids est une nouvelle boutique qui vous .
3 offre : vélements, jouvets, pousseties, fournitures et accessoires neufs

el légérement utilisés. (]
Nous vendons, achetons et prenons en consignafiontousles
g vétements 3
§ ©! arficles d'enfants de haute qualité que vos enfants n'utilisent plus !
)
';L, Nos prix et notre service sont incroyables ! ’
. Nous avons dos marques telles que - GAP, Roots, Mexx, [
L IXXS, Douxpordeux, Morese, Miniman, Peg, Fisher Price, Litie Tikes. .. i
i
Venez rencontrer Carla ou Mena chez Les Articles dEnfant KidsToKids. B
t Vous allez &ire ravis de les avoir rencontrées | '
'l Découpez ceffe annonce of prisentez-vous chez les orficles dEnfonis KidsTolids = |
1 vous allez épargner les iaxes sur nimporne quel ochat dans la boutgue !
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Le retour
du chapeau

Selon Richard Lanthier, propriétai-
re de la boutique Chapofolie, le
chapeau est presque devenu une
obligation pour la santé.

« Les consommateurs pensent
désormais a protéger leur épider-
me, indique le jeune homme de 33
ans. On pense de plus en plus au
cancer. Les magazines de mode et
la télévision ont aussi leur mot a
dire dans cette histoire. Par exem-
ple, au moment de la diffusion de
la télésérie Blanche, j’ai vendu un
nombre incalculable de cloches.
Dans la télésérie Diva, qui débutait
la semaine derniere, Pascale Mont-
petit va devenir une maniaque de
chapeaux ; cela sera peut-étre une
occasion pour nous de vendre plus
de modeles...»

Selon Kate Sheckler, les jeunes
sont plus ouverts a l'idée de porter
des chapeaux parce qu’ils ne leur
ont jamais €té imposés.

« Aujourd’hui, c’est un choix
mode, on ne les porte plus par con-
vention sociale », souligne-t-elle.

Genevieve Dostaler va méme
jusqu’a dire que sa boutique res-
semble a un salon de coiffure:
« Plutot que de changer de coiffure,
on achete un chapeau. Et pas be-
soin d'une coiffe extravagante pour
étre jolie! Ce qu’'il faut, c’est un
chapeau tout simple que l'on met
dans sa poche et qu’on porte sans
que cela frippe. »

Bref, le chapeau est un belle si-
gnature pour personnaliser un sty-
le. Sans obligation, on le porte
pour le confort et le plaisir. E! au-
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PHOTO ROBERT MAILLOUX. La Presse

Le propriétaire de la boutique
Chapofolie, Richard Lanthier, se
réjouit de ce que les
consommateurs pensent a
protéger leur épiderme.
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cune chapeliere ne veut entendre
parler de la sainte peur de ne pas
avoir de téte a chapeaux! Avec le
talent de ces dames, tous et chacun
peuvent relever la téte.

Chapeau, mesdames !

PHOTO REMILEMEE, La Presse

Deux participants a la soirée Chapeaux en folie qui s’est déroulée

la semaine derniére au Jello Bar.

Tetes en fete

Des canotiers, bibis, hauts-de-for-
me, casquettes et bavolets de toutes
sortes ont envahi le Jello Bar, mai-
son montréalaise branchée du mar-
tini, la semaine derniere, lors de la
soirée Chapeaux en folie. La mo-
diste Andrea Carroll, personnage
central de cet événement qui se
voulait une symphonie surréaliste
avec la participation de magiciens
et de diseuses de bonne aventure, a
profité de I'occasion pour présenter
ses dernieres créations offertes au
Salon Paradisio.

La chapeliere originaire de To-
ronto, réputée pour créer des cou-

vre-chefs a la fois fantaisistes et so-
bres, sculpte, coud et pare chacune
de ses creations a la main.

« Je me souviens avoir observe
un magicien a l'oeuvre, quand
j'étais enfant, et avoir ét¢ fascince
par son chapeau magique d’ou
s'échappaient des oiseaux et émer-
geaient de magnifiques fleurs, indi-
que Andrea Carroll. Aujourd’hui
encore, la magie du chapeau ( sa
capacit¢é de transformer ses porteurs
et de faire travailler I'imagination
des gens qui les cotoient ) me fasci-
ne toujours. »

W:HFM

Notre collection «Fever» de Event est arrivée.

Venez vous joindre a nous afin
de découvrir notre fabuleuse collection Gala.

Le 6 nov. 1997 - 18 h 30 - Ogilvy, boutique Mondi - 3iéme étage.
Le 27 nov. 1997 - 17 h 30 - Salon Oval, Hétel Ritz Carlton.

PS. : Nos spéciaux d’automne sont commencés. Venez profiter de
30 % de rabais sur certaines collections sélectionnées.
Pour plus dinformation, veuillez communiquer avec nous au : 289.9454
Boutiques Mondi :
Holt Renfrew : Rockiand 738-3500 - Fairview Pre-Claire 694-551 4

Ogilvy - 3e étage 2899454
-

-
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Chez Chanel
serpilliere de tweed multicolore dessiné
par Karl Lagerfeid.

A gauche, ia petite robe noire du soir

revue et corrigée par Chanel.

.es collections en pieces detachees

VIVIANE ROY
collaboration spéciale, Paris

Junko Shimada

C’est A trente ans que les femmes sont belles, dites-
vous M. Ferland ?

Et bien, c’est loin d’étre le discours en vogue du
printemps prochain chez Junko Shimada, qui s’adres-
se aujourd’hui a la femme-enfant. Micro-jupes et robes
mouchoirs dans des couleurs de bonbons forts et de
sorbets pour cette mode qui ne pardonne aucun écart
de table. Dans cet univers juvénile, la robe mouchoir
est proche parent du maillot de bain...

Sonia Rykiel

Apreés quelques décennies de création, Mme Rykiel
reste fidele a ses premieéres amours, la maille et le noir.
Sur quelque 40 modeles hauts perchés sur des sanda-
les en strass a talon aiguille, cette ambassadrice de la
mode frangaise nous a resservi avec bonheur ses pulls
a maille cotelée en version minirobe. Rykiel, qui a
toujours aimé la femme sexy, a aussi joué habilement
avec le concept de la feuille de vigne qu’elle plagait
avec ironie un peu partout sur ses vétements. Particu-
lierement réussis cette saison, ses tailleurs pantalons
en tweed, coupés au scalpel, associés a des pantalons
filiformes qui s’arrétent a la cheville.

Chanel

Pendant que la plupart des couturiers n‘en ont que
pour la transparence, Karl Lagerfeld pour Chanel s’of-
fre le luxe de présenter une collection d’'un grande
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Boutique

Maille, maille,

QUELLE FOURRURE !

Paula Lishman, réputée designer, déballe ses malles pendant trois jours et présente en eXCIUSlVlté

Fourrures

-

simplicité, opaque de A a Z. En effet, ce méme Lager: -
feld qui fut le premier a vendre l'idée des longues ro«_
bes translucides, préfére aujourd’hui des tenues passe~*
partout sans frime ou valeur ajoutée. -

« C'est un nouveau Chanel qui vient de naitre, a
lancé une rédactrice de mode frangaise ravie au sortir
du défilé, Modeme et portable. »

Poriable, oul et commerciale a souhait. Dans cette
collection baptisée le groupe des six, Lagerfeld a voulu
retracer les moments forts de Coco. Ce défilé chronolo-
gique, crresquc tout en noir et blanc, montrait entre
autres des petites robes-sacs décintrées sur une chaine
argent qui coulisse a la taille, des tailleurs-chemisiers
sur de longs jupons volantés de mousseline, des jupes
longues habilement fendues sur le c6té, des maillots
de bain short directement sortis des années 20 et une
magnifique série de tailleurs multicolores confection-
nés dans des serpillieres de tweed.

En l'espace d’'une vingtaine de minutes et avec cin-
quante mannequins, Lagerfeld a brillamment montré

que la mode des grands pouvait étre a la hauteur de la
rue !

Dries Van Noten

Pour ce belge, le vaste monde est décidément un ter-
rain propice pour la création. Chez Dries Van Noten,
on ne parle pas de world beat mais bien de world fashion,
avec cette collection ou les métissages se superposent
les uns aux autres. Chine, Afrique, Inde, les références
ethniques tapissent en effet chacune des créations de
cet artiste qui n'a que faire des diktats de la mode. Une
seule reégle, peut-étre, la sobriété des lignes; tout ca
dans des coloris fanés et feutrés, pratiquement des
non-couleurs.

Pour la belle saison a venir, on a retrouvé avec bon-
heur son fameux complet trois pieces, composé d’'un
pantalon, d’'une robe et d’un veston, cette fois-ci porté
deux tailles au-dessus, attribuant ainsi une carrure
plus masculine. Des broderies afghanes et tibétaines
enrichissaient ces blazers a rayures tennis et en coton
vieilli. Des broderies étaient également présentes sur
les longues écharpes du couturier ( sa marque de com-
merce ) et sur l'accessoire fétiche de cette collection, la
large ceinture en tissu.

Guy Laroche par
Alber Elbaz

Une étoile est née ! Du haut de ses 5 pieds 8 pouces,
le jeune américain Alber Elbaz, cheveux en bataille et
Nike aux pieds, a présenté chez Guy Laroche un des
plus jolis défilés de la saison a I’'Opéra de la Bastille.
Son printemps 1998, il le dédie aux riches heures de
Saint-Moritz des années 30 a 60.

Dans ce parcours sans faute ou la robe camisole de
mousseline pour débutante occupe une place impor-
tante, 1’élégance est celle des palaces a I’heure des va-
cances. Travail oblige, on retrouve également une sil-
houette plus masculine - tailleurs étriqués en prince-
de-galles et a rayures tennis — sur des chemises ultra-
féminines en mousseline smockée, étamine de soie ou
shirting blanc a manches ballons et plastron plissé.
Chic, de bon goiit et pas ennuyant pour deux sous.

PHOTO REUTERS

Une minirobe signée Junko Shimada.

Chez Dries
Van Noten, les
références

a la Boutique S€ Fourrures sa nouvelle collection compléte de fourrure tricotée. Passez a la boutique pour SR8

‘ assister aux défilés informels et enfiler cette maille-fourrure contemporaine. Pull, chapeau, blouson, écharpe,

manteau, tout est tricot, tOUut est fourrure.

Boutique Salon Elégance Fourrures

3° étage, chez Oglivy
Ste-Catherine coin De Ia Montagne

Collection compléte Paula Lishman

1él. 514.842.7711 poste. 222

durant les heures d ouverture réguliéres

Venez accompagnée d'une amie

— m ———

présentée les 30 et 31 octobre et le 1°' novembre 1997 |
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Le choix des
acheteurs a Paris

VIVIANE ROY
collaboration spéciale

C’est vrai, Pierre Bournival, direc-
teur-acheteur de la boutique Hen-
riette L., a eu des sueurs froides la
semaine derniere au premier survol
des collections printemps-été 1998,
a Paris. L'omniprésence de la trans-
parence, les minijupes, ce gout par-
ticulier pour l'extravagance...

« Tout est retombé en place
quand je me suis rendu aux show-
rooms des créateurs, indique M.
Bournival. J’ai tout de suite vu
qu‘il y avait un décalage important
entre la mode de podium et celle
qu’on vendait aux acheteurs. Par
exemple, la collection de Lolita
Lempicka, présentée sur la passe-
relle du Carrousel du Louvre,
n’avait rien a voir avec celle qu‘on
vendait au siege social. En défilé,
la designer n’a présenté que les ju-
pons diaphanes de ses robes du
soir. Ca donne une opinion biaisée
aux spectateurs. »

De plus en plus, donc, pour atti-
rer l"attention des médias, les cou-
turiers ne présentent sur podium
que la vision exacerbée ou fastas-
matique de leur collection.

« Ce gout du spectacle, person-
nellement, je ne trouve pas ¢a tou-
jours désagreable, de poursuivre le
directeur-acheteur. Il faut que les
créateurs perdent le nord de temps
en temps pour éviter de refaire tou-
jours la méme chose ou de tomber
dans une mode hyper-convention-
nelle... On a tous besoin de réver.»

Pierre Bournival a été émerveillé
par John Galliano qui présentait
une mode de gitanes raffinées.
L’acheteur a d’ailleurs passé une
commande pour ces robes au tra-
vail plus que méticuleux.

Dans la boutique de l'avenue
Laurier, on pourra voir également
quelques tailleurs sculpturaux de
Thierry Mugler, un des couturiers
fétiches de M. Bournival. Pour la
femme au travail, il a une fois de
plus misé sur les tenues de Sonia
Rykiel, une inconditionnelle du
noir et des jerseys sexys, et les tail-
leurs a rayures tennis de Lolita
Lempicka.

Lili Simon

La boutique Lili Simon, qui a pi-
gnon sur rue depuis plus de 40 ans,
s'est refaite une beauté pour ac-
cueillir les collections du prin-
temps prochain.

« La mode est a la nudité, dit
Francoise Lolostec, acheteuse chez
Lili Simon depuis plus de 30 ans.
Je veux bien, mais encore faut-il
avoir la silhouette pour porter ces
tenues diaphanes... »

Pour cette boutique qui habille
deux générations de femmes — la
mere et sa fille — le classicisme de-
meure toujours de mise. Feront
partie des griffes de la boutique de
la rue Beaubien, celles d’Emma-
nuelle Khan ( pour ses tailleurs en
lin brodé ton sur ton en gris, blanc,
noir, caramel et beige ), de Carven
( pour ses robes bustiers et ses
grands manteaux en mousseline
dans les tons de pastels) et de
Scherrer ( pour ses mailles et ses
dentelles ).

« Nous avons également acheté
une quantité de tailleurs pantalons
qu’on a vu partout sur les podiums,
indique Mme Lolostec. Le nouveau
pantalon n‘a plus de pince a la tail-
le, prend bien la cuisse et va en
s’évasant a partir du genou. »

Les choix de Maria

Réputée pour étre avant-gardis-
te, Matia Bella, de la boutique Les
Créateurs, est restée fidele a ses
couturiers pour [¢éé prochain.
Dans sa boutique de la rue Sher-
brooke, on pourra donc admirer les
créations de Jean-Paul Gaultier,
Yohji, Yamamoto, Vivienne West-
wood, Dries Van Noten, Alexander
McQueen, Martin Margiela, Com-
me dbs garcons et Issey Miyake.

« Contrairement a d’autres ache-
teur§ qui recherchent des collec-
tion$ plus commerciales, je mise
géngralement sur des couturiers
plug audacieux. C’est le cas par
exemple de la mode de Comme des
gartons, qui consiste souvent en un
travail de laboratoire. Faut étre ou-
veft au domaine des arts et avoir
confiance en soi pmir bien porter ce
tyr' de vétement.

Une création du couturier Jean-
Paul Gaultier, dont on pourra
trouver d'autres réalisations a
la boutique Les Créateurs, le

ntemps prochain.

gauche, un des jupons
diaphanes que Lolita Lempicka
a présentés sur podium.

Apreés avoir assisté toute la se-
maine aux présentations des coutu-
riers a Paris, Maria Bella, une habi-
tuée des défilés depuis 14 ans, tire
comme conclusion que la mode du
printemps prochain n’a pas vrai-
ment de direction.

« J’aurais peut-étre aimé voir
une orientation principale, indique
I’acheteuse. Je n’ai rien vu de vrai-
ment nouveau. On trouve un peu
de tout, du court, du long, du mou-
lant, du ample... »

Pierre Bournival, directeur-acheteur de la
boutique Henriette L., apprécie le coté
fantaisiste du Britannique John Galliano. On
peut voir icl une de ses tenues, tirée de la
collection qu'il a dessinée pour la maison
Christian Dior.
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PREMIERE HEURE HYUNDA

Une Hyundai 1998
1 A la bonne heure '

LOUEZ UNE ACCENT 1998 i oacrr o seuievent 16

COMPTANT DE SEULEMENT 850%

- OPTIONS DE LOCATION

ACCENT L imemoe 11 295" et _Heinitbu
PRIX DU « MEILLEUR ACHAT » 1360% o1
DU MAGAZINE CARGUIDE - —————__
DEUX ANNEES DE SUITE. s
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LOUEZ UNE ELANTRA 1998  euxw oz sevvent 198 wiioaie s

COMPTANT DE SEULEMENT 850%

OPTIONS DE LOCATION

ELANTRA GL immeot 14 2055  _ovox  vessims
PRIX DU « MEILLEUR ACHAT » 1260 5 188 §
1690§ 178 §

DE CETTE ANNEE DE CONSUMERS DIGEST.

Immmwmwmmm
L Assistance routiére de 3 ans/60 000 km

Sonata 1997 s 16 995" OU LOUEZ Amamoe 238 Mavosamos neccovenare 12504 Tiburon 1997 s 17 5954 OU LOUEZ Amammoe 238 M wosses mos avec covewrroe 1 395

1,8°

FINANCEMENT

DISPONIBLE
SUR CERTAINS
MODELES 1997"

CHAMPIONNE 1997 « MEILLEUR NOUVEAU COUPE SPORT. »

DES COURSES SUR ROUTE

« SA QUALITE SE COMPARE A CELLE DES JAPONAISES. »

Association des journalistes
Hamilton Spectator @ PRO-ENDUROSERIES n‘::romob“c du Canada -
HYLINDAI
i UNE ERE NOUVELLE

de location de Hyundai Credit Canada seulement. Offre d'une durde imitée seulement, mmmdmus1mumuummmum1m PDSF A partir de 11 285 §. Elantra GL berfine 1998, PDSF 4
partir de 14 295 $, Sonata 1997, POSF & partir de 16 995 $, Tiburon 1997, PDSF & partir de 17 585 $, taux dintérét annuels de B.75% /7,2% /7,72 %/ 7.72 %, 168 $/ 198 $ /238 $ / 238 $ par mois pour 48 mo sans oblgation au terme du contrat de location.

Cod total de location : 8054 § /8504 $/ 11 424 §/ 11 424 § sur approbation de crédit. d'achat : 51115 /6888 §/ WSfﬁlﬂsmmrwdeBSOS 850 § /1250 § / 1395 § ou échange équnvalent en sus de i premiére mensualité et d'un cepdt
de sécuritd de 2008 /250$/3008/300 8 mmmtml:ma mf additionnel. Ne peut étre jumelée A aucune autre offre. **PDSF de l'Accent L J portas 1998 A partir de 11 285 §. PDSF de I'Elantra GL beriine 1998 A partir de
14 295 § PDSF de la Sonata 1997 & partir de 16 995 $. POSF de la Tiburon 199

' & partir de 17 595 §. %s@demmammmmwmmammmmmmmaprummm.
| &mmmwmmmmmwmmmww* e disponible sur certains modéles 1997 uniquement. Exampile de financament : 10 000 $ 4 1,8 % par annéde équivaut 3 425 $ par mois pour 24 moss.
une totale de 10 200 §. Tous les détails chaz e concessionnain.

OUEST SUD Hyundai Casavant NORD Hyundai Blainville EST Hyundai Sorel-Tracy
Automobiles Seray Auto Inc. 2300, boul. Casavant, Oues!  pesmeules Hyundai 1053, boul. Curé Labelle Hyundai de Lanaudiére 1864, rue Manie-Victonn
Ulsan Ltée 730, boul. Périgny St-Hyacinthe 774-6344 1237, boul. des Laurentides ~ Blainville 434-5484 1165, rue de Lanaudiére Sorel 743-1244
1625, boul. Hymus Chambly 875-1959 Hyundai Granby Vimont 668-6393 Houle et Fréres Hyundai  Joliette 759-7669 Hyundai Gabriel
Dorval 683-5702 Longueuil Hyundal 1196, rue Principale Hvundai Auto St-Jérome 401, boul. des Seigneurs Coiteux Hyundai 7020, boul. Henri-Bourassa Est
Hyundai Vaudreuil 1680, boul. Marie-Victorin Granby 378-4666 1180, boul. des Laurentides Terrebonne 471-4647 §235, av. Papineau Montréal 329-7777
125 Aime Vincent LL:T““ 670-2080 Hyundai de Chiteauguay  St-Anioine 432-4252 Hame! Hyundai Montréal $21-3201
Vaudreuil 435-3677 .:wm""l 77,boul. StJean-Baptise. Chomedey Hyundai 885, boul. Arthur-Sauvé Hyundai Repentigny

%q” = uﬁ‘m Chiteauguay 699-8555 2480, boul. Curé Labelle St-Eustache 974-0440 845, rue Notre Dame

348-6817 {r 855, mﬁlﬁm 1453, boul. Paquette

arennes y. g ’ .

Hyundai La Prairie Mont-Launer 6234844

1055, boul. Taschereau §

La Prainie 659-2500
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Maquillage d’automne: I'éclat du marron

VIVIANEROY i TET = ST A gauche, les =
Lllaboration spéciale ' G teintes bronze et e s

chocolat scintillants ~
Les teintes de marron re- de Maybelline.

viennent bien siir cet
automne, mais elles n’ont
 Jdmais été aussi riches et sa-
. Voureuses. A l'image de ce
retour a I’élégance des an-
nées 80, les maisons de cos-

MAYBELLINE®

» SALON
metiques privilégient un i FINTSH™
look sensuel et sophistiqué. g R : oo

Chez Revlon, l'automne est
brun, mais pas chocolat : la couleur
est plus neutre, plus subtile. La col-
lection Stone Edge, monochrome,
est douce et merveilleusement pas-

:ﬁ“f'Panoul. Entre café glacé et tau- | eSSl e MAY .
= P€, en passant par I'ocre le plus na- : B foc ora
~durel, cette ligne de produits SALON

" décline intelligemment la méme FINISH™
= harmonie et porte autant d’intérét

- NAIL ENAMEL
S uXx yeux qu’aux levres. ‘ CraAt ' — VERNIS
. . - Ay . o 14 7ok 28 pLOZ PR
..~ Plus bronze, plus scintillante, la 1 TR . e T
¢ollection Maybelline intitulée Ve- o ... N s L i gl

ldurs Toujours est éclatante. Au
programme beauté, des tons
glorangé, de marron, et de prune

“gxtravagants. On aime particuliere- Cindy Crawford,
t le Cacao Crémeux sur les on- a droite, dans une
? parfaite couleur chocolat qui mise en beauté aux
adapte a notre garde-robe de sai- coloris naturels de
Son. la collection de
Bstée Lauder, avec sa gamme Revion.

Upside Brown privilégie également
I’éclat chocolat. Mais la tendance
veut une pointe d’avant-garde: Es-
tée Lauder nuance ces teintes cho-
colatées avec des accents vifs dor,
de bleu électrique et de pourpre.

Influencé par I’élégance du mo-
dernisme, celui des années 20 et
30, par les tons riches et les bro-
carts, L’Oréal lance Chinoiseries Plaisirs
d’automne. La collection se sépare piquants de
en deux groupes, Plaisirs piquants » 5 % N iR, ol ; o &4 Chinciseries
( couleurs épicées, entre citrouille P . L B sl B ﬁ e e

” b 2 3 . o o d 2
A St R e : " S 5
LA P
N 3

La palette

L,
et orange brulé ) et Trésors fruités ::al:_t’?)ménel
(couleurs de baies sauvages). e L Urea
Chez L’Oréal, le maquillage se veut 05‘3'"9' entre
accentué, sophistiqué et dramati- orange et
que. terre
brulée.
Enfin, LancoOme tombe aussi par- CToe 4 .
faitement dans cette recherche s -
« d’exotisme d’avant-garde », tout Style 70 revampé a I'heure du
en respectant les tonalités de mar- second millénaire, cela donne
ron. Avec la collection Attitude, un maquillage chocolat
Lancome donne un éclat métallique métallique, celui de la collection
et tres 70 au chocolat. Attitude de Lancime.
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services a domicile

RABAIS SUR NETTOYAGE DE MOQUETTES

4 etoiles :
une garantie de

matar G 13° par piéce
quand vous faites nettoyer 2

piéces a la vapeaur. |
solde : 26 S apres solde : 39 3 |

i ol Une semaine seulement! | |

Vos moquettes resplendiront |
de fraicheur et de propreté. |

Valeur exceptionnelle! Rabais de 45 *

74 maison au complet* |

*5 pigces, 13 marches et 1 vestibule |
nettoyés a la vapeur |
Prix aprés solde : 119°

Nous vous recommandons la METHODE DE NETTOYAGE
DE LUXE EN 2 ETAPES pour les moquettes qui i’ ont pas
été nettoydes professionnellement

depuis au momns 12 mols.

Seulement 10 $ de plus par piéce.

ep aubedwon /661 WbuAdo)

S —————  ————————— e

uosSpny p g B

SALON INTERNATIONAL e .
TOURISME ™ N | 49° pour un canapé
VOYAGRES &

Nos méthodes de nettoyage sont adaplées a chaque lissu, bcnur
de meilleurs résultats. Frais supplémentaires pour Ié nettoyage
A sec, les coussins non attenants, le coton haitien et les meubles

modulaires.
e PLUS DE 100 PAYS représentés * DES VOYAGES de réve a gagner ! g
. DES CONFERENCES SgP:dACLEs NETTOYAGE DE ool NETTOYAGE DE CONDUITS
a toutes vos questions d . )/ - ]
es quatre coins du monde s maison au complet*

* DES CENTAINES DE FORFAITS » UNE RESTAURATION/DEGUSTATION 1 39 Inclus - conduits principaux, nombre

a acheter sur place des plus exotiques AN . | ilimité de bouches '

* Et venez choisir votre DESTINATION SOLEIL ! | -

APPELEZ DU LUNDI AU SAMEDI ENTREBHET 18 H

DU 31 OCTOBRE AU 2 NOVEMBRE | Montréal.............(514) 339-5420 =
PLACE BONAVENTURE MONTREAL Sherbraoke ........ PSR Y . (319) 820-1417 x

Trois-Rivieres. . . . . cee.ea. ... (819) 378-8480 -
: P R e Drummondville/Victoriaville. . . . . (819) 474-8007 '
HEURES D'OUVERTURE PRIX D'ENTREE : : CKAC730
Vendred: 11h a 21h00 Adu."f.“!' 9 ‘ N Em!-" Tratement de prolaction des fitres offart moyennant des frars aoditionnels. Renseignor-vous suf notra trouss«d oe cotac hage : - * x
Samed: 10h a 21h30  Acces Montréal. 7% ﬁ Stainsoitionc, Les peces te phus de 200 preds Camés complent pour 2 pces ou plus. Service de camion-usine moyennant | @5,
Dimanche: 10h & 18h00  Ainés et étudiants: 7% * G - 0% anditionnels par piece. ‘Pour systémes de chauffage simples Frais agoitionnels pour serpentin de climatiseur el portes
La beletterie fermera une Enfants (6 & 12 ans inclus): 4 s outeac § d'acchs, 5l y a ley, Servioss résidentials seulement. Les offres explirent e 1er novembre 1987,

w : aRlad)

heure avant la CiOture du saon
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Jean Airoldi a
pignon sur rue

VIVIANE ROY
collaboration spéciale

Ambiance de premiere, rue Saint-
Denis la semaine derniere, ou le
couturier Jean 'Airoldi ouvrait les
portes de sa boutique éponyme.
Installé désormais dans les anciens
locaux de Marie Saint Pierre, le de-
signer iconoclaste a voulu mettre sa
griffe dans ce nouvel écrin en y
peignant entre autres le plafond
comme un ciel garni de nuages,
rappelant sa chemise imprimée fé-
tiche Moschino qu’il porte depuis
huit ans. Dans l'escalier, il a pris
soin de mettre un immense ruban a
mesurer, le theme de sa collection
automne-hiver actuelle étant bapti-
sée Airoldi sur mesure.

« Au fil des saisons, j'ajouterai
des éléments décoratifs a l'image
de mes collections, qui resteront en
permanence dans la boutique », in-
dique le couturier.

Le jeune homme de 30 ans a aus-
si profité de l'occasion pour refaire
son logo, qui datait déja de plu-
sieurs années. Jean Airoldi, un jeu-
ne vieux de la vieille dans le mon-
de de la mode, possede en effet son
entreprise depuis déja huit ans !

« Mon logo est maintenant doté
d'une étoile sur le I de mon nom,
une ¢€toile d'ailleurs qui n’est pas
sans rappeler celle de Thierry Mu-
gler, souligne-t-il. La boite de com-
munications qui l'a dessinée ne
connaissait ni d’Eve ni d’Adam le
designer francais. De toute facon, je
suis loin d’étre en compétition avec
Mugler... »

Pour cette soirée d’ouverture,
Louise Portal, Véronique Cloutier
et Johanne Blouin, des clientes du
couturier, se sont prétées au jeu de
mannequin en participant a la pré-
sentation de sa collection automne-
hiver. Patricia Paquin est égale-

ment passée faire un tour apres
I’enregistrement de son émission
Flash. '

Faisait également partie de ce dé-
filé intimiste, la maman de Jean, di-
rectrice de production de la compa-
gnie de son fils qui emploie a
temps plein une quinzaine d’em-
ployés dans la ville de Windsor, en
Estrie. Et aussi sa grand-maman,
Mme Juliette Bourbeau, 80 ans, qui
réalise toutes les finitions sur les
vétements de petit-fiston.

« J’ai. la chance d’avoir une fa-
mille qui me soutient et m’encoura-
ge, affirme le designer. Mon frére,
qui est aussi mon associé, m’a
beaucoup aidé dans les rénovations
de la boutique qui ont duré quel-
ques mois. Sans parler de ma soeur
qui a rédigé les communiqués de
presse. »

Lors de cette soirée, le couturier
volubile a dévoilé quelques tenues
de sa collection printemps-été, bap-
tisée Mosquito.

« C’est un tout petit moustique
inoffensif, explique-t-il. Contraire-
ment aux saisons précédentes ou le
theme était I’élément central et bien
en vue de la collection, j'ai préféré
cette fois-ci qu’il se fasse plus dis-
cret. »

La collection de Jean Airoldi,
bien qu’elle soit dotée de petites
pointes d’humour ici et la caractéri-
sant le travail de l'artiste, reste en
effet dans l'ensemble assez classi-
que.

« Il ne faut pas oublier que le but
premier, c’est de vendre, conclut le
couturier qui distribue sa collection
d’'un océan a l'autre et dans une
vingtaine de boutiques aux Etats-
Unis. Ca fait seulement deux ans
que je me prend une paye... Vous
savez, je n’ai pas le compte de ban-
que qui va avec ma réputation ! »

| Juste pour vous, N!

F

Rabais

40

COLLECTION ‘CHAMPETRE' DE

VETEMENTS DE SPORT TRADITION®

. EN JERSEY
Rég. Sears 19,99-34,99. (h.

‘ ‘ *o_ 20#9

Modales prés du corps, velours

»

"y

vetements en solde

Venez vite, tant qu’il y a du stock...Pas de revendeurs, s.v.p!

40

TOUS LES BLAZERS DUVETES ET EN MELANGE 3 FIBRES

En tailles standard, V..Petites et Image 18+.

Rég. Sears 89,99-129,97. Chacun
53T 7

llabufs

40

HAUTS EN JERSEY

et & impression ‘dévorant’,
Rég. Sears 29,97-44,99. Ch.

17°°-26""

ACHETEZ-EN 3, OU PLUS, ET

éepargnez 50
ACHETEZ-EN 2 ET
épargnez 35™

ours seulement!
esdames! A partir du jeudi 30 oct. 1997

| 15 millionsde S de

Weabrerns

Tres grand choix de pulls en tailles standard, V.I.Petites™ et Image™ 18+

.|'.lplr‘-.uf'l?,
Heures C OUFYT . 18 h

. mercredige W e
‘:l\{e';%‘i .yendredi de 10 nhq 1 h
gamedide OLER nh
Dimanche de9haid

VENTE MENEE PAR

“ ABELS FOR LESS”

O%

CERTAINS PANTALONS

Grand choix de calecons, pantalons & jombe semi-évasée, 4 taille
| élastique of plus, en tailles standard, V.I.Petites et image 18+.

%

LA FOIRE AUX PULLS!

PEIGNOIRS EN EPONGE DE

COTON GRATTE
Reg. Sears 39,99. Chacun

23°°

esier ef oulres

En sole,
tissus; en tailles V.|.Petites of

Imoage 18+.

JONES STUDIO |

Bianeag
Nygaird

ACHETEZ-EN 1 ET
épargnez 25™

PRIX DE RECLAME EN VIGUEUR JUSQU'AU DIMANCHE 2 NOVEMBRE 1997, DANS LA LIMITE DES STOCKS

SEARS

Venez découvrir tous les cotes de Sears
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PHOTOS REMI LEMEE, La Presse

Les extraterrestres étaient aussi invités au Gala de 'ADISQ. Ici,
deux superbes spécimens qui jurent avoir tout fait eux-mémes.
Bravo pour la redingote en brocart (sur monsieur) et V'autre,
100% vinyle. De nouveaux créateurs de mode seraient-ils nés?

L’ADISQ sort

ses griffes

LUCIE LAVIGNE
collaboration spéciale

La meilleure réplique de Marilyn
Monroe contient six lettres et un
chiffre : Chanel no 5. A des journa-
listes qui lui posaient la question :
« Que portez-vous pour dormir ? »,
la vamp a la bouche vinyle laissa
glisser la marque de parfum. LA
plogue ( gratuite et impulsive, en
passant ). Dorénavant, les indus-
tries de la mode et de la beauté al-
laient se coller serré aux starlettes
et m'as-tu-vu télégéniques.

Flanquée d’un photographe, je
me suis ruée sur nos vedettes di-
manche soir dernier. Le moment
était excellent: le 19¢ Gala de
L’ADISQ. « Qu’est-c¢ que vous
portez ce soir 2 » Immeédiatement,
les noms de griffes sont sortis de
I'envers des cols... « Moi ( Marie
Tifo ), je porte du Bof! de Jean-
Claude Poitras. » « Mes pantalons
sont signés Dénommé Vincent »,
réplique Stéphane Rousseau. Jean-
Michel Anctil s’approche, tout en
Hugo Boss. Soudain, une appari-
tion: le rocker Eric Lapointe se
laisse croquer en smoking Versace
et chemise immaculée. J'ajuste mes
verres de contact: « Etes-vous vrai-
ment Eric Lapointe ? » Voila Lara
Fabian en Dolce & Gabbana ( mar-
que italienne réputée pour son sty-
le affriolant ), sublimement décol-
letée et en bustier anti-gravité. Lise
Dion n’hésite pas a divulguer le
nom imprimé sur l'étiquette de sa
robe en velours noir : Michel Robi-
das. « Oui, oui, le méme qui habil-
le Julie Snyder », se gonfle-t-elle.

Dans la foule, un homme en ves-
ton Philippe Dubuc et pantalon de
cuir usagé de la friperie Scarlett
O’Hara s’approche. C’est le desi-
gner québécois Jean Airoldi.

« C’est de cette fagon que je suis
né », sourit-il, heureux comme
pouvait l’'étre Versace parmi les
stars et autres Madonna. « Depuis
mes débuts, poursuit-il, j’habille
des vedettes. Je leur offre des ra-
bais sur mes vétements. Parfois je
leur en préte. Je donne aussi certai-
nes pieces a des personnalités con-

«Y a que mes chaussettes qui
ne sont pas signées», s'excuse
Stéphane Rousseau. Pris la
main dans le soulier, il réussit a
séduire en veston Replay et t-
shirt Agneés B. D'accord.
Passons aux sous-vétements
maintenant. La réponse ne se
fait pas attendre: «Calvin Klein,
toujours!» Mmouais. On
voudrait des preuves...

nues. En échange, elles les exhi-
bent lors d’un gala télévisé comme
celui-ci. Ca vaut une page de pub
dans un magazine de mode québé-
cois. Sinon plus... ». En d’autres
mots : grosso modo sept fois le prix
d’une tenue de gala autographiée
Airoldi.

AMELIOREZ VOTRE SERVICE
VOTRE SMASH
VOTRE DRIVE
VOTRE LANCER FRAPPE
VOTRE MOYENNE AU BATON
VOTRE DESCENTE DE BOSSES
VOTRE DOUBLE AXEL

VOTRE TEMPS AU MARATHON

VOTRE VIE AMOUREUSE.

Ne laissez pas les lunettes s’interposer entre vous et vos sports preferes. Procurez-vous les lentilles de contact jetables

Acuvue I-Jour: Pas de nettoyage. Pas de solutions. Rien a désinfecter: Rien que des lentilles toutes nouvelles toutes fraiches

chaque fois que vous les portez. Acuvue 1-Jour offre méme la protection UV,

ACUV UE
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qui bloque jusqu'a 95 % des rayons nocifs UVB. Voyez par vous-méme.

Demandez a votre spécialiste de la vue d'en faire l'essaie gratuitement:

“Fris d'examen et de sevvices profesionnels non compris, Avertissemour

fes Lentilles de comtact ant-UV ne petrtent remplacer les e
Contmuez de porter vos vervvs tel que recomrmandé. NB : Uefficacire des lennille
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Rockers propres, de belle apparence,
aimant la scéne, cherchent relation stable
avec plusieurs Felix... Confidence: France
d’Amour n’a pas peur des fripiers? La
preuve, sa veste usagée provient
d'Hatfield & McCov.

Chaussee
glacee

Cool!

UN JEEP, CA TIENT BIEN LA ROUTE...
MEME S’IL N’Y EN A PAS!

mthm(mmdhams -
JEEP GRAND CHEROKEE LAREDO 1998 4X4
Lensemble 26E + GEG + LSA comprend :

« Systéme de sécurité antivol - Moteur 6 cylindres de 4 litres « Boite automatique
a 4 rapports * Freins a disque et antiblocage aux 4 roues * Selec-Trac a mode 4 RM
permanent = Climatiseur « Léve-glaces et verrouillage électriques « Volant inclinable
gainé de cuir « Régulateur de vitesse » Radio-cassette AM/FM stereo « Verre pare-
soleil a filtre » Roues en aluminium « Porte-bagages « Hayon de verre.

Association publicitaire des concessionnaires Jeep el Eagle.

LE SEUL ET UNIQUE

* Tard mansusl $tabl d apres la descrnpbon du vehcule O-haut Locaton, lerme 0 24 mors. Immatnculahon, assurances of Lums en Sus
Taxes pour ke chmatewr en sus (100 §) Sous reservwe de | approbaton de Créai Chyysier Canada Lioe Le premesr versement of un 0apot O securé saront smge:,

Location pour USane personned. Rachat non regues. Le locatiws ast responsabla de fexcadent de kioméetrag: apres 40 B0 km au taux de 9 ¢ le km Offre d une duréee bmtes
Chez los concassonnawes Darbopants. Le concessonnaime eyt ue 5§ un prn mosndre of Svos’ & COMIMande
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