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Vue du vaste magasin Brault et Martineau. 

TOUT L'AUDIO-VIDÉO 
EN UN SEUL MAGASIN 
Chez Brault & Martineau, 

les grands noms dans le 
domaine des appareils audio-
vidéo sont bien représentés. 
Les produits Zenith, Toshiba, 
Pioneer, Kenwood, Hitachi, 
Onkyo, Messina, JVC, Celes-
tion, Cerwin-Vega, Sharp et 
autres se côtoient dans un en-
vironnement où le design per-
fectionné et les dernières 
nouveautés technologiques 
sont à l'honneur. 

En faisant affaire avec plus 
de 200 fournisseurs, Brault & 
Martineau est en mesure d'of-
frir à sa clientèle un choix 
quasi illimité. Et cela tout en 
garantissant aux consomma-
teurs la qualité des téléviseurs, 
magnétoscopes, chaînes audio 
et caméscopes aussi bien que 
celle de tout autre appareil au-
dio et vidéo, du plus petit au 
plus complet. 

Fondée en 1960 par M. Ro-
bert Martineau, l'entreprise n'a 
cessé de se développer. Il y a 
maintenant dix succursales en 
plus d'un vaste entrepôt qui 
permet de maintenir un des 
stocks les plus imposants au 
Québec. 

Dans le cadre d'un important 
projet d'expansion, deux nou-
veaux magasins ouvriront leurs 
portes dès avril 1995. Le pre-
mier sera situé à Kirkland, 
dans la partie ouest de l'île de 

Montréal, et le deuxième à Ga-
tineau, dans la région de l'Ou-
taouais. 

Pouvoir d'achat 
Depuis ses débuts, Brault & 

Martineau a toujours innové en 
mettant de l'avant des straté-
gies de mise en marché origi-
nales et efficaces. La grandeur 
de l'entreprise et l'étendue de 
ses opérations lui donnent un 
énorme pouvoir d'achat. En 
bout de ligne, il en résulte une 
politique de prix qui distingue 
cette entreprise de tous ses 
concurrents et qui permet sou-
vent d'afficher des prix spé-
ciaux imbattables. 

La recette du succès de l'en-
treprise est fort simple: offrir le 
meilleur rapport qualité /prix. 
Pour y parvenir, l'entreprise 
s'est dotée d'un système infor-
matique à la fine pointe de la 
technologie et modernise sans 
cesse son système de trans-
port. 

Personnel compétent 
Brault & Martineau mise 

beaucoup sur la qualité de son 
personnel. Les employés bé-
néficient d'une formation de 
base et sont régulièrement in-
formés des plus récentes ten-
dances dans leurs spécialités. 
Non seulement ils connaissent 
bien les produits vendus mais 
ils sont aussi au courant des 

principales améliorations qui 
.caractérisent les produits qui 
arrivent sur le marché. 

Les clients peuvent donc bé-
néficier des conseils de ces ex-
perts en électronique qui sont 
toujours prêts à répondre à 
leurs questions et à les infor-
mer des plus récentes innova-
tions technologiques. Ainsi 
renseignés, ils peuvent effec-
tuer un achat judicieux et satis-
faisant. 

Service après-vente 
En plus de toujours recher-

cher le meilleur rapport quali-
té /p r i x pour sa clientèle, 
Brault & Martineau accorde 
une grande importance à son 
service après-vente. Il s'agit 
d'un service efficace et fiable 
qui jouit déjà d'une excellente 
réputation. 

Le service après-vente est 
assuré par un département qui 
regroupe plus de quinze em-
ployés, spécialisés en électro-
nique. Avec l 'aide d 'un 
système informatisé, ils s'as-
surent de régler gratuitement 
les problèmes qui peuvent sur-
venir à l'occasion. Et si néces-
saire, Brault & Martineau 
échange sans frais la marchan-
dise. 

Chez Brault & Martineau, le 
client a toujours raison ! Et tout 
le personnel respecte les en-
gagements de la maison. 

Lors de l'achat d'un appareil 
audio-vidéo, le client peut se 
procurer, moyennant une 
somme minime, une garantie 
prolongée qui lui assurera la 
paix de l'esprit pendant plu-
sieurs années. 

Livraison rapide 
La livraison est un autre 

avantage relié à un achat chez 
Brault & Martineau. Elle est ef-
fectuée par des spécialistes au 
moment qui vous convient et 
gratuitement. Brault & Marti-
neau est l'un des seuls maga-
sins d'électronique à faire la 
livraison sans aucuns frais de 
tous les appareils vendus en 
magasin. Une grande flotte de 
camions modernes, ajoutée à 
un vaste stock, permet une li-
vraison rapide aux quatre 
coins du Québec. 

Depuis 35 ans, Brault & Mar-
tineau a fait de la qualité son 
fer de lance. Son nom est 
maintenant une garantie de sa-
tisfaction. 

Le ViewCam de Sharp: 
une véritable 
innovation. 

LE CAMÉSCOPE: 
UN JEU D'ENFANT 
Il n'y a pas si longtemps, le 

caméscope était un appareil 
complexe qui nécessitait une 
bonne dose de patience et 
d'expérience de la part de l'uti-
lisateur qui voulait en obtenir 
un bon rendement. Les temps 
ont bien changé. La technolo-
gie aidant, les plus récents ca-
méscopes sont si simples que 
même un enfant peut les ma-
nier sans peine. 

Parmi ces nouveaux appa-
reils maintenant proposés aux 
consommateurs, le Viewcam 
de Sharp est un caméscope 
fort perfectionné, tout en étant 
étonnamment facile à utiliser. 

Lè Viewcam est muni d'un 
objectif zoom 8x pivotant sur 
270 degrés et d'un écran de vi-
sée couleur à cristaux liquides. 
Cet écran de grandes dimen-
sions constitue une innovation 
technologique importante dans 
les caméscopes. Il permet en-
tre autres de revoir instantané-
ment l 'action enregistrée. 
Ainsi, fini les mauvaises surpri-
ses une fois que l'événement 
est terminé. En voyant tout de 
suite le résultat, on peut faire 
les ajustements nécessaires 

quand il est encore temps afin 
de se constituer des souvenirs 
aussi vrais que la réalité. 

De plus, le haut-parleur inté-
gré à l'écran permet de trans-
fo rmer le V iewcam en 
téléviseur. Il suffit d'y brancher 
le bloc syntonisateur proposé 
en option. 

Selon vos besoins 
La gamme complète de pro-

duits Viewcam comprend plu-
sieurs modèles dont les 
caractéristiques diffèrent afin 
de répondre aux véritables be-
soins de chacun. Mais chacun 
de ces caméscopes bénéficie 
de la même technologie de 
pointe, de la même conception 
avant-gardiste et de la même 
qualité. 

Que vous choisissiez le 
Viewcam 8mm avec écran cou-
leur de 4 pouces ou celui avec 
écran couleur de 3 pouces à 
faible réflexion, vous bénéfi-
ciez toujours du zoom moto-
risé 8x, de l'enregistrement à 
angle variable sur 270 degrés, 
du visionnement instantané, 
d'un correcteur de contre-jour, 
d'une compatibilité avec des 

écrans plus larges selon un 
rapport 16/9 et d'une télécom-
mande à infrarouge de format 
carte. Et ce ne sont là que 
quelques-uns des nombreux 
avantages de ces appareils. 

Parmi les autres modèles 
disponibles, il y a le Slimcam 
VHS avec capteur d'images 
«oeil de lynx» de un lux. Le 
zoom motorisé 12x à vitesse 
variable et la système à intelli-
gence artificielle verrouillable 
sont des caractéristiques ap-
préciées. Le Slimcam VHS per-
met aussi le doublage audio et 
l'insertion d'images ou encore 
l'enregistrement à intervalles. 

Et déjà on annonce un nou-
veau modèle qui sera offert à 
compter du printemps 1995: le 
Viewcam Hi-8mm avec écran 
couleur de 4 pouces. Le circuit 
d'enregistrement hi-8 de qua-
lité supérieure et la stéréopho-
n i e h a u t e - f i d é l i t é , 
l 'enregistrement numérique 
d'arrêts sur image et les effets 
stroboscopiques assureront de 
bons moments aux ama-
teurs. 

Des accessoires 
De plus, Sharp propose 

toute une gamme d'accessoi-
res en option à l'intention de 
ceux qui veulent encore amé-
liorer la polyvalence de leur ca-
méscope ou tout simplement 
rendre son utilisation encore 
plus aisée, en toutes cir-
constances. Par exemple, peu-
vent venir s 'a jou ter au 
caméscope le boîtier étanche, 
le pare-soleil, des batteries 
longue durée, une lentille 
grand angulaire, un adapteur 
pour la voiture ou un ensemble 
pour le montage et le visionne-
ment. 

Bref, Sharp, qui a déjà fait 
sa marque dans les camésco-
pes, s'emploie maintenant à 
doter ses produits des plus ré-
centes innovations technologi-
ques afin d'être toujours à 
l'avant-garde dans le secteur 
des caméscopes. 
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Le téléviseur portatif de 9 po de Sony. Idéal pour 
le voyage et le camping. 

# 

PUBLIREPORTACE LA PRESSE, MONTRÉAL, MERCREDI 23 NOVEMBRE 1 9 9 4 

Le téléphone sans fil à 
10 canaux . Avec composition 
abrégée de dix numéros. 

Le Mini-disc portatif de 
Sony est semblable à 
un balladeur. Il y a plu-
sieurs modèles. 

TOUJOURS A L'AVANT-
GARDE DE LA TECHNOLOGIE: SONY 

Que ce soit dans le do-
maine du mini-disc, des 

téléviseurs, des téléphones 
sans fil ou des radios à ondes 
courtes, Sony ne cesse d'inno-
ver. Au cours de la dernière 

année, la compagnie a introduit 
sur le marché quantité de nou-
veaux produits dans ces qua-
tre catégories. Tous sont dotés 
des technologies les plus ré-
centes et les plus perfection 

nées. Et certains établissent 
même de nouvelles normes 
pour toute l'industrie de l'élec-
tronique. 

Le mini-disc est proposé 
comme le successeur de la 

cassette analogique. Il s'agit 
d'un disque optique de 2,5 
pouces pouvant emmaganiser 
jusqu'à 74 minutes de musique 
grâce à un procédé de com-
pression numérique. Il en ré-

sulte une qualité audio nette-
ment supérieure, très près de 
celle du disque compact de 
grandeur normale. 

Sony est le leader dans le 
domaine du mini-disc. Avec six 
modèles d'appareils mini-disc 
présentement sur le marché, la 
compagnie a une bonne lon-
gueur d'avance sur la concur-
rence. 

Outre le modèle de base qui 
est semblable à un baladeur et 
qui permet uniquement la lec-
ture de mini-disc, les autres 
modèles offrent des options 
supplémentaires. Dans la caté-
gorie baladeur, le MZ R2 per-
met la lecture et l'enregis-
trement optique. Le MDX 40, le 
modèle pour la voiture, com-
prend un échangeur pouvant 
emmagasiner quatre mini-disc 
tandis que le MDS 501 est 
conçu pour être raccordé à la 
chaîne de son. 

Déjà, 35 manufacturiers et 
16 compagnies de disques 
(dont Columbia, Sony Music et 
Warner) ont adopté cette nou-
velle technologie. Ainsi, quel-
ques centaines de mini-disc 
des artistes les plus populaires 
sont maintenant disponibles 
sur une vingtaine d'étiquettes 
différentes. 

Le mini-disc est le premier 
format musical à utiliser la plus 
récente technologie magnéto-

optique. Comme une cassette, 
un mini-disc vierge peut être 
enregistré maintes et maintes 
fois sans aucune usure ni perte 
de qualité sonore. 

Les téléviseurs 
Dans le domaine des télévi-

seurs, Sony va aussi de l'avant 
en lançant une nouvelle 
gamme d'appareils allant du 
petit écran de cinq pouces à 
l'écran géant de 53 pouces, ! 
pour souligner le 25e anniver- i 
saire de la technologie Trini-
tron. 

« Les mini-écrans sont très 
en demande comme téléviseur 
supplémentaire dans la cuisine 
et de la part de ceux qui voya-
gent beaucoup », dit M. Claude 
Chartrand, directeur des ven-
tes pour le Québec. D'ailleurs, 
le boîtier de ces appareils est 
aussi disponible en blanc afin 
de s'harmoniser avec les appa-
reils électroménagers. Fonc-
tionnant à pile ou branchés 
dans l'allume-cigarette de la 
voiture. Et leur image est d'une 
qualité étonnante. 

Du côté des téléviseurs con-
ventionnels à lampe écran, la 
gamme de produits V com-
prend trois modèles de 28 et 
32 pouces. Leur design est 
très recherché tandis que leurs 
qualités de son et d'image at-
teignent de nouveaux som-
mets. 

Téléphones sans fil 
Avez-vous déjà rêvé d'un 

téléphone sans fil qui tiendrait 
facilement dans la main? Cet 
appareil existe déjà. Son de-
sign ergonomique est le résul-
tat d'une étude détaillée de 
1 500 mains d'hommes et de 
femmes d'Amérique du Nord. 
Respectant ainsi les véritables 
proportions de la main, il est 
plus facile à manier et à tenir. 

Ce téléphone sans fil est 
aussi doté de caractéristiques 
qui le distinguent de la plupart 
des autres modèles sur le mar-
ché. Par exemple sa batterie a 
une durée d'un mois et il est I 
muni d'un réducteur de bruits I 
Sony. Et bien sûr, ses 10 ca- | 
naux de transmission garantis-
sent une très bonne réception. 

Quant aux récents modèles 
sport de téléphone sans fil, ils 
sont à l'épreuve de l'eau et des 
intempéries. Par exemple, 
même si vous oubliez votre 
téléphone sur la table de jardin 
ou que vous l'échappiez dans 
la piscine, cela n'altérera en 
rien son bon fonctionnement. 

« Sony a aussi conçu le pre-
mier appareil de téléphone 
compatible avec le système 
d'afficheur de la compagnie 
Bell », dit M. Chartrand. « Non 
seulement il affiche le numéro 
du téléphone d'où provient la 
communication, mais il sonne 
différemment selon que l'appel 
provient d'un étranger ou de 
l'une des 20 personnes dont 
vous avez inscrit le numéro de 
téléphone dans la mémoire de 
votre appareil. » 

Les radios 
à ondes courtes 
Depuis quelques années, les 

radios à ondes courtes con-
naissent une popularité sans 
précédent. À l'ère de l'auto-
route électronique, de plus en 
plus de gens veulent savoir ce 
qui se passe dans les autres 
pays, directement, sans inter-
médiaire et dans la langue du 
pays où a lieu l'événement: 

Afin de satisfaire à la de-
mande et de répondre aux be-
soins des consommateurs, 
Sony a conçu plusieurs modè-
les de radio à ondes courtes. 
Entre autres, il y a le modèle à 
haute performance. De la gran-
deur d'une cassette et pesant 
seulement 200 grammes, cet 
appareil peut capter les ondes 
courtes du bout du monde ou 
encore les stations AM et FM 
du voisinage. 

En 1993, Sony a reçu le 
grand prix mondial des ondes 
courtes, décerné par le maga-
zine WRTH qui est en quelque 
sorte une référence pour tous 
ceux qui s'intéressent aux 
communications par ondes 
courtes. <c C'est un marché qui 
est en pleine expansion », fait 
remarquer M. Chartrand. 

Ainsi, après avoir inventé 
plusieurs technologies qui sont 
maintenant reprises par diffé-
rents fabricants (entre autres, 
le baladeur, le lecteur laser 
portatif et le mini-disc) Sony 
continue de s'affirmer comme 
le chef de file de l'innovation 
dans les appareils électroni-
ques. 
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Kébecson offre des systèmes de cinéma 
maison à des prix très abordables. 

Il y a trois ou quatre ans à 

peine, le cinéma maison 
était réservé à ceux qui possé-
daient une demeure cossue et 
un bon compte en banque. 
Mais la technologie s'est dé-
mocratisée et les fabricants 
sont désormais en mesure 
d'offrir des systèmes de ci-
néma maison à des prix très 
abordables. 

Le cinéma maison n'est plus 
un concept. C'est une réalité 
avec laquelle tout le secteur de 
l'audio-vidéo doit maintenant 
composer. 

KébecSon a été l'une des 
premières entreprises à Mont-
réal à proposer des systèmes 
de cinéma maison à sa clien-
tèle. Et l'entreprise, située 
dans une belle maison victo-
rienne de la rue Saint-Denis, se 
fait un point d'honneur de de-
meurer à l'avant-garde dans ce 
domaine. 

Que ce soit pour une consul-
tation à domicile gratuite ou 
pour découvrir la plus grande 
sélection de systèmes de ci-
néma maison, KébecSon est 
un nom qui s'impose. Ses ex-
perts sont familiers avec la 
technologie et les différents 
appareils de cinéma maison, 
aussi bien ceux des marques 
les plus réputées que ceux des 
marques populaires. L'ambio-
phonie n'a plus de secret pour 
eux. 

À chacun son rythme 
Chacun peut constituer un 

système de cinéma maison se-
lon son rythme. M. Claude La-
tour de KébecSon rappelle 
qu'il est souvent possible, à 
partir des appareils que l'on 
possède déjà, de créer un sys-
tème sans y consacrer néces-
sairement un gros budget. Par 
la suite, on pourra le compléter 
graduellement ou l'améliorer 
en remplaçant l'une ou l'autre 
de ses composantes. 

Le but du système de ciné-
ma-maison est de reproduire le 
mieux possible les effets sono-
res d'une salle de cinéma dans 
son salon. Pour cela, il faut des 
appareils vidéo et audio. 

Du côté vidéo, le premier 
élément est le téléviseur. Celui 
que l'on possède peut habi-
tuellement servir, à condition 
que l'écran ait au moins 28 
pouces. Ceux qui désirent 
acheter un nouveau téléviseur 
ont le choix entre les appareils 
conventionnels, les grands 
écrans munis de rétro-projec-
teurs et enfin l'écran avec pro-
jecteur au plafond, comme au 
cinéma. Tous les écrans de 28 
à 70 pouces peuvent servir de 
support visuel à un système de 
cinéma maison. 

Il faut y ajouter un magné-
toscope VHS stéréo ou un vi-
déodisque laser. Ce dernier est 
de loin supérieur quoique son 
prix est encore assez élevé et 
le choix dans les vidéodisques 
est plutôt restreint pour le mo-
ment. Mais certains prévoient 
que d'ici quelques années, le 
vidéodisque laser prendra une 
part importante du marché des 
magnétoscopes et que les vi-
déodisques seront éventuelle-
ment aussi nombreux que les 
vidéocassettes. 

* 

Les appareils audio 
Les appareils audio doivent 

être raccordés à un récepteur 
qui possède un décodeur am-
biophonique. Ce dernier est 
caractérisé par l'intégration 
d'un microprocesseur Dolby 
Surround ProLogic destiné à 

décoder les films qui sont pour 
la plupart encodés en Dolby. 

De plus, certains décodeurs 
Dolby Surround ProLogic sont 
dotés d'un système de traite-
ment numérique des signaux 
DSP (Digital Sound Processor) 

qui permet de choisir différents 
effets de salle. Par exemple, si 
vous choisissez l'option « salle 
de concert » lorsque vous 
écoutez un disque classique, le 
son aura exactement la même 
réverbération que dans une 
salle de concert. Il en va de 

même de l'option « stade » 
pour écouter de la musique 
rock ou de l'option « cinéma » 
quand vient le moment de vi-
sionner un film. 

Comme dans une salle de ci-
néma, le décodeur ambiopho-
nique départage les signaux 
sonores et les achemine vers 
quatre canaux distincts reliés à 
des enceintes acoustiques. 

Un système complet doit 
être relié à au moins cinq haut-
parleurs. « L'enceinte centrale 
est la plus importante, explique 
M. Latour. C'est elle qui trans-
met les dialogues et donne vie 
à l'action qui se passe au cen-
tre de l'écran. Et comme elle 
doit être placée directement 
sur le téléviseur ou en-des-
sous, elle doit être munie d'une 
protection anti-magnétique afin 
d'éviter toute distorsion. » 

Les deux haut-parleurs pla-
cés de chaque côté du télévi-
seur reproduisent les effets 
latéraux et la musique. Quant 
aux deux autres, ils doivent 
être placés en arrière de la 
pièce afin de reproduire fidèle-
ment les effets d'ambiance. 

Enfin, le sixième haut-par-
leur en est un d'hypergraves 
(souvent appelé subwoofer). Il 
n'est pas indispensable mais 
permet d'obtenir des effets 
plus complets et fort impres-
sionnants.* 

L'installation 
Sans une installation adé-

quate, même les meilleurs ap-
pareils ne peuvent fournir un 

rendement optimal. C'est pour-
quoi il est important d'acheter 
un système de cinéma maison 
dans un magasin où des ex-
perts pourront vous conseiller 
sur la disposition des appareils 
dans la pièce à laquelle ils sont 
destinés. « 

Les conseillers et techni-
ciens de KébecSon s'y con-
naissent en installation de 
systèmes audio de toutes sor-
tes. Ils sont responsables de la 
sonorisation de plusieurs chaî-
nes de magasins au Québec et 
leur expérience est précieuse 
quand vient le moment d'instal-
ler un système de cinéma mai-
son. 

De plus, KébecSon possède 
des salles d'écoute dont l'amé-
nagement acoustique est le 
même que celui que l'on re-
trouve dans la plupart des mai-
sons. Et il y règne une 
atmosphère familiale dans la-
quelle les consommateurs peu-
vent se sentir à l'aise pour faire 
leur choix. 

Fondée il y a une vingtaine 
d'années, l'entreprise a connu 
un essor considérable depuis 
que l'un de ses employés, M. 
Richard Petit, en a fait l'acqui-
sition en 1979. L'entreprise a 
développé quatre secteurs dis-
tincts: la sonorisation commer-
ciale, la vente d'appareils 
audio et vidéo, l'installation et 
la réparation. 

Malgré son expansion, Ké-
becSon n'a jamais cessé de 
mettre l'accent sur un service 
personnalisé. 

L'oeuvre 
complète de Sony. 

Conçues selon la théorie qui veut que la 
qualité n'est pas nécessairement propor-
tionnelle à la dimension, ces mini-chaînes 
hi-fi sont de vrais classiques. Préréglages 
de champs sonores et correcteurs, qui 
ajustent le son selon vos moindres désirs. 
Lecteurs laser avec ou sans changeur, qui 
offrent toute la panoplie de fonctions pos-
sibles. Syntoniseurs AM/FM numériques, 
qui permettent jusqu'à 30 préréglages. 
Platines à deux cassettes à auto-inversion 
avec doublage à haute vitesse et, bien sûr, 
télécommande . . . parce qu'après tout, il 
est beaucoup plus agréable de rester con-
fortablement assis lorsqu'on écoute ses 
classiques préférés. 

MHC-C55 (Voir à gauche) Puissance de 
2 x 40 watts. 8 préréglages de champs 
sonores. Changeur laser à 5 disques. 
Platine à deux cassettes. Q Q Q $ * 
Enceintes à 3 voies. Ï9%f 9 

MHC-C33 Puissance de 2 x 30 watts. 
3 préréglages de champs sonores. Changeur 
laser à 5 disques. 7 0 Q $ * 
Enceintes à 3 voies. I Ï J Î J 

MHC-550 Puissance de 2 x 20 watts. 
Lecteur laser. Platine à deux cassettes 
à auto-inversion. 
Enceintes à 3 voies. 629J 

<8> 
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GARANTI 
CERTIFIÉ 

COMPÉTITIF 

aud io centre Montréal 5260, me Sherbrooke ouest (514) 482-4420 
Brossard 8080, boul. Taschereau ouest (514) 466-1999 
Laval 1970, boul. Le Corbusier (514) 687-3627 

Sony du Canada Ltée 
T 

Sony est marque déposée de Sony Corporation. Tokyo. Japon. 
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Maximisez 
votre investissement 
avec notre service! 

O J U , bou l . 
d e s L a u r e n t i d e s (Laval ) 

S t a t i o n n e m e n t gratui t 

POKER J 

EXCELLENCE 
ne tradition d'excellence 
n'est jamais le seul fait 

du hasard. Derrière toute 
grande réussite, il y a toujours 
un homme ou une femme qui a 
su innover, découvrir et com-
bler les véritables besoins des 
consommateurs tout en met-
tant de l'avant une politique de 
satisfaction de la clientèle. 

Il n'en va pas autrement du 
succès de Louis Fillion électro-

nique, entreprise qui a pro-
gressé grâce à la vision de son 
fondateur Louis Fillion. 

En 1956, alors que le mot 
« entreprenariat » n'existait pas 
encore, seules quelques per-
sonnes avaient le goût du ris-
que et la détermination de fon-
der une entreprise au Québec. 
Il fallait une bonne dose de 
courage pour tenter pareille 
aventure. 

Chez Louis Fillion 
électronique, trois salles 
d'écoute permettent 
d'entendre et de comparer 
divers produits audio. 

Le magasin Louis Fillion 
électronique propose à sa 
clientèle les plus récentes in-
novations technologiques et 
veut lui donner la chance de 
comparer les divers appareils 
afin de faire un choix éclairé. 
Ainsi, trois salles d'écoute per-
mettent d'entendre et de com-
parer divers produits audio. 

Deux de ces salles sont 
aussi aménagées plus spécia-
lement pour découvrir les di-
verses composantes d'un 
système de cinéma maison et 
leurs caractéristiques particu-
lières. Ainsi, les clients savent 
exactement ce qu'ils achètent 
et n'ont pas de mauvaise sur-
prise une fois le système 
installé chez eux. 

Service après-vente 
De plus, Louis Fillion électro-

nique offre à sa clientèle des 
garanties prolongées, le ser-
vice à domicile comprenant la 
livraison et l'installation et un 
service après-vente hors pair. 

« Nous misons beaucoup sur 
un accueil chaleureux et un 
service à la clientèle attentif », 
dit Mme Thibault en rappelant 
que tous les employés ont pro-
fité dernièrement d'un cours de 
formation sur le sujet. 

Chez Louis Fillion on a tout 
le temps qu'il faut pour aider 
les clients à déterminer le plus 
exactement possible leurs be-
soins. Des spécialistes en élec-
tronique sont en mesure de les 
informer sur les différents pro-
duits. 

Et le service ne s'arrête pas 
une fois la vente conclue. Le 
client pourra en tout temps bé-
néficier de conseils sur la meil-
leure façon de tirer parti de ses 
appareils. 

Un service de réparation sur 
place est un autre atout qui as-
sure les clients que les petits 
problèmes seront réglés rapi-
dement. « Et lorsque l'appareil 
a une défectuosité majeure, 
nous n'hésitons jamais à 
l'échanger», ajoute Mme Thi-
bault. 

CAMERA Canon 
• L'appareil rifltx 

è nisa ai peiat 
aBtematiqae la plia petit 
a! la plas léger ai aeade 

• Système de mite 
aa peint aetematiqae * 
ohamp large, 
à 3 points 

• Fonctionnement A 
extrêmement 
tileaoieai 

• Flash incorporé 
à sertie aatomatiqae, r 
avea effet 
anti-yeai rangea 

• Connecteur 
peareemmaatfe 
i ëistaaoe 

• Possibilité ^ 
ée rebobinage i ' • • fila 
partiallemoat eipesé 

Spécial 

Mais Louis Fillion avait du 
courage et de la détermination 
à revendre. Technicien en télé-
vision, il convertit le sous-sol 
de sa maison, rue Carignan 
dans l'est de Montréal, en salle 
de montre pour les produits 
qu'il connaissait le mieux: les 
téléviseurs. 

preneurs, donna un souffle 
nouveau à l'entreprise. Avec 
sa femme, Sylvie Thibault, ils 
prirent en main la direction du 
magasin lorsque Louis Fillion 
se retira à la fin des années 80. 
Et leur dynamisme n'est pas 
étranger au fait que Louis Fil-
lion électronique fait désormais 
partie des plus grands maga-
sins d'électronique à Montréal. 

Même si le fondateur est dé-
cédé l'an dernier, il a laissé 
son empreinte et la tradition se 
poursuit. Savoir-faire et dé-
vouement auprès d'une clien-
tèle qui ne cesse d'augmenter, 
s'avèrent la base de la philoso-
phie du service de Louis Fillion 
électronique. 

Profitant maintenant d'une 
grande surface, au 5730 de la 
rue Sherbrooke est, le magasin 
rassemble sous un même toit 
un nombre incalculable de 
marques et de produits élec-
troniques. Et aujourd'hui les 
clients viennent de partout, de 
la grande région de Montréal 
comme de la banlieue, pour y 

trouver l'appareil vidéo ou au 
dio dont ils ont besoin. 

L'audio 
« Depuis quelques semai-

nes, nous avons beaucoup dé-
veloppé notre volet audio. Et 
les marques de prestige que 
nous vendons confirment notre 
bonne réputation dans ce do-
maine », dit Sylvie Thibault. Il 
suffit de mentionner des noms 
comme BW, Nad, Yamaha, De-
non ou ProAc pour compren-
dre que Louis Fillion élec-
tronique fait partie des chefs 
de file dans ce domaine. 

Sans aucune autre publicité 
que le bouche à oreille, le mo-
deste commerce se développe 
grâce au service incomparable 
que son fondateur offrait à sa 
clientèle. Bientôt il fut connu de 
tous les gens du quartier qui 
trouvaient bien des avantages 
à faire leur achat d'un télévi-
seur à proximité de chez eux. 

Au fil des ans, Louis Fillion 
électronique augmenta sa 
gamme de produits et déména-
gea dans des locaux plus spa-
cieux. Et surtout, le jeune 
Bernard, fils du fondateur, s'in-
téressa à l'expansion de l'en-
treprise familiale. 

Souffle nouveau 
Bernard Fillion, qui est de la, 

génération des jeunes entre-

I N C L U A N T : 
' V • Boîtier RebelXS 

• Lentille 35-80 
• Courroie, piles et sac fourre-tout 

6abonA 

• Finition photo, service 1 heu re 
• Service de développement film 

diapositive 90 minutes 
• Laminage 
• Photos passeport ou carte soleil 

prêtes en 5 m i n / 695$ 

• Agrandissement fait en magasin 

« Nous vendons aussi toutes 
les marques populaires », 
ajoute Mme Thibault. En effet, 
Sony, Panasonic, Hitachi, Tos-
hiba, etc. sont des noms bien 
en évidence dans le magasin 
où le client a le choix entre plu-
sieurs marques d'un même 
produit, qu'il s'agisse de télévi-
seurs, magnétoscopes, téléco-
pieurs, téléphones sans fil, 
caméscopes ou simples bala-
deurs. 

l 'ensemble 

C a n o n 
08 

p h o t o 

Le Road Pounder peut grimper des pentes de 
35 degrés et filer à plus de 300 pieds à la minute. 
Télécommande de 27 MHZ à 7 fonctions. Deux 
roues motrices. Le véhicule parfait pour l'intérieur 
ou l'extérieur. 60-4124 

Les monstres 6 roues n'ont pas peur des obsta-
cles qu'ils franchissent facilement grâce à leur 
vitesse et leur traction incroyables. Ils filent à plus 
de 900 pieds à la minute. Ils sont disponibles en 
deux modèles utilisant des fréquences de 27 ou 
de 49 MHz pour pouvoir faire des courses sans 
interférences. Vert fluo ou orange fluo. Pilotes, 
démarrez vos moteurs! 60-8914/5 

Le jeu Pocket Repeat met votre 
mémoire au défi de répéter la 
séquence musicale. 60-2468 

Le jeu à LCD Shakey 
Pinball met un billard 
électrique entre vos 
mains. Si vous aimez 
jouer en attendant votre 
avion, apportez celui-ci 
quand vous vous 
envolez. 60-2481 

Le Jack Rabbit est un véhicule télécom-
mandé conçu spécialement pour les 
tout-petits. Télécommande de 27 MHz 
à deux fonctions. Deux roues motrices. 
Construction robuste et résistante. 
60-8908 

Expert ou débutant, vous aurez du plaisir à jouer 
contre le Partner 1680X. Ce jeu d'échecs élec-
tronique offre 16 niveaux de difficulté et possède 
5500 déplacements en mémoire. Mémoire de 
parties interrompues afin que vous puissiez les 
terminer plus tard. Affichage à LCD. 60-2428 Jeu de poker à LCD pour 1 ou 

2 joueurs. Changez les cartes 
que vous voulez et faites votre 
mise. Pointage automatique. 
60-2417 Eifii... la téléphoiie cellulaire abordable ! 

Service Sûreté Amigo • Prêt à utiliser • Au-
cun paiement initial, aucun contrat à long 
terme • Une seule redevance mensuelle mo-
dique • Assure votre tranquillité d'esprit 
• Téléphone transportable qui se branche 
dans I allume-cigarette • Appels locaux # à 
95 • par minute • Temps d'antenne local# illi-
mité la fin de semaine pour un supplément de 
10 $ par mois seulement otJtfTEl, Moins cher que le casino et tout 

aussi amusant! Un jeu de Poker 
de table qui vous donnera des 
heures de plaisir. 60-2432 

amzgo 
Frais d'interurbain en sus. Détails en magasin 

L'endroit totalement branché 

INTf RT/lf\JCANADA LTEE DEMANDEZ LA VÔTRE! Une carte de crédit Radio 
Shack vous permet de (aire vos achats sans tarder 

Nous indiquons les prix de détail réels sans les taxes ap-
plicables Nous rejetons toute responsabilité relative 
aux erreurs photographiques ou typographiques 

Le magasin ou détaillant Radio Shack le plot 
proche est dans les pages blanches 

Expire le 
lOdéc . 84 
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Kébecson vous propose une vaste sélection 
des meilleures marques de téléviseurs géants : Mitsubishi, Sony et Toshiba. 

Issus de la plus récente technologie, ils vous garantissent une image d'une qualité remarquable. 
Et si jamais vous succombez au charme du cinéma-maison, 

nous nous ferons un plaisir de vous offrir une consultation gratuite 
à domicile et d'assurer l'installation. 

Vous constaterez alors que plus les téléviseurs sont gros, moins ils sont épais... 
Kébecson, le spécialiste des écrans géants. 

i 


