L’ AGROTOURISME
AU QUEBEC




Quest-ce gue [agrotourisme ?

Une activité touristique complémentaire de l'agriculture
ayant lieu dans une exploitation agricole.

Il met des producteurs agricoles en relation avec des
touristes ou des excursionnistes, permettant ainsi a ces

derniers de découvrir le milieu agrlcole I'agricu Iy
sa production par l'accueil et l'informationqu:
réserve leur hote. |
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La situation en 2000
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AGROTOURISME AU QUEBEC
Situation en 2000

Nombre de producteurs
par municipalité
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L offre globale

607 exploitations, 1,5 % des producteurs agricoles
Principales régions: Laurentides (25 %), Montérégie (19 %)

Attrait 4 saisons : au moins 200 entreprises ouvertes a

chaque saison
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Principales producfikbwnrs_; Acériculture (Zﬂ
petits fruits (23 %), Grands gibiers (10 %), d

mardicheéres; (8, %), Vignobles (7, /??




Les activités

- L'animation et les visites de la ferme conférent a
I'agrotourisme sa marque distinctive (86 %)

+ L'agrotourisme est surtout pratiqué dans un contexte de

promotion et de vente de produits frais ou fransformés
(68 %)

e Les infrastructures et services de r'esTaur'a’rlon sont.moins
repandus.(44 %), suptout des aires de pique-
cabanes a sucre ¥ S
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_+ L'hébergeiment est plutdt raré (9 )




Les circurts

Une vingtaine de circuits valorise I'agrotourisme et
I'agroalimentaire

Surtout des circuits locaux ou régionaux qui sont
présents dans toutes les régions

Sept circuits comptent plus de 15 membres —

273 entreprises agr}ms et agroalimen‘rai‘rﬂ
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par’rncupan’res don’r 149 en‘agrotourisme s
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La place de [agrotourisme en
agriculture

L'agrotourisme est présent dans toutes les spécialités
agricoles :

* jusqu'a 10 % des producteurs dans certaines

productions : fruits et petits fruits, grands gibiers,
chevre, apiculture

i

* quasi-absente dansfles spécialités dominam
au Québec : lait, b ?7veau porc, volaille, cere

et oleagineux.




Les exploitants

* Refletent les producteurs agricoles en général

= Avec une présence plus marquée de fermes en
coexploitation

= ....et de femmes exploitantes _
gl

= Légerement P‘iUs..dz. fermes a faible'mﬂ
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Portrait économigue

Approche

réaliser des enquétes régionales aupres des producteurs
en agrotourisme, des producteurs connexes et les
entreprises connexes.

Population agrotouristique rejointe en 2004

169 pr'oduc‘reurs agrotouristiques répartis dans 5 régions
des 17 régions du Que‘%nec soit 28 % de la po
estimée des productedrs ac agrotouristiques pour .

lensemble du Québec. |




Quelgues résultats ...




Visiteurs

81 % des producteurs agrotouristiques enquétés
ont accueilli 1,2 M de visiteurs en 2002 (N=135)

» L'accueil de groupe est réalisé par la majorité des
répondants

- il

* La clientéle demetre néanmoins large
constituée de vi -lTeuriindividuels ou
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Nombre de visiteurs

Visiteurs par année Producteurs
250 et moins 29
251 a2 000

i

plus de 2000
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Moyens dattirer les clientéles

- 42 % sont membres de 'ATR

» 37 % participent a un circuit ou a un événement
agrotouristique

- 35 % font des relations d'affaires (attraits
touristiques, hébergement)

*en moyenne, ils ont recours a 4 outils publicitaires
(dépliant publicitaire 76 %) s

» 26 7 utilisent la'signalisation touristique,, L

* Les producteurs jagrotouristiques ont consacrel

moyenne 5 021 $ 'pour la promotion et la.
en 2003 (médiane 2 000 $).'//,




Importance économigue

Les revenus totaux associés aux activités agrotouristiques
pour les 126 producteurs qui ont répondu a la question sont
d'au moins 12,6 M$ dont :

6,8 M$ Vente de produits
3,5 M$ Restauration

23 % Pomiculteurs '“F
33 % Acériculteurs | \
7 % Viticulteurs! . il




Importance économigue

+ 95 répondants évaluent leurs actifs consacrés

uniquement a I'agrotourisme a 18 millions $, une moyenne
de 186 140 $ par producteur.

* Les investissements immobiliers en agrotourisme des
producteurs répondants dépassent 5 millions $ dans les
deux dernieres années (N=132). i

« Ensemble, les prodtl’é?‘étir_s rejoints affec’rén’r“

personnes aux activités de restauration, vente
de produits, 407 aux visites et'a J'p'lni
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Le Groupe de concertation sur
[‘agrotourisme au Québec

- actif depuis septembre 1998.

* mission principale - promouvoir et favoriser le
développement de l'agrotourisme.

i

+ il fonctionne em-réseau avec ses organisati :
membres, des collaberateurs et partenaires:
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Les membres

Associations touristiques régionales associées du
Québec

Fédération québécoise des organisations locales de
Tourisme

Fédération des Agricotours du Québec
Solidarité Rurale du Quebec

Tables régionales de concertation en

agroalimentaire
Union des producteurs agricoles

Tourisme Québec o
Ministere del'Agriculture, d§ s Péchepiésietdes, - .
J :

I"Alimentation du Québec /|




v" Pictogramme spécifique aux
fermes agrotouristiques.

v' Criteres ajustés pour

Signalisation touristigue
ol >
I'agrotourisme, les sites
agricoles et |les entreprises de

{ } fabrication artisanale.

[@I‘ Signalisation particuliére aux
; : circuits reconnus

/f ~v/ Détails sur m’rer'ne

o.o Route des vins T~

“www.mderr.gouy,







