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Faits saillants

Titre dela campagne
e Enfrancais: « Syphilis—Mieux vaut y voir »
e Enanglais: « Syphilis—Don't Turn A Blind Eye »

But
Diminuer I’'incidence de la syphilis en phase contagieuse chez les hommes québécois ayant des relations
sexuelles avec des hommes (HARSAH).

Objectifsprimaires
e Promouvoir I’ utilisation du condom ;
e Promouvoir le dépistage régulier de la syphilis.

Objectifs secondaires

e Augmenter lavulnérabilité percue ala syphilis ainsi que la sévérité percue de cette infection ;

e Informer sur les modes de transmission de la syphilis, les signes et les symptdmes, les traitements, les
complications et les lieux de dépistage (ressources).

Population cible
Les HARSAH du Québec, plus particuliérement ceux qui ont des comportements sexuels a risque et/ou qui sont
infectés par le VIH.

Démar ches de conception

Dével oppement conceptuel de la campagne guideé par :

¢ lesrésultats de la premiére campagne provinciale de prévention de la syphilis : « Je suis Phil » ;

o les caractéristiques des HARSAH infectés par la syphilis (enquéte épidémiologique auprés des cas déclarés
MADO) ;

¢ [|"analyse de cing groupes de discussion avec des interlocuteurs-clés de la communauté et des HARSAH.

Paramétres de la campagne

e Offrir une image non stigmatisante de la sexualité des hommes gais;

e Présenter des hommes dont |'apparence physique n'est pas celle de « mannequins» (un stéréotype
fréquemment véhiculé) et qui illustrent diverses communautés ethnoculturelles ;

o lllustrer divers contextes de recrutement de partenaires chez les HARSAH ;

¢ Inclure les nouvelles technol ogies dans la stratégie de diffusion.

Ton/climat
e Fournir desfaits.
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Durée
e De avril 2007 a décembre 2007 ; toutefois, la diffusion du clip vidéo a débuté en décembre 2007 et se
poursuit toujours.

Composantes et outils de la campagne

Types Diffusion
e Lancement delacampagne (Montréal) ° Unlancement médiatique (avril 2007)
o 8 affiches (francais—anglais) ° 2494 affiches en francais diffusées en région et 3 394 a Montréal
° 158 affiches en anglais diffusées en région et 1 034 a Montréal
e 1 dépliant d'information (francais - ° 6684 dépliants en francais diffusés en région et 2 760 a Montréal
anglais) ° 1167 dépliants en anglais diffusés en région et 1 705 & Montréal
e Atracts (francais - anglais) ° 17 324 tracts en francais diffusés en région et 15 392 a Montréal
° 4120 tracts en anglais diffusés en région et 7 492 a Montréd
e 1sitelnternet : www.infol TS.qc.ca ° 12096 visites sur le site en francais entre avril et décembre 2007
(francais - anglais) section syphilis ° 1575 visites sur le site en anglais entre juin et octobre 2007*
e 1 banniére éectronique : « Syphilis— ° 10180 clicsen frangais du 15 mai au 31 décembre 2007
Mieux vaut y voir » ° 1654 clicsen anglais du 15 mai au 31 décembre 2007
e 1linfolettre ° Deux éditions durant la campagne — plus de 230 abonnés du réseau

(MSSS, DSP, CSSS, microbiologistes), des cliniques spécialisées
danslesITSS, des organismes communautaires et du milieu
commercial gais

e 1clipvidéo ° 1938clicsen frangais et 497 en anglais de janvier ajuin 2008, sur
le site Y outube.
¢ Publicité dans des médias écrits ° 26 pages dans les six médias gais suivants : « Etre », « Fugues »,
«LePoint », « RG»«ToBe» et « Zip »
e Articles dansles médias écrits ° Unarticle dans larevue « Fugues » et un autre dans « Le Point »
e Transfert de connaissances concernant le ° Une présentation par affiche au congrés de I’ Association
développement et I'implantation dela canadienne de recherche sur le VIH (avril 2008)
campagne ° Untexte sur le développement de la campagne publié dans
I"infolettre de I’ Agence de la santé publique du Canada (juillet
2008)
Financement

e ministére dela Santé et des services sociaux du Québec : 102450 $

Evaluation
Le budget disponible ne couvrait pas une évaluation formelle de la campagne.

Bien que la campagne soit terminée,
les outils développés peuvent étre consultés sur Internet al’adresse suivante:

www.infol TS.qc.ca

! |_es données ne sont pas disponibles pour mai, novembre et décembre 2007.
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En 2007, face a une épidémie de syphilis en croissance au Québec parmi les hommes ayant des relations
sexuelles avec des hommes (HARSAH), le SLITSS a donné le mandat a la Direction de la santé publique de
I’Agence de la Santé et des Services sociaux de Montréal (DSPASSSM) de concevoir une campagne
d’information visant la prévention de la syphilis. Il s agissait, dans un premier temps, de produire des outils de
communication sur la syphilis al’intention des HARSAH, puis, dans un deuxiéme temps, de diffuser ces outils
aupres des publics concernés.

Ce rapport présente un bilan des activités réalisées dans le cadre de la campagne « Syphilis — Mieux vaut y
VOir » ainsi que des dépenses afférentes.

1. ETAT DE SITUATION

Depuis plusieurs années, le nombre annuel de cas déclarés de syphilis en phase contagieuse (syphilis primaire,
secondaire ou latente de moins d’ un an) diminuait progressivement au Québec jusqu’ a atteindre un plancher de 3
cas en 1998. Cependant, a partir de septembre 2000, on a observé une brusgue augmentation de cas. L’ épidémie
a présenté un rythme de croissance rapide et soutenu. Depuis le début de I’ épidémie jusqu’ au 31 décembre 2006,
un total de 1 090 cas ont été signal és au Québec.

En 2006, 367 cas de syphilis infectieuse ont été déclarés (pour un taux global d’incidence de 5 cas par 100 000),
celareprésentait une hausse de 45% par rapport al’ année 2005.

En 2006, dix régions du Québec ont rapporté au moins un cas. Un peu plus des trois quarts (78%) des cas du
Québec résidaient dans la région de Montréal, 8% en Montérégie, environ 3% dans chacune des régions
suivantes : la région de Québec, I' Outaouais, les Laurentides et Lanaudiére ainsi qu’un total de 2% dans quatre
autres régions.

En 2006, la presgue totalité (98%) des cas de syphilis sont survenus chez des hommes. La magjorité de ceux-ci
(59%) étaient agés de 30 a 44 ans, 14% étaient &gés de moins de 30 ans. Plus de 90% des personnes touchées
étaient des hommes ayant des relations sexuelles avec des hommes.

Au cours des derniéres années, plusieurs éclosions de syphilis infectieuse ont été décrites dans des centres
urbains au Canada (Toronto, Ottawa, Vancouver, Winnipeg, Calgary), aux Etats-Unis et en Europe touchant une
variété de populations: travailleur(euse)s du sexe, hommes gais et bisexuels, afro-américains, militaires,
utilisateurs de drogues par injection mais aussi adolescents hétérosexuels.

2. PRESENTATION GENERALE DE LA CAMPAGNE

La campagne provinciale « Syphilis — Mieux vaut y voir » est destinée aux hommes gais et bisexuels et plus
particuliérement a ceux qui ont des comportements sexuels arisque et/ou qui se savent infectés par le VIH. Cette
campagne vise principalement a promouvoir I’ utilisation du condom ainsi que le dépistage régulier de la syphilis
chez les HARSAH québécois. Elle a aussi pour objectif d’augmenter la vulnérabilité percue a la syphilis ains




gue la sévérité percue de cette infection et d’'informer sur les modes de transmission de la syphilis, les signes et
les symptdmes, les traitements, les complications et les lieux de dépistage (ressources).

2.1 Démar ches de conception

La campagne « Syphilis—Mieux vaut y voir » a été développée par laDSPASSSM en collaboration avec
plusieurs partenaires du milieu communautaire (Action Séro Zéro, ACCM, COCQ-sida), de lasanté (SLITSS,
CSSS Jeanne-Mance), universitaire (département de sexologie de I’ UQAM) et commercial (Fugues, RG, sauna
5018 Ste-Catherine, SDC du Village) ainsi gu’ avec un groupe d’ hommes ayant des relations sexuelles avec des
hommes (HARSAH).

Différentes activités de conceptualisation ont été effectuées :

Revue de littérature sur la syphilis;

Consultation de campagnes sur la syphilis réalisées dans d'autres villes nord-américaines ou
européennes ;

Analyse de |'évaluation de la premiere campagne provinciale de prévention de la syphilis: « Je suis
Phil » ;

Analyse des caractéristiques des HARSAH infectés par la syphilis: la mgjorité vit a Montréal ; 83% ont
entre 30 et 55 ans ; 47% sont co-infectés par le VIH et 64% ont des partenaires sexuels anonymes dans
les saunas)? ;

Analyse du discours des interlocuteurs-clés de la communauté et des HARSAH qui ont participé a cing
groupes de discussion (de octobre a décembre 2006) : les themes émergents sont la banalisation de la
syphilis (dans un contexte de grande disponibilité des relations sexuelles et de I’ absence percue de
consensus social quant au port du condom) et I'importance de donner aux hommes gais ou bisexuels des
raisons de se préoccuper de la syphilis en insistant sur les conséguences d’ une infection non traitée. Les
participants souhaitaient se reconnaitre dans le visuel des outils développés. Voici des extraits des
verbatims des groupes de discussion :

« Toutes les MTS sont banalisées, méme le VIH »
« Les hommes gais ne se sentent pas vraiment concernés par la syphilis »
«Onnecroit pasqu’il y ait des conséquences graves a la syphilis »

« C'est une deuxiéme révolution sexuelle avec I'arrivée d'Internet. C'est plus facile que d'aller
cruiser danslesbars: relations sexuelles assurées »

« Il y a une certaine norme sociale a ne plus porter de condoms »
« Direlaréalité criment; ¢a doit étre punché et ¢a doit conscientiser sur le risgue »

« Ne pas faire peur mais mettre I’ accent sur desfaits; étre factuel. Rendu & 40 ans, les gens ont du
vécu; utilisez Iintelligence »

« Mettre en scéne des gens ordinaires »

2 Enquéte épidémiol ogigue — données MADO — DSP (ASSSM) 2002-2006
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3. COMPOSANTESET OUTILSDE LA CAMPAGNE
Cette campagne comprend différentes composantes et outils, en version francaise et anglaise. Les outils sont
disponibles sur Internet a1’ adresse suivante : www.infol TS.gc.ca

Ces outils ont été distribués largement dans les diverses associations et lieux de socialisation gais, |es organismes
communautaires, les cliniques médicales, les medias écrits et éectroniques s adressant ala communauté gaie. La
diffusion des outils S'est étendue de avril a décembre 2007. Le clip vidéo, quant a lui, est diffusé depuis
décembre 2007.

3.1 Lancement médiatique

Le 10 avril 2007, la Direction de santé publique de I’ Agence de la santé et des services sociaux de Montréal a
organisé un lancement montréalais de la campagne « Syphilis: mieux vaut y voir ». Les journaistes des
différents médias gais ont été conviés a une présentation de la campagne.

3.2 Affiches

3.2.1 description
Deux séries de quatre affiches (cf. annexe 1), différentes mais complémentaires, invitent les HARSAH a utiliser
un condom et & passer un test de dépistage régulierement. Ces affiches visent a augmenter la sévérité et la
vulnérabilité percues des HARSAH face ala syphilis. On peut y lire les slogans suivants :
Au Queébec, 30 fois plus de personnes s'infectent qu'il y a 5 ans.
Au Québec, 9 personnes sur 10 qui s’ infectent sont des hommes gais ou bisexuels

La premiére série d affiche présente des hommes « ordinaires », de diverses origines culturelles, dans divers
contextes de recrutement de partenaires sexuels : bar, sauna, Internet, party privé. La deuxiéme série représente
des pictogrammes mettant en évidence les conséguences de la syphilis.

3.2.2 diffusion
En tout, 9 200 affiches ont été imprimées dont 8 000 en frangais et 1 200 en anglais.

Enrégion:

e Autotal, 2494 affiches « Syphilis: Mieux vaut y voir » en francais et 158 en anglais ont été distribuées. Ces
affiches ont été acheminées aux répondants des dix-sept directions régionales de santé publique du Québec
chargés de les redistribuer sur leur territoire. Quelques affiches ont été acheminées directement aux
organismes des régions ayant adressé des commandes ala DSPASSM par télécopieur ou par courriel.



http://www.infoits.qc.ca/

Les affiches « Syphilis: Mieux vaut y voir » ont également été diffusées dans six magazines gais différents®.
Ces magazines sont distribués gratuitement dans les cafés, les bars, |es boutiques et autres lieux commerciaux et
communautaires gais de plusieurs régions du Québec.

L’ annexe 2 présente la diffusion des affiches « Syphilis: Mieux vaut y voir » dans des magazines gais de mai a
décembre 2007. Dans chague magazine, une paire d affiches prenait deux pages complétes, totalisant 26 pages
de publicité.

A Montréal :

e Au total, 3394 affiches en francais et 1 034 affiches en anglais ont été distribuées a Montréal. Ces affiches
ont été distribuées dans différents lieux : associations gaies ou bisexuelles (culturelles, sportives, religieuses,
etc.), hotels, motels, B&B, auberges et campings, bars et after hours, cafés et restaurants, organismes
communautaires, saunas, cliniques médicales, bars de danseurs nus, CSSS, UHRESS cliniques externes de
centres hospitaliers, boutiques érotiques et autres commerces gais.

3.3 Dépliant d’information

3.3.1 description
Afin de favoriser I’ accés a une information adéquate sur la syphilis, les HARSAH peuvent consulter un dépliant
(cf. annexe 3) qui les renseigne sur cette ITS. Le dépliant, écrit dans un langage simple et accessible, comporte
Sept rubriques :

1) Comment ¢a se transmet ?

2) Quels sont les signes et les symptdmes ?

3) Quels sont lesliens entre la syphiliset le VIH ?

4) A qui est-il recommandé de passer un test de syphilis ?

5) Quel est le traitement ?

6) Quels partenaires sexuels informer ?

7) Comment se protéger de la syphilis ?

Le dépliant comprend également les coordonnées de ressources pouvant offrir davantage d’informations sur la
syphilis.

3.3.2diffusion
13 000 dépliants ont été imprimés dont 10 000 en francais et 3 000 en anglais.

En région :
e Au total, 6684 dépliants en francais et 1 167 en anglais ont été distribués. Ces dépliants ont é&té acheminés
aux répondants des dix-sept directions régionales de santé publique du Québec chargés de les redistribuer sur

3 Cf. I'annexe 2 pour des informations sur les tirages de ces magazines ainsi que sur leur diffusion au Québec.
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leur territoire. Quelques dépliants ont été acheminés directement aux organismes des régions ayant adressé
des commandes ala DSPASSSM par télécopieur ou par courriel.

A Montréal :

e Au total, 2760 dépliants en francais et 1705 dépliants en anglais ont été distribués a Montréal, dans
différents lieux : associations gaies ou bisexuelles (culturelles, sportives, religieuses, etc.), hotels, motels,
B&B, auberges et campings, bars et after hours, cafés et restaurants, organismes communautaires, saunas,
cliniqgues médicales, bars de danseurs nus, CSSS, UHRESS cliniques externes de centres hospitaliers,
boutiques érotiques et autres commerces gais.

3.4 Tracts

3.4.1 description
Quiatre tracts (cf. annexe 4), imprimés recto-verso, reprennent, entre autres, les informations-clé du dépliant. Les
thémes couverts sont les suivants:

e L’'épidémiede syphilis

e Lesconséguences de lasyphilis

e Lesrisquesd attraper la syphilis

e LeVIH etlasyphilis

Cet outil, de format pratique (1/4 de page), est facile a distribuer lors d’ animations aupres de la communauté.

3.4.2 diffusion
60 000 tracts ont été imprimés dont 40 000 en francais et 20 000 en anglais.

Enrégion:

e Au total, 17 324 tracts en francgais et 4 120 en anglais ont été distribuées. Ces tracts ont été acheminés aux
répondants des dix sept directions régionales de santé publique du Québec chargés de les redistribuer sur leur
territoire. Quelques tracts ont été acheminés directement aux organismes des régions ayant adressé des
commandes ala DSPASSSM par télécopieur ou par courriel.

A Montréal :

e Autotal, 15 392 tracts en frangais et 7 492 tracts en anglais ont été distribués a Montréal. Ces tracts ont été
distribués dans différents lieux : associations gaies ou bisexuelles (culturelles, sportives, religieuses, etc.),
hotels, motels, B&B, auberges et campings, bars et after hours, cafés et restaurants, organismes
communautaires, saunas, cliniques médicales, bars de danseurs nus, CSSS, UHRESS cliniques externes de
centres hospitaliers, boutiques érotiques et autres commerces gais.




3.5 SiteInternet : www.infol TS.gc.ca

3.5.1 description

Une autre fagon de rejoindre les HARSAH est de lesinviter a consulter le site www.infol TS.qc.ca (cf. annexe 5).
Une section s adresse au public alors gu’ une autre est réservée aux intervenants et aux professionnels. En
visitant le site, les internautes ont, entre autres, acces :

e aux outils de la campagne (affiches, dépliant, tracts, clip vidéo) ;

e adesarticlessur lasyphilis (statistiques, évolution de |’ épidémie, etc.) ;
e aunquiz leur permettant de tester leurs connaissances sur la syphilis;

e  Aux ressources disponibles pour le dépistage.

Cesite aété créé et est géré par le service informatique de la Direction de santé publique de I’ Agence de la santé
et des services sociaux de Montréal. Les informations sont disponibles en frangais et en anglais. L' annexe 5
présente plus en détails les rubriques du site Internet.

3.5.2 diffusion

Le site Internet sur la syphilis est disponible en tout temps. Il a été mis en fonction dés le début de la campagne,
en avril 2007. De avril a décembre 2007, la version en francais a recu 12 096 visiteurs, soit une moyenne de
1 344 visiteurs par mois ou 44,8 visiteurs par jour. La version en anglais n’a été mise en fonction qu’'en mai
2007. Dejuin & octobre 2007, laversion en anglais aregu 1 575 visiteurs, soit une moyenne de 315 visiteurs par
mois ou 10,5 visiteurs par jour. Bien que la campagne soit terminée depuis quelques moais, les deux versions du
site Internet sont toujours accessibles.

3.6 Banniére Internet

3.6.1 description
Une banniére Internet diffuse les messages-clé de la campagne et invite les internautes a se renseigner davantage
sur cette ITS (cf. annexe 6). Cliquer sur la banniére méne directement a la section « syphilis» du site
www.infol TS.gc.ca.

3.6.2 diffusion

La banniere électronique « Syphilis: Mieux vaut y voir » a éé mise en ligne sur le site de rencontres gaies de
Priape du 15 mai 2007 au 31 décembre 2007. Durant cette période, |a banniére en francais aregu 10 180 clics et
celleen anglais, 1 654.

3.7 Infolettre

3.7.1 description

Destinée aux intervenants et aux professionnels, I’ Infolettre syphilis compte, a ce jour, plus de 230 abonnés qui
proviennent du réseau (MSSS, DSP, CSSS, microbiologistes), des cliniques spécialisées dans les ITSS, des
organismes communautaires et du milieu commercial gais. Les intervenants et professionnels s'inscrivent en

* Les données ne sont pas disponibles pour mai, novembre et décembre 2007
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envoyant un courriel avec leurs coordonnées (nom, titre, organisme et adresse courriel) a infolettre-
syphilis@santepub-mtl.gc.ca. L’Infolettre vise a favoriser le partage d'information sur la syphilis (abrégés
d articles, états de situation, exemples de campagne de prévention, sites Internet, etc.) et a mobiliser les
intervenants et les professionnels de la santé ala prévention de la syphilis chez les HARSAH.

3.7.2 diffusion

La premiére Infolettre a été diffusée le 17 décembre 2004. Bien que la campagne soit terminée depuis quelques
mois, I’ Infolettre est toujours distribuée réguliérement. Deux éditions de I’ Infolettre ont été diffusées au cours de
la campagne.

3.8 Clip vidéo

3.8.1 description

Un court scénario éectronique d une minute, soit un clip vidéo (cf. annexe 7), reprend divers ééments et
messages de la campagne. Les internautes sont invités a se le transmettre les uns aux autres. Ce scénario animé
et cette mobilisation des internautes contribuent a élargir la diffusion de la campagne et a optimiser son impact.
Le clip est disponible sur le site de la DSPASSSM (en francais: www.santepub-
mtl.qc.calits/syphilis/video/videofr.html et en anglais. www.santepub-mtl.qc.calits/syphilis/video/videoang.html)
ains que sur Youtube (en francais: http://fr.youtube.com/watchv=PbbHNeFQng et en anglas:
http://fr.youtube.com/watch?v=KIsGIESBcdg).

3.8.2 diffusion

Le clip vidéo de la campagne a été mis en ligne sur Y outube en décembre 2007 et sur le site de la DSPASSSM
en janvier 2008. Une stratégie de diffusion virale a été mise en oeuvre afin d’'encourager les HARSAH a se
transmettre le clip les uns aux autres, dans le but d’accroitre la visibilité du message et d’ augmenter ains son
influence. Quelques sites ont gjouté un lien vers le clip sur Y outube, dont le magazine Tétu, I’ un des principaux
magazines francais s adressant & la communauté gaie francophone du monde. De janvier & juin 2008, le clip en
francais sur Y outube a recu 1 938 clics aors que celui en anglais en a 497. Le clip en frangais sur le site de la
DSPASSSM arecu 301 clics. Les données ne sont pas disponibles pour le clip en anglais.

3.9 Communicationsorales et écrites avec les médias

3.9.1 description
Des magazines destinés a une clientéle gaie publient, a I’occasion, des articles sur des sujets en lien avec les
ITSS, dont la syphilis. Ces magazines sont diffusés a travers le Québec (cf. annexe 2).

3.9.2 diffusion
Deux magazines destinés a la clientéle gaie ont écrit un article sur la syphilis durant la campagne : Fugues et Le
Point dans leur édition de mai 2007.
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4. TRANSFERT DE CONNAISSANCES

Lors du congrés de I'Association canadienne de recherche sur le VIH, en avril 2008, a Montréal, une
présentation par affiche a été faite sur le développement de la campagne: « Don’'t Turn A Blind Eye — A
Campaign To Prevent Syphilis Among Men Who Have Sex With Men (MSM) in Québec ». Aussi, un texte sur
le développement de la campagne a été publié le 9 juillet 2008 par I’ Agence de la santé publigue du Canada dans
leur infolettre hebdommadaire Les actualités sur la santé sexuelle.

5. BUDGET ET RESSOURCESDE LA CAMPAGNE

L es dépenses ont été regroupées en fonction des postes budgétaires présentés al’ annexe 8.

5.1 Budget - MSSS

102 450 $ ont été aloués pour la campagne provinciale sur la syphilis, en deux versements: 92 450 $ pour la
conception et la diffusion des outils et 10 000 $ pour bonifier la conception du clip vidéo. La totalité de ces
sommes ont été dépensées (cf. annexe 8) : 57% du budget pour le développement d’un concept et sa déclinaison
en divers outils, 12% pour |'impression des outils, 31% pour la diffusion des outils dans les médias gais, sur
Internet et dans les régions. |l ressortait de I’ analyse des groupes de discussion la pertinence de développer deux
concepts pour les affiches et les publicités dans les médias gais: I'un axé sur les contextes de rencontres
sexuelles et |’ autre sur les conséquences de la syphilis. Ceci, ainsi que les colts inhérents a la production d’'un
clip vidéo explique le pourcentage important accordé a la conception des divers outils. Il n'y aaucun fraisliéala
diffusion du clip Internet car nous avons privilégié une diffusion virale (notamment sur Y outube).

5.2 Contribution de la DSPASSSM

A la DSPASSSM, une équipe de projet comportant trois agent(e)s de planification et un médecin-conseil a
oeuvré au développement et ala mise en cauvre de la campagne « Syphilis — Mieux vaut y voir ». Une équipe de
soutien (traduction des outils en anglais, travail d'infographie, création d outils éectroniques, travail de
secrétariat, envoi postal des outils) a grandement participé au bon déroulement de la campagne. Les frais liés a
I"'implication de ces personnes ont été couverts par le budget de la DSPASSSM et ne sont pas inclus dans le
budget de la campagne.
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ANNEXE 2- DIFFUSION DES AFFICHES « SYPHILIS—MIEUX VAUT Y VOIR » DANSDES
MAGAZINES GAIS DI STRIBUES DANS PL USIEURS REGIONS DU QUEBEC DE AVRIL 2007 A

DECEMBRE 2007
Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc.
M agazines 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007
Fugues® Photo 1 Photo 2 Photo 3 Photo 4
Picto 1 Picto 2 Picto 3 Picto 4
Zip® Photo 1 Photo 2 Photo 3 Photo 4
Picto 1 Picto 2 Picto 3 Picto 4
To Be’ Photo 1
Picto 1
Le point® Photo 2
Picto 2
RG® Photo 2 Photo 3 Photo 4
Picto 2 Picto 3 Picto 4
Etre® Photo 3
Picto 3

ORDRE DE DIFFUSION DESAFFICHES

Photographie (photo) : Pictogramme (picto) :
Contextes de rencontres sexuelles conséguences de la syphilis
1 Party privé —rencontre atrois La syphilis cause des dommages permanents au coeur
2 Rencontres sur Internet La syphilis cause plus souvent des dommages sévéres
chez les personnes vivant avec le VIH
3 Rencontre dans un sauna La syphilis cause des dommages permanents au cerveau
4 Rencontre dans un bar La syphilis est une porte d’entrée et de sortie pour le
virus du sida

10

Fondé en 1984, le magazine Fugues a un tirage moyen de 48 500 exemplaires. Publié mensuellement, il compterait 213 400 lecteurs
par édition. |l et distribué a Montréal (65%), a Québec (9%) ainsi que dans différentes régions du Québec (22%) telles que Gatineau,
les Cantons de I'est et Saguenay. 4% des exemplaires sont distribués a I’ extérieur du Québec (tirage certifié par CCAB BPA
Worldwide entreprise de vérification des données d’ audience : www.bpaww.com/about_bpa).

Zip est un bi-mensuel publié a 15 000 exemplaires, ce qui totaliserait 91 500 lecteurs par numéro. Fondé en 1997, il est distribué a
Montréal (91%), a Québec (7%) ainsi que dans d’ autres régions du Québec (2%).

To Be est un mensuel publié a 20 000 exemplaires. Ce magazine, le seul entiérement en anglais, existe depuis 2002. || rejoindrait

60 000 lecteurs chaque mois. |1 est diffusé a Montréal (65%), dans la région d’ Ottawa/Gatineau (30%) et a Québec (5%).

Le point est publié &10 000 exemplaires aux 6 semaines (huit publications par an) et compterait 50 000 lecteurs par édition. Fondé en
1998, il est diffusé a Montréal (60%), a Québec (30%) et dans d' autres régions du Québec (10%) (tirage certifié par The Media
Information Network, une entreprise de vérification des données d’ audience : www.cardonline.ca).

Fondé en 1981, RG a un tirage de 11 500 exemplaires mensuellement et compterait 45 000 lecteurs par numéro. 80% des exemplaires
sont distribués a Montréal, 12% dans la ville de Québec et 8% dans |es autres régions de la province.

Fondé en 1998, Etre est publié & 20 000 exemplaires mensuellement et il rejoindrait 60 000 lecteurs par numéro. |l est distribué a
Montréal (70%), a Ottawa/Gatineau (15%) ainsi que dans différentes régions du Québec (15%).
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ANNEXE 3—DEPLIANT D'INFORMATION

EXTRAIT DU DEPLIANT EN FRANCAIS
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ANNEXE 4-TRACTS

TRACTS EN FRANGAIS

Lépidémie
de

Y VOIR

Utiliser un condom - Passer un test régulierement

www.infolTS.qc.ca

Les conséquences
dela

Y VOIR

Utiliser un condom - Passer un test régulisrement

www.infolTS.gc.ca

Les risques
d’attraper la

Y VOIR

Utiliser un condom - Passer un test régulidrement

www.infolTS.qc.ca

Le VIH

et la

Y VOIR

Utiliser un condom - Passer un test régulidrement

www.infolTS.qc.ca

TRACTS EN ANGLAIS

epidemic

of

How do you
catch

HIV

DON'T TURN A

Ush g o s St

Tt dnsd redukry,

B e in g '|'5-.-5| C.Cg
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ANNEXE 5 - RUBRIQUES DU SITE INTERNET SUR LA SYPHILIS : WwW.INFOI TS.QC.CA

Espace grand public

Espace professionnels / Espace médecins

1) Jem’informe

a. Documents
o Dépliants, affiches, tracts, vidéo
e Quiz syphilis

b. Références Internet
e Informations générales
e Articles

. Ressources
e Lignes: écoute, information
¢ Organismes communautaires

2) Je passe un test de dépistage
a Information
e Qui devrait sefaire dépister
e Lesressources disponibles pour le
dépistage
b. Test
e Test positif
o Informer ses partenaires
e Test négatif

3) Jem'implique

a. La syphilis augmente dramatiquement au
Queébec, quefaire ?

b. Se protéger contre la syphilis

1) Situation épidémiologique
a. Portrait
b. Statistiques
c. Miseajour

2) Informations cliniques
3) Infolettre syphilis
4) Notification aux partenaires
5) Outils de sensibilisation
a. Dépliant
b. Affiches
c. Tracts
d. Clip vidéo

e. Bon de commande

6) Pour nousrejoindre
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ANNEXE 6 —-BANNIERE INTERNET

BANNIERE EN FRANGAIS

» 30 fois plus de personnes
w«Quebec r s'infectent qu'il y a 5 ans

— M 9 personnes sur 10 qui s'infectent
«~Quebec sont des hommes gais ou biaexuels_‘

— W MIEUX VAUT Y VOIR

«~Quebec » Cliguer ici

BANNIERE EN ANGLAIS

30 times more people are
inQuéhec r getting infected than 5 years ago \

¥ 9 out of 10 people who get infected
~Queéebec r are gay or bisexual men \‘

» DON'T TURN A BLIND EYE
i"QUEhEE r # Click here for more infu\
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ANNEXE 7—-CLIPVIDEO
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ANNEXE 8 - BUDGET —M SSS - AVRIL 2007 A DECEMBRE 2007

CAMPAGNE « SYPHILIS—MIEUX VAUT Y VOIR »!

Budget Dépenses Balance
alloué effectuées

Développement d’un concept (message, visuel, contenu)
pouvant étre décliné en divers produits: une banniére et
un site Internet, huit affiches, un dépliant, quatretracts, 58375 $ 435 %
un clip vidéo
e Groupes de discussion avec des interlocuteurs-clés 1865%
o Conception des 8 affiches, des tracts, et adaptation du

dépliant 29740%
e Conception d'un clip vidéo 263353%
Impression d’outils en francais et en anglais
e Affiches 10750 $ 12345 % (1595) $
o Dépliants
e Tracts
Publicité dans les médias écrits gais 26875% 27160 $ (285) $
Publicité sur Internet 6450 $ 4010% 2440 $
o Site derencontres gaies (Priape)
Diffusion postale 630 $ (630) $
o Envoi postal des outils aux régions

Total : 102450 $ 102 085 $ 365 $*

11| es montants ont été arrondis.

12 esoutilsdela campagne demeurent disponibles malgré le fait que celle-ci soit terminée depuis décembre 2007. Ce léger excédant de
budget permettra de couvrir lesfrais d’ envoi des outils aux régions qui les commandent.
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