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REVUE MENSUELLE ILLUSTREE DE L’ANNONCE

Publicité sous toutes ses formes.—Etalages.—Promotions de Ventes.
Etude et Vulgarisation des Meilleurs Procédés.
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A qui confierez-vous le soin de votre publicité 2

Elenmmrafiprmmenflprmaenflprmmcnll, (Ecrit spécizlement pour “La Clé d'Or”.) B B s ot e TV PRV

ANS toute entreprise, quelle que soit son im-
portance, I'homme qui la dirige doit possé-
der des connaissances techniques suffisantes
pour pouvoir utilement diriger et controler
son personnel.

Il doit encore avoir activement acquis |'ex-
perience des affaires, avoir des qualités d’administrateur
et étre capable d’agir et de prendre quand ce sera nécessai-
re les plus graves responsabilités.

A toutes ces qualités indispensables pour bien adminis-
trer une entreprise, un directeur n'a pas besoin d’ajouter
des connaissances techniques en publicité — mieux vaut
pour la bonne marche de ce rouage particulierement im-
portant pour la prospérité et le développement de l'affaire
que le directeur s'adresse a un technicien, a un homme de
métier dont le jugement éclairé pourra s'exercer objective-
ment et dégagé de toute contingence.

I'ajoute méme que, quelles que soient les connaissances
quil aurait pu acquérir en publicité, le directeur d’une en-
réprise sera toujours un mauvais distributeur de son pro-
pre budget.

A premiére vue, j'en conviens, un directeur aurait quel-
ques-unes des qualités requises pour savoir établir et bien
repartir les dépenses de publicité: il connait son affaire, il
n'ignore rien de ses prix de revient, de la clientéle a laquelle
s'adressent ses produits, des besoins et des exigences de ses
clients. 1l sait par expérience les difficultés a vaincre:
concurrence, réapprovisionnement en matiéres premieres,
éceuils divers dans la fabrication, problemes qu’engendre
'exportation, etc., etc.

Mais le directeur d'une entreprise ne peut jamais con-
sidérer son oeuvre de fagon objective. Il n'a pas la liberté
d'esprit nécessaire pour établir un plan de campagne, ab-
sorbé, obnubilé qu'il est par les préoccupations de I'heure.

Sa pensée est constamment retenue par d'infimes détails
qui vont lui inspirer des décisions de circonstance et 1'aven-
gleront sur leurs répercussions.

J’ai été appelé souvent a constater les résultats désas-
treux d'une publicité ainsi distribuée par le chef de I'entre-
prise: accueil fait a des sollicitations par trop intéressées,
dépenses inutiles, manque absolu de plan d'ensemble et de
méthode. Impossibilité absolue d'efforts suffisamment co-
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ordonnées pour obtenir un rendement suivi et soutenu,

[1 faut donc conseiller a ce directeur de s'adresser a un
professionpel qui_exerce l'artde la publicité, aprés en aveir
appris les lois, et qui peut lui- donner toutes références
sur son savoir‘et son Savoir-faire,

Et, que va dire le chef d'entreprisé au (.Lilhl:l”er tech-
niquezde publicité qu'il aura choist ?

Secontentera-t-il ‘de lui montrer ses prmiu1t~. et nle lti
fixer le -,hﬂ"fu de dépense” 1)11.\ u suf l'ex@rcice couraftt (wul
la publicité, s’en rapportant a lui pour la répartition de cette
depense ?

Cet administrateur aurait grand tort d'agir ainsi, car
c'est un preécieux collaborateur qu'il vient d'attacher a .sa
maison. De lui va dépendre le succés ou la ruine, , Pour
que ce nouveau venu puisse collaborer utilement, le direc-
teur de l'entreprise doit, avant de lui parler publicité, l'ini-
tier a son affaire,

[.e publicitaire, me disait un jour Arnaud de Masquart,
un de nos techniciens frangais dont la competence est la plus
reputée, devrait toujours pour pouvoir faire oeuvre utile,
decouvrir l'dme de la maison.

I1 ne doit pas seulement la découvrir mais l'analyser.
Et de méme qu'un bon médecin ne se contente pas d'exami-
ner chez son malade la région dont il se plaint, mais les
autres organes et l'aspect général, cet examen Jui permettant
souvent de découvrir-la source du.mal et de-le combattre,
de méme le publicitaire charge de gérer le budget de publi-
citée d'une entreprise ne doit rien ignorer des problemes de
la fabrication, des possibilités de rendement, des nécessités
budgétaires et des ressources financieres.

Alors seulement le publicitaire,” s’étant bien pénétré de
I'ame de la maison, pourra utilement travailler et établir en
connaissance de cause un me de campagne raisonnable, ca-
pable d’augmenter progressivement et surement la diffusion
et la vente d'un produit et d'apporter a l'entreprise qui lui
aura ainsi confié ses destinées, la notoriété et la richesse.

A " - - o

A. ARIBERT DE.JAX.

O\ admet qu'il peut y avoir plus de sagesse dans deux
tétes que dans une, mais il n'est pas a propos de les
mettre a l'épreuve sur le siege d’ayant d'un automobile,
ANS la politique, du moins en ce qui regarde la politique
* fédérale, la femme est descendue de son piédestal pour
enregistrer son vote.
ot ity
"AIDE a l'agriculture ne doit pas vous empécher de panser
vos vaches a bonne heure le matin, le midi et le soir
meémement.
—C)—
ES barbiers peuvent vous tripatouiller la téte pour vous
donner un air de jeunesse, mais ils n’ont pas encore es-
sayé de rajeunir vos glandes.

UAND vous écrivez a nos annonceurs, ne
manquez pas de leur dire que vous avez
vu leur annonce dans notre revue.

Ca leur fera plaisir,
ils vous feront plaisir,
nous en auront du plaisir !

MERCI ! ! !
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LE NOMBRE DES LECTEURS DE

I.EVENEMENT

o ETAH DE ' 5505

10,206

ILY A SIX ANS -
AUJOURD’HUI PLUS DE

21,000

familles lisent notre journal chaque
jour — soit une augmentation de plus

de 100%.

N 1920
NOTRE JOURNAL PUBLIAIT

2,300,000

hgnes d’annonces — alors qu’en 1926
le chiffre d’annonces publiées
dépassait

4,000,000
de lignes — soit une augmentation de
pres de 807,

MORALE :

LISEZ LEVENEMENT ET
SERVEZ-VOUS EN POUR
VOS ANNONGES




