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Contexte et  approche méthodologique 

Léger a été mandaté par TVA Nouvelles et le Journal de Montréal pour mener une étude 

auprès des Québécois afin de connaître leur opinion sur des enjeux d’actualité autour de 

la compagnie Bombardier. 

 

Pour répondre aux objectifs de recherche, un sondage Web a été effectué les 31 mars et 

1er avril 2017, auprès d’un échantillon représentatif de 501 répondants, âgés de 18 ans 

et plus, pouvant s’exprimer en français ou en anglais.  

 

À l'aide des données de Statistique Canada, les résultats ont été pondérés selon le sexe, 

l’âge, la langue maternelle, la scolarité et la région, afin de rendre l'échantillon 

représentatif de l'ensemble de la population à l’étude.  

 

À titre indicatif la marge d’erreur maximale pour un échantillon probabiliste de 501 

répondants serait de ± 4,4%, et ce, 19 fois sur 20. 

 
 

 

 

 

 

Note pour la lecture du rapport :  

• Il est à noter que les nombres présentés ont été arrondis. Par contre, ce sont les nombres avant 

arrondissement qui sont utilisés pour calculer les sommes présentées. Ainsi, les sommes peuvent ne 

pas correspondre à l’addition manuelle des nombres présentés.  
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Q1. Est-ce que vous avez une bonne opinion, une mauvaise opinion, vous ne connaissez pas assez pour avoir une 

opinion ou vous ne connaissez pas du tout, la compagnie Bombardier ? 

Base : tous les répondants (n=501) 

La réputation de Bombardier 
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Q2. En octobre 2015, le gouvernement du Québec a annoncé un soutien financier de 1,3 milliard $ à Bombardier. 

Avec tous les événements qui se sont déroulés depuis, croyez-vous qu’il s’agissait d’une bonne ou d’une mauvaise 

décision? 

Base : tous les répondants (n=501) 

Opinion envers le soutien gouvernemental à Bombardier 
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Q3. Êtes-vous en accord ou en désaccord avec la décision de Bombardier d’accorder à ses hauts dirigeants une 

augmentation de salaire moyenne de 48 % ? 

Base : tous les répondants (n=501) 

Opinion envers les hausses salariales à Bombardier 
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Q4. Êtes-vous en accord ou en désaccord avec le premier ministre Philippe Couillard quand il affirme que 

l’augmentation de salaire des hauts dirigeants « est une décision qui regarde l’entreprise et ses actionnaires » ? 

Base : tous les répondants (n=501) 

Une décision qui regarde seulement les actionnaires? 
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Q5. Selon vous, est-ce que la performance de la haute direction dans la mise en place du plan de redressement et la 

hausse de l’action en bourse justifient cette augmentation de salaire?  

Base : tous les répondants (n=) 

Une hausse salariale justifiée? 
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Q6. Selon vous, est-ce que les hauts dirigeants devraient renoncer à leur hausse de salaire? 

Base : tous les répondants (n=501) 

Renoncer aux hausses salariales ? 
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Q7. Selon vous, est-ce que le gouvernement du Québec doit réévaluer son soutien à Bombardier dans ce contexte ?  

Base : tous les répondants (n=501) 

Réévaluer le soutien du gouvernement  à Bombardier ? 
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Q8. Est-ce que vous avez confiance ou non en Bombardier ? 

Base : tous les répondants (n=501) 

Confiance envers Bombardier 

 



Léger est la plus grande firme de sondages, de recherche marketing et de conseils stratégiques à propriété canadienne 
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