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Préoccupation majeure des ados
Li 202 a21B

Les étudiants sont plus que
jamais préoccupés par leur look
et raffolent des vêtements de
marques. Ce phénomène,
coûteux pour les parents, ravit
les professionnels qui rivalisent
de techniques marketing pour
séduire les ados. Vrai besoin
d'intégration pour une majorité
d'entre eux, les 11-14 ans ont du

Te

 

Le look

mal à résister à cette dictature de
l'apparence. Du coup, la moitié
des parents verraient plutôt d’un
bon oeil le retour de l'uniforme à
l'école. En France, une enquête
réalisée par l'Union des familles
auprès de 539 collégiens et 472
parents au cours de l'année sco-

ire 2003-2004, révèle les points
suivants.

 

 
 

 

 

La marque d'abord

Le look des ados ne doit rien au
hasard, il est même codifié, et
gare à ceux qui ne sont pas dans   

    Mélissa Bradette
| Rédactrice publicitaire

À QUOTIDIEN
le coup, menacésdurejet de leurs
condisciples. «Celui qui n’a pas
les vêtements qu’il faut est reje-
té, isolé dans la cour de récréa-
tion», confirme la présidente de
l'Union des Familles en Europe.
Mais c'est surtout au collège
(secondaire) que règne cette
crainte d'être mis au banc.
L'espadrille de marque repré-
sente le premier signe de recon-
naissance chez les jeunes. C'est
en toutcas l'avis de 96 % des gar-
çons et 76 %desfilles. Nike est la
marque préférée pourles chaus-
sures derrière une dizaine
d'autres griffes. Le reste vient
très loin derrière. Mais le plus
terrible, c'est que les jeunes ont
du mal a reconnaître leur obses-
sion pour les marques. Seuls 11 %
disent choisir un vêtement pour
son logo, alors queles autres par-
lent d'abord de style, de coupeet
de couleur. Un discours que ne
partagent pas les parents qui, à
62 %, assurent que leur rejeton
privilégie avant tout la marque.
Selon les adultes, les ados sont
99 % à avouer porter des mar-
ques la plupart du temps (38 %)
ou de temps en temps (55 %). Et
ceux qui admettent porter des
marques jurent à 55 % que c'est
parce que ces vêtements sont
«beaux», contre 8 %qui avouent
qu’il s'agit d'être bien accepté.
Dès l'entrée au secondaire,les

ados deviennent de plus en plus
accros aux marques: 59 % des
parents de sixièmes estiment
que leurs enfants sont touchés
par ce phénomène.

  

 

Un look
pour se construire

Pourquoilelookest aussiimpor-
tant à cet Âge? Avoir le choix de
porter les vêtements qu'on aime
ou d'avoir un piercing est impor-
tant pour unjeune. Il en a besoin
pour se construire. En portant ce
qu'il veut, il peut ainsis'identifier
À une star qu'il aime, par exem-
ple. Cela lui permet de se présen-
ter aux autres. En plus,telle ou
telle tenue permet de se recon-

naître. C'est un phénomènenatu-
rel. L’'habit peut entraîner un
choix amoureux ou amical. En
grandissant les marques et
l'apparence prendront moins
d'importance. L'enfant appren-
dra à faire abstraction de ce qu’il
porte. Il comprendra alors qu'il
n’y a pas de rapprochement à
faire entre ce qu'on porte et ce
qu’on est.

Desclients
difficiles à cerner

Les adolescents sont des clients
aux comportements difficiles a
cerner. C'est une cible diverse,
contradictoire, et versatile.
D'autre part, les études mon-
trent qu'à partir de 15 ans, les
jeunes deviennentcritiques vis-
à-vis des marques, sans toutefois
pouvoir s’en passer.
Ils veulent être considérés

commedes individus indépen-
dantsetà la fois se fondre dans un
groupe.
Autredifficulté : les change-

ments de mode sonttrès rapides
danscette cible. Ils ne se souvien-
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nent mêmeplus del’objet qui les
faisait rêver l’année précédente!
Certaines marques s’en accomo-
denttrès bien mais les stratégies
des fabricants sont de plus en
plus difficiles à élaborer. Mais
pourquoifont-ils tant d'efforts?
D'abord parce que le pouvoir
d'achat des ados avoisine les
100 $ par mois pour les 11-15 ans
et 500 $ par mois pour les 18-24
ans. Une somme qui cumule
argent de poche, cadeaux des
parents, des grands-parents et
petits boulots. De plus, la notion
de prix n’a pas cours chezlesjeu-
nes. Ils oscillent entre deux
extrémes: économiser au maxi-
mumetfaire des folies. Leurbud-
getles force parfois à se serrerla
ceinture, mais quand ils aiment,
ils dépensent sans compter. Les
professionnels savent aussi très
bien que les marques qui tou-
chent les jeunes séduisent aussi
le reste de la population. Enfin,
les ados d'aujourd'hui sont les
adultes de demain: on estime que
surdix marquesconsomméespar
les 25-35 ans, sept ont été portées
dès l’adolescence.

Teint doré ou teint rosé
(SOP) De façon générale, si

votre teint est plutôt doré, que
vous bronzez facilement et que
l'or vous va mieux que l’argent,
les couleurs chaudes s’harmoni-
seront mieux à votre peau. Si
votre teint est rosé ou porcelaine,
que vousne bronzez presque pas
et que l'argent vous va mieux que
l’or, les couleurs froides sontpour
Vous.
Devez-vous privilégier les tons

soutenus ou plutôt doux? Pour le

savoir, approchez de votre visa-
ge une mêmeteinte de tissus en
version pâle et foncée, et compa-
rez!
Pour connaître les couleurs qui

vous avantagent, ainsi que les
coupes, matières et motifs de
vêtements qui mettent le plus
votre silhouette en valeur, maga-
sinez chez les détaillants qui
embauchent un personnel quali-
fié ou recourez aux services
d’un(e) consultant(e) en image.
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Quel décolleté vous avantage le plus?
Petit guide des encolures

  

(SOP) Saviez-vous qu'en choi- avantage les petites poitrines court, il le sera davantage. Non,
sissant la bonne encolure d'un tout en donnantl'illusion qu'une si on a un double menton, un cou
vêtement, vous pouvez donner forte poitrine est plus menue.
 

Encolure ronde.

l'illusion que vousêtes plus mince
et même plus jeune? Le col d'un
vêtementallonge ou raccourcit le
cou, dissimule un double menton
ouaffine un visage trop rond, etc.
Voici un petit détail vestimentai-
re, de rien du tout mais, qui chan-
ge tout!
L'encolure en V. C’estl’encolu-

re idéale! Elle se porte aussi bien
par les silhouettes filiformes que
parles plusenrobées. Idéale pour
allonger et amincirle cou, elle
metles épaules en valeur. Elle

 

 

 
Grande et mince : misez sur une
courte encolure en V. Courte et
ronde: choisissez une encolureen
V plus profonde. On l'évite si on
a un long cou de cygne ou les os
des clavicules trop saillants.
L'encolure bateau. Ce type

d’encolure accentue la largeur
desépaules. Idéale pour les épau-
les étroites, l’encolure bateau
sert ainsi à rééquilibrer le haut
ducorpslorsqu'on a on a les han-
ches ou les cuisses fortes. Non,si
on a le visage rond, un double
menton oule haut du dos dodu.
L'encolure carrée. L'encolure

préférée des longues et minces
ou des grandeset costaudes. Par-
faite pour les petites poitrines ou
pour arrondir un visage trop

À angulaire. Cette encolure est
beaucoup moins avantageuse
pour les visages carrés ou les

È cousépais.
L'encolure ronde. Pour toutes

celles qui sont grandes et minces.
Lorsque la-poitrine n'est pas trop
lourde, on peut bien porter ce
type d’encolure,sinon, on l'évite.
On l’évite également si on est
rondelette,le visage en forme de
lune ou un double menton.
Le col chinois (ou Mao). Avec

son col montant, il souligne le
menton, dissimule un cou ridé ou
raccourci un cou trop long. Puis-
que cette encolure met l'accent
sur le cou, s'il est large, il parai-

COISIBIBIBL. . see ses ans snssomenensana plasmsesHams

court ou large.
Le cache-cœurcroisé. Cette

encolure offre les mêmes avan-
tages que l'encolure en V en plus
d'ajouter du volume aux poitri-
nes trop menues. Idéal pour

détourner l'attention de la taille
et attirer le regard des autres
vers le haut.
Attention car le décolleté et le

surplus detissu à la poitrine peu-
vent donner l’illusion que les
seins sont plus lourds.
Le col chemisier. Il s'adapte à
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toutes les silhouettes. Débeuton-
né, il devient une encolure en V
et allongelaligne du cou, Bouton-
né,il a les mêmes avantages que
le col monté. Une poche ou un
appliqué à poitrine ajoute du
volumeaux plus menues, Nonsi
on ale mentontrès pointu.

 r
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Venez en famille voir de pres la <MARMAILLE»
de notre ferme de Paques. Tout plein de

petits animaux,tels que: chevres, poules, poussins,

lapins et bien d'autres sont au rendez-vous!

COUREZLLACHANCE
DE GAGNER UNPRIX DE

500%
en certificats-cadeaux

avec tout achat

dans nos boutiques et

grands magasins...
(Tirage26mags)

VENEZ FETER PAQUES AU
NOUVEAU CENTRE QUI!

LES GALERIES ‘
DE LA BAIE!
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SOP) En Angleterre, les

<vhavs« sont devenus unereulité
sociale, un terme sociologique,
une obsession nationale. Les
-chuvr< se définissent par leur

Tendance mode Grande-Bretagne

style vestimentaire et leurs ori-
gines modestes. À l'image de ce
qu'a connu la France avec le phé-
nomène «bu-bos (bohême-bour-
geois), les Britanniques blancs de

Visitez mons

Vous y trouverez des :

A Informationssur le maquilla c permanent

A Réponses auxquestions fréquemmen{posées

A Photos femoignage

« Au cours des dermieres annees,

le maguillage permanent a

evolur. L'amélioration de la

tenue des pigments et la nouvelle

generation dappareils

permettent beaucou plo de

wr,precision et de con

Vous êtas indécise 7
Vous avez des questions?
Consultez mon site Internel ;

ou appelez- moi AU 548-2001

Syl Coté
Fiectotrste et

Sectvecavie er 70 (great (9

tormator Cordis (WY

» Lérmtère Ju - Faaton à dede
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* Contour des yeux

* Creation de qe de sourcils
Contour des levres el voile de couleur

Etplus encore i
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Êtes-vous chav?

tous âges et de toutes classes
sociales s'interrogent: sont-ils
eux aussi «chavs», ont-ils des
comportements dignes d'un(e)
jeune de banlieue? la différen-
ce du «bobo» aisé, sophistiqué et
ayant un avis sur tout, le «chav-

ne revendique pas beaucoup.
sinon d'avoir les derniers acces-
soires à la mode, suivre son équi-
pe de football favorite pour les
hommes, aller régulièrement
chez la manucure pour les fem-
mes.
Un «chav- et son équivalent

féminin, la «chavette-,sedoivent
de porter au moins un accessoire
Burberry (casquette, foulard,
sac ou ceinture). Chez les mes-
sieurs, lesurvêtement, les chaus-
sures de sports immaculées et
une acné mal soigné sont de
rigueur.
Les «chavettes» sont recon-

naissables à leurs bijoux dorés
les plus voyants possibles, les
créoles géantes étantle must. Ils
sont partout dans les centre-
villes, dans les galeries commer-
ciales,à la télévision,sur l’Inter-

 

net et dans les magazines. Les
hebdomadaires féminins
publient régulièrement des tests
intitulés «Êtes vous chav?»:
répondre par oui aux questions
« Avez-vous déjà acheté des pro-
duits Burberry?» ou «Possédez-
vous une imitation d'un sac à
main Louis Vuitton?- assure un
maximum de points.

Le mot chav expliqué
Le mot «chav- a mêmefait son

apparition en 2004 dans le dic-
tionnaire de référence de la lan-
gue anglaise: selon I'Oxford Dic-
tionary, le «chav» est «un(e)
jeune personne, souvent sans
niveau d'éducation très élevé,
qui suit une certaine mode vesti-
mentaire». Tiré apparemment
du mot tsigane du 19e siècle
«chavi- (enfant), la culture
«chav» désigne les bandes des
quartiers blancs déshérités des
grandes villes, les clubs de hooli-
gans ou les jeunes chômeurs.
Cesjeunes Britanniques de 16 à

25 ans, issus des classes populai-
res, ont fait de la casquette Bur-
berryou despolos Ted Bakerleur
signe de ralliement, au grand
dépespoirAgAmarques concer-

nées qui voient leur image déva-
lorisée par cette clientèle. C’est
le rêve de toute entreprise: que
sa marque etses produits devien-
nent synonymes de phénomène
social, dépassant le simple effet
de mode, Pourtant, pour Burber-
ry et plus largement pourle sec-
teur britannique duluxe, ce sou-
dain intérét d'une nouvelle clien-
tele prenddes allures de cauche-
mar marketing. Les casquettes,
sacs à mainet autres accessoires
Burberry frappés du tartan
beige, rouge, blanc et noir, les t-
shirts du créateur britannique
Ted Bakeroule polo style rugby
frappé de la marque Hackett,
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sont le nec plus ultra pourles
«chavs».
Ces Britanniques, des ban-

lieueset cités ouvrières, souvent
sans grands revenus, veulent
copier les classes aisées en
s'appropriant leurs signes exté-
rieurs de richesse les plus évi-
dents. Mais ils se ruent unique-
ment sur les produits les moins
chers des prestigieuses marques
de luxe. Les «chavs» sont de jeu-
nes Britanniquessans culture et
sans style qui se raccrochent à
des marques facilement recon-
naissables pour trouver une
identité et un sens d’appartenan-
ce.
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| Des coloris avantageant votre silhouette
Le pouvoir des couleurs

(SOP) En renouvelant une
garde-robe, on est influencé par
la mode, nos goûts personnels,les
coupes des vêtementset biensûr,
parles couleurs. La couleur exer-
ce beaucoup de pouvoir visuel.
Elle amplifie, elle efface,elle atti-
re l'attention ou exprime unétat
d'esprit. Connaître le pouvoir
des couleurs,c'est être capable
de jouer de celles-ci. Avant
d'acheter un vêtement, vous
êtes-vous déjà demandé si vous
faisiez les bons choix de nuances
et de motifs pour votre type de
silhouette? Voici, cas par cas, les
meilleurs coloris pour paraitre a
votre avantage.

Les tailles fortes
On a souvent conseillé aux fem-

mes plus enveloppées d'opter
pourle noir ou le marine dansle
choix de leurs vêtements afin
d'obtenir un effet amincissant,
mais le beige,l’écru ou le rouge,
par exemple, sont des teintes qui
peuvent également être très
avantageuses : optez pour une
combinaison ton surton, une sil-
houette habillée d’une seule tein-

te en différentes nuances sera
allongée et amincie, Il est égale-
ment important de choisir des
matiéres fluides qui tombent
bien, sans souligner les rondeurs.
En ce qui a trait au motif, privilé-
giez les fines rayures verticales,
le pied-de-coq et le pied-de-
poule, trés tendance cette saison.
Evitez les carreaux et les impri-
més extravagants. Pourles
motifs fleuris, on recommande de
choisir des fleurs de grosseur
moyenne ne proposant pas trop

de couleurs contrastantes dansle
dessin.
Les silhouettesfiliformes
À l'inverse,les femmesdont la

silhouette esttrès mince ou dont
la taille oules seins sont peudéfi-
nis auront avantage à porter des
couleurstrès vives, desimprimés
audacieux et des juxtapositions
des vêtements contrastés. En
faisant des coupures marquées
entre les couleurs et les motifs.
du haut et du bas du corps,la sil-
houette prendrade l'ampleur. La
règle d'or pource type detaille:
osez!

Connaissez-vousle pashmina?
(SOP) Le pashmina a été

découvert au XIIe siècle parles
Moghols qui s’apergurent que
lorsqu’elle paissait en altitude,
la chèvre tibétaine «Capra-hir-
eus», produisait sous son poitrail
un duvet d’une extrême dou-
ceur, qu’ilsnommèrent «pashm»
qui signifie «extrêmementfin».
Joséphine de Beauharnais en
possédait une magnifique collec-
tion et en avait lancé la mode à
l'époque.
Idéal entre deux saisons, ce

vêtement nous enveloppe de sa
douce chaleur et se marie en
toute occasion à une foule de
tenues. Et quel look il leur
donne! On n'ose pas ou on ne sait
pas commentle porter?
Voici quelques suggestions et

les raisons pour lesquelles on ne
voudra plus s’en passer!

- Au bureau, on peut s'en enve-
lopper quand on a froid. Bonne
idée de le laisser traîner sur
notre chaise!

- Surle divan, il nous tient au

chaud pour une petite soirée de
cocooning devantla télé.

- Sur un manteau d'hiver ou de
printemps, il ajoute une couche
supplémentaire. Et quel style!

- Il donnede la couleur et beau-
coup de classe à une tenue mono-
chrome.

- Pour une soirée, on le porte
sur nos épaules dénudées pour
un look remarquable.
-Onentrouveenlaine,encoton

ou en polyester: il s'adapte donc
à toutes les saisons,

Cacher les défauts
Les femmes qui ont une sil

houette en forme de pomme
seront mises en valeur par les
pastels.
Elles choisiront pourle haut un

ensemble coordonné de couleur
douce agencé avec un pantalon
neutre ou une jupe foncée, qui
rétahlira l'équilibre entre le haut
et le bas du corps.
Ce printemps, les pastels

mariés avec le gris et l’éeru ont la
vedette.
À l'opposé, les femmes qui ont

des cuisses et des fesses plus for-
tes (silhouettes en forme de
poire) devraient opter pourles
couleurs sobres et monochro-
mes.
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Touches de couleurs
En matière de couleur et desil-

houette, l'important est d'opti-
miser nos atouts par des punchs
de couleurs et de dissimuler nes
défauts par les nuances neutres
oule noir. Parexemple, vous pou-
vez souligner la taille par une
ceinture colorée, dejoliesJambes
parun bas à motiforiginal. De nos
jours, il n’y a plus d'a priori
concernant les couleurs: on peut
porter du blanc ou des pastels
l'hiver, du noirl'été, les couleurs
vives commele rose ne sont plus
réservées aux plus jeunes.
L'erreur lu plus fréquente en
matière d’'habillement reste
encore de choixir des vêtements
trop petits qui ne font pas bien.

 

 

   

Les amateurs de mode masculine dans la region
seront heureux d'apprendre que Louis Tremblay
n'accroche pas ses gants et Steven Desmeules
ne lance pas la serviette. Ils sont déterminés à
conserver leur «ceinture toutes catégories»!

Tout en

découvrant

la plus belle

J sélection de

à vêtements

de grandes

marques,
> informez- vous

jf sur notre prochaine

À Journée
«Portes ouvertes»

8 incluant une
2 exposition
9 de photos

à des années
30 et 40. 

Leur défi: «Vous étourdir avec le plus beau
choix de nouveautés et

leurs prix mettant l'inflation.
hors de combat!

752,

Victoria

La Bale

544-1943
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Étalez vosorteils au grandair!
I

(SOI) Les chauds rayons du
soleil ne se inontrent quetiride-
mentence printemps tardif, mais
déjà vous n'uvez qu’une envie:
étaler vos orteils au grand air!
Voici un aperçu des grandes ten-
dances en matière de randales
cet été.

Chassez le naturel
et Hrevlent au galop.

Cette siuson, le look -naturel-
est trés présent, Les tons de
terre, les cuirs bruns où tan et les
matières brutes (paille, bois,
liège) dominent. Côté textures,
on voit beaucoup de patchwork,
de suede et des surpiqûres, Les
tongs, ces sandales a talon plat
qui retiennent le pied avec une
bnde en V, et les mules à semel-
le compensée, sont aussi très en
vogue.

Les blancs del'été.
C'est le grand retour du blanc

vetéte, Leblanc pur, qui se déchi-
ne dans des matieres conune le
cuir, Je suede ef le din, mais aussi

le blane vanille, le blane rose et Je
bleuté. On le retrouve dans des
modeles ultra-fémimins d'allure
romantique, qu'il s'agisse de
tongs où de sandales du soir, Les
sandaldes se declinent aussi dans
des tons de sable et de beige rose,
On les retrouve dans des matie-
res comme le lin et le cuir. Bref,
l'inspiration ethnique est omni
présente.

l'aches laissces
par des chaussures

Onpeut nettoyerles taches not-
res, luissees par les chaussures
en les frottant avec Une eponge
umtnbee d'eauet de dentifrice.

l'aches de chaussures
au bas des canapés

Ce sont des taches de drage.

Tres difficiles anettoyeron pet
tout de memetenter deles elimi-
ner en les gommant avec une
gomme en crepe pour daim.

Cuir qui déteint
Le cuir de Vos chaussures ne

detemndraplus si vous passez des-
sus un chuffon unbibe d'alcool à
brûler

tssouplir des chaussures
On assoupht les chaussures en

cuir en es fvttant avee un chaf
fon unbibe de quelques gouttes
de glycérine. On peut egalement
les bourrer de chiffons unbihes
d'alcool a Wet de les laisser
wns toute ane nut

Chaussure
dont le cuir a durci

H faut les enduire d'un peu de
pétrole et surtout ne jamais les
mettre pres d'une source de eha-
leur

('haussures qui grincent
Elles ne grinceront plus se vous

les cndursez d'huile de hn.

Chaussures de l’été 2005

Chic, du noir pour le soir!
Le noir est toujours présent

dans les tendances del'été 2005,
mais surtout pour Jesoir. Toutes
en talons, parfois même ornées
de laçages montant vertigineu-
sement sur le mollet, les sandales
nuires se font élégantes et intem-
porelles.
Le parfait complément à vos

petites robes du soir cet été!

Pantacourts
et chaussures: le dilemme
Hs sont confortables, polyva-

lents mais ne collent pas à
n'importe quelles chaussures.
Voici quelques indications pour
assortir adéquatement trois
types de pantacourts à différen-
tes chaussures,

Le pantacourt classique,
coupe droite

Aveceetindémodableala coupe
irréprochable, on éviteles chaus-
sures à talons très hauts (des
talons mi-hauteur peuvent
vonvenir)afinde conserverl'allu-
re classique qu'il confère. On leur
préfère les mules et les tongs,les
ballerines où tout soulier à talon
plat.

Le pantacourt sport, poches
latérales et taille coulissante
Le pantacourt sport se porte

autant fors d'activites physiques
modérées que pour fläânerl'été.
On peut l'agencer à des chaussu-

roblèmes de chaussures
Chaussures mouillées

Si vos chaussures sont mouillées,
pas question de tes Lüsser sécher
sis rien fure, elles risquent dese
déformer. Hest conseille de les
bourrer de papier journal roule en
tamponet de les faire secherenles
accrochant par les talons aux baur-
reaux d'une chaise. Dés quele
papier aura hu toute l'humidite,

y 
res de sport couvertes ou à tout
soulier ouvert d'allure sport à
talon plat.

Le pantacourt ample,
style «jupe-pantalon»

Aveecet entre-deux deville, ni

enduisez les chaussures de vaseli-
ne.

Sandales à lanières
qui blessent les pieds

Quandles pieds s'échauffent, les
lanières en cuir se tendent. Afin
d'éviter qu'elles ne blessent les
piedsil faut les assouplirenles mas-
sant avecdel'alcool à friction puis
enles enfilant immédiatement.
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trop classique ni trop sport, on
privilégie unsoulierouvert.Onle
porte avec une mule un peu plus
sport ou un flineur ouvert au
talon.
Onévite les tennis.
Enfin, on s'abstient évidem-

Protéger les talons
des chaussures

I est conseillé de protégerles
talons des chaussures neuves par
une couche de vernis à ongle inco-
lore, ainsiils ne marqueront et ne

 
 

mentde porter des bas dans nos
chaussures lorsqu’on porte des
pantacourts. D'abord, ce n’est
pas très esthétique, d'autre part,
en ajoutant un élémentvisuel au
niveau du mollet, on crée un effet
rapetissant.

s'érafleront pas.
Lacets

Si vos lacets commencent à
s'effiler au bout, n'hésitez pas à
les enduire de vernis à ongle inco-
lore.
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Pour un avant-goût de ka
la modeprintanière

chez Lingerie
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DEJA PLUSIEURS
NOUVEAUTES

de grandes marques telles Arianne,
Blush, Dimet autres, sont

disponibles en magasin 
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PROFITEZ DE RABAIS

Jusquà 7O%
surtoute unebelle selection
de lingerie et sous-vètements
de saison encore enstock §  

 

 

 



 

 

Les salons Escompte Coiffe

En tête d'affiche
 

Sur le marché depuis plus de 26
ans, les salons Escompte Coiffe
occupent la «position de tête-
dans le domaine dela coiffure au
Québec. Au nombre de 11, les
salons Escompte Coiffe ont à
cœurla satisfaction de leurclien-

 

tèle, en leur offrant un service de
qualité par leurs équipes de sty-
listes professionnels qui reçoi-
vent constamment de la forma-
tion sur les nouvelles techniques
et tendances.

Pour la mode et le style
Escompte Coiffe est toujours à

l'affût des nouvelles tendances.
Et pour ce faire la compagnie
n'hésite pas à faire le tour du
monde pour apprendre les nou-
veauxstyles, les nouvelles tech-
niques,bref, les primeurs en coif-
fure.
D'ailleurs, nous avons sélec-

tionné plusieurs coiffeurs élites
qui font bénéficierde leur savoir
à toutes les équipes Escompte
Coiffe.
Des connaissances extraordi-

naires dont tous nos coiffeurs et
coiffeuses bénéficient et qui se
retrouvent dans chaque coup de
ciseaux,

L'expertise
au bout des doigts

Tousles coiffeurs et coiffeuses
doiventêtre diplômés et expéri-
mentés pour être embauchés

 

chez Escompte Coiffe. Par ln
suite, ils reçoivent une formation
continue pour parfaire leur art.
Pensons entre autres à des cours
de coupe et des techniques de
mise en forme ainsi que les der-
nières techniques d'extension
capillaire.
C’est sous la supervision de
Madame Marie-Josée Dupuis,
présidente et directrice artisti-
que de la compagnie, que la for-
mation est donnée. Mentionnons
que madame Dupuis est diplô-
mée des écoles de coiffures les
plus réputées dans le mondetel-
les que Vidal Sassoon, Tony &
Guy d'Angleterre, Alexandre de
Paris,Jean-Louis David de Fran-
ce et de Vincente Nobile d’Italie,
pour ne nommer que ceux-là.
Chaque coiffeur et coiffeuse

bénéficie donc de cette expertise
et d’un support technique que
l'on ne retrouve nulle part
ailleurs.

Un service au poil !
Professionnalisme, loyauté,

ultra confort et accueil chaleu-
reux:voilden quatre mots la défi-
nition de service à la clientèle

pourles salons Escompte Coiffe.
Tous les efforts sont orientés

vers un seul but: VOTRE
SATISFACTION.
C'est pourquoil'entreprise ne

fait aucun compromis en ce qui a
trait à la qualité de ses produits,
utilisant ainsi que les meilleurs
marques comme L'Oréal Profes-
sionnel.
De plus, soyez assuré d'être

accueilli par un personnel sou-
riant et courtois qui est toujours
à l'écoute de vos moindres
besoins afin de vousoffrir la qua-
lité que vous méritez.

Tout ça et bien plus à un
prix super économique

C’est reconnu,la philosophie
des salons Escompte Coiffe est
d'offrir un service complet, rapi-
de et detrès bonnequalité à des
prix économiques avec les
meilleurs produits sur le marché,
tel que L'Oréal Professionnel.
Ainsi, il devient possible d’avoir
de beaux cheveux à l'année lon-
gue sans pour autant faire un
«trous dans votre portefeuille.
Escompte Coiffe comprend la

réalité économique actuelle et

 

   
vous offre le meilleur rapport
qualité-prix sur le marché pour
vous et toute votre famille et ce,
autant pourles services que pour
les produits.
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Offrez-vous une

METAMORPHOSECOULEUR
par nos stylistes professionnels
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Une légende toujours d’actualité

(SOP) Cette tole denim, peu
salissante et infroissable, cultive
son succès, Le jean, ce faineux
pantalon né dela toile de Nîmes,
porté par les pionniers, Jes cher-
cheurs d'or et les cowboys de
l'ouest et du Sud américain, dési-

gmuut àl'originele pantalon taillé
duns une épaisse toile de coton
des maring de Genes,

Si le jean poursuit

sa progression,

c’est tout

simplement que

le consommateur

veut avoir

plusieurs jeans,

qui répondent

à plusieurs looks

Depuis sacréation dyal50ans,
le qeanacollé àtoutes les époques
et toutes les tribus. Symbole au
depart du vétement de travail,
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Le jean

des anneurs aux chercheurs d'or
américains, aux cow-boyset pay-
sans, le jean s'est offert, au tour-
nant du XX 1esiècle, une nouvel-
le jeunesse sur les podiums de
mode, devenant ce qu’il n'avait
Jamais été auparavant: un pro-
duit de luxe.
La créativité des marques

autour des coupes se poursuit
tplus de liberté de mouvement,
des coupes plus féminines pour
s'adapter à la morphologie des
femmes qui réclament, désor-
mais, du denim dans Latotalité de
leur garde-robe) pour multiplier
les formes proposées (pattes
d'eph, bas trompette, braguette
zippée ou boutons... Le jean
devient ergonomique avec des
coutures qui suivent les mouve-
ments du corps,les articulations
préformées, les plis d'aisance,
Femploi de denim strech...

far ailleurs, Vautheneité et la
force des marques intervien-
nent. Pour les puristes, les mar-
ques proposent des lignes inédi-
tes qui font référenceà leur his-
toire. Les best-sellers portent
encore, cette saison, surles déla-
vages qui font naturelet donnent

S CU | | N Et

HABITS
DE

ET
MARIAGE

. À partir de:
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l'impression que le vêtement est
usé tellement on l'a porté. Les
bonnes performances du jean
sont aussi imputablesà l'utilisa-
tion du denim dans tous les sec-
teurs de la mode: en couture,
dans le prêt-à-porter, le sports-
wear, la lingerie. on a l’impres-
sion de voir du jean partout. Le
strech reste une valeur sûre et
pour la femme,il figure dans près
de 30% des modèles vendus. Quoi
qu'ilensoit,aveclamode de l'usé.
le consommateur s’est habitué
aux tissus souples et doux.
Si le jean poursuit sa progres-

sion,c'est tout simplement que le
consommateur veut avoir plu-
sieurs jeans, qui répondentà plu-
sieurs looks. Tel une seconde
peau,le jean raconte, à travers
ses cicatrices où ses rides, l'his-
toire de chacun. Porter un jean
est très tendance et tousles créa-
teurs y apportent leurgriffe.
Aujourd'hui, les grands coutu-
riers et les marques de luxe
créent leur propreligne Jeans
pourrépondre à cet engouement.
«La meilleure façon de renouve-
ler l'envie de porterdu jean c'est
de le rendre désirable. T fallait le
pousser vers une sphère qu’on ne
connaissait pas,jouerle décalage
maximum. C'est là que se trouve
le facteur déclenchant afin quela
clientèle achète du jean. C’est
presque untourde passe-passe »,
explique M. Zylberman, du
bureaude tendance Carlin Inter-
national.

Les dévalages

Surteint, délavé, usé, enduit.
frotté avec des pierres, le jean
subit des traitements de plus en
plus complexes. Mais après les
délavages agressifs, les marques
passent à des patines atténuées
qui tendent à se rapprocher au
maximumd'une usure naturelle
et progressive.

À l'originele jean était de cou-
leur indigo. Lesfils de chaîne du
denim sontteints en bleu indigo.
C’est pourquoi de nombreux
lavages sont nécessaires pour
qu'un denim devienne délavé.
Cetteteinture bleue est obtenue,
à l'origine,à partir des feuilles de
l'indigotier, mais il faut attendre
le XIXeme siecle pour que les
Allemands réussirent à synthéti-
ser chimiquementcette couleur.

- Brut: le jean dans sa couleur
d'origine,foncé, non délavé.

- Lavé: couleurbrute d’origine,
lavée une fois pour être assoupli
et ôter le surplus de teinture.

- Stone: légèrement délavé,
effet un peu vieilli par rapport à
sa couleur foncée d'origine. Le
stone washedest un délavage qui
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s'effectue en utilisant des pierres
ponce qui permettent de gommer
la couleur du jean.

- Used: désigne un denim vieilli
à l’aspect délavé suite au sablage.
-Bleached:aspectultra-délavé,

voire même blanchi. Le stone
bleached associe la pierre ponce
à des enzymes de blanchiment.
Le jean prend alors un aspect
neige.

- Black/black: le noir surteint en
noirà l’endroit commeà l'envers.
Sablage naturel grâce à des

grains de silice, brossage, lavage
dans un bain de pierres ponces ou
dans une solution chimique: les
traitements permettant au jean
de prendre cet aspect vieilli font
partie des secrets de renaissance
actuelle.

Révolution du sous-

vêtement masculin
(SOP) L'hommedécouvreà son

tourle plaisir d'être bien dans sa
pean. Le sous-vétement mascu-
lin poursuit sa révolution en dou-
ceur. Le développement de
matières spécifiques aux sous-
vêtements masculins marque les
progrès réalisés par ce secteur
tant surle plan de l'innovation
que sur le plan dela mode.
Siles femmes achètent encore

pour leurs compagnons, de plus
en plus d'hommes revendiquent
l'achat plaisir, le droit au confort
et à l’esthétique… désirs légiti-
mes qui suscitent la mise au pin,

de produitstrès techniques adap-
tés aux différentes morpholo-
gies. Leslip reste leader du mar-
ché du sous-vêtement masculin.
Vient ensuite le caleçon qui a
repris du tonus depuis l'arrivée
du caleçon moulant. Boxers et
shortys poursuivent leur déve-
loppement. Le consommateur
curieux semble prêt à découvrir
des produits qui allient esthéti-
que et confort. Auparavant, le
choix sefaisait souvent enfone-
tion del’une oul'aut re de ses qua-
lités. L'homme prend

aujgurxfpui sojn de son looket (le,

son corps.
Les trois coloris basiques

demeurent encore et toujours le
blanc, le noiret le gris. Mais la
fantaisie mise sur la couleur etles
effets de matière. L'innovation
s'apprécie avant tout dans les
Matières, par l'emploi croissant
de la microfibre et de l'élasthan-
ne aux côtés des matières tradi-
tionnelles que sont le coton, ou
pourla saison froide, le cachemi-
re, la laine et la soie, mélangés ou
non à d'autresfils. Dans tous les
cas, les fabricants prisent la qua-
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Quels sont les
Garde-robe féminine

 

Il y a des vêtements qui s'usent
au bout d'une ou deux saisons, les
accessoires qui font la mode et
qu'on rejette au boutde quelques
mois. Maisilyadesindémodables
qui traversent les années avec
élégance. Une garde-robe qui
comprendles essentiels vous
permetd'avoir du style en toutes
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se regarder avec franchise et
ouverture d'esprit dans unmiroir
pour évaluersi un vêtement nous
fait bien. Un petit truc : un
vêtement de très bonne qualité,
bien coupé et à la finition
irréprochable, se retrouve
rarement en solde.

1. Un pantalon noir. Choisissez-

 

in

 
CLASSIQUES - Pantalon noir et chemisier blanc sont des vêtements classiques.
Des indémodables, forts pratiques, que toutes femmes devraient retrouver dans
sa garde-robe.

occasions. En coordonnant ces
vêtements classiques avec des
ajouts plus tendance, vous
combinerez élégance etstyle.

Savoir magasiner
Le choix des vêtements de base

devrait respectertrois critères:
ctablir une liste des besoins
avant d'entreren boutique, miser
surla qualité et, surtout, savoir

le en laine fine quatre-saisons,
avec une légère doublure pour
plus de confort. Une coupe plus
longueà la taille sera préférable
au modèle taille basse. Jambes
pas trop évasées.
2. Une petite robe noire. Une

petite robe à mi-genou de style
Jackie Kennedy est un passe-
partout hyper-pratique. Optez
pour un modèle seyant, niais pas

ajusté, Pourle chic, portez-la
avec de jolis bijoux, avec un
veston pour une occasion plus
officielle ou avec le blouson en
denim, pour une allure plus
décontractée.
3. Un chemisier blanc. De très

bonne qualité, blanc, en coton
extensible. Misez sur une coupe
masculine à la Audrey Hepburn,
un modèle près du corps et d’une
finition soignée.
4. Quelques cols roulés fins.

Pourl’hiver, le col roulé remplace
le chemisier, avec une jolie jupe
ou votre pantalon noir. Pour que
celui-ci soit seyant, il doit être
ajusté et confectionné dans une
matière de qualité. Les couleurs
de base à privilégier: ivoire, noir
et rouge.
5. Un morceau de cuir. Le cuir

demeure un incontournable et
revient fidèlement à chaque
collection automnale. Au
moment d'investir dans un
vêtement de cuir, préférez la
jupe au pantalon qui vieillira
mieux, ou le blouson près du
corps. Optez pour les coupes
classiques et bougez en essayant
le vêtement pour vérifier la sou-
plesse de la peau.
6. Une jupe droite. Une jupe

fuseau noire ou de couleur vive
qui se termine en bas du genou
avantage la plupart des
silhouettes. Privilégiez pour un
modèle fendu sur le côté, plus
séduisant.
7. Un blouson en denim.

Choisissez-le simple, mais bien
fini, près du corps. Portez-le avec
des vêtements décontractés ou
chics, c'est un indémodable.
8. Un beau veston. Un bon

veston, bien doublé et seyant, est
uninvestissement pour plusieurs
années. Pourl'automne, les
ticsages de tweed ou de pied-de-
poule sont trés en vogue. La
encore,il vaut la peine de mettre
le prix pour une confection
irréprochable.
9. Unjeande qualité. Portébien

souvent tous les week-ends, le
jean mérite qu’on s’y arrête! Si
vous êtes une inconditionnelle de
ce classique du confort, n'hésitez
pas à prendre le temps de
chercher un jean qui vous fait
réellement bien et qui est d’une
excellente confection.

10. De beaux accessoires. Rien
de tel que les accessoires! lls
sont, de l'avis des designers,le
point d'exclamation à la fin de
votre phrase. L'achat d’une
bonne paire de gants de cuir ou
d’un sac de luxe pourra se
rentabilisera avec les années.

Avec une garde-robe contenant
ces pièces de base, vous aurezle
loisir à chaque saison
d’agrémenter vos classiques de
quelques nouveautés en vogue.
Pour les coups de coeur de la
saison, préférez les éléments bon
marché et combinez-les à vos
essentiels.

contournables

 

  
Le Choix de Sophie

Pi *ve ion eu

MGXX

>
Le

 
 

Eric ALEXANDRE

sandwich_

Bionca Nvgard

\Verchpov

N O UG AT
t ON DOD O N

 

 

 

 c
o
r

RENÉE OLIVET TH PAARL breMICHELLE

PTETERRIERTITLE
aan ll CRYFeeINTNART B

 
   

68
S0

02
S
w

;.
 m

gp
en

g
0



  

*”
M
e
r
s
2
0
0
6

Le
Qu
et
ti
se

+

5

 

 
 

- Aujourd'huià la chronique
«vOUS Servir est un plaisir»:

la transformation d'Édith Laforge
Madame Laloige se présente su bureau afin de faire un nouvel

rxamen de la vue. Lile a constaté que sa vision de pres a change
tlle dévirail une monture avec un style à part des autres Ses

ancoennes lunettes sont en plastique foncées Elle est habituée a l'effet
procure par une monture stylsée. Heureusement, chez Climk Optik
Maliois, des montures stylisées, il y en a beaucoup. La cliente est
heureuse du grand choix qui lui est offert. La seule restiction a tenir
compe dans notice selection, c'est la hauteur de la lunette afin d'y inserer
un foyet progressii. Cette cliente a besoin d'une lunette pour is lecture.
Sa vison de loin est Les bonne Son vavail de gerante dans un grand
magewn lui demande une bonne vision de pres et a l'ordinateur. La
lunette ne doit pas nuire à sa vision de loin car Mme Laforge doit pouvoir
discuter à l'aise avec ses clients. En dehors de ses heures de travail, elle
se pessunne pour les arrangements floraux. La lecture d'un bon livre
«st une autre de ses actvités favontes. Elle porte toujours ses luneltes
saul pour les sports et la conduite automobile.

Pout son Lavail Les polyvalent ainsi que ses nombreuses activités.
nous devons lui faite un progressif alin de lui donner un bon rendement
visuel à toutes les distances. Finalement, nous avons choisi ce qui
convenait le mieux comme lentilles progiessives pour Mme Edith
Lalorge Se prescription donnera des lentilles minces et esthétiques avec
la lentille SOLA ONE traitée Teflon de Centennial. C'est une lentille
progressive au conlost remarquable et tres facile d'adaptation. La Sola
One est fobtiquée sur mesure chez notre laboratoire régional Optique
Cristal afin de respecter les besoins visuels de Mme Lalorge. Le
traiternent Teflon, est un anti reflet qui permet des lentilles super claires
et surtout facile à nettoyer,

Apres avoir essayé plusieurs montures
Mine Laloige a retenu Lois modeles de styles
differents, Note deuxieme choix est parmi la
Collection MEXX, le modele 5161 /404 de
couleur rouge tomate La MEXX est choisie
comme un accessoire mode essentiel qui doit
laite partie intégrante de la tenue
vestimentaire. Elle est en metal combine
avec un fil de nylon en bas du cercle et du
plastique aux branches. Elle est dispomble en trois autres couleurs: rouge
grenat, violet et turquoise. Elle est distribuée par Raymond Lanctôt,
fournisseur de montures de prestige. Nous svons compare la forme avec
plusieurs autres pour convenis que les sourcils arques de Mme Laforge ne
se mariaient pas parfaitement avec la forme suggèree par la MEXX. Nous
avons également constate que ls monture est légérement trop petite en
hauteur et que cela gêne la vision de loin de Mme Laforge. La couleurlui
va tres bien mais il ne suffi pas d'avoir seulement un beau look, il faut
bien voir aussi!

Notre tuisieme choix est un modèle de la
Collection OWP. le inodele1634 /396, la
couleur est pailadium/ acajou/ kak. Elle est
en metsl avec fil de nylon et plastique aux
branches. Elle est disponible en trois autres
couleurs: or jaune et rose, cale chocolat et
palladium violet. Raymond Lanctot est
egalement le distributeur pour cette
collection. Ce modele est tres avant gardiste
car il est grand, ll lait penser à des lunettes de soleil. Nous voyons
plusieurs vedettes adopter ce look des annees 80. Tres bientôt, nous
assisterons surement au retour de ces grandes montures. Les Européens
on deja commence le bal. Ah ces Europeens! Pour le moment Mme
Lalorge se sent plus à l'aise avec un autre modele. Ce sera pour une
autre fois Madame Latorge.

Notre prenuer choix s'est fixe sur une Le choix personnalisé
monture de la Collection Easyclip, Oliver deyMmejlaforge#

  

Countty 169/10 de couleur orange
bourgogne. Elle est en metal avec un fil de
nylon dans les cotés des verres. Cette
monture est également disponible dans
deux autres couleurs. rose violet et noir.
Les montures orangées sont très tendances

cette année La couleur convient ties bien a
note chente. Ce qui nous à atliré vers cette
monture c'est la forme et Pellet qu'elle procure sur le regaid. Elle
dégage bien sa vision de loin ainsi que sa paupière superieure. L'ettet
cuivié donne beaucoup de teint et d'éclat peu importe les variations de
couleur des cheveux Madame Lalorge aime le beau, le confort et le
style Cette montuie met en evidence sa belle personnalite. Cette
monture est elegante et comme Mme Lalorge est fiere de sa personne.
cette monture lui va à merveslle Lorsque vous rencontterez Mme
Latusge, n'hesitez pas à la féliciter pour son choix judicieux de monture!

Karine GE
Changez pour le mieux vous aussi avec

clinik 3568, boul. Harvey
optik JONQUIERE

Gars 547-3666
+ 3
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Choisir un maillot
(SOP) Choisirun maillot de bain

n'est pas chose facile. Cette déci-
sion donne des maux de tête à
bien des femmes. Pourquoi?
Parce quec'est un toutpetit mor-
ceau de tissu qui dévoile beau-
coup... Donec, comment bien le
choisir pour camoufler les petits
«défauts physiologiques» qu'on
ne veut pas dévoiler et mettre en
valeur les «beautés corporelles»?
Pour vous aider, voici quelques
petits conseils pratiques pour
bien choisir votre maillot en fone-
tion de votre silhouette et aussi
pour être très confortable... et à
l'aise surla plage! Tout d'abord,

Pour cacher

un petit ventre,

optez pour un
maillot avec

un panneau
minceur, à jupette
insérée à la taille,

avec détails
dans le haut et des

motifs dans les

mêmes gammes
de couleurs

sachez que le blanc donnel’illu-
sion d'augmenter le volumealors
que le noir amincit et que les
lignes verticales allongent alors
que les lignes horizontales rape-
tissent.

Pour les petites poitrines

Optez pour des maillots :
- à soutien-gorge coussiné
- à armatures

-avec bonnet en formes inté-
rieures qui moulentla poitrine

- des tissus texturés, drapés,
chiffonnés, surtout dans le haut,
et des tissus imprimés pourdis-
traire l'oeil.

À éviter:

- les modèles athlétiques qui
écrasent

- les bandeaux sans bretelles
-lesencolures montanteset très

couvrantes.

Pour les poitrinesfortes
Recherchezles maillots:
- conçus pour les bonnets C, DD,
DD qui ont une profondeur

- qui montent haut sous les bras
- des modèles avec bretelles lar-

yes ou ajustables
- des modèles avec attache dans

le dos pour un meilleur soutien
- deux pièces vendus dans votre

taille de soutien-gorge et dont on
peut acheter les morceaux sépa-
rément.

À éviter:

- les modèles très échancrés au
dos car moins de soutien
-les bretelles spaghetti
-les gros motifs floraux
les hauts de stvle bandeau.

A

 
Le bas du corps: ventre, cuisses

et hanches

- Pour les cuisses et hanchesfor-
tes :

Optez pourdes maillotsàjupet-
te, avec détails dans le haut du
maillot, culotte échancrée à mi-
jambe.
Pourles bikinis, choissisez une

culotte large sur les côtés. À évi-
ter: les maillots avec ceinture,les
culottes serrées qui descendent
trop bas (style rétro).

- Pour cacher unpetit ventre:

Recherchezdes maillotsavecun
panneau minceur, à jupette insé-
rée a lataille, drapés ou croisés à
l'avant, avec détails dans le haut
et des motifs dans les mêmes
gammes de couleurs. Pour les
bikinis, choisir une culotteà taille
haute où jupetteintégrée. À évi-
ter: les mini-bikinis d cordelettes,
les teintes pâles et unies dans le
has, .

    

 

 
Pour équilibrer la silhouette

- Pour les torses longs etjambes
courtes:

Optez pour les maillots avec
détails qui coupentla silhouette
horizontalement: ceinture, deux
couleurs, rayures et maillots
échancréstrès haut surles cuis-
ses. Aussi,optezpourdes maillots
avec bandes de couleurà l'échan-
crure des jambes.
Pourlesbikinis, allez du côté de

laculotte qui montealataille avec
échancrure très haute. Surtout,
évitez les modèles avec culotte
rétro (mini-short) et les modèles
à jupette.

- Pour les torses courts,
jambes longues:

Recherchez les maillots une
pièce destyle rétro (culotte mini-
short). Pourles bikinis, optez
pour la culotte rétro ou culotte
échancrée sur la cuisse. «
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PORTE-PAROLE2005 - Audrey Pliote sera ia nouvelle porte-parole de Place du Royaume. Surveillez son Joli minois lors

 
des prochaines campagnes publicitaires du plus grand centre commercial de la région!

Porte-parole de Place du Royaume 2005

Les jeux sontfaits!
En janvier dernier, Place du
Royaume partait en quête d’un
nouveau visage pour représenter
le plus grand centre commercialde
la région. Plus de 120 candidats et
candidates ont participé aux audi-
tions qui se sont déroulées les 22 et
29 janvier surla grande scène de
Place du Royaume.
Àlalumièredecelles-ci,cinqfina-

listes furent sélectionnées: Émilie
Brassard, Marie-Josée Daigle.
Fannie Girard, Audrey Pilote et
Élizabeth Tremblay. Les candida-
tes ontété présentées à la popula-
tion via le Web,la télé, la radio et
les journaux. Le 5 mars dernier,
Place du Royaumeprésentait sur JR
les ondesde télévisionTQSsanou-
velleimage. Audrey Pilote fut pro-
clamée porte-parole 2005. Par son
sourire et son dynamisme,lajeune
femme de 20 ans a su séduire la
population régionale qui a majori-
tairementvoté pour elle sur le site
InternetdePlacedu Royaume.Au
cours de la prochaine année
Audrey participera aux différen-
tes campagnes publicitaires du
centre commercial ainsi qu'à diffé-
rents événements spéciaux.
La jeune femme originaire de

Sainte-Jeanne-d’Arc se dit ravie
d’avoir la chance de vivre unetelle
expérience. « Lorsqueje suis mon-

TF
LP Lily 8

FINALISTES - Les cinq finalistes fin prétes pour le gala du 5 mars.
Tremblay, Fannie Girard, Émilie Brassard et Audrey Pilote.

tée sur scène pour les auditions,
jamaisj'aurais cru que cette aven-
ture me mènerait jusque-là. J'ai
participé au concours sous les
encouragements de mon père puis
de ma famille et de mes amies. Je

 

l’ai fait pour le plaisir et finalement
j'ai été sélectionnée parmi les fina-
listes. Ce qui m'a permis de vivre
des moments exceptionnels. Télé-
vision, radio en direct, séances de
coiffure, maquillage, habillage…
S'il n'avait été de ce concours,je ne
crois pas que j'aurais eu la chance
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de vivre detelles expériences. Je
savoure chaque instant de cette
aventure, Je suis fière d'être la
représentante du plus grand cen-
tre commercial de la région avec
ses 254 places d'affaires. Je tiens à
remercier l’équipe organisatrice
del'événement, entre autre Sylvie
Roy, Ghislain Bélanger et Julie
Lavoie. Merci aussi à toutes les
personnes qui m'ont encouragé et
ont pris quelque minutes de leur
temps pour voter».
Étudiante en psychologie à

I'UQAC, Audrey Pilote compte
orienter sa carrière vers l'ensei-
gnementau collégial. Elle termine
actuellement sa première année
au baccalauréat et poursuivra ses
études tout en menantsa carrière
de porte-parole.
Étantissue d’une famille de qua-

tre filles, Audrey s’y connaît en
mode, en magasinage, dernières
tendances... et cet univers qui
s'ouvre devant elle, a titre de
porte-parole, représente un défi
emballant.
Jeune et resplendissante comme

le printemps, la nouvelle porte-
parole participera à l'animation
des défilés mode printemps-été
2005 de Place du Royaume, les
samedis 19 mars et 2 avril pro-
chains. Venez la rencontrer!

 
De gauche & droite. Marie-Josée Daigle, Elizabeth

S

; Sa
=
S
QG

jeunesse en décontractant les muscles de celle-ci et

 

   
générale, madame

Denise Tremblay revient
avec un sujet très «tendance»:

Les rides
Vous aimez rire mais vous n'aimez pas ies rides et

encore moins les injections...

Les rides d'expression (rire, pleurer, etc.) traduisent
les émotions sur notre visage. En effet, la peau retlète
bien souvent notre personnalité et notre façon de vivre.

Maintenant, les hommes comme les femmes es-
saient de garder une peau d'allure jeune et en santé.

INSTITUT MATIS offre présentement un traitement

qui permet de faire la guerre aux rides et ridules sans
injections et effets secondaires.

Le T/ME REVERSE de MATIS est un concentré d'actifs,
entre autres d'argireline, de plus en plus reconnu par
les chercheurs qui procure les résultats suivants:

* Augmentation de la concentration de protéines de
la peau.

* + 20 % de collagène.

* + 10 %d'élastine.

* + 75 % plus de fermeté.

e Réduction de la profondeur des rides jusqu'à 51 %.

Le T/ME REVERSE aux délicats parfums est une mé-
thode douce pour redonner à votre peau son éclat de

lutter contre son vieillissement.

D'après les tests cliniques, ce traitement, en plus de di-
minuer les rides, augmente le taux d'hydratation de la
peau.

— EN PROMOTION —

À l'achat du soin «totale
jeunesse» offert à l'Institut

Matis La Baie,

recevez en prime un format

5 mi de TIME REVERSE.

valeur de 45 $!

 

MATIS
ARTS

AN
TIME REVERSF

 

Informez-vous sur notre

concours vous donnant la chance

Som sesentiel ant-tomps de gagner un voyage à Paris!
Time reverse essential care

hn
  

Coup d'œil Esthétique
960, Bagot

La Baie

Matis
544-8935 !
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