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https://icifaubourgboisbriand.com/


gens d'affaires

http://www.ccitb.ca/la-ccitb/rgab/
http://www.ccitb.ca/la-ccitb/agar/
http://www.ccitb.ca/la-ccitb/gest/
http://www.ccitb.ca/infolettre/
http://fr.surveymonkey.com/r/XR6PPZ7
https://vimeo.com/528960209


https://www.ccitb.ca/objectif-carriere/


http://notesproductions.com/
http://boucherielorrain.com/
http://www.dominicdufourjoaillier.com/fr/accueil
http://pommefriteburgergourmet.wordpress.com/
http://boutique.trouvetavoie.com/
http://www.boulangeriemarcelino.ca/
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Avec la pandémie de COVID-19, les voyages dans le 

Sud sont beaucoup moins populaires qu’à l’habitude. 

Pour l’entreprise Kina Maillots, située à Boisbriand, 

l’impact aurait été désastreux si ce n’était du sens 

de l’innovation de sa propriétaire, Nathalie Gagnon.

Depuis 21 ans, été comme hiver, 

celle-ci élabore et confectionne 

ses propres collections de 

maillots de bain, des pièces 

prêtes à porter et sur mesure 

pensées et conçues pour les 

femmes, afin qu’elles se sentent 

belles et en confiance. L’atelier 

attenant à la boutique se veut 

un espace idéal pour laisser 

libre cours à sa créativité. 

La pandémie l’a toutefois obligée à revisiter son 

modèle d’affaires. Le printemps dernier, elle s’est 

lancée dans la fabrication de masques. Puis la saison 

de la baignade s’est installée et l’achalandage 

en boutique a repris son cours normal. C’est début 

novembre, devant le brouillard entourant l’industrie 

du voyage, qu’elle a entrepris la 

création d’une nouvelle collection 

de vêtements pour femmes. 

«  Je suis retournée à mes anciens 

amours. J’ai sorti mes livres 

d’école et me suis mise à faire 

des chandails, des pantalons, 

des vêtements pour femmes de 

40 ans et plus, abordables et 

surtout confortables », explique-

t-elle.

Nathalie Gagnon, Kina Maillots

L’art  
de se réinventer

«  Le service à la clientèle, 

c’est ce que j’aime.  

De rendre une cliente 

heureuse, ça fait  

ma journée »
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http://kinamaillots.com/eshop3/fr/


http://ca.kaeser.com/fr
http://www.genacol.ca/
http://importsdragon.com/accueil
https://www.raufossneuman.com/fr/accueil.html
http://thinkglass.com/


http://osolemio.ca/fr/
https://www.pro-amino.com/
https://fr.bauer.com/fr-CA/homepage
https://www.pubco.com/
https://www.damotech.com/fr/
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Président-directeur général de Bicycles Quilicot 

depuis 2005, Marc-André Lebeau est bien placé 

pour observer la constante évolution du marché du 

vélo au Québec. De propriétaire de boutique de 

quartier dans Rosemont, il possède aujourd’hui sept 

boutiques, dont une à Sainte-Thérèse, en plus de 

sa boutique en ligne, dont les ventes ne cessent de 

croître, surtout en ces temps de pandémie.

«  Cette boutique en ligne n’est pas un concours de 

circonstances, lance cet ancien champion cycliste 

canadien chez les juniors. Depuis 2012, poursuit-il, 

que je travaille fort pour amener l’entreprise vers le 

numérique. Ça m’a coûté cher d’essais et d’erreurs! »

Ces « essais et erreurs » auxquels se réfère Marc-

André Lebeau auront finalement porté leurs fruits 

puisque les ventes numériques sont aujourd’hui au 

rendez-vous, dans une période où elles sont devenues 

quasi indispensables pour toutes entreprises.

«  Quand est arrivée la pandémie, nous arrivions 

à maturité au niveau de notre offre numérique. 

Aujourd’hui, cette offre, qui s’est bâtie sur des 

années, est loin d’être parfaite, mais elle génère 

des ventes en ligne et amène des clients dans nos 

magasins ».

Signe de la nécessité du Web dans la croissance 

de Bicycles Quilicot, huit employés sont assignés en 

permanence à ce département afin d’y élaborer des 

stratégies qui assureront la pérennité des ventes. 

«  La pandémie m’a fait réaliser la solidité de notre 

équipe et de notre organisation, d’insister Marc-

André Lebeau. Bien que tous les magasins de vélos 

aillent bien actuellement, la crise nous a clairement 

été profitable lors des moments les plus difficiles, 

soit lorsque les magasins étaient fermés. »

Bien en selle  
pour prendre  
le virage numérique

Marc-André Lebeau, Bicycles Quilicot
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https://www.bicyclesquilicot.com/


http://jytrouvetout.ca/vendre
https://jytrouvetout.ca/vendre/


http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale.html?p=20
http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale/full-view.html
http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale/full-view.html
http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale.html?p=15
http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale.html?p=35
http://www.flipsnack.com/7C66B988B7A/04-magazine-trouvailles-dition-sp-ciale.html?p=26


ARTICLE

Un réseau de femmes  
qui avancent ensemble!

Vous avez sans doute déjà entendu  

le proverbe « Seul on va plus vite,  

ensemble, on va plus loin ». 

Cette phrase illustre à merveille ce qui 

se passe actuellement dans le groupe 

Femmes en affaires, piloté par la CCITB. 
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C’est à l’automne 2015 qu’ont été lancées les 

activités du groupe Femmes en affaires. Le but 

était de proposer des occasions d’échange 

et d’affaires entre femmes. Des activités de 

réseautage telles que les Midis Femmes en 

affaires ont alors vu le jour et accueillaient 

à l’époque une trentaine de femmes. Cinq 

ans plus tard, alors que les dîners pouvaient 

encore se tenir en personnes, c’est en moyenne 

cent femmes qui étaient présentes lors de ces 

événements.  

Les choses évoluent, et la communauté des 

femmes en affaires de la CCITB a élargi ses 

horizons. Au-delà des activités de réseautage, ce 

sont maintenant des opportunités d’échanges, 

d’entraide, de collaboration et de formations 

qui sont offertes. La pandémie de la COVID-19 

a apporté son lot de défis et a forcé les activités 

de réseautage à être tenues en ligne. Bien que 

nous ne soyons plus en mesure d’échanger en 

personne, les Femmes en affaires de la CCITB 

semblent n’avoir jamais été aussi proches.



https://www.ccitb.ca/la-ccitb/femmes-en-affaires/


Le dynamisme de la région et de ses citoyens 
est aussi un grand avantage. Depuis les derniers 
mois, l’engouement pour l’achat local a démontré 
la fidélité et la solidarité envers les commerçants. 
Chaque dollar dépensé fait une différence quant 
au succès économique et industriel de la région.  

La mise en place de plusieurs projets collectifs 
par la communauté d’affaires est aussi une belle 
source d’inspiration et d’attraction. En exemples, 
vous avez sûrement vu passer les projets de  
sociofinancement La Ruche, proposés à Boisbriand 
et à Rosemère à l’automne dernier, Les Terrasses 
du Village durant l’été 2020, à Sainte-Thérèse, ou 
l’implication des commerçants lors des différents 
événements organisés par les villes. Cette mobili-
sation des entreprises démontre une communauté 
d’affaires active et passionnée.  

D’ailleurs, les partenaires annuels des ailes locales 
de la Chambre de commerce et d’industrie Thérèse-De  
Blainville (CCITB) appuient financièrement ces ini-
tiatives et sans eux, celles-ci ne pourraient avoir lieu.  

•  ROSEMÈRE (AGAR) 
évoilà5, Pacini, Turcot Olivier optométristes

•  SAINTE-THÉRÈSE (GEST) 
La Petite Clinique, Prohibition Bar à Bières, Vocalys

•  BOISBRIAND (RGAB) 
Faubourg Boisbriand, IGA Daigle, PFD Avocats

Pour ces entreprises, c’est une façon de s’impliquer 
dans leur communauté locale et de la dynamiser, 
en plus de redonner à la collectivité. 

Les municipalités travaillent aussi de concert 
avec les entreprises afin de les aider et d’offrir 
des activités et des commerces accueillants,  
qui rendent la communauté vibrante!

Pour une entreprise, faire le choix de s’installer à un endroit plutôt qu’à un autre est une 
décision très importante, basée souvent sur des études et des chiffres, mais aussi sur  
le sentiment et l’attachement à une région. Chacune des villes a ses attraits particuliers. 
Ici, c’est l’accessibilité qui est l’attraction #1. Que ce soit pour les employés, les clients 
ou les fournisseurs, l’emplacement près de différentes grandes routes, le transport  
en commun efficace et même l’accessibilité pour les piétons est très apprécié.

Les entreprises  
ont choisi la région  
pour leur Succès Local

ARTICLE
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https://www.ccitb.ca/succeslocal
https://www.youtube.com/watch?v=SiAsYKyYjQw&fbclid=IwAR3W63dBcVcnp066SGcTivb43L9Bgn2tTob2K3lsttyOzpn40jA8Aq7_ciU
https://www.youtube.com/watch?v=gN9cZ9w5siA&t=8s
http://www.ccitb/succeslocal


N’ATTENDEZ PLUS ! LA TÉLÉPHONIE IP...
UN CHOIX INTELLIGENT ET PAYANT !

Le télétravail n’aura jamais 
été autant de circonstance

Dotez votre entreprise d’outils 
de communication performants 
permettant de rester en contact autant 
à partir du bureau, de la maison que 
lors de vos déplacements

Une entreprise local e à vot re service !

109, rue Turgeon, Sainte-Thérèse (Québec)  J7E 3H8

info@vocalys.com  �  vocalys.com

Téléphonie d’aff aires  •  Câblage structuré  •  Réseautique

DEMANDEZ-NOUS
UN DEVIS SANS FRAIS 450 433-2222
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https://vocalys.com/fr_CA/
mailto:info@vocalys.com


https://mrc-tdb.org/
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Estelle Morin, Boutique Mère Hélène
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La passion  
de la parentalité

Boutique Mère Hélène est une entreprise 
québécoise de produits pour bébé et de maternité,  
comptant plusieurs boutiques, dont l’une sise 
à la Place Rosemère (401, boulevard Labelle).  
Estelle Morin a repris les rênes de cette franchise de  
six établissements fondés par sa mère, en 
compagnie d’associés tout aussi passionnés par la  
parentalité. 

L’histoire de Mère Hélène débute en 1983, avec les 
créations de sa fondatrice, Hélène. Cette mère de 
cinq enfants confectionnait à la main divers articles 
pour bébé. « Elle fabriquait des porte-bébés, des 
couches lavables, avec du velcro », mentionne 
Estelle Morin, avant d’ajouter qu’une fois ses enfants 
devenus grands, Hélène créait des articles pour 
des gens de son entourage, pour offrir en cadeaux, 
entre autres. 

«  Dans les années 1990, elle a commencé à 
participer à des salons de la maternité. Mes frères  
excellaient en informatique, donc ils ont fabriqué un 
site Web pour notre mère, afin qu’elle puisse vendre  
ses articles. »

En 2001, Hélène décidait d’ouvrir un premier  
magasin ayant pignon sur rue. « À l’époque, 
j’étudiais en architecture, mais j’adorais l’entreprise. 
J’ai donc décidé d’embarquer dans l’aventure avec 
ma mère. Et j’ai eu un enfant l’année suivante! Ma 
mère est devenue grand-mère une première fois. »

Dans ses premières années, Mère Hélène était un 
magasin très familial. L’offre et la demande ont par 
la suite grandi, et ce, de manière considérable. Les 
produits se sont développés et des magasins ont 
poussé un peu partout dans la province.



https://www.merehelene.com/fr/


http://casannita.com/fr/
http://www.farinex.ca/?lang=fr
http://www.torrefactorie.com/
http://fraisebec.com/
http://bullesetbaume.ca/
http://woodstockcie.com/
http://mokatoutoumusical.ca/
http://www.domainelafrance.com/
http://lillyandgrace.ca/?lang=fr
http://www.petitebretonne.com/accueil/
http://www.petitebretonne.com/


https://www.copito.dog/
http://www.facebook.com/bonheuretbecssucres/
http://www.usinagevilleneuve.com/
http://kinamaillots.com/eshop3/fr/
http://www.merehelene.com/fr/
http://www.ldfs.ca/
http://vignobleventsdange.com/
http://www.inoycouture.com/
http://www.zig-eyewear.com/fr/
http://atelierfelix.ca/
http://www.facebook.com/groups/2812374208817119
http://www.facebook.com/groups/2812374208817119
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/femmes-en-affaires/


mailto:luc.desilets@parl.gc.ca
mailto:luc.desilets@parl.gc.ca


https://drive.google.com/file/d/1aylRSjNsm8laDn6rOGgmgj3mjo4-jhhI/view?usp=sharing
https://www.acq.org/entrepreneurs/evenements/colloque/


Stéphan Doe, Super Super
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D’autres salueront son flair et sa clairvoyance, 

Stéphane Doe se définit pourtant comme une sorte 

d’entrepreneur naïf, à tout le moins un gourmet 

gourmand qui a eu un jour cette réflexion, en se 

préparant un tartare maison : si ça goûte bon, les 

gens vont l’acheter!

Voilà qui devrait suffire à construire le mythe, c’est de 

cette façon très approximative qu’est née l’entreprise 

thérésienne Super Super, laquelle concocte et 

commercialise, depuis 2018, des préparations 

pour tartares, mais aussi des raiforts et de la 

fumée liquide, des produits qu’il définit comme des  

« solutions culinaires » et qui se retrouvent désormais 

dans quelque 300 points de vente au Québec.

Juste avant, le quadragénaire avait relevé sa bonne 

part de défis comme photographe et vidéaste 

(notamment pour le quotidien La Presse) et souhaitait 

se réorienter dans un domaine qui réveillerait sa 

passion. Il n’aurait pas à chercher longtemps. « J’étais 

déjà un foodie, raconte-t-il. Je cuisinais beaucoup 

et j’aimais le faire avec du vrai équipement. Alors 

j’achetais tout ce que je voyais dans les émissions 

de télé ».

PAS LE CHOIX DE RÉUSSIR

Or, c’est en travaillant avec le chef Jean-Simon 

Petit que Stéphan Doe a développé ses premières 

recettes de préparations pour tartares et qu’il a eu 

l’intelligence de penser à un nom d’entreprise à la 

fois facile à retenir et qui ne l’enfermerait pas dans 

un créneau unique. 

Il a tout de même fallu une année de travail et de 

recherche avant que tout se mette en branle et qu’il 

s’installe à L’Espace Atelier de Sainte-Thérèse, après 

avoir investi temps, énergie et argent. 

Si c’est bon,  
ça va se vendre!



https://supersuper.biz/


mailto:louise.chabot@parl.gc.ca


https://www.clairobscurmultimedia.com/


https://emd-batimo.ca/
https://macreatv.com/


http://www.facebook.com/Prohibition
https://bit.ly/2P4WeIW
http://www.facebook.com/Cozie-d%C3%A9cor-daujourdhui-avec-objets-dhier-103535408159483/
http://www.leroyaumedes4pattes.ca/
http://bit.ly/3bCA0FE
http://www.artandklatch.com/
http://bit.ly/2ZGyb54
http://lastationvrac.com/
http://bit.ly/3kpkpgU
http://bit.ly/2ZKRfPK
http://studiopilatesjua.com/
http://bit.ly/2ZKzEri
mailto:info@ccitb.ca
mailto:info@ccitb.ca


https://www.ccitb.ca/conagra-brands-leader-daffaires/


https://www.igadaigle.com/


https://www.desjardins.com/fr/cfe/accueil.jsp?transit=81530746


https://www.ccitb.ca/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/aile-jeunesse/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/femmes-en-affaires/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/rgab/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/agar/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/gest/
https://www.ccitb.ca/la-ccitb/equipe/permanence/
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