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METHODOLOGIE

Pour réaliser le volet « sources d’information » de I'enquéte NETendances 2013, nous avons
fait appel a une collecte de données réalisée en septembre 2013 au cours de laquelle nous
avons interrogé au téléphone environ 1000 adultes québécois. Les résultats ont été
pondérés en fonction du sexe, de I'age, de la région et de la langue des répondants afin
d'assurer la représentativité de I'ensemble des adultes québécois. La marge d’erreur
maximale, selon la proportion estimée, se situe a + 3,1 % pour la base des adultes et a
+ 3,48 % pour la base des internautes, et ce, 19 fois sur 20.

Aux fins du sondage, 16 régions administratives du Québec ont été regroupées en
cing grandes régions: la RMR de Montréal (Montréal, Laval, Lanaudiére [RMR], les
Laurentides [RMR] et la Montérégie [RMR]); la RMR de Québec (Québec [RMR] et la
Chaudiere-Appalaches [RMR]); I'Est du Québec (le Bas-Saint-Laurent, le Saguenay-Lac-
Saint-Jean, la Cote-Nord et la Gaspésie-iles-de-la-Madeleine); le Centre du Québec (la
Mauricie, I'Estrie, le Centre-du-Québec, Québec [hors RMR] et la Chaudiere-Appalaches
[hors RMR]); et 'Ouest du Québec (I'Outaouais, I’Abitibi-Témiscamingue, Lanaudiere [hors
RMR], les Laurentides [hors RMR] et la Montérégie [hors RMRD).

NOTES EXPLICATIVES

. Adultes québécois : ensemble des répondants de 18 ans et plus, qui utilisent Internet
ou non.

L] Internautes québécois : personnes de 18 ans et plus qui utilisent Internet.
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FAITS SAILLANTS

Les sources d’'information utilisées pour consulter I'actualité et les nouvelles sont variées et satisfont tous
les goUts. On assiste cependant a des modifications fondamentales des facons de s’informer, et cela est
d’autant plus vrai que les adultes sont jeunes. A terme, la télévision et les sources traditionnelles
d’information sont-elles appelées a disparaitre? Il n’y a rien de moins sdr, pour le moment.

>

La télévision reste en téte des trois principales sources dinformation utilisées pour consulter
'actualité et les nouvelles (80,4 % des adultes guébécois utilisent ce média, comparativement a
57,8 % pour Internet, 50,6 % pour la presse écrite et 38,8 % pour la radio).

Sur Internet, les sites Web exclusivement consacrés aux nouvelles et a I'actualité sont plus populaires
que toute autre source, lorsgqu’il est question de la principale source d’'information.

L'age et la scolarité ont une incidence sur les principales sources dinformation utilisées pour
consulter l'actualité et les nouvelles: plus on est jeune ou scolarisé, moins la télévision est
préedominante et plus Internet est populaire.

Donnée nouvellement mesurée cette année, 59,4 % des internautes québécois suivent de
'information en temps réel sur Internet. Les jeunes de 18 a 24 ans (84,5 %) et les non-francophones
(71,9 %) sont plus portés que quicongue a le faire.

© 2013, CEFRIO | NETendances | INTERNET COMME SOURCE D’INFORMATION AU QUEBEC | 5



ACTUALITE ET NOUVELLES : PRINCIPALES SOURCES CONSULTEES

TELEVISION ET INTERNET EN TETE

Méme si 57,8 % des adultes québécois comptent
Internet parmi leurs trois principales sources
d’information, la télévision reste plus populaire lorsque
vient le temps de consulter 'actualité et les nouvelles.
En effet, plus de trois adultes québécois sur quatre
(80,4 %) I'utilisent dans ce cadre parmi leurs trois
principales sources d’information. A titre comparatif, la
presse écrite, qui inclut les journaux et magazines
imprimeés, touche un peu plus d'un adulte sur deux
(50,6 %), tandis que la radio ferme la marche avec
388 % des adultes qui la citent parmi leurs trois
principales sources.

PRINCIPALES SOURCES D’INFORMATION
POUR CONSULTER L'ACTUALITE
ET LES NOUVELLES

(PREMIERE MENTION ET MENTIONS TOTALES)
80% :
mre mention
B Mentions totales
51%

39%

19%
10%

Presse écrite Radio

Télévision Internet

© CEFRIO, 2013

Base : adultes québécois (n=1001)

SITUATION STABLE ENTRE 2012 ET 2013

Lorsque l'on regarde du coté de la principale source
d’information utilisée pour consulter l'actualité et les
nouvelles, la situation est stable entre 2012 et 2013. La
télévision (49,7 % en 2013 par rapport a 46,5% en
2012) demeure la principale source d’information des
adultes québécois en la matiere, alors qgu’lnternet
(19,7 % en 2013, 20,9 % en 2012) et la presse écrite
(89 % en 2013, 225% en 2012) restent nez a nez.
Quant a la radio, elle est toujours en queue de liste,
avec environ un adepte sur dix (10,3 % en 2013 et 8,4 %
en 2012).

PRINCIPALES SOURCES D'INFORMATION
UTILISEES POUR CONSULTER L'ACTUALITE

ET LES NOUVELLES
(PREMIERE MENTION 2012-2013)

0,
=0 447%

m2013 m2012

20% 21% 19% 23%
10% g
Télévision Internet Presse écrite Radio

Base : adultes québécois (n=1000 environ chaque année) © CEFRIO, 2013

DES COMPORTEMENTS DIFFERENCIES SELON
L’AGE..

Alors que dans la population adulte au Québec, la
télévision domine largement le paysage de l'actualité
et des nouvelles, son usage est plus relatif chez les
jeunes de 18 a 24 ans, qui consultent aussi beaucoup
Internet (39,9 %) a titre de principale source. L'intérét
pour ce dernier décroit avec I'dge, alors qu’il augmente
dans le cas de la presse écrite. En ce qui concerne la
télévision, I'usage est relativement comparable entre
18 et 44 ans (autour de 45 %) et chez les 45 ans et plus
(environ 55 %). Pour la radio, il est difficile d’établir une
tendance selon I'age, sinon que son usage est quasi
inexistant (moins de 3 %) chez les 18 a 24 ans.

PRINCIPALES SOURCES D'INFORMATION
UTILISEES POUR CONSULTER L'ACTUALITE
ET LES NOUVELLES, SELON L'AGE
(PREMIERE MENTION)

56% 52% 51%

47% 44% 45%

400 25% 29% 27% 28%

10% 13%
3% e 6%
r T T o7 T T T 1
18424 25434 35344 45454 55464 65anset

ans ans ans ans ans D|US

== Télévision ==fl=|nternet == Presse écrite === Radio

© CEFRIO, 2013

Base : adultes québécois (n=1001)

.. ET SELON LA SCOLARITE

Plus on est scolarisé, plus les sources d’information
utilisées pour consulter l'actualité et les nouvelles sont
diverses. Ainsi, les adultes ayant une scolarité
universitaire utilisent de facon presque équivalente la
télévision, Internet et les journaux pour s'informer. A
'oppose, 'usage de la télévision est tres fort a ce titre
chez les adultes ayant une scolarité primaire,
secondaire, voire collégiale, tandis que les usages de la
radio, des journaux et dInternet sont moins
importants, particulierement pour ceux qui ont une
scolarité primaire ou secondaire.

PRINCIPALES SOURCES D'INFORMATION
UTILISEES POUR CONSULTER L'ACTUALITE
ET LES NOUVELLES, SELON LA SCOLARITE

(PREMIERE MENTION)

61%

52%

33%
16% 29%
26%

1% X 11%

1%

Primaire et Collégial Universitaire

secondaire

== TElévision ==fl==|nternet === Presse écrite === Radio
© CEFRIO, 2013

Base : adultes québécois (n=1001)
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SITES D’ACTUALITE ET DE NOUVELLES EN TETE
SUR INTERNET

Les sites Web exclusivement consacrés aux nouvelles
et a l'actualité, comme celui de La Presse, sont plus
populaires sur Internet gue toute autre source. En
effet, pres d'un adulte sur dix (8,7 %) souligne qu'il
s'agit de sa principale source d’information pour
consulter l'actualité et les nouvelles. Les réseaux
sociaux - a l'exception de Twitter - (31%), les
applications mobiles (2,7 %), les moteurs de recherche
consacrés a l'actualité tels que Google (2,4 %) et les
portails d’informations (1,3 %) sont moins populaires,
alors que les microblogues comme Twitter (0,2 %) et
les autres sources d’information sur le Web (1,4 %) sont
marginaux, lorsqu’il est question de la principale source
d’information pour consulter l'actualité ou les

nouvelles.
| Mentions
1" mention | totales (3)

Internet (total) 19,7 % 57,8 %

Site Web de nouvelles et

d’actualité 8,7 % 30,9 %
Réseau social, hors

Twitter 31 % 10,4 %
Application pour un

appareil mobile 2.7 % 7.0 %
Moteur de recherche

consacré a l'actualité 2,4 % 10,4 %
Portail d’information 1,3 % 6,8 %
Microblogue tel que

Twitter 0,2 % 11 %
Blogue 0,0 % 0,5 %
Autre(s) source(s)

d’information sur Internet 1.4 % 51%

LES PLUS JEUNES ADULTES RAFFOLENT DES
RESEAUX SOCIAUX POUR S'INFORMER

En plus d’étre les plus enclins a se tourner vers Internet
a titre de principale source d’information pour
consulter I'actualité et les nouvelles, les adultes de 18 a
24 ans sont aussi les plus prompts a privilégier les
réseaux sociaux plus que toute autre source sur
Internet a ce titre (13 %). A titre comparatif, seuls 5,7 %
des 25 a 34 ans et 2,5 % des 35 a 44 ans disent en faire
autant. A partir de 45 ans, l'usage des réseaux sociaux
est carrément marginal.

LES APPLICATIONS MOBILES PLUS UTILISEES
CHEZ LES 25 A 34 ANS

Bien que leur utilisation d’'Internet a titre de principale
source dinformation ne soit pas significativement
supérieure a la moyenne, les adultes de 25a 34 ans
sont les plus grands utilisateurs d’applications mobiles
(6 %), méme s’ils ne négligent pas les réseaux sociaux
(5,7 %) et les microblogues tels que Twitter (1,5 %).
Deuxiéme groupe a se tourner davantage vers Internet,
avec un taux de 29,2 %, les adultes de 35 a 44 ans sont
plus conventionnels et privilégient plutdt les sites
d’actualité et de nouvelles tels que Cyberpresse, Le
Devoir, Radio-Canada, etc. (15,3 %). Quant aux adultes
de 45 ans et plus, Internet fait moins partie de leurs
habitudes, puisque c'est dans une plus faible
proportion gu'ils l'utilisent en général pour s'informer
M,9 % comparativement a 19,7 % pour I'ensemble des
adultes québécois).

PRES D'UN ADULTE SUR DIX SOULIGNE QUE LES SITES
WEB EXCLUSIVEMENT CONSACRES A L’ACTUALITE ET
AUX NOUVELLES SONT SA PRINCIPALE SOURCE
D'INFORMATION EN LA MATIERE.

Portail Québec : www.gouv.qgc.ca

Sous la responsabilité de Services Québec, le portail du
gouvernement du Québec, Portail Québec, est le point
d’acces central a linformation concernant les
programmes et les services offerts par les ministeres et
organismes gouvernementaux.

Ce portail informe aussi les citoyens et les entreprises
sur I'actualité gouvernementale, les événements a venir
comme les journées ou les semaines thématiques, les
consultations publiques tenues par exemple par
'Assemblée nationale ou le Bureau daudiences
publigues sur I'environnement ainsi que les concours et
les prix du gouvernement.

QuébecBE  mmmms

Source et rédaction : Services Québec

Rechercher | o JERYY

15%

PRINCIPALES SOURCES D'INFORMATION SUR INTERNET UTILISEES

POUR CONSULTER L'ACTUALITE ET LES NOUVELLES, SELON L'AGE
(PREMIERE MENTION)

18 a 24 ans 253 34 ans
—e— Site Web de nouvelles et d’actualité
i Application pour un appareil mobile

e Autre(s) source(s) d’information sur Internet
Base : adultes québécois (n=1001)

35a 44 ans

1% 0%
45 a 54 ans 55 a64 ans
—@— Réseau social hors Twitter
== Moteur de recherche consacré a l'actualité

65 ans et plus

© CEFRIO, 2013
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SUIVRE L'INFORMATION EN TEMPS REEL SUR INTERNET

INTERNAUTES QUI SUIVENT DE L'INFORMATION
EN TEMPS REEL SUR INTERNET

59%
44%
28% 26% 9
- = — -
Total Nouvelles de Résultats sportifs Evénements Résultats Bourse ou Autres
I'actualité culturels d’élection finances informations

Base : internautes québécois (n=817) © CEFRIO, 2013
Donnée nouvellement mesurée cette année, on LES NON-FRANCOPHONES PLUS AVIDES

constate que plus d’'un internaute québécois sur deux
suit de linformation en temps réel sur Internet, que ce
soit a partir d'un fil dactualité, d'un site Web, de
notifications, d’'une application mobile ou d’'un média
social comme Twitter. En effet, 59,4 % d’entre eux le
font que ce soit pour des nouvelles issues de I'actualité
(43,5 %), des résultats sportifs (28 %), des événements
culturels (25,6 %), des résultats d'élection (22,4 %), de
'information boursiere ou financiere (14,4 %), ou
d’autres types d'informations (16,8 %).

DES JEUNES TRES FRIANDS D'INFORMATION EN
TEMPS REEL

Les internautes de 18 a 24 ans sont plus nombreux a
suivre de linformation en temps réel sur Internet,
comparativement aux autres groupes d’'age, avec une
proportion de 84,5 %. Quant aux internautes de 25 a
34 ans (64,6 %), de 35a 44 ans (589 %) et de 45a
54 ans (55,6 %), ils ne se comportent pas différemment
de la moyenne, tandis qu’a partir de 55ans, les
internautes sont moins nombreux dans ce cas (48,9 %

des internautes de 55 a 64 ans et 46,7 % des
internautes de 65 ans et plus).
INTERNAUTES QUI SUI\/ENIT DE
859% L'INFORMATION EN TEMPSAREEL SUR
° INTERNET, SELON L'AGE
65%
59%  s6%
47% 47%
34040 29%
21%
oo %1 180/0
o) (s
o % M% 17%
18a24ans 25a34ans 35a44ans 45a54ans 55a64ans  65ans et
plus

—@— Résultats d’élection
—>—Nouvelles de I'actualite
Evénements culturels

—— Total

- Bourse ou finances
== Résultats sportifs
=t Autres informations

Base : internautes québécois (n=817) © CEFRIO, 2013

D’INFORMATION EN TEMPS REEL QUE LES
FRANCOPHONES

Les internautes non-francophones sont beaucoup plus
nombreux a se tourner vers de I'information en temps
réel sur Internet que les francophones, avec des taux
respectifs de 71,9 % et de 56,3 %. Cest en effet dans
des proportions significativement supérieures qu'ils
suivent des nouvelles issues de l'actualité (51,8 % par
rapport a 415 %), des résultats sportifs (41,6 % par
rapport a 24,6 %), des événements culturels (36,8 %
par rapport a 22,7 %), des résultats d’élection (35,4 %
par rapport a 19,1 %) et de l'information boursiére ou
financiére (25 % par rapport a 1,7 %).

INTERNAUTES QUI SUIVENT DE
L'INFORMATION EN TEMPS REEL SUR
INTERNET, SELON LA LANGUE

m Total
m Francophone

509 m Anglophone ou autre

42%

Evénements
culturels

Total Bourse ou Nouvelles de Résultats

finances I'actualité sportifs

Résultats
d'élection

Autres
informations

Base : internautes québécois (n=817) © CEFRIO, 2013

Facebook pour s’informer de I'actualité?

Selon une enquéte du Pew Research Center, 30 % des
adultes américains consultent des nouvelles sur
Facebook. Dans la plupart des cas (78 %), ils les lisent
lorsqu’ils sont connectés sur ce réseau social pour
d’autres raisons. Qui plus est, certains ne seraient tout
simplement pas informés de I'actualité, si ce n’était de
Facebook. Cela étant dit, seulement 4 % des adultes
soulignent que Facebook est leur principale source
d’information.

Mitchell, Amy et autres. The Role of News on Facebook, [En ligne], Pew

Research  Journalism  Project, 24 octobre 2013. (Consulté e
14 novembre 2013).
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RESULTATS DETAILLES

PROFIL DES ADULTES SELON LA PRINCIPALE SOURCE D’'INFORMATION - PREMIERE MENTION ET DES
INTERNAUTES POUR L'INFORMATION EN TEMPS REEL

PRESSE
INTERNET

TELEVISION ECRITE RADIO TEMPS REEL

(reoTAL) (TOTAL)

1001 1001 1001 | 1001 | 817

Résultat global 49,7 % 19,7 % 18,9 % 10,3 % 59,4 %
Sexe

Homme 44,4 % 23,7 % 18,7 % 12,1 % 63,1 %
Femme 54,6 % 16,0 % 19,1 % 8,6 % 55,7 %
Age

18 a 24 ans 47,0 % 39,9 % 10,4 % 2,7 % 84,5 %
25 a 34 ans 435 % 24,6 % 13,9 % 15,9 % 64,6 %
35a 44 ans 44,8 % 292 % 14,2 % 10,1 % 58,9 %
45 a 54 ans 55,7 % 15,0 % 16,4 % 12,2 % 55,6 %
55 a 64 ans 52,3 % 14,9 % 26,5 % 54 % 48,9 %
65 ans et plus 51,3 % 6,2 % 27,5 % 12,8 % 46,7 %
Scolarité

Primaire et secondaire 60,8 % 1,0 % 16,2 % 10,6 % 53,1 %
Collégial 51,5 % 23,0 % 15,5 % 9,8 % 63,3 %
Universitaire 32,5 % 28,8 % 26,3 % 10,7 % 63,2 %
Revenu

Moins de 20 000 $ 65,2 % 1.1 % 15,3 % 8,4 % 43,4 %
20 000 $a 39999 % 56,0 % 17,9 % 1,7 % 12,8 % 539 %
40 000 $ 4259999 % 51,8 % 14,7 % 222 % 10,7 % 68,1 %
60 000 $a 79999 % 427 % 232 % 255 % 6,8 % 62,9 %
80 000 $a99999 % 511 % 19,0 % 17,3 % 12,6 % 549 %
100 000 $ et plus 36,0 % 29,6 % 21,9 % 1,7 % 66,0 %
Région

Montréal (RMR) 42,2 % 22,1 % 22,7 % 1,2 % 61,7 %
Québec (RMR) 45,7 % 239 % 18,6 % 11,0 % 65,0 %
Est du Québec 67,7 % 8,8 % 10,3 % 12,1 % 58,9 %
Centre du Québec 54,7 % 14,7 % 18,5 % 10,1 % 46,6 %
Ouest du Québec 58,5 % 20,5 % 13,5 % 71% 60,6 %
Langue maternelle

Francophone 51,7 % 18,2 % 18,5 % 10,2 % 56,3 %
Anglophone ou autre 41,2 % 26,1 % 21,0 % 1,2 % 71,9 %
Situation professionnelle

Eggégye (service, bureau, 49,3 % 24,6 % 171 % 8,7 % 57,4 %
Travailleur manuel 62,3 % 10,1 % 9,6 % 16,2 % 47,7 %
Professionnel 43,3 % 23,0 % 18,8 % 14,4 % 65,5 %
Au foyer 612 % 26,3 % 71 % 54 % 58,0 %
Etudiant 454 % 39,5 % 7.5 % 4.0 % 77,0 %
Retraité 51,8 % 9,5 % 27,0 % 9,9 % 50,1 %
Sans emploi 450 % 12,2 % 27,6 % 10,5 % 73,8 %
Avec ou sans enfant(s)

Avec enfant(s) 48,6 % 252 % 12,5 % 12,5 % 60,3 %
Sans enfant 50,4 % 16,3 % 22,5 % 9,3 % 59,3 %

Base : adultes québécois (n=1001) / internautes québécois (n=817)
En caractéres gras rouges : résultat significativement supérieur, dans un intervalle de confiance d’au moins 95 %.
En caractéres gras bleus : résultat significativement inférieur, dans un intervalle de confiance d’au moins 95 %.
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PROFIL DES ADULTES SELON LA PRINCIPALE SOURCE D’'INFORMATION SUR INTERNET
- PREMIERE MENTION

T CONSACRE A

L’ACTUALITE
D’INFORMATION

EXCLUSIVEMEN

n
it
=]
[0}
o
—
o
o
x
O
=

RESEAUX
SOCIAUX
SITE WEB DE
NOUVELLES ET
D’'ACTUALITE
APPLICATION
POUR UN
APPAREIL
MOBILE
MOTEUR DE
RECHERCHE
PORTAILS
AUTRES
Hel¥{e=
INTERNET

[ =/ 001 | joo1 | joo

Résultat global 31% 0,2 % 87 % % 2,4 % % 14%
Sexe

Homme 21 % 0,0 % 1.1 % 42 % 25 % 1,6 % 21%
Femme 4,0 % 0,5% 6,3 % 1,3 % 2,3 % 1,0 % 0,7 %
Age

18 & 24 ans 13,0 % 0,0 % 1,5 % 54 % 21% 21% 58 %
25 a 34 ans 57 % 1,5 % 9,4 % 6,0 % 11 % 0,0 % 0,9 %
35a 44 ans 25 % 00%| 153 % 3,6 % 3,8 % 2,7 % 14 %
45 a 54 ans 0,4 % 0,0 % 7.4 % 0,9 % 3,8 % 1,5 % 1,0 %
55 a 64 ans 1.7 % 0,0 % 8,6 % 1,3 % 1.2 % 1,0 % 1,0 %
65 ans et plus 0,0 % 0,0 % 2,5 % 0,7% 22 % 0,7 % 0,0 %
Scolarité

Primaire et secondaire 1,9 % 0,0 % 4,0 % 1,3 % 1,4 % 1.4 % 1.2 %
Collégial 6,1% 0,4 % 9,0 % 25 % 25 % 0,8 % 1,7 %
Universitaire 21% 0,4%| 145 % 50 % 3,9 % 1,7 % 11 %
Revenu

Moins de 20 000 $ 0,0 % 0,0 % 2,8 % 0,0 % 4.4 % 0,0 % 39%
20 000 $a 39999 % 7.9 % 0,0 % 6,7 % 0,3% 2,3 % 08% 0,0%
40 000 $a59999 % 0,7 % 0,0 % 7.8 % 1,9 % 2,9 % 3% 0,0%
60 000 $a 79999 % 2,0 % 11 % 9,6 % 1.5 % 35% 1,7 % 4,0 %
80 000 $a99999 % 56 % 0,0 % 7,0 % 1,3 % 0,9 % 1.5 % 2,8 %
100 000 $ et plus 0,4 % 08%| 13,7 % 8,0 % 21% 31% 1.4 %
Région

Montréal (RMR) 39 % 0,5% 11,9 % 31% 1,0 % 0,9 % 0,9 %
Québec (RMR) 0,0 % 0,0 % 8,7 % 1,3 % 8,6 % 53 % 0,0 %
Est du Québec 0,0 % 0,0 % 1,6 % 0,0 % 2,7 % 1,0 % 3,6 %
Centre du Québec 29 % 0,0 % 53 % 1,7 % 1,6 % 1,0 % 21%
Ouest du Québec 41 % 0,0 % 6,3 % 43 % 3,4 % 0,7 % 1,6 %
Langue maternelle

Francophone 2,4 % 0,3 % 7.8 % 31% 2,4 % 1,2 % 1.0 %
Anglophone ou autre 57 % 00%| 12,3 % 11 % 2,7 % 1,6 % 2,7 %
Situation professionnelle

Eg;'f'e‘;ye (service, bureau, 30% 05%| 109%| 28% 48% 06% 21%
Travailleur manuel 0,0 % 0,0 % 8,0 % 0,0 % 0,0 % 0,9 % 1,2 %
Professionnel 0,9 % 0,0 % 11,5 % 56 % 0,7 % 1,9 % 2,5 %
Au foyer 7.3 % 0,0 % 35 % 83 % 72 % 0,0 % 0,0 %
Etudiant 20,8 % 0,0 % 11,0 % 3,4 % 12 % 31% 0,0 %
Retraité 0,3 % 0,0 % 4,6 % 0,5 % 2.2 % 12 % 0,7 %
Sans emploi 0,0 % 00% | 102% 0,0 % 2,0 % 0,0 % 0,0 %
Avec ou sans enfant(s)

Avec enfant(s) 50 % 0,3 % 80 % 54 % 35% 1.0 % 1.9 %
Sans enfant 21 % 0,2 % 8,3 % 1,3 % 1,9 % 1,4 % 11 %

Base : adultes québécois (n=1001)
En caractéres gras rouges : résultat significativement supérieur, dans un intervalle de confiance d’au moins 95 %.
En caractéres gras bleus : résultat significativement inférieur, dans un intervalle de confiance d’au moins 95 %.
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