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1. PREAMBULE

D’entrée de jeu, leministere de laCulture et des Communications du
Québec tient asouligner que la révision de Il'ensembldes politiques
télévisuelles actuellemenentreprisepar le Wnseil de laradiodiffusion et
des télécommunications canadienne$CRTC) est tres vaste et déborde
largement lecadre d’intervention del’organisme.

Plusieurs facteurs,déterminants pour [I'évolution du systéme télévisuel

tant québécoisque canadien, échappent aifet a soncontréle. En cequi a

trait au financement de la production télévisuellgar exemple, le Conseil
oblige certes, par voigéglementaire, les différents acteurs dusystéme
télévisuel a y participer au moyen de contributiofisancieres, mais il ne
peut intervenir directement sur les aides publiques accordéespar les

différents gouvernements nsur la place quecesderniers décident déeur

attribuer.

I en est de méme des questions reliéesaux accords internationaux
d’échange et de commerce, lesquels influent a maints égsudsle secteur
de la radiodiffusion.

Les développementstechnologiques sont également indépendants de son
aire d’intervention etl'organisme réglementaire y &té confronté, il y a
guelques années|orsqu’il a attribué des licences aplusieurs canaux
spécialisés dontquelgques-uns n‘ont pas encore vu le jour en raison de
retards dand’adoption de la technologienumérique.

En tenant compte dees différents facteurs, il n'apparaifpas approprié
d’élaborer, comme lalemande leConseil, un modele économiquetenant
compte de I'ensemble dees facteurs puisqueces derniers débordent ses
capacitésd’intervention.

Voila pourquoi le ministere de la Culture des Communications(MCC), au
nom du gouvernement du Québ, fera porter le présent mémoire
essentiellementsur lesaspects relevantdirectement de la compétence du
Conseil, soit lesquestionsréglementaires.

Le Ministére s’interroge ausssur le processus méme de cett@udience
annonceée seulement quelqugeurs avant que le @hseil n’en convoque
une autre pouranalyser 21 requétes deanaux spécialisés deéangue
francaise. Cetappel parallele deequétes ne présume-t-ipbas d’'unchoix
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déja fait par le Gnseil a l'effet d’augmenter le nombredes canaux



spécialisés alorgqu’il s’interroge sur lapertinence méme de multiplier de
tels services dans Iprésente instance? éet égard, |eMCC précisera les
criteres qu’il popose et quiclairement préonentune grandeprudence.

Il'y a plus de dix anggu’'une telle révisiondes politiques télévisuelles n’a
pas eu lieu. Entre temps, @onseil, en prenant denombreusesdécisions a
la piece, au fur et amesure des avancées technologiques eaus les
pressions provenantles différents milieux industriels, culturels et saai,
s'est trouvé a orienter de maniere substantielle le systeme télévisaals
évaluer afond dans quel sens il étaipréférable de lefaire évoluer.
Devant cet état de fait, il serait important que le Conseil instaure un
meécanisme permettant une évaluation plus fréquente des cadres
réglementaires et politiques de la télévision.



2. LE CARACTERE DISTINCT DU SYSTEME TELEVISUEL DE
LANGUE FRANCAISE

L'orientation prise il y aquelques annéepar le Conseil en vued’introduire

la concurrence, d'abord dans leg®lécommunications, puis avec la
convergence des technologies,entre les entreprises de distribution de
services télévisuels(cablodistributeurs, satellites de radiodiffusiondirecte,

etc.) et lesentreprises de télécommunications, ®crétise maintenant de
plus en plus dans Isecteur de la télévisionavec la multiplication des

servicestélévisuels.

Au Québec, lesysteme télévisuel déangue francaise (dont otrouvera la
description al'annexe 1) évolue cependant dans un environnement
différent de ca@i du Canada anglai®t, par conséquent,n’est pasconfronté
aux mémes défis. Son caractére distinct a d’ailleurgté reconnu dans la Loi
canadiennesur laradiodiffusion aprés desannées de revendicatiomaupreées
du gouvernementfédéral et du Conseil eparticulier.

Sa spécificité tient erparticulier a lalangue francaise, a la taille de son
marché, aux caractéristigues deson public qui exige unequantité
impressionnante deontenustélévisuels.

2.1 Une télévision qui produit beaucoup, avec moins de mgens
gu’au Canada anglais...

Bien que lesfrancophones auQuébec soientquatre fois moins nombreux
gue lesanglophones auCanada, laproduction télévisuelle québécoise est
intense.

Un indicateur du volumeimportant de productions télévisuelledestinées
aux Québécoisfrancophones est le nombre d’heures de production de
langue francaise (dont osait qu’elles sontessentiellement québécoises)
financéespar Téléfilm Canada. Ainsi, danson dernier rapport annuel, cet
organisme indique avoir financé un fus grand nombre d’heures en
francais qu'en anglais (470 heures en francassmparativement &80,5 en
anglais). Depuis plusieurs années, il y a toujours euwlus grandnombre
d’heures de production en francaigu’en anglais financees parTéléfilm
Canada

Pourtant, les télédiffuseurs delangue francaise duWuébec disposent de
beaucoup moins de moyens financiergue leurs homologues dCanada
anglais. Par exemple, Téléfiln€anada, qui financdes émissons les plus

! Téléfilm Canada, Rapports annuels de 1987-19889@6-1997.



coliteuses diffusées atalévision,n’a pas leméme niveau dearticipation
financiére dans lesémissions de languérancaise.



C’est ainsi qu’'en1996-1997, il amis, pour chaque heure produiteavec son

aide, 2,7 fois plus deessources financiéres daneas productions delangue

anglaise que dans celles de langfrancaise, c’est-a-dire 77429 $/heure

du coOtéfrancais et 211 742%/heure ducbté anglais. Les variétés et les
émissions pour enfantssont celles, enparticulier, ou I'écart dans la
contribution decet organisme est le plusimportant : il met 16,1fois plus

de ressourcesdans les variétés et4,8 fois plus dans les émissins pour

enfants de langue anglaisque dansles émissins du méme genre en
francais.

'y a sept ans, soit erl989-1990, cet écart dansles contributions de
Téléfilm Canada était a peu de choses pres le mémemayenne, 77 000
$/heure pour les productions delangue francaises et 216 408/heure
pour lesproductions ddangue anglaisé.

...et pourtant trés populaire

L'une des plusimportantes caractéristigues de télévision québécoise
d’expression francaiseest, comme onl'entend souvent dans lanilieu,
gu’elle fait plus avec moinsC’est-a-dire gu’elle réussit a drainerune forte
écoute de son public ediffusant non pas de€missions étrangeres, comme
cela sepasse au Canada anglais, mais mmsentant une programmation
dont la plusgrande partieest produite auQuébec, avegourtant moins de
moyens financiersque ceux de sa&ontrepartie ddangue anglaise. C'est |a
sa principaleforce.

C'estainsi qu’en 1995,Statistique Canadarévéle queles francophones du
Canada (dont lagrande majoritésont des Québécois) ombnsacré 67 %de
leur écoute a deémissions d’origine canadiennéont on sait gqu’ellessont

essentiellement québécoises) et 33 %es émissins d’origine étrangere.
A l'opposé, chez lesanglophones,l’écoute des émisens canadiennesétait

seulement de28,5 % et celle de laprogrammation étrangere (lire

américaine) de71,5 %'.

Un autre constatqui démontre bien la popularité des émisgins produites
au Québec aupres des Québécoisfrancophones est le palmares des
émissionsles plusécoutées. A titre d’exemple, parmés dix émissins les
plus populaires au printemps dernierhuit étaient québécoisesdans le
marché de Montréalalors que dans celui déloronto-Hamilton, c’était

2 Téléfilm Canada, Rapport annudl996-1997.
3 Téléfilm Canada, Rapport annudl989-1990.

4 Statistigue CanadalLe Canada, saulture, son patrimoine etson identité:
Perspective statistique Catalogue 87-211, éditiod997, Ottawa,1997.



I'inverse puisque neuBur dix provenaient des Etats-Uni§. Ce palmarés, a
peu de choses pres, ne dément pas au fil desmois et desannées.

5 Compilation effectuéepar Télé-Québec aartir des données dusondage

BBM, printemps 1998.



Comme latélévision de langue francaise dpuébecprésente beaucoup de
contenu québécois.elle s’attire donc lafaveur du public d’expression

francaise. En effet, la part d’écoute de I'ensembles chaines déangue

francaise (conventionnelles et spécialisées réunes)passée de 85 %en
1985 a 87 % en 1997 (voir l'annex@). Sa popularité demeuredonc

constante et va méme eanaccroissant.

2.2 Une télévision qui respecte et dépasseméme les quotas de
contenu canadien...

La réglementation du d@hseil enmatiere de diffusion de contenoanadien
s’appligue sur lI'ensemble d&année. Toutefois, lesconstats tirés @artir
d’'une compilation spéciale effectuégpendant les quatre semaines de
sondage BBM de l'automne 1996 constituent unbon indice permettant
d’affirmer que, contrairement aux télévisions privées de languanglaise
(CTV et Global), les télévisions privées d’expression francaise atteignent et,
dans bien des cagsjépassent méme largementles quotas decontenu
canadien. Cette tendance semble se vérifier égalemepbur d’autres
années.

Durant cette période, TélévisionQuatre Saisons (TQS) atteignait le
minimum requis pendant I'ensemble de jaurnée, soit 60 % decontenu
canadien alors que leréseau TVA le dépassait avec 70 %. Ensoirée,
période de la journée oliécoute est la plusgrande, lepourcentage de
contenu canadien offert par chacun des deux réseaux étaitsupérieur
aux exigencesréglementaires de 50 %g¢levant a 58 % dQS et a 72 % a
TVA.

Alors qu'a CTV et Global, non seulement lequota de 60 %exigé pour
I'’ensemble de la journéen’est pasatteint (53 % aCTV et 47 % aGlobal),
mais leur offre ercontenu canadien en soirée dimin8 % aCTV et 43 %

a Global), lesplacant ainsisous labarre du 50 % demandée. Ic®ntenu
américain y occupeune large placeparticulierement ersoirée : 57 %de la
programmation dé&slobal et 52 % de CTV. Enomparaison, a TVA, 28 %de
la programmation ensoirée estconstituée de contenu américain; par
contre, TQS est la station de langue francaise offrant pdus de contenu
américain en soirédessentiellementdes longsmétrages), soit 42 %.

Toujours selonStatistique Canada, la Société Radio-Canada, tantréseau
de langue francaise queelui de langue anglaise, est [&lévision qui
contribue leplus a laprésentation decontenu canadien aCanada Radio-
Canada en diffuse 88 % en soirée @BC, 91 %; lachaine anglaise de la

6 Compilation spécialecommandéepar leMCC a Statistique Canadd,998.



société d’Etat diffuse donc autant de contenu canadien en sgu&eCTV et
Global réunies! Au Québec, l'autrgélévision publique de languérancaise
a caractere éducatif et culturelfélé-Québec,présente ensoirée 76 % de
contenu canadien.

Quant auxcanaux spécialisés, la place gu’occules émissins canadiennes
est nettement moins importante chez ceux delangue anglaise (42 %
pendant I'ensemble de la journéejue chez ceux deéangue francaise (59
%).

...parce qu’elle y consacre une part importante de ses budgets de
programmation

Au Québec, onobserve qu'au cours de l'année 1996, elisemble des
stations privées de télévisionnt affecté 84 % de leurslépenses totales de
programmation ales émissionscanadienné€s Au Canada, erexcluant le

Québec, lesstations privées de télévisionnt, au cours de lméme année,

consacré uneproportion beaucoupmoins importante deleur budget de
programmation aes émissins canadiennessoit 56 9%. Cette proportion

importante des dépensesallouée a l'acquisition d’émissiongtrangéres est
donc demeuréesans effet sut'industrie canadienne de laroduction.

En conséquence, on observgu'au Canada anglais, pouchaque dollar
dépensé par lindustrie privée de la télévision enmatiere de
programmation, 0,44 $prend le chemin d’autrepays, principalement des
Etats-Unis, pour desacquisitions, alors qu’au Québec, c’esteulement0,16 $
qui s’en va al'extérieur. La télévision québécoise de langdeancaise
géneéere donc, toutes proportions gardées, beaucopfus de retombées sur
son terriroire auprésdes producteurs, artistes et artisargie ne le fait la
télévision de langueanglaise.

2.3 Un public grand consommateur detélévision...

Les Québécoisrancophones battentles records d’écoute de l&élévision.
A titre d’exemple, mentionnons qu'ils y consacrent en moyenne 2a6eures
par semaine alors qu’au Canadagxcluant leQuébec, cettemoyenne est de
23 heurespar semaineé.

! A noter que cepourcentage inclut les dépenses derogranmation des

stations de langue anglaise CFCFCKMI.
Statistique CanadaRadiodiffusion etélévision 1996, Ottawa,1997.
° Nielsen/BBM, Data Télévision,Une analyse des habitudes d’écoute et des

tendances et caractéristigues dé&auditoire, 1996-1997, Canada, 1998 et
compilation effectuéepar Télé-Québec dartir desdonnées BBM, automnel997.



... pourtant moins abonné aucéable

L'ensemble des Québécois epburtant moins abonné aicable qu’ailleurs
au Canada.C'estainsi qu’en 1996, 35 % deménages auQuébec n'ysont
pas abonnéscomparativement a 28 %es foyers auwCanadaanglais®.

... pour qui la télévision hertzienne joue un rble important

La télévision hertzienneoccupe donc encore une pladeportante au
Québec. La plus faibleproportion d’abonnés awQuébec nedépend pas
d’'une disponibilité moins grande de cette technologisur le territoire
guébécois:ici comme ailleurs auCanada, plus de 90 % des foyers y ont
acces'.

Cet écart est plutétattribuable a un ensemble diacteurs lies a des
caractéristigues propres awuebec dont, entre autres, labarriére
linguistique, la disponibilitt de nombreusignaux hertziens dans larégion
de Montréal, les revenus moins élevés per capita des Québécois etalaf
d’abonnement awable plus élevé aQuébec gu’ailleurs aanada.

et qui attribue graduellement moins d’écoute a latélévision
hertzienne au profit des canaux spécialisés

En dépit, comme ofia vu, d'un tauxd’abonnement awéble moins élevé au
Québec, on observe au cours ddsrnieres années, aved'accroissement de
I'offre de canaux spécialisés sur leable, une baisse de I'écoute des
télévisions hertziennespar les francophones québécois ete, tant en
pourcentagequ’en heures d’écoute. La part de leur écoute deélévision
hertzienne delangue francaiseest passée de84% a 75% entre 1985 et
1997. Pendant ce tempsles canaux spécialisés en francamnt attiré une
part croissante ddeur écoute,s’établissant en 1997 &1,5 % (voir annexe
2).

2.4 Un public qui jouit dun grand nombre de services
télévisuels dans salangue...

10 Compilation effectuée par le MCC a partir des données deStatistique

Canada,1996.
1 Compilation effectué par le MCC a partir des données deStatistique
Canada,1996.



Malgré leur population restreinte, les Québécois francophones ont la
possibilité d’avoir accés, dans leur langue, a un granwanbre deservices
télévisuels québécois de toute nature (généraliste, éducasipécialisée,
payante, a la carte). On estime en effet qu’il existe un rati®,8eservices
guébécois en francais pamillion d’habitants francophones a@uébec
comparativement a umatio de 1,8service canadien en anglais parillion
d’habitants anglophones dUanad&.

Cetimportant ratio témoigne de la vitalité et ddynamisme dusysteme
télévisuel québécois,sans cessetalonné par laprésnce de nombreux
services canadiens de langaaglaise.

12 Estimation du MCC,1998.
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mais qui a aussi accés a unequantité impressionnante de
canaux de langue et de culturedifférentes

Les Québécoisfrancophones ont acceés,s’ils sont abonnés aucable et en
fonction de leur lieu derésidence, a 17 services télévisuetkans leur

langue et a undrentaine en anglais, dont une douzaine pgnvenance des
Etats-Unis. Les entreprises canadiennes de distribution peuvemboisir

parmi environ 90 services télévisuels de langameglaise,dont environ la
moitié sont américains, pourconstituer le menuqgu’ils désirent offrir a

leurs abonné¥,

un public de plus en plus bilingue, chez qui pourtant, il y a
moins de transferts d’écoute qu’auparavant

Méme si le taux de bilinguisme est croissant dans Ilapopulation
francophone duQuébec (25 % enl961 et 34 % enl996)*, les transferts
d’écoute des Québécois vers tlévision de langue anglaisent régressé
depuis 13ans passant de 12 %hez les Québécoisrancophones erl985 a
8 % en 1997 (voir 'annexe 2). Plusieurs facteurs peuvent expliquerette
baisse destransferts: une offre accrue decontenus en francaisavec
I'arrivée de Télévision Quatre Saisons et des canaux spécialisés, une
amélioration de lagualité de la productiondue notamment aune injection
importante de fonds publics et privés, unediversification de la
programmation par l'ajout de nouveaux contenusplus ciblés grace en
particulier aux canaux spécialisésetc.

2.5 En conclusion

On peut doncconstater aguel point latélévision du Québec selémarque
dansl’ensemble du systéeme canadien, afd&és par la langue,les habitudes
d’écoute du public, lescaractéristigues dumarché etles stratégies des
entreprises ddélédiffusion.

En conséquence, le ministere de Qulture et des Communications du
Québec jugeprimordial que leConseil, dandes décisions qu’il doit prendre,
ait la préoccupation de refléter le caractére distinct de tédévision
guébécoise, ses problématiques, ses besoins, eles volontés clairement
manifestées par lpublic auditeur.

13 Estimation du MCC,1998.

14 Statistique Canada, Le Quotidien,
http://www.statcan.ca/Daily/Francais/971202/q971202.htm, Lenardi 2
décembre 1997.



3. LES ENJEUX

En plus d'avoir pour défid’exploiter les caractéristiques qui lui sont
propres, le systéme télévisuel québéceist confronté aux mémes enjeux
gue lesautres télévisions ailleurs dans le mondeit la multiplication des
services, lafragmentation del’auditoire et I'implantation denouvelles
technologies. Il s’agit de grandes tendancesqui se manifestent dans
I’ensemble du secteur de la télévisiogue ce soit alQuébec ouailleurs.

L’augmentation del’offre télévisuelle au Québec amené unnouveau
partage du tempsdont disposent les Québécois pour I'écoute de la
télévision. On constate en effet urdiminution des parts d’écoute des
télévisions généralistes de langue francaisel'géception deTVA) et de la
télévision de langue anglaise ek, au profit des nouveaux venus : les
canaux spécialisés de langue francaiseCette fragmentation n’'est pas
unique au Québec. Elle est davantage présenteaux Etats-Unis ol les
télévisions généralistes attirentnoins de 50% de I'écoute, alors qu’au
Québec, lestélévisions conventionnelles  déangue francaisegénérent
encore 75% dé'écoute.

Ce phénomeénepourrait s’accentuer puisque ftumérisation desréseaux de
distribution, annoncée depuis quelques annéesaugmenterait

substantiellement lenombre de canaux. En effet, cettetechnologie

permettrait demultiplier par quatre, six ou méme huit lenombre de

canaux disponibles. Déja en 1998, des entreprises américaines de
distribution par céable prévoient entreprendre des invesissements

majeurs en ce sens. De plus, la toute nouvebacurrence en vigueudans

le domaine de la distribution de services télévisuelsrovenant des
entreprises offrant des technologies alternatives a lacablodistribution,

accentueraces pressionssur lafragmentation dd’écoute.

Dans cecontexte, le secteur de la télévision québécoise devra relever les
défis suivants au courdes prochaines années

- maintenir l'attrait de la télévision de langue francaisgupres
desfrancophones;

- assurer un flancement suffisant a la productia®lévisuelle;

- réussir le passage de la technologie analogiquecelde du
numeérique.

3.1 Maintenir [l'attrait de la télévision de langue francaise
aupres des francophones



Le Québec a acces a dembreux canaux de langue anglaigei sont, pour
la plupart, composés d’émissiondont les co(ts deproduction dépassent
largement ceux desproductions d’expression francaisells peuvent donc
représenter unintérét aupres d’'une  population francophone nord-
américaine, qui n’est pasinsensible a la culture américaine dangue
anglaise.

Pour contrebalancercette offre, lesystéme télévisuel de langue francaise a
préconisé, au cours dedernieres années, une hausse de daantité et de
la qualité de I'offre télévisuelle.



Actuellement, les acteurs de ce systeme se complétent peasentant un
choix varié. Latélévision généraliste, accessibans tarifsd’abonnement,
s'adresse a l'ensemble de la populationElle est constituée dechaines
privées et publiques. Les services spécialisés complétentl’offre
télévisuelle en venant comblerdes besoins plus spécifigues des
téléspectateurs. Lenodele québécois a connu dsuccés puisque les
francophones continuent de regarder assidimenttélldvision delangue
francaise.

Cette stratégie a cependanété financée pardes Québécois. D'une part, la
hausse du nombre de services spécialisés a contribué a l'augmentation du
tarif d’abonnement aucéble. D’autre part, l'accroissement del’aide
publique a la production,qui a permis depréseiter des émisens agrand
déploiement, axercé degpressionssur lesfinances publiques.

Force est dereconnaitre que ce modele deéveloppement, ou quantité et
gualité sonthaussées en méme temps, ne peut étre poursIAnms arrét.
Des périodes de consolidationsont nécessaires.

3.2 Assurer un financement permettant le maintien des forces
du systeme télévisuel québécois

En 1998, le Ministére estime qukes gouvernements injectent presd’'un
demi-milliard dedollars annuellement dans le secteur de la télévision de
langue francaise. De cette somme, plus de 200 millions sont affectés a
'aide a la production indépendante et lereste aux deux télévisions
publiques, Télé-Québec et la Sociék@dio-Canada.

Généralement,l'ajout d’'un nouveau service télévisueéxerce unepression
a la haussesur le co(t de l'aide a lproduction. Eneffet, pour remplir leurs
grilles de programmation etpour respecter les exigences duConseil, les
nouveaux canaux spécialisésfont souvent appel aux sources de
financement publiques et privéesCesdemandes d’aide a laproduction
des nouveaux services s’ajoutent calles desjoueurs enplace. Le Consell,
gui émet denouvelles licences, devra tenir compte de la capacitépager
des gouvernements et, ultimement, des contribuables.



3.3 Reéussir le passage de laechnologie analogique acelle du
numeérique

Les cablodistributeurs etles télédiffuseurs conventionnels devront, au
cours des prochaines années, injectedes sommes considérablespour
moderniser leurs infrastructures fn d’assurer la transition de la
technologie analogique @elle dunumérique.

Pour les téléspectateurs, ces investissements auront des retombées
concrétes. D’une part, c'est le passage a la technologimumérique qui
permettra demultiplier le nombre de canaux et offriralus de flexibilité
dans le choix deservices télévisuels eate, sans compter une amélioration
marquée de laualité delimage. D’autre part, les consommateursauront
a investir dans leemplacement déeurs récepteurs.

Au Québec, le colt de cdamvestissementssera accru compte tenu que sa
population est dispersée sur un vasteterritoire. Les acteurs dusysteme
télévisuel québécois devrondonc disposer de capitaux suffisantpour
mener l'industrie d’ére du numérique etce, tout en maintenant une offre
d’émissions degualité de facon a maintenir l'intérét déléspectateur. Ces
changements marquésloivent étre pris en compte desmaintenant dans
I’évolution du systemetélévisuel.



4. LES ORIENTATIONS QUEBECOISES EN MATIERE DE
TELEVISION

Historiguement, le ministéere de I&ulture et des Communications du
Québec atoujours cherché a faire valoiauprés dugouvernement fédéral
et du Conseilles intéréts du Québec en matiere dediodiffusion.
Le dernier exemple remonte a la récente audience publigue les
mécanismes de réglementationl’é&gard de la radiocommerciale.

Dans I'ensemble desesinterventions, le Ministéreest guidé par urcertain
nombre d’orientations d’ordre sociétal, culturel et économigaggentations
qui prévalent particulierementbien dans le cadre de larésente instance
sur larévision des politiques en matiére delévision.

4.1 Les orientations d’ordre sociétal

Les médias, en particulier la radio et la télévisioogntribuent grandement
a informer le public et alimenter sa réflexion en suscitamtes débats sur
les enjeux collectifs. On peuaffirmer qu’ils sont unsupport indispensable
a I'exercice de ladémocratie. A cditre, le Ministére est particuliérement
sensible d’enracinement du systeméélévisuel québécois danson milieu
immédiat et a I'importancepour la télévisiond’offrir un reflet desrégions
du Québec dans lequelles citoyens peuvent se reconnaitre et se
rassembler, ceui estd’autant plus nécessairedans le contexte actuel de
mondialisation.

Egalement préoccupépar la participation équitabledes citoyens a la vie
démocratique, le Ministére souhaite favorisd¢accessibilité de tous les
Québécois aux services télévisuels, tantsur le plan géographique
gu’économique.

4.2 Les orientations d’'ordre culturel

La télévision est uninstrument privilégié de création, de production, de
diffusion et de promotion de la culture québécoiseElle a toujours

constitué une sourcemportante d’'activités pour les créateurs, artistes et
artisans québécoisqui y trouvent un lieu extraordinaire d’expression

puisqu’elle rejoint, parl’intermédiaire des chainesconventionnelles ou
spécialisées, I'ensembleles Québécois et queertains deses produits sont

de plus en plus diffusés ailleurs dansnmende.



De faconparticuliére, la production d’émissiondramatiques doujours éte
une force de laélévision québécoise aiccupé une placestratégique dans

la programmation. Cette tendance prend de l'ampleur puisqu’'on a vu le
nombre des émisgins dramatiques québécoises augmenter l&cran, les
téléséries etes téléromans d’'une heure y occupantune place de plus en
plus importanté®.

Le développement deontenus de langue francaisest unepriorité pour le
Québec etmaintenir l'attrait des émissionsquébécoises auprés dpublic
francophone est un défi de tailleauquel le Ministére s’emploie par
I'adoption de mesures d’aide a laproduction (fiscales et autres), et ce en
dépit du contextebudgétaire que I'on connait.

Le Québec a toujourgté soucieux de fairereconnaitre le caracteréistinct
de la télévision guébécoise et e faire appliquer un cadreréglementaire
adapté ases caractéristiques propres dméme qu’'aux réalités et aux
valeurs de la sociét@uébécoise de maniere permettre aux Québécois de
se reconaitre enelle. Dans lecontexte actuel, le Ministére estimgu’il
faut tabler surles particularités du systémeuébécoisafin d’optimiser ses
performances,qui sontd’ores et déjaremarquables.

Par ailleurs, les développements technologiques permettront deplus en
plus aux Québécois d’avoir acces a desntenus télévisuelsprovenant
d’autres cultures comme de faireayonner la culture québécoise a
I’étranger. La participation active du Québec dans laélévision
internationale delangue francaiseTV5 en est unexemple. Partout en
francophonie, laforce d'attraction de la langue anglaise et de dalture
américaine a la télévisionncite a développer une contrepartie enlangue
francaise afin d’offrir une option derechange etpar la, enrayer I'érosion
des auditoires.

4.3 Les orientations d’ordre économique

Dans un marché de lataille du Québec, lesorientations sociétales et
culturelles ci-haut évoquées nécessitenhe industrie de latélévision
financiérement solide pour lui permettre des’adapter auxchangements
structurels.

15 Dave Atkinson, Danielle Bélanger etSerge Proulx. Les télésériesdans

I'univers des émissions ddiction au Québec Centre d’étudessur les médias, Les
cahiersmédias numéro 3, Québec, 199%.17.



Dans lamesure ou le systeme québécois de télédiffusion se distingue au
Canada par des forcegu'il a su développer dont, notamment, une offre
télévisuelle de qualité et diversifiece, en mesure de fidéliser le
téléspectateur québécois, le Ministéreest particulierement préoccupé de
I’équilibre qu’il faut constammenttrouver pour le faireévoluer demaniere

a optimiser ces points forts et amaintenir son dynamisme. Laprésente
audience est déterminante &et effet puisqu’elle orientera la facon dont la
télévision seraréglementée awours desprochaines années. lencore, un
équilibre propre au systéeme québécois de télévisamt nécessairepour
relever les défis avenir.

En outre, au fur et amesure que les développements technologiques
offriront de plus en plus auxconsommateurs québécois lapossibilité
d’exercer plus librement leur choix, le  Ministére est d'avis que
I'augmentation des services télévisuels devra se faire mant compte de
leurs besoins et deeur capacité de payer. fhudra également éviter que
I’évolution de la télévision en arrive a priveles consommateurs moins
fortunés d’accéder a un nombreaaisonnable de servicestélévisuels
significatifs et de qualite.



5. LESRECOMMANDATIONS
5.1 Un cadre réglementaire qui favorise les contenus québécois
Le maintien des quotas de contenucanadien

Au Canada, laélévision privée de langue anglaise semble adopter comme
stratégie une plus grande diffusion d’émissionsaméricaines ensoirée,
pendant les heures de grandeicoute. A I'opposé, laélévision privée de
langue francaise du Québec, particulier TVA, programme beaucouplus
aisément des émisgsins canadiennes, el'occurrence québécoises, en
particulier en période de grandécoute, en soirée.Celaest di engrande
partie aufait que son public,contrairement &elui du Canada anglais, est
particulierement friand d’émissions produites aQuébec.

En 1996, TVA etTélévision Quatre Saisongénerent &elles seules 54 %de
I’écoute du contenu canadien a Ielévision delangue francaisechez les
francophones duQuébec. C'est donc dire combien ces réseaux sont

importants pour susciter laconsommation de contenu canadiedpnt on

sait qu'il estessentiellementquébécois.

Les télévisions publiques, Radio-Canada et Télé-Quélmmendrent, quant
a elles, 35 % de [I'écoute ducontenu canadien parles Québécois
francophones. Quant al’ensemble des canaux spécialisésls génerent 9 %
de I'écoute d’émissions canadiennebez lesQuébécoisfrancophone’s.

Le respect et lalépassementdes quotas de contenu canadien ne vont pas
sans un effortfinancier important de Ipart destélédiffuseurs. Comme on

I'a vu au préalable, I'ensembledes stations privées de télévision dQuébec
semblent affecter une trés grande part de leurs dépenses de
programmation aes émisgins canadiennescomme ce fut lecas, atitre
d’exemple, enl996.

Considérant queles télédiffuseurs privés de langue francaise dQuébec
jouent un rble déterminant dans l'offre et la consommation d’émissions
guébécoises, ikst judicieux d’y maintenir aleur niveau actuel les quotas
de contenu canadien. #'agit la d'uneexigence minimalequi prend tout
son sens empériode de conjoncture&économique difficile. En effet, il nefaut
pas prendre le risque de&oir diminuer les émissins québécoises [&écran.
Au Québec, ces quotas correspondent d’ailleurs aux besoins des
téléspectateurs francophonegui accordent nettement leur préférence aux

16 Commande spéciale du MCC a Statistigue Canad#96.



émissions québécoises et coincideavec la stratégie deprogrammation
des télédiffuseurs de langudrancaise.

L'’ensemble desanaux spécialisésl’expression francaise contribuerdussi,
mais dans unemoindre mesure, a susciter la consommatidigmissions
canadiennes par les téléspectateurs francophones du Québec.



Il faudra particuliéerement s’efforcer deleur assurer unapprovisionnement
réaliste et constant en émissions canadienrdEns leur spécialité et
adapter les quotas en contenu canadien en conséquencPans le but
d’accroitre le développement d’émissions qui existent en moins grand
nombre dans certains secteurs d’activitggopres ades canauxspécialisés
(par exemple les longs métrages, les vidéoclips, etc.), il est également
nécessaire d’exiger d’eux, comme maintenadé¢s contributions précises en
matiere de dépenses g@eogrammation.

Recommandations

Maintenir les quotas de contenu canadien deur niveau actuel
dans les réseaux de télévision de languefrancaise.

Dans lecas descanaux spécialisés de langue francaise

- maintenir une adéquation réaliste entre les exgences e
contenu canadien auxquelles ils doivent se conformer etleur
spécialité;

- poursuivre la politigue en vigueur qui consiste aexiger
des contributions précises en matiéere de dépenses d ¢
programmation.

U

Une part plus impatante réservée aux émissions de langue
francaise dans le Programme de droits de diffusion (ancien
Fonds de production des cablodistributeurs)

Comme démontré précédemment, kysteme télévisuel francophonéait

plus avec moinslLes télédiffuseurs agissent de maniereesponsable et les
téléspectateurs répondent positivement'offre de contenusquébécois. En
conséquence, le Ministére considegel'il serait souhaitable deeconnafitre
les bienfaits actuels d’'un tel comportement par l'augmentation de la
capacité de production en langdeancaise.

Le Programme delroits de diffusionréserve letiers (33 _ %) de se$onds
aux productions de langue francaiseCette proportion pourrait étre élevée
au méme niveawue celuigénéralement appligué Beléfilm Canada, soit a
37 %.



Comme le Conseidétermine par voie réglementaire les contributions des

entreprises de distribution de radiodiffusion au Programme ddgts de

diffusion, il pourrait demanderl’application de ce critere d’allocation des
ressources.

Recommandation

Réserver 37 %des Fonds duProgramme de droits de diffusion
aux productions de langue francaise.

5.2 Un cadre réglementaire adapté a la réalité québécoise

L'industrie télévisuelle québécoiseit des changements importantgjui se
poursuivront aucours desprochanes années. Ce contexte évolutdmene
le Ministéere a adopter des positions qui tiennent compte de cet
environnement et de laolonté de maintenir un certain équilibredans
I'industrie afin de permettre aux joueurs en place doffrir une
programmation dejualité aux Qébécois.

Jusqu’a maintenant, le Ministéres’est montré favorable a la venue de
nouveaux services télévisuels de languwancaise.

Par exemple, audébut des années 1980, le contextes’y prétait
particulierement.  Eneffet, l'industrie québéoise de latélévision était
'une des plusrentables en Amériqgue dNord. Ellepouvait donc absorber
la venue de nouveaux acteurmut en offrant plus dechoix aux Québécois.
Dailleurs, cesderniers, sans délaisser les stations généralistes dkngue
francaise, démontraient leurs besoins d’avoir plus ddiversité enmatiere
télévisuelle en allouantune part croissante deleur écoute auxservices
télévisuels d’expressionanglaise. Le Ministere alors recommandé au
Conseil la mise en place de canauspédalisés de languefrancaise au
Québec.

Avec maintenant 1lservices de langue francaise, dontqdi ont démarré
en septembrel1997, soit il y a 9 mois a peine, IMinistére considereque,
compte tenu descirconstances actuelles, @uébec dispose déja d'uneffre
télévisuelle de langue francaisees diversifiée.

Trois facteurs devraient, a notravis, guider a l'avenir le Gnseil soit, la
capacité pour [lindustrietélévisuelle d’absorber la venue deouveaux
canaux, la limite imposée pates infrastructures dedistribution et le
respect de la volonté et de la capacité de palerQuébécois.

Accorderaux téelédiffuseurs undélai d’ajustement



Le Conseil alaissé sept ans s’écoulegntre la venue du premier et du
deuxiéme groupe de canaux spécialiséeit de 1987 a 1994. Ensuitdeux
années seulemenbnt séparé la venue de la seconde et detrtasiéme
série de servicespécialisés.

Cet accroissementnon négligeable del'offre, compte tenu de laiversité
des services présentement accessibles auwQuébec, exige unepériode de
consolidation pourles joueurs enplace. En effet, lavenue denouveaux
canaux exercedes pressionssur I'équilibre du systeme télévisuel. LUaille
du marché publicitaire québécoisroit, pour le moment, a unrythme
satisfaisant, mais cette haussdait suite a desannées defaible croissance,
notamment entre 1990 et 1994.Les télédiffuseurs déja présents ont donc
besoin de plus ddemps pour s’ajuster a la venue de®uveaux services
dans ’échiquier télévisuel de languérancaise.



Tenir compte de la  capacité des infrastructures de
cablodistribution

Présentement,certains réseaux deable peuvent accueillir de nouveaux
services. Toutefois, toudes réseaux ne disposeronpas de lacapacité
nécessaire pour présenter de nouveauxservices spécialisés avant des
années. llest donc illusoire depenser aoffrir de nouveaux contenus qui
couvriront I'ensemble du Québeavant cetteéchéance.

Respecter lavolonté et la capacité deayer des Québécois

En maidernier, un sondageCROPcommandépar le Ministére a révélé que
la moitié des Québécois neeulent pas débourser pour de nouveaux
canaux speécialisés de langue francaise. Le MinistEn@t qu’il s’agit d’'un
élément incontournable dont le Conseil doittenir compte dand’attribution
de nouvelleslicences.

L’augmentation duco(t des services de distribution, compte tenu de la
faible augmentation des revenus des ménages aucours desderniéres
années, explique probablement en partie cette position des
consommateurs québécois. En effet,entre 1990 et 1996, leevenu
personnel disponible acri0 de 5% au Québec, alors que Iarif
d’abonnement awservice de base du cable a connu une hauss26ée.

Recommandations

Dans lI'immédiat, surseoir a [l'attribution de licences pour de
nouveaux services speécialisés efrancais parce que toutes les
conditions ne sont pas en place pour unaccroissement de
I'offre télévisuelle auQuébec.

A plus long terme, lorsque les conditions seront favorables,
chercher a accroitre l'offre de services télévisuels au Québec,
tout en préservant un certain équilibre dans le systemg
télévisuel.

En ce qui concerne le mode de distribution, favoriser, en
tenant compte des particularités du systeme deradiodiffusion
de langue francaise, une augmentation des volets facultatifs
offerts aux téléspectateurs, plutdt qu'une multiplication des
services sur un seul etméme wolet.




Favoriser l'accés au service public de la SociétRadio-Canada

Le systeme télévisuel d@Québec tend vers umertain équilibre entre les
canaux spéciaisés et généralistes, la télévision de langues anglaise et
francaise etles services publics et privés. Aet égard,les demandes de
canaux spécialisés présentées par la Société Radio-Canada sont
inquiétantes.

Si la SociétéRadio-Canada sééveloppait encore davantage dans lechamp

des services spécialisés, opourrait assister ane dégradation de sa
chaine généraliste aorofit descanaux spécialisés. HEaffet, certains types

d’émissions moinsrentables, comme les émissins culturelles, pourraient

étre reléguéesaux services thématiques, conférantinsi un caractere plus

commercial a sa chaine généraliste. |l senaikquitable que desservices

au coeur méme dumandat de laSociété Radio-Canada, nesoient

accessibles gu’auabonnés ducable. Au Québecenviron 35% des foyers

n'auraient pas accés &ensemble des services de cette société'Etat. La

Société Radio-Canada est un service publigui doit étre accessible a
I’ensemble de la population. Touss contribuables paientpour ceservice.

Tous devraient y avoiacces.

Par ailleurs, il serait injustifiéque lesabonnés au cable paient detiais, en
imp6ts et en tarifd’abonnement, pour les services de laSociété Radio-
Canada.

Recommandation

Considérant qu’il s’agit d'un service public qui doit étre
accessible a lI'ensemble de la population, refuser a I&ociété
Radio-Canada la possibilité de poursuivre son développement
dans ledomaine des services spécialisés.




5.3 Un cadre réglementaire qui favorise [I'équilibre entre les
joueurs en présence

Le probleme d’accésaux réseaux de distributiomgue pourraient rencontrer
certains détenteurs de licence de services spéciabsépréoccupant.

Actuellement, peu de cablodistributeurs québécois détiennent, par
I'intermédiaire defiliales, deslicences de canaux spécialisés. Pdiumstant,
cesderniers ne bénéficienpas detraitement particulier de lpart deleurs
sociétés meres. Cependardes litigesentre des titulaires delicences de
services spécialisés dales cablodistributeurs canadiensqui ont eu lieu
dernierement incitent a recommander auConseil d’adopter une attitude
préventive.

Le Ministere nes’oppose pas a lparticipation financiere dalistributeurs
dans les canaux spécialisés. Cependant, cioit important de baliser
davantage les pouvoirs des détenteurs deréseaux de distributionpour
gu’ils n'accordent pas de préférence indue a I'endroit de leursfiliales
détentrices de licences de servicggécialisés.

Recommandation

S’'assurer de garantir aux services spécialisés un acces
équitable aux réseaux dedistribution.




5.4 Un cadre réglementaire qui supporte [I'exercice de la
démocratie

Un meilleur équilibre entre la production d’émissions locales et
régionales et la production a caractérenational etinternational

Devant la placegrandissante accordépar le Conseil a la&concurrenceentre

les services télévisuels, obligeant delus en plus lestélédiffuseurs a
diffuser surtout des grandes productions a caractére national et
international susceptibles de se vendser d’autres nmarchés, les émissions
locales etrégionales occupent un espace pkis en plus limité sur les
ondes. Dans les faits, laseule obligation quireste aux télédiffuseurs en
matiere de productions émanant deur région est laprésentation d’'un
seuil minimal de nouvelleslocales etrégionales. C’est ainsi gu’au Québec,
les téléspectateurs deertaines stations situées en dehors de Montréal et
de Québec bénéficientl’a peine plus d’'une heure paemaine denouvelles
en provenance dkur communauteé.

L'an dernier, le ©nseil a aussi fait tomber [I'obligation pour les
cablodistributeurs etautres entreprises de distribution de fournir une
programmation communautaire a fopulation gu’ils desservent et a la
soutenir financierement.

La part de plus en plus congrue faite apleduction locale etrégionale
dans lesysteme télévisuel, tant en matiére g@eogrammation que de
financement, est préoccupante, ldogique du marchévenant ainsi heurter
la notion d’intérét public a la base méme derdglementation d'umédia
comme latélévision.

Les systemes télévisuelstant canadien que québécois yperdront
grandement s’ils ne sont plusenracinés dandeur milieu immédiat ets’ils
n'offrent plus un reflet régional dans lequdks citoyens peuvent se
reconnaitre et se rassembler o, aplus forte raison dans un contexte de
mondialisation. Voila pourquoi il demeure essentiel de rétablir juste
equilibre entre lgproduction nationale dibcale.

Recommandation

Réintroduire des exigences en matiére de production locale
dans les conditions de licence des stations de télévision locales
de maniere a établir un meilleur équilibre dans la provenance
des émissions présentées H&Heécran.




5.5 Un cadre réglementaire évalué plus fréquemment

Une évaluation plus systématigue des cadres politiques et
réglementaires de laélévision

Partout dans le monde, la télévisiast enmutation et ni leCanada ni le
Québec ne font exception. Lpériode actuelle se caractérispar une
grande mouvance tant sur le plan desechnologiesque sur celui deshoix
de société. Récemment introduite, la concurrence est a sespremiers
balbutiements ehul ne saitencore commentelle évoluera.

Dans cecontexte, compte tenu dBenvironnement particulierdans lequel
opére le systeme québécois thengue francaise de télédiffusion et des
défis uniguesqui s’imposent alui, il apparait essentiefju’'un autre dix ans
ne s’'écoule pasavant qu’une évaluation des politiques et réglements qui
I’encadrent n’ait lieu.

Prendre des décisions a la piece quimpriment des modifications
substantielles au systeme télévisuel, gad desavancées technologiques et
des pressions des différents milieux industriels, sociaux et culturels, ne
constitue égalemenpas la voie a&uivre.

Aussi, serait-il primordial que le ®@nseil évalue plus fréguemment les
cadresréglementaires et politiques de tldlévision.

Recommandation

Procéder plus fréquemment a une évaluation globale des
politiqgues et reglements en matiére de télédiffusion.




ANNEXE 1

LES COMPOSANTES DE L'INDUSTRIE TELEVISUELLE DE LANGUE
FRANCAISE

Comme Vlillustre le schéma qui se trouve a lafin de cette annexe, le
systeme télévisuel de langue francaisst, compte tenu de la taille de son
marché, remarquablementriche etdiversifié.

La télévision hertzienne

Dans le domaine de lelévisionhertzienne, ce systeme comprerdiabord
deux services publics, Teélé-Québec et Radio-Canafla télévision
francaise), dontles dépenses totalesont été d’environ 390 millions de
dollars en 1997. Les deux chaines sedistinguent nettementl'une de
'autre puisque Radio-Canadast avant tout une télévisiorgénéraliste, qui
présente tous les genres d'émissions, et Teélé-Québec, unelévision
éducative et culturelledont la missionspécifique est dedévelopper legoQt
du savoir, defavoriser |'acquisition des connaissances, de promouvoir la
vie artistique et culturelle et de refleter Ila diversité de daciéteé
guébécoise.

Deux télévisions géneéralistes privées diffusent égalemepar voie
hertzienne, soit les réseaux TVA et Télévision Quatre Saisons.Les 19
stations deces deux réseauxont réalisé, avecles cing stations privées
affiliées a Radio-Canadd, un chiffre d'affaires globald’environ 300
millions de dollars en 1997,essentiellement sous forme derevenus
publicitaires.

Télé-Métropole, une filiale duGroupe Vidéotron,estpropriétaire desix des
dix stations du réseau TVAet Télévision Quatre Saisons, sousclentrole

17 Dans certaines régions duQuébec, latélévision francaise deRadio-

Canada est retransmise par des stations privées, exploitéepar Cogecoinc. (2),
Radio-Nord inc. (1), TéléInter-Rives Itée (1) etRadio Saguenay Itée (1).

18 Les quatre autres stations du réseautoutes régionales, sont exploitées
par Radio-Nord inc. (2), Télé Inter-Rives Itée (1) etDiffusion Power inc. (1).



du groupe de press€uebecor, espropriétaire detrois des neufsstations
du réseau duméme norf.

19 Les six autres stations du réseauputes régionales, sont exploitées par

Cogeco inc. (2), Radio-Nord inc. (2), TéléInter-Rives Itée (1) et RadioSaguenay
ltée (1).



La télévision spécialisée, payante et a laarte

Actuellement, le secteur privéffre neuf services de télévisiospécialisés
aux téléspectateurs déangue francaise, a savoir I€anal Famille (Astral
Communications), MusiquePlus (Radiomutuel €HUM), le Réseau des
Sports (CDPQ, S.R. Bronfman, Reitmans etESPN), Canal D (Astral
Communications), MétéoMédia (Pelmorex Communications), Canal
Nouvelles (Télé-Métropole), Canal Vie (Radiomutuel), Musimax
(Radiomutuel etCHUM) et Teletoon (Astral Communications, WIC Western
International, Shaw CablesystemsCinar films etNelvana). En 1997,alors
gue seulement cing de cesservices étaient offerts, leur chiffre’affaires
global atteignaitdéja 90millions dedollars®.

Cette offre est complétée par deux services spécialiségl’initiative
publigue, dontles revenus totaux ont atteint 50 millions de dollars en
1997, incluant les fonds publics. Il sagit de TV5, la télévision
internationale ddangue francaise, et du Réseau de l'informati(RDI), la
chaine d'information continue d&adio-Canada.

Les francophonesont égalementacces a unservice de télévisionpayante,
Super Ecran(Astral Communications), et a un service de télévision a la
carte, Canal Indigo (AstraCommunications, Teélé-MétropoleTQS etCogecq.

Il importe de mentionnerque la sociétéquébécoise Astralcommunications
est le plusgrand fournisseur au Canada de services de télévision Gatae,

payante et spécialisée, en langues francaise et anglaise. eHet,

I’entreprise exploite, seule ou avec degartenaires, pas moins de 14
licences de servicesélévisuels.

La production audiovisuelle indépendante

Depuis unedécennie, l'industrie québécoise de la productiandiovisuelle
indépendante a&onnu une croissanceéemarguable, aidée encela par un
ensemble de mesuresgouvernementales multiformes, dont le crédit
d'impét remboursable pour la production cinématographique et
telévisuellequébécoiseest la piecemaitresse. En 1997cette industrie a
produit pour prés de 400nillions de dollars de films et d’émissions de
télévision, incluant 260 millions de dollars dproductions enlangue
francaise. Le GroupeCoscient et Cinar Films sontparmi les plus
Importantes entreprises decteur.

20 Sans compter les revenus deéWeatherChannel, lacontrepartie anglaise

de MétéoMédia.



La télédistribution

Au Québec, deuxentreprises occupent prés de 90 % du secteur de la
télédistribution, un marché de60 millions de dollars en 1997. L&roupe
Vidéotron d’abord (77 %), qui est le secondélédistributeur enimportance
au Canada, etCogeco (12 %), une entreprise de communicationtres
diversifiée.
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ANNEXE 2

REPARTITION DE L’ECOUTE DE LA TELEVISION
CHEZ LES FRANCOPHONES DU QUEBEC
AUTOMNES 1985 A 1997

(En pourcentage)
1985 198 198 198 1989 199 199 199 199
6 7 8 0 1 2 3
Télevision 839 % 84,2 84,0/ 83,5\ 82,4\ 83,1 81,7| 79,6| 82,2
conventionnell % % % % % % % %
e de langue
francaise
Canaux 1,7%| 25%| 23% 45% 51% 50pPp6 59% 7,00% 6,7
spécialisés et
autres canaux
de langue
francaise
Sous-total 856 % 86,7 86,3 88,0 87,5 88,1 87,6 86,6 88,4
télévision de % % % % % % % %
langue
francaise
Télévision de 124 %[ 11,0 11,0{9,3%| 10,2| 9,1 %| 8,7% 9,6 % 7,89
langue % % %
anglaise
Autres canaux 21 % 24%| 2,7% 27% 23% 28pPp 38[% 3,8% 3.9
(ethniques,
magnétoscopes,
etc.)
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100 10O
% % % % % % % % %

Durée d’_éCOUte 25,2 26,4 | 25,7 26,2 25,7 25,7 25,D 24)4 26
per capita
(heures)
2 ans et plus

Source : compilationTélé-Québec dartir dedonnées de SondageBBM.



ANNEXE 3

REPARTITION DE L'ECOUTE DE LA TELEVISION
CHEZ LES FRANCOPHONES DU QUEBEC
AUTOMNES 1985 A 1997
(En millions d’heures)

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1992 1993

Télévision 109,3 | 116, | 111, (115, |112, |114, |112, (109, |123,
conventionnell 6 1 7 7 9 0 8 3

e de langue

francaise

Canaux 2,2 3,4 3,1 6,3 7,0 6,9 8,1 9,7 9,3

spécialisés et
autres canaux
de langue
francaise

Sous-total 111,5 120, 114, 122, 119, 121, 120, 119, 132,
TMevmun1 de 0 2 0 7 8 1 5 6
angue

francaise

Télévision de 16,1 15,2 | 14,6 12,8 13,9 12,4 11,4 13,2 11,
langue
anglaise

Autres 2,7 3,3 3,6 3,7 3,2 3,8 5,2 52 5,8
(ethniques,
magnétoscopes),
etc.)

TOTAL 130,3 138,5 132,4 138,5 136,8 138,2 137,1 137, 150,
9 0

Source : compilationTélé-Québec dartir dedonnées de SondageBBM.




