publicitaire ™~

LE SEUL JOURNAL FRANCOPHONE DEDIE A L'INDUSTRIE DE LA PUBLICITE QUEBECOISE

BCP

STRATEGIE, CREATIVITE
L’EMPORTE!

Une foule record, pres de 1700 personnes,

a applaudi a tout rompre, vendredi soir,

le 17 mai, les récipiendaires du fameux « Coq»
du Publicité Club de Montréal, embléme
consacrant I'excellence de leurs travaux.

L'agence BCP Stratégie, Créativité, pour la
premiére fois a remporté le Coq d’Or et le titre
envié d’Agence de I'année.

Cossette Communication-Marketing et
Ogilvy & Mather, évaluées ex aequo par le
jury, se sont attribué chacune un Coq
d’Argent.

Le concours de la publicité francgaise s'inscrit
dans le cadre des activités du Gala annuel de la
publicité. Il a connu cette année un succes
sans pareil. Plus de 800 piéces ont été soumises
au jury qui a eu fort a faire pour les départager.
Ce Gala, ce Concours, soulignent on ne peut
mieux la valeur de I'industrie de la publicité
québécoise qui génére approximativement

un chiffre d’affaires annuel d'un milliard de
dollars.

Dans les pages qui suivent, témoignages,
interviews, reportages photos, nous font
découvrir et mieux comprendre tout un

monde qui joue un’rdle économique, social et
culturel de premier plan: le monde de la
publicité.

Robert Bastin

Le titre le plus convoité, «Agence de I‘années, a été attribué & BCP Stratégie, Créativité. Jacques Bouchard
el Yves Gougousx, respectivement président du Conseil el président de I'agence, posent ici avec une satis-
faction marquée en compagnie de Michel Pauzé (i gauche), président du Publicité Club, et de Jean-Luc
Trahan, président du Concours de la publicité francaise 1985.

«C0Q
D’ARGENT»

Cosselte
Communication-
Marketing et Ogilvy
& Mather, classés ex
aequo, ont remporté le
aCoq d'Argents, Nous
identifions ci-contre,
dans l'ordre courant:
Claude Giroux ot
Raymonde Lavoie de
Ogilvy & Mather —
Jean-Luc Trahan —
Claude Lessard,
président

de Cossetle
Communication-
Markeling.

6T 5861 IVW 61 IHONVYWIQ “TVIULNOW ‘35534d V1 abopodaugng



30 LA PRESSE, MONTREAL, DIMANCHE 19 MAI 1985 Publireportage

Nousne
changerons pas
notre formule
magique.

Parce qu'il n'y a rien de magique dans l'idée de
fournir, pour chacun des projets de chacun de
nos clients, un produit rigoureusement bien pensé,
vraiment inventif et carrément efficace.

Notre magie, c'est tout simplement la volonté
collective, de tous nos clients, des gens de Cossette
et de nos fournisseurs, de le faire.

Cossette

Cossette Communication-Marketing
Québec » Montréal « Toronto
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I'ai assumé pendanl un an la
présidence du  Publicité Club de
Montréal, Ce fut pour moi une ex-
périence extrémement enrichissan-
te. Ce ful aussi une année forl exi-
geante, lourde en investissement de
temps et d'efforts.

L'année de mon mandat avait
pour théme: «5ous le signe du re-
nouveaus. Dans notre espril cela si-
gnifiait que, nous appuyant sur le
capital accumulé, 'expérience de
nos prédécesseurs el leurs mulliples
réalisations, il nous incombait main-
tenant de donner au PCM son se-
cond souffie.

Comme je le soulignais dans une
entrevue accordée a notre journal
Le Publicitaire, en septembre der-
nier, le PCM vient de franchir le
quart de siécle et le temps est venu
de faire le point et de donner au
Club des orientations compatibles
avec les exigences d'une industrie
en pleine évolution.

Dés mon entrée en fonction, jai
pris le pouls de notre milieu. Cetie
recherche m’a permis de percevoir
deux des principales attentes de nos

membres: béndficier d’'une meilleu-
re information, béndficier d'aclivités
a contenu hautement professionnel.

Les objectifs du PCM

Celle double perceplion a servi
de base 3 d'intenses discussions,
Mes collégues du conseil d’adminis-
Iration el moi nous sommes enten-
dus sur un certain nombre de con-
cepls el d'objectifs:
= L2 PCM, avons-nous défini, est

le regroupement de profession-

nels peuviant dans lindustnie de
la publicité frangaise.

— Le PCM a essentiellement pour
mission de valonser la profession
du publicitaire, d’améliorer la
qualité de la publicité frangaise et
de parfaire les connaissances du
publicitaire. En un second temps,
nous nous sommes donné des ob-
jectifs:

— Augmenter les effectifs du
PCM.

— Assurer la rentabilité des aclivi-
tés du PCM.

— Amé&liorer 'image et la réputa-
tion du PCM.,

TR e Publicite Club de Montréal, reflet
: d’'une industrie en plein développement

—  Amdliorer les relations avec les
divers secleurs de industrie

— Améliorer les communications
avec les membres,

MNous avons également énoncé
une politique de bénévolal, chose
qui, & mon avis, est trés importante,
En effet, le PCM regroupe quelque 1
000 membres el notre industrie en-
gendre actuellement un chiffre d’af-
faires annuel de ordre du milliard
de dollars, Dans toule association
de celte dimension, il importe que
les administrateurs puissent comp-
ler sur le concours de bénévoles
pour assurer la bonne marche des
activités. Vingt pour cent de nos ef-
fectifs, deux cents de nos membres,
el Cest vraimenl exceptionnel, se
dévouent, consacrent une bonne
partie de leur temps, de leurs loisirs,
a la gestion de nos divers comités,

Le bénévolatl, selon moi, c’est
I'épine dorsale de nolre association.
[n déléguant de larges responsabili-
165 & ces béndvoles, nous avons crié
une mentalité, un espirits, el prépa-

—>

Michel Pauzé, président du PCM

ey

At
L3

GCR

EATION
PUBLICITAIRE
ING

Renseignements: Serde Babeux (514) 861-8319

Des clients hautement importants

-

.+. 2t hautement blen considérés:
A Provigo
division Héritage/Maxi .
Vittel
Les Aliments Kouri inc.
Durivage

L'International Benson & Hedges
Concours international de feux d'artifice

T.V.F.Q.
Chips Laurentide
I'AQUAPARC de La Ronde
LA.M.A.R.C.

CROUT 1405, rue Peel
EVEEE&I Bureau 300
i (514) B42-1433
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ré tout naturellement une reléve
idéale, un réservoir de futurs admi-
nistrateurs du Club.

L'accent sur

les communications

Notre second souci élait d'amé-
liorer les communications. A celte
fin, nous avons donné d notre
journal Le Publicitaire des dimen-
sions nouvelles.

Grdce a la collaboration de nolre
directeur général Gérald Lefebvre,
au professionnalisme de nolre ré-
dacteur en chef Robert Bastin el au
dynamisme de Michelle Brazeau, di-
recteur commercial, nous avons mo-
difié du tout au tout la présentation,
la teneur et la portée de cetle publi-
cation. Aujourd’hui, Le Publicitaire
s‘autofinance, véhicule idéalement
I'image du PCM, renseignéd avec
pertinence; il a de plus élargi son
rayon d’action en pénétrant des mi-
lieux d'affaires autres que celui de la
publicité, en atteignant des profes-
sionnels qui, fréquemment, font ap
pel aux services de nos membres,

Pour mieux tenir nos membres au
courant du va-et-vient constant de
notre industrie, trois fois par mois

nous Jeur. adressons, comne £00: . - Des aclivités aé-caractére

plément au Publicitaire, un bulle-
tin-maison, 'OPC, rédigé sous for-
me de flashes et de capsules.

Toujours au plan communication,
nous avons distribué quelque 80
panneaux d'affichage, des babillards
qui, placés dans des endroits straté-
giques, permellent de faire part de
nos informations et activités, rensei-
gner tous ceux qui oeuvrenl dans
des entreprises de publicité ainsi
que nombre d’autres personnes
moins directemen! concernées. En
retour, ces entreprises onl assigné
un employé & laffichage de nos
nouvelles. De plus, un responsable,
régulidtrement, nous averlit de tout
Eévénement pertinent, que nous pu-
blions ultérieurement dans 'OPC.

Nous avons encore intensifié les
envois postaux (plus de 45 000 en
1984-85) pour rappeler nos aclivités,
donné un suivi par Wéléphone 3 ces
rappels.

Finalement, nous avons publié un
répertoire, abondamment illustré,
clair, complet, 3 jour, facile & con-
sulter, qui constitue un outil de tra-
vail indispensable, un oulil de valo-
risalion aussi pour lous ceux qui y
figurent et militent dans nos rangs.

Tous ces elforts de communica-
lion se sont traduils par une specta-
culaire hausse de participation 4 nos
divers programmes. En 1983-84,
qguelque 3 300 membies ont pris
part & nos actions el, cetle année,
cette participation a plus que dou-
bié,

hautement professionnel

Comme il en avail été décideé,
nous nous sommes également sou-
ciés de I'amélioration du conlenu
professionnel de nos activités. De-
puis plusieurs années déja le PCM a
crée une série de cours en gestion
publicitaire, donnés aux HEC par
des professeurs rétribués par le
Club. Cette annde, ces cours, forn
prisés, ont intéress¢ 165 étudiants,
un record.

Dans la méme veine, en vue de
permettre 3 nos membres de se per-
fectionner, nous avons lenu six sé-
minaires traitant de diverses discipli-
nes. De nombreux membres se sont
prévalus de cel enseignement dis-
pense par des emaitress

L'assistance & sept déjeuners-cau-
series a plus que triplé au cours de
I'exercice 1984-85. La raison en esl
simple: nous avons réussi d inviler &
notre tribune des conlérencicers
prestigieux qui ont traité avec aulo-
rité de sujets relids aux communica-
lions.

Nous devons de plus mentionner
a ce chapitre la Testival du film pu-
blicitaire, qui fut apprécié tant de
nos membres que du grand public

Pour couronner le tout, il v a en-
fin le Gala annuel que nous venons
de vivre, événement qui 1émoigne
cloquemment de la vigueur du
PCM. Il y a, encore et surloul, le fa-
meux concours de la publicité fran-
caise qui, cette annde, fracasse lous

les records de participalion  avec
quelgue 850 soumissions. Fail nou-
veau, ce concours, doté d'une régle-
mentation amendée el rigoureuse,
permel au plus grand nombre d'ac-
céder aux grands honneurs et de va-
loriser ainsi tous les secteurs de I'in-
dustrie de la publicité,

Finalement, dans le but évident
de resserrer davantage les liens en-
tre nos membires, nous avons, com-
me par les années passées, planifié
avec soin diverses activités sociales
fort populaires: «5 4 7s, Journée
plein air {agrémentée en 1985 d'un
tournoi de golf), féte de Noel.

Un PCM fort, au sein
d'une industrie en
plein développement

Fort du précieus apport d'un con-
seil d’administration éclaird, du dé-
vouement sans mesure de plus de
deux cents bénévoles et du soutien
efficace de I'éguipe permanente du
PCM, épaulé par un directeur génd-
ral, Gérald Lefebvre, alerte el avisd,
j"ai le plaisic de souligner que nos
objectils ont &té atleints, voire dé-
passés. Nous avons réussi & magni-
fier I'image du Publicité Club de
Montréal, a garantir la rentabilité de
loules ses activités, & accroitre leur
professionnalisme, d créer un réscau
de communication efficace, i renta-
biliser Le Publicitaire, bref a tendre
toujours plus vers 'excellence. Au
terme de mon mandat, je tiens a re-
mercier publiquement et chaleureu-
sement lous mes collaborateurs, les
artisans de celle réussite. Ce nest

pas sans fierté, ni sans postalgie aus-
si, que je laisse bientdt la bare
d‘une institution qui refléte I'image
d’une industrie en plein essor el en
excellente santé, a laquelle j'ai tenté
de donner le meilleur de moi-méme
el qui, en retour, m'a beaucoup
donné.
Michel Pauzé,
président du Publicité

Club de Montréal

et TR

Frangois Duffar, v.-p. Cossette
Communication el Claude
Boulay, président du GALA.
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Le Rénovateur RO-NA

by choice

Import Bazaar

Firestone

Bata

Au Quihee, T publicité au déail n'est plus

ce qu'elle éiait. Chez Publicité Wallace SCIF
nous e prouvons chague jour avee des
campagnes qui marchent. Chez nous,

on a le souci du détail.

Sipour vous, comme pour nous, le détail ¢'est
important, communigquez avee Jacline Boucher
ou James Wallace au 871-20141.

Padium

Publicité Wallace SCF

le souci du détail

Le Quincaillier RO-NA

—— e
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Priésident

MICHEL PAUZE

Vice-prosidente
BARBARA-ANN
TOMPSON

".ﬁh

Secrélaire-trisoricr

JACQUES GUILBAULT

Conseiller
CLAUDE BOULAY

: Conseiller
ROBERT LORD

_(.'n n\i.‘ill lor
HELENE POIRIER-
TOMLINSON

nbanie kg 9. rCUE]YIEG 93ty =]
Le Conseil
d’Administration du
Publicité Club de Montréal

tan

Vive-présidente

COLOMBE JONCAS

Vice-président

DANIEL LAMARRE

Vice-président

JEAN-LUC TRAHAN

Vice-prisudent

JEAN SAINE

. i
i &
Président sortant

DANIEL TARDIF

Conseiller

ROBERT GAUTHIER

N
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Conseiller

FERNAND LACOURSE

Consciller
JEAN-GUY GIROQUX

Conseiller

JEAN-GUY THIBAULT

Conseiller

AMAIN BOLDUC

.
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FELICITATIONS
AUX
“CLIENTS
DE I.’ANNEE”(

Une agence de publicite
n'est jamais meilleure .
que ses prapres clienls. O
Une certaine complicité et I'auver-
lure d’espril qui peuvent exisler

enlre I'agence el ses clients / /}
fant qu'elle cherchera 4 se ’
Uépasser, a viser avec eux el pour eux des
somimets en stratégie et en créalivité.

/

Les 125 bécepistes sont liers de leurs
clients: sans eux, sans leur amitié el ==

leur lidelité. BCP ne serail pas : ;g
"*|'agence de I'année”’, I'honneur -

tant convoité du 26° concours o E

annuel de la créativité du Publicile-

Club de Moniréal.
\ - AL Van Houtte A Canada. Aican

des Concesswonnaites Chrysler au
Grand Montreal. Ausable Chasm
Banque o Epargne. Bell Canada
CiDERY. CT.C U M., Carmgns Perre
Thibaull Canper Indusinal Progucls
Centre de Medecne velénnaire

Cooperative Agro-Almentare

Cooperative Federée de Quebec
(Savounng, Les Aiments Delisle

MONIT. Marci Morlgage

de 1a Vigne {Codorniu)
Societé Radio-Canada. Sociélé du

Speclrum Video, Steinberg

Les Boulangenes Weston, YMCA

Amencan Bilinte Canada . Assacuabion

Cnryster Canadi. Gonsolidaled-Bathurst

Les Produns Freddy, Les Grands Ballels
Canathens, Gray Ling, impenal Tobacco
KIS Pholo. Lebel-Desroches. Lolo-Ouebec

Monsieur Mullier. Navigaion Netumar,
ONET. Clan Panneton, Paramax. Pastedh
Power Financial Corp. Pralt & Whitney,
Procler & Gamble, Sociele Commerciale
Vieux-Porl de Monlreal, Sofal/Soconay

Les Rotisseries Si-Hubert. Urgel Bourgie

STRATEGIE
CREATIVITE
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CATEGORIE: FABRICANTS
1. TELEVISION

Fédération des producieurs de lain

du Quithee
Coca-Cola Limitée

Jordache
Renault

La brassene Labatt Limitée

2.RADIO

Fediration des producteurs de lat

dut zul"hn"':

Agroprur
Kror

Lt birasserie Labatt Limitee

3. JOURNAUX

MESSAGE

Brathwatle
Durtresne/Lemanres Bergeron
Hiver-Cobalt

I'laimie comme un louw

Pendule

Encone

Clest pas dedlie die s'en priver
Knorr en radiophonie

Viehanpoes

Aucune nomination d FVananimitd do pury

4. REVUES

Burcau Latier du Canada

Camphell
Knarr

Smiith & Nr-|l|‘luw

Cooperative [edirde du Qudbe

5. AFFICHAGE

Unipain - Dutivage
Camphbell

Agropiuat

Compagnie canadienne de sel

Pur et simple

La soupie ost servie
Coeegui fiond bien

Toute lemme d sa birauti

Beurre Savournin

[ fraes bon prain
C'est dans la poche
Abombanicae

Mars a la Windwor

REALISATION

Flamcom PrMID Ing

Lis Concepleurs
Ansenaull/ Pagquelle
Oygilvy & Mather
Cossetle
Communicalion-
Marketing

Scall, McCabe,
Sloves /Quihec Ine

Manicom’ PRMD Inc

Opilvy & Mather
Publicité Foster
(Quebec) Limitee
Scali, MeCabie,
Sloves/ Qudébec Ine

Pubhicité Vickers &
Henson Limitee
Opgilvy & Mather
Pubslicnt Foster
(Qudbec) Limitde

La Cie | Walter
H:nl]lih\lln||r|l||l'-|'
Publicité BCP Limtec

Ciroupe Lverest
Opilvy & Mathor
Opilvy & Mather
Pulbilicitd Foster
(Cudbec) Limitce

6. PUBLICITE DIRECTE, PUBLICITE AU LIEU DE VENTE, AUTRES

.05 Inc
(_'uu] aerative [edieree dio CQudhe
Comiern

Lawzies Little Ine

7. CAMPAGNES

Fodderation des produd tewrs de lat

du Quihec
Coca-Cola Limitée

Joredachix
La birassenie Labatt Limitée
La brassene Labalt Limitdée

1. TELEVISION

Simpson

Tmypenal Ol
Steinberg Ine
Direct Filin

Les restaurants MeDaonald
du Canada Limitée

2, RADIO

Les rdtisseries St-Hubert
Les restaurants McDonald du
Canada Limitée

Les restaurants McDanald du
Canada Limitée

Les restaurants McDanald du
Canada Limitée

3. JOURNAUX

Place Laufier

Chaussures Browns

4. REVUES

Meillewrs voeux PLOLS
Boeunie Savounin
Crone

Plus que du papner

Budwerser
Labatt Blewe

Cosmitijues

Voyage lantastigque
Satellite
Grand capitaine

Quel gargon?

St-Huber liviaison
Succes Oeul

Vil

O, madame:

Modle automne

Soulier hommies

Aucune nomination 4 lunanimité  du jury

5. AFFICHAGE
Simpson

Wendy

Cosmiligques

Hambourjoie

.05 Inc

Pubilicitd: BCM Limitée
T MAIM
Cummunications lne
Kichard Malletie
Concepleur Ine

Planicom PRAED Ing

Les Concegleurs
Arsenaull  Paguetie
Chgiley & Mathier

L Coroupe Mofrow Ini
S McCabe, Sloves
Qlu'lu-u' I

Publicite Vickess &
Benson Limitie
Publicine M aen
Pubilicité BCP Limstise
Cossetle
Communication-
Markoting

Cosselle
Communicalion-
Markeling

Pubilicie BCP Limitée
Cossplle
Communicalion-
Marketing

Cosselle
Communication-
Marketing

Cosselle
Commumicalion-
Markeling

Cosseltie
Communicalion-
Marketing

Publicité régionational
Limitiée

Pulilicité Vickers &
Benson Limilée
Ogilvy & Mather

6. PUBLICITE DIRECTE, PUBLICITE AU LIEU DE VENTE, AUTRES

Auvcune pomination, & Punanimité du jury

7. CAMPAGNES
Restaurant aux Mouelies
Simpson

Stemnberg Inc.
Les restaurants MeDaonald du
Canada Limitée

Chaussures Browns

Tos a manges
MeCrogquelles

Les Studios Telson Inc
Publicité Vickers &
Henson Limilée
Publicit¢ BCP Limilée
Cusselle
Communication-
Markeling

Pubilicite Regionational
Limitde

CATEGORIE: SERVICES
1. TELEVISION

Commissarial gendral aux
cllébrations 153414984
Air Canacda

Air Canada

1 ulu-l')lu"hi-!'

Bangue Mationale

2. RADIO

Bureau d’assurance du Canada

Comimissanal gendral aux
celebrations 153414904
Air Canada

Loto-Cudhi

3. JOURNAUX
Cluchecanr

Le Centre de conditionnement
Mautilus

Adr Canadla

Aar Canacda

Air Canada

4. REVUES

Le Centre de conditionnement
Nautilus

Anr Canala

Air Canada

A Canada

Bell Canada

5. AFFICHAGE

Socitne Radio-Canada

Aar Canaila
jardin botanigue de Montreal
Club Mediterrande

LA PRESSE

26’ CONCOURS DE LA PUBLICITE FRANCAISE
MISES EN NOMINATION

MESSAGE

Lo fones ol "84
I'ai rouve mon soleil
Les Boniguinistes

Diva

Lumousinie
Liss worleurs

he, i

Singaponr
saiieilie

Mavente Moniréal-Cuicbec
Le corps

Connaisseur = Quand jo...
1*ai trowvds mon soleil
Attends-maoi Genive

Luss Cunisses

Et mnntenant SINGAPpOur
T mitnes

I teonavae ma plage

Uiy appel 4 Veconomme

La visiter du pape au Canada

Ouihioc: Pans
A Hleur o vau
Less gpedvers interminatslos

Minoune & vendoe? Le toit
conle? Maorndu

REALISATION

Young & Rubicam
Limitee

Publicie BCPF Limuée
Publicite BCP Limitee
Léweille, Benton &
Buowles Ing

Léwveilld, Benton &
Bowles Ing

Cilles Caron
Communicalion-
Marketing Limitée
Young & Rubicam
Ll

Puldicité BCP Limitée
Léveillé, Benton &
Bowles Ind

NATcommunication
Gnie Crdation
Fublicitaire Inc
Publicité BCP Limitée
Publicité BCP Limitée
Publicitdé BCP Limitée

Ginie Création
Publicitaire Inc
Publicite BCP Limitée
Pubilicite: BCP Limitée
Publicite BCP Limitée
Cowsietiee
Commiunication-
Marketing

Service de
commnumication,
Socion’ Radio-Canada
Publicité BCP Limitdée
Publicité BCP Limitde
Consolie
Communication.
Marketing

Leweille, Benson &
Bowles ine

6. PUBLICITE DIRECTE, PUBLICITE AU LIEU DE VENTE, AUTRES

Mimistore dies Atfaires culturelles

Gouvernement du Canada

Adr Canadla
Félecom Canada

Telicom Canada

7. CAMPAGNES

Le Centre de conditionnement
Nautilus

Commissarial géndral aux
cielébrations 1534- 1984

Air Canada

Club Méditerranée

Télecom Canada

Allez vonr
Son et lumidte
ik beonawd® mion suleil

Telemarketing

Alld La Trance

|"ai rouvie mon soleil
Lee travail

1. GRANDES CAUSES HUMANITAIRES

YMCA
Mingsiore des Allaires sociales

Suciclal

Fondation des maladies du cocur

Coentraide

Les couchie-tard
Maison des jeunes

MITS
Pour la vie s lasmine

Lin gros merci

2. PUBLICITE INSTITUTIONNELLE D'ENTREPRISE

Sociele d'électiolyse ¢l de
chimie Alcan Limitde
Sociele de Radio Tolevision
du Quihes

Socicie de Radio Télvision
tu Quithec

Siepe mondial '
Choeurn Jde marionnelles

La pralineuse

3. PUBLICITE GOUVERNEMENTALE

Ministere des Affaiees culturelles

Atinistere de 'Expansion
industoielle regionale
Ciclem

Allez voir comme Cest bean
Bravi, "ot canadien!

Montcal

Poesie

Les Commumicalinns
du prrisme Lumilée
Bodson, Gauthier &
AssaCiits

Pulilicité BCP Limilée
Cassette
Communication-
Markeling

Cosselie
Communication-
Marketing

Ginie Création
Publlicitaine Inc,
Young & Kulbicam
Limiée

Pubdicité BCP Limitée
Cosselle
Communicalion-
Marketing
Cosselle
Communication-
Markeling

Puldicite McKim
Limitie

Puliicite Vickers &
Benson Limitée

Ogilvy & Mather
Young & Rubicam
Limitee

Le Groupe Morow Inc.

Pulblicite BCP Limatde

Socicte de Radio
Tediwvision du Oudébec
Socicte de Radio
Télivision din Quchee

Lis Communications
ol parisme Limitde
Cabana, Seguin Design
{[IT8

Publicite BCP Liminde
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Ce dicton, une fois de plus, se vé-
rifie quand on parle de la publicité
québécoise & 'homme de la rue, 11
croil généralement, grossuo modo,
qu'il s'agit d'une industrie marginale
a la traine de New York,

Cette estimation <ommaire esl
cvidemment fausse. Encore, nous
dira-t-on, faut-il le prouver,

al'industrie de 1a publicité au
Québec, nous dit jean-Pierre Arvi-
sais, president-directeur général de
I'agence montréalaise PNMD Inc. et
priésident sortant de la Confédéra-
tion générale de la publicite, injecte
annuellement dans notre économie
environ un milliard de dollars. Elle
est source imporlante d'emplois di-
rects el procure du travail 3 des mil-
liers de personnes peuvrant seules
ou au sein d'entreprises parapublici-
laires: arlistes, graphistes, photogra-
phes, écrivains, concepteurs, éclaira-
gistes, marketers, recherchistes,
madquettistes, etc. Lindustnie de la
publicité québécoise posséde une
wdentité propre, fourmille de talents,
jouit d'une enviable réputation ausx
niveaux national et international. =

M. AVISaIs accompagne ces préci-
sions de commentaites qui confir-
ment leur véracité, éclairent d'un
jour nouveau l'image d'un monde
qut, curieusemenl, ne se publicise
pas lui-méme,

La publcité fant de plus en plus
partie intégante de notre mode de
vie, Elle a acguis, surtout ces dernid-
res années, cf paradoxalement
beaucoup i cause de la crise écono-
mique, des dimensions nouvelles

«Au cours de ces anndes difficiles,
dit M. Arvisais, l'industrie de la pu-
blicité a fait, en quelgue sorte, un
cxamen de conscience qui I'a ame-
née a reconsidérer ses forces, 3 révi-
ser ses mathodes d’approche. Clest
ainsi qu’on a assisté el gu'on assisle
encore aujourd’hul J un resserre-
ment interne et externe des agen-
ces. Ce resserrement s'est concrétise
par des fusions, des accords, par la
rationalisation de la main-d'oeuvre.
On vise l'ellicacité, la productivité,
Parallélement, Vaccent est mis sur
un professionnalisme accru.»

Pourquoi pareilles mesures? Toul
simplement pour répondre aux exi-
gences de I'heure, autant des con-
sommaleurs que des annonceurs.
Toujours en raison_du ralentisse-
ment marqué des affaires, I'annon-
ceur cherche tout naturellement &
maximiser les retombées de son
budget publicitaire. Le consomma-
teur, victime lui aussi du méme phé-
noméne économique, attache plus
d'importance 3 la valeur de ses
achats, produits et services, et fait
preuve de plus d'électisme,

«Notre industrie, souligne Jean-
Pierre Arvisais, n"a pas d'autre choix.
11 lui faut s'adapter, s'ajuster, raffiner
ses techniques.» Simultanément, an
assiste depuis quelque temps déja a
I'avénement de médias nouveaux —
vidéo, cablodistribution, Radio-
Québec — i I'envahissement de nos
réseaux par les slations américaines
el, conséquemment, & la naissance
d'une concurrence de plus en plus
pressante. Cette conjonction — cri-
se économique, annonceur el con-
sommateur plus averlis, fragmenta-
tion des médias — ablige l'industrie

quibécoise de la publicité a fare de
plus en plus preuve de profession-
nalisme.

sAujourd’hu, dit Jean-Pierre Arvi-
sais, on ne peul plus penser créativi-
1, par exemple, sans sappuyer suf
des études de marketing, de séricu-
ses recherches, Lindustrie a atteint
un degré de maturité marqué au
scedu du professionnalisme et du
réalisme. La crise, d toute fins utiles,
a donc un aspect teés positif pour
notre milieu, e crois, ot Jespitre,
qu’au fur el § mesure qu'elle
s‘émoussera pour finalement dispa-
raitre nos agences seront devenus
aptes a faire face 4 la concurrence, si
dpre soil-elie, Déja de nombreux in-
dices le laissent prévoir el mativent
mon optimisme. Plusicurs maisons
de publicité québécoises ont conclu
des alliances, réalisé des fusions, se
sonl inscrites dans les grands ré-
seaux nationaux ef internationaux
ou encore se sont implaniées dans
les centres névralgiques au Canada,
aux Etals-Unis, voire en Lurope. Se-
lon toute apparence, loutl est oen

Nul n’est prophete en son pays

place chez nous pour répondre i

I"avenins
Comme il a éé maintes fois dit au

cours des deux derniéres décennies,

la société a considérablement évo-

lué: .

— la population vieillit. Le scg-
ment des 60 ans et plus devient
de plus en plus important. Il re-
présente, financierement parlant,
un marché qui est loin d*étre ni-
gligeable;

— la famille classique — pére,
meére, enfants sous un méme toit
—_ne représente plus que 50 p
cent de la population;

— les familles monopaientales se
multiplient. Elles constituent en-
tre 10 et 15 p. cent de la popula-
tion;

— plus de 50 p. cent des femmes
travaillent 4 'extérieur du foyer el
nombre de familles, de ce fait, bé-
néficient d'un double revenu.
Cette sociélé nouvelle engendre
des besoins nouveaux el com-
mande une approche publicitaire
nouvelle,

i

Jean-Pierre ARVISAIS

C'est un autre défi que lindustrie
de la publiaté québécoise reléve
avec brio,

La publicité est souvent considé-
rée comme du bourrage de crane,
du gaspillage d’argent, d'énergie, de
temps, de talient.

«Ce ful peut-étie viai, répond
Jean-Pierre Arvisais. Ce ne l'est cer-
tes plus. ['en veux pour preuve, no-
tamment, I'engouement du public
pour le Festival du film publicitaire,

Suite a la page 10

La
publicité
qui
marche!

- Foster:

Publicité Foster (Québec) Limirée
2021 avenue Union. burcau 915, Montreal H3A 2C1
Telephone (514) 285-5200
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LE GALA

Pleins feux sur la
publicité francaise

Chaque année, et ce depuis vngt-six ans,
le Publicité Club de Montréal organise
une grande féte qui met le point final a
une année d'intense aclivité et qui, pres-
que aussitol, en amorce une autre plus
trépidante encore, plus fertile en réalisa-
tions de toutes sortes,
Ce gala, cette iéte, encadre en quelque
sorle un aulre événement capilal: le
concours de la publicité frangaise, con-
sécration du travail accompli par tous
ceux qui animent l'industrie de la publi-
cité, du travail fait, du travail bien fait.
Bref, c’esl l'occasion de reconnaitre les
bonnes publicités de I'année écoulée.
Le gala c’est aussi, bien entendu, une
féte dont I'importance grandissante té-
moigne de la vilalité de I'industrie. Cette
féte est le «prétexte» idéal pour abaisser
durant quelques heures joyeuses les bar-
riéres érigées par la concurrence, pour
fraterniser, parler, échanger, mieux se
connaitre et s'apprécier,
Ce gala a acquis une remarquable noto-
riété non seulement dans les milieux de
la publicité mais également dans de
nombreuses autres sphéres de I'écono-
mie. |l contribue ainsi a accroitre le pres-
tige de la publicité frangaise, la réputa-
tion de nos agences, leur esprit créatif,
leur compétence, leur professionnalisme
de haul niveau.
Ce gala esl l'occasion pour les agences
du Québec de s’extérioser, de se «publi-
cisers ici au Québec et ailleurs. Celle an-
née, pour la premiére fois, une journée
«post-gala» se tiendra a Toronto. On y
présentera sur casseltes-vidéo les
«coqse, les piéces qui ont remporté les
grands honneurs en 1985. On veut ainsi
apporter la preuve que la publicité ema-
de in Québhec» est une valeur slre el
» qu'elle peul se comparer a ce qui se fait
® de mieux ailleurs. Dans l'esprit de ses
~ initiateurs, cetle «grande sorties de la
publicité frangaise ne peut que la stimu-
o ler et effacer, une fois pour loutes, tout
complexe.
Ce concours comporte encore un aspecl
qu‘il faut souligner: la répercussion sur
I'annonceur du succés remporté par les
concepteurs, les réalisateurs. Une an-
nonce bien faite, attrayante, captivante
vaul pour son auteur, vaut aussi, et bien
plus encore, pour l‘entreprise qui I'a
commandée, pour le produil qu’elle pro-
pulse. Par voie de conséquence, le con-
sommateur lui-méme entre dans la ron-
de, participe.
La publicité joue donc un rdle qui dé-
passe largement son champ d'action et
devient véritablement un moteur de
& I'économie puissant et efficace.
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Dans la catégorie aServicess, le Coq d'Or a été 'apanage des agences
Bodson, Gauthier et Associés (publicité directe); Caossette Communica-
tion - Marketing (campagnes); BCP Stratégie Créativité (télévision); Young
& Rubicam (radio); Génie Creation Publicitaire (journaux); Génie Créa-
tion Publicitaire (revues); Cossette Communication - Marketing {afficha-
ge). Ces maisons étaient représentées par Pierre Audel, Denis Bernier,
Michel Bodson, Pierre Fontaine, Yves Simard et Alex El-Kayem.

12ans la catégorie sDétaillantss, le Coq d'Or a récom-
pensé Vickers & Benson (télévision); Cossetle Com-
munication -Marketing (radio); Publicité Régionational
{iournaux); Ogilvy & Mather (revues); Vickers & Ben-
san (campagnes). Ces agences élaient représentées par
Joyce Sharf, Robert el Frédérica Shulman, Raymaonde
Lavoie et Jean-Pierre Martel.

Dans la catégone «Servicese, parmi les récipiendii-
res de Cog d'Or, on identifiait Serge Babeu, Normand
Hartenstein, Charles Constantin et Richard Blois.

Dans la catégorie «Détaillantss, les

Charlebois, Mario Bazzocchi, Pierre

L'équipe responsable de I'organisation du
courant: Paul Auger, Serge Babeux, Michel Pauzé, Claude Boulay (président du
Gala), lacques Paradis (Directeur du Gala). Debout dans le méme ordre, Gérald
Lefebvre, Gilles Parent, Michel Sarao, Jean-Pierre Toupin, Céline Perras, Kristian
Girard, Louis-|. Duhamel, Bernard Paquet, Guy Angrignon el Jean-P. Galarneau.

Gala 85: au premier rang, dans l'ordre

Dans la catégorie «Fa

annonceurs étaient représentés par Gilles

Daousl, |.-A. MacKenzie et Michel Labelle,

bricants s, le Coq d"
Planicom/PNMD (radio); |. Walter Thompsan (revues); Ogilvy & Mather (affichage); P.O.5.
Inc. (Publicité directe); Planicom PNMD (campagnes). De nombreux représentants de fabri-
cants et d'agences ont f6té ces victoires. Au premier rang, nous identifions MiFhEJ Beh‘_emarrg.
Robert Lord, Roger Daoust, André Dubé. Au second rang: |.K. McCaughey, Nicole Blais, Louis
Courteau, Héléne Mongeau, Paul Lavoie, Anne Searls et Suzanne Rigaud.

Or a é1é attribué d: Planicom/PNM

D (télévision);

R EUX, LE COQ A CHANTE SEPT FOIS

[ % .- el y L . w

Cing prix spéciaux onl é1é décernés a des earlisans»
oeuvrant au niveau du graphisme, de la production des
messages télévisés el radiodiffusés ainsi que de I'im-
pression et de la photographie. Trois d'entre eux
étaient présents: Michel David (Diva); Jean-Marc Au-
det (Marko) et Raymond Roy (BCP).

Dans la caiégarie =Societals, le Cog d'Or

a é1é remporlé par Ogilvy & Mather (grandes causes
humanitaires); BCP Stratégie, Créativité (publicité
institutionnelle d’entreprise et publicité
gouvernementale). Ces deux agences étaient
représentées par leurs délégués et ceux de certains de
leurs clients: Jean-Guy Thibault, Nicole Blais, Jacques
Gagnon, Nicole Gauthier, Paul Michaud et

Ghislaine Fallu.

- A - e .

Le jury du 26e Concours de la publicité frangaise: assis, de gauche 4 droite, Ray-
mond Boucher, Monique Houde, Jean Saine, Daniel Melchers, Debout: Michel Os-
tiguy, Paulette Arsenault, Raymonde Lavoie, Jean-Pierre Arvisais, Louis-Philippe Va-
nier, Claude Beaudoin, Pierre Dupuis, Alain Lecours et Jacques Bouchard,

Le concours de
la publicité francaise

Le concours de la publicité frangaise est
un événement majeur qui s'inscrit dans
le cadre des activités du Publicité Club
de Montréal et dont le dénouement a
lieu lors du gala annuel du Club.

Créd par le PCM il y a vingl-six ans, ce
concours est allé de succés en succeés. En
1985, les records de participation sont
pulvérisés. Le PCM a retenu 850 piéces
soumises. On trouvera ailleurs la liste
compléte des mises en nomination ainsi
que les photos des lauréats.

Il convient de souligner ici tout le sé-
rieux dont est empreinl ce concours.
«Nous nous sommes efforcés, dil Jean-
Luc Trahan, directeur du concours, d‘ob-
tenir au sein du jury une représentation
totale de lI'industrie, de sélectionner des
personnes d'expérience, d'une intégrité
absolue. Ces jurés, au nombre de 13, re-
présentent les agences (service a la clien-
téle et création), les annonceurs et d‘au-
tres secteurs de l'industrie, aux trois
paliers: international, national et provin-
cial. Le président du jury est choisi par
ses pairs. Cette année, cette fonction
échoit a M. Daniel Melchers, directeur
du marketing a LA PRESSE.

Des reglements rigoureux
et équitables

«Le' concours de la publicité frangaise,
explique M. Trahan, est soumis a des ré-
glements rigoureux qui, cette année, ont
fait I'objet de certains amendements. =
C'est ainsi que, dorénavant, dans une
méme calégorie, une seule piéce décou-
lant d’'une méme idée maitresse, campa-
gne ou concept, pourra étre primée. o
Nous avons voulu ainsi éviter le cumul =y
qui favorisait naturellement les maisons
les plus importantes au détriment de 2
beaucoup d’autres.» &
Toujours dans le but d’améliorer I'image ™
du concours, de le faire progresser, le
Publicité Club de Montréal a décidé de
reconnaitre publiquement les artisans et
de leur décerner un certain nombre de
prix.

C'est |'occasion pour lous nos artisans,
artistes, créateurs, concepteurs, bref
pour tous ceux qui oeuvrent dans le do-
maine de la publicité, de se faire valoir
et, par ricochet, de contribuer a la répu-
tation d'excellence dont jouit la publici-
té québécoise, non seulement au Qué-
bec mais aussi partout au pays, voire a
I'étranger.
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Diuchlr cefte carte, c'est utile.
Nous appeler, c'est encore mieux|

Uous inves
250008 et 250 00 300008

Gilles Caron
Communication et Marketing Limitée

Publicité et relations publiques

Gilles Caron

560 Ouest, Henri-Bourassa, suite 107
Montréal (Québec) H3L 1P4

(514) 335-2110

Votre budget
pourrait vous mener
plus loin...

; informez-vous
C’est maintenant que nous pouvons
vous aider & préparer votre campagne
- de SEPTEMBRE.

335-2110

Nul n’est prophéte...

Suite de la page 7

organisé par le Publicité Club de
Montréal. Les gens se dérangent,
patientent, payenl pour voir des an-
nonces, pour applaudir la créativité,
limagination des concepteurs, des
artistes d’ici et d'ailleurs. La publici-
1é fait partie du quotidien. Elle assu-
re la liaison entre le commergant et
le consommateur. Elle influence,
elle renseigne, elle éduque. C'est un
¢lément de culture. Elle puise cons-
tamment dans le milieu qu'elle sex-
ploites des idées nouvelles qu'elle
transpose el projette. Cette filigre,
c’'est en quelque sorte une boucle,
un mouvement perpétuel dont la
publicité est le moteur. C'est ¢a I'in-
dustrie de la publicité.»

Au Québec ot elle se heurte &
des géants d'expression et de cultu-
re différentes, la publicité joue un
réle de premier plan: celui du plus
ardent el du plus efficace défenseur
de la langue et de la pensée frangai-
ses,

Robert BASTIN

R L —



ON ACHETE
LA PRESSE
AVANT
D’ACHETER...

...ses vétements, ses chaussures,
ses articles de mode, sa maison,
I'immobilier, ses meubles, ses
appareils ménagers, ses appareils
électriques, son réfrigérateur, son
parfum, sa lotion, ses produits de
maquillage, ses vacances.

Les acheteurs de 18 ans et plus*
consultent plus LA PRESSE que le
Journal de Montreéal a_vant d’acheter.

Les chiffres le prouvent.
LA PRESSE est le guide d’achat
n°1 a Montréal.
*Source: NADBANK 84

“""\W;I me faut

o
¥ la presse

Montréal: tél. (514) 285-7306
Toronto: tél. (416) 967-1814
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LE PUBLICITE-CLUB DE MONTREAL
L'ANNEE DU RENOUVEAU

Ministére des communications
du Québec.
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2 Le Publicité Club de Montréal, institution
vibrante d’activiteé

Le conseil d'administration du Publicité-Club de Montréal élabore
chaque année un calendrier d'actmles el forme des comilés res-

Voici le tableau de ces activités, leur portée et les noms des per-
sonnes bénévoles qui, en 1984-85, voient i leur bonne marche.

ponsables.

Comité du gala

Président,
Cl_aude Boulay

Directeur,
. Jacques Paradis
Membres-

P.-A. Marier
Louis Duhamel

Daniel Lamarre
lean Savard

Obijectif

Le gala est I'événement majeur et le plus
prestigieux qu’organise dans l'année le
Publicité-Club de Montréal.

Comité des
déjeuners-causeries

Présidente,
Colombe Joncas

Directrice,

Barbara-Ann
Thompson

Membres:

Michelle Brazeau
Sylvie Chartré
Richard Désautels

Objectif
En plus d'@tre des outils de formation, les

déjeuners-causeries sont, chaque mois, ala»
tribune de la publicité frangaise au Québec,

Pierre Filion
Lucette St-Amant
André Mercier

Comiteé des
seminaires

Président,
Robert Lord,

Directeurs,
Tous les membres

Membres:
Héléne Harvey
Michel Roy

Gorard Malo
Frangois Gohier

Objectif

Le but premier des séminaires est d'assurer le

perfectionnement des membres.

Comité des «5 a 711

Présidente,
Héléne Poirier-
Tomlinson

Directeur,
Daniel Barretle

-Membres:

Michel Capistran
Jean Bourgault
Pierre Payetle

Nicole Robert
Robert Bolduc
Alain Bellefeuille
Objectif

Les «5 3 7» onl une portée sociale évidente
mais sont aussi l'occasion de faire part aux
membres des diverses activiteés.

Comité du festival
du film

Président,
Jean Giroux

Directeur,
Roger Moreau

Codirecteur
Hervé Benoil

Membres:

Heléne Clément
Nabil Doss
Louise Cote

Objectif

Stimuler Uintérét des membres par la

Maryse Lebrun
Suzanne Karasz

projection de films commerciaux élrangers.

Comite
«Féete de Noél»
Président,

Alain Bolduc

Membres:

Claude Laplante
Pierrette Daigle
Anloine Beauvais
Obijectif

«5e dépublicisers

Gaétlane Vincent-
Trépanier
Micheline |arry

(A,

Felicitations
a tous les
gagnants
eta tous les
participants
au concours

Cabana, Séguin Design inc.
1420, rue Sherbrooke ouest
bureau 600

Montréal (Québec)

H3G 1K5

Tél.: (514) 285-1311

Une équipe de création qui
se renouvelle et se distingue
depuis 25 ans.

Sinceres Felcitations
atous les heurewx récipuendaires

Leque

Le point de ventr comme etant

1N méa@éyouﬁﬁa?a{rz’ ﬂuc&

(@ réalisation de ce concept

st cﬂ?v.;{%rp{ymcm& veativite

Sfi’yf"'

P.O.S. vehicule

n-nls_u-hu
*(514) 353-3970
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27~ Fournisseur attitré: ¢
du Paam des Congrés ds Montréal

LE PUBLICITAIRE

Organe officiel du Publicité Club de Montréal
publié dix fois I'an par Les Editions Le
Publicitaire Inc.

1010, rue Ste-Catherine ouest

Bureau 639  Montréal (Quiébec)

H3B 1G7

(514) 875-2565

Linda Jassogne
Secrilaire

Gérald I.ei'el:wre

hrecteur géndral

SERVICE D' URUENCE DE 24 HEURES ¢

(514) 845-6277

< CORPAV.

400 MeGill, Montréal, Qué. H2Y 2G1
=

! ..'l——_ ‘:; '
Céline Perras
Secrétaire

ol

Ginefte Lanctdt
Responsable de
la comptabilité *

Robert Bastin
Rédacteur en chel
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francaise

Merci

collaborateurs commanditaires
du 26¢ gala
de la publicité

Aliments Chatel (Les)
Affaires (Les)

Avanti

Banque d'Epargne (La)
Bell Canada

Benson & Hedges

CFMC 94

CFCF Télévision
Champlain Productions Inc.
COGECO

Cosmair

Corpav Audio-visuel
Crest-0-Malic

Décors Cherrier Inc.
Devoir (Le)

Distilleries Dumont Inc. (Les)
Films 24 Inc. (Les)
Finance

Génie Création publicitaire
Graphéme Communication-
Design

Gaz Métropolitain
Imprimerie RBT Limitée
Inter-Tel Images Limitée
Keylitho Limitée

Kodak Canada Inc.
Lauzier Little Inc.

M&H Typographie Limitée
Meaghers

Ministére de I'Agriculture
des Pécheries ct de
I'Alimentation

Ministire des
Communications du Québec
Opex Télémédia & CKAC
Radio Cité

Pathonic Communication
CFER-TV. CKMI-TV,
CFCM-TV, CHLT-TV,
CHEM-TV

Palais des Congrés

de Montréal

Paul I'Anglais Inc.

POC Consultation Congrés-
Expositions

Presse (La)

Pisciculture Alléghanyo

Productions Verseau Inc.
(Les)

Productions «La Féten (Les)
Radio Mutuelle, CJMS, CKMF,
CIGB, CJTR. CJRS, CIMO-FM,
CIRP, CHIK, CJRC

Réscau de Télévision TVA
(Le)

Restaurants McDanzld [Les)
Société des Alcools du Québec

Socidté de radio télévision
du Québec

Société Radio-Canada
Stanmont Inc.

Synercom

Télé- Métropole Inc.
Trans-Public

Veau de Grain du Québec
Viutel

26 GALA DE

L A

PUBLICITE

FRANGCAISE

Michelle Brazeau
DI‘ICCII‘III' commaerci 31
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Coq d'Or et Certificats
© dans les catégories Radio,
©  Telévision et Campagnes.
P En nomination pour
le Clio Awards.
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