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«Même si les ventes de jouets sont 
toujours plus fortes avant Noël, les 
manufacturiers essaient continuellement 
d'innover, souligne François Payeur, 
directeur des ventes chez Jrwin Toy. Les 
jouets d'été ne font pas exception. Tout le 
monde recherche le succès et de gros 
volumes de vente. Les fusils à eau Super 
Soaker dotés de grands réservoirs, qui ont 
fait fureur I été dernier, ont démontré que 
si une compagnie arrive avec un article 
séduisant, les consommateurs vont 
l'acheter. Les fusils à eau existent depuis 50 
ans, mais les gens étaient obligés de courir 
toutes les 50 secondes pour les remplir 
d'eau. Les fusils avec un gros réservoir, 
c'était juste une bonne idée. Et cela a 
marché. C'est toutefois un peu moins fort 
cette année.» 

Vive Pété! Pour les enfants, c'est 
l'occasion de jouer dehors, d'asperger 

d'eau leurs petits amis, de courir à en 
perdre le souffle. De lâcher leur fou, quoi! 

Et les jouets d'été d'aujourd'hui, 
beaucoup plus sophistiqués que ceux de 
notre enfance, leur permettent de se livrer 
a des activités en tout autre temps 
défendues. 

«L'été, les parents achètent des jouets 
qui font generalement des dégâts et avec 
lesquels les enfants ne peuvent pas jouer 
dans la maison. Les jouets lancent de l'eau, 
font des bulles, volent dans les airs et 
nécessitent l'utilisation de sable», indique 
Donna Piasentini, directrice des 
communications au Canada chez Hasbro, 
qui regroupe notamment la division 
Playskool. 

De fait, precise-t-elle. les jouets d'été 
disponibles maintenant n'inventent rien. 
Ils s'inspirent largement des jouets 
classiques qui ont fait leurs preuves. 

«Ce sont des versions plus modernes de 
jeux qui ont amusé les enfants des 
générations précédentes. Les 
manufacturiers font simplement 
reconnaître les jeux clés que les enfants 
aiment et leur ajoutent de nouveaux 
éléments.» 

Plusieurs manufacturiers, ainsi, 
rivalisent d'imagination pour faire gicler 
de l'eau d'un boyau d'arrosage. 

Playskool, par exemple, a lancé cette 
année le nouveau Splashketball. Lorsque 
les petits lancent le ballon dans le panier, 
de l'eau gicle, maintient le ballon dans les 
airs et l'expulse même du panier. 

Mattel, de son côté, a introduit au début 
de la saison la Glissade d'eau Goofy. Le 
boyau d'arrosage étant relié à la glissade, 
les petits peuvent se rafraîchir en glissant 
sous un jet d'eau. 

Fisher-Price, tout comme Irwin, ont 
également leur propre version revue et 
corrigée des bons vieux arrosoirs. Fisher-
Price remporte un grand succès avec sa 
borne-fontaine qui laisse echapper trois 
différents types de jets. Irwin, de son côté, 
a lancé au début de la saison Oll ie la 
pieuvre. Ses huit tentacules aspergent au 
hasard les petits mousses qui osent 
s'aventurer près d'elle. 

Jouer dehors 
Les jouets d'été sont conçus pour inciter 

les enfants à jouer dehors et leur faire faire 
de l'exercice, souligne lan Bradley, 
président de Mattel Canada. 

« Ils encouragent également l'interaction 
entre les enfants et entre les enfants et 
leurs parents», précise-t-il. 

Les beaux jours étant particulièrement 
rares... et précieux au Canada, les parents 
veulent que leurs enfants en profitent, 
poursuit-il. Les jouets d'été classiques sont 
donc faits pour jouer avec de l'eau ou du 
sable, ou pour faire du sport. 

Mattel, qui a acheté en juillet 9l la 
collection d'articles-jouets de sport Aviva, 
a commencé à la mettre sur le marché l'été 
dernier et l'a élargie. Très colorés et 
recouverts de mousse, les produits (ballons 
de volleyball, de football, de soccer, 
raquettes de tennis, jeux de fer, etc.) sont 
plus légers que les articles de sport destinés 
aux adultes et sont conçus pour initier au 
sport les enfants égés de 3 à 12 ans. 

La multinationale, qui remporte 
toujours autant de succès avec ses poupées 
Barbie, veut prendre une part importante 
du marché des jeux d'été. Sa Glissade d'eau 
Goofy, de sa collection de jouets pré-
scolaires Disney, est une première 
incursion dans le domaine. 

«C'est le secteur où nous pouvons 
logiquement développer notre collection 
Disney, révèle M. Bradley. Elle 
comprendra d'autres jouets d'été en 1994. » 

Lorsque les petits lancent le ballon dans le panier du « Splashketballb», de l'eau gicle, maintient le ballon dans les 
airs et l'expulse même du panier. SUITE A LA PAGE D 3 

La « Glissade 
d'eau Goofy» 
est Te premier 
jouet d'été de 
la collection de 
Jouets pré-
scolaires 
Disney, de 
Mattel. 

Les petits qui 
désirent 

donner un coup 
de main à leurs 
parents dans le 
jardin, peuvent 

souffler des 
bulles... mais 

aussi des 
feuilles, avec le 
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LIT • BAIN • TABLE • MATELAS • FENETRES • CRISTAL ET CADEAUX 

DRAPS 
\()l S A \ ( ) Y.S /; Y MAGASIN 

PI L S 1)1: 100 STYLES 
HT \1()TII S I) 1 I TÈRESTS! 

I.;) nlus grande col lect ion de draps en 
percale et super percale, douil lettes, housse 

de couettes, accessoires et habi l lages de 
fenêtres assortis... tout cela aux plus bas 

prix garantis a Mon t r éa l ! 

^omsuttu Dan River* C A N N O N 
loujfcncc MARTEX Spripgmaid 

^TMCtà? Jp/v/rfcrusf* 

>0% colon. 50% pol\osier pour 
malolas, lit simple, lit double, 
unuul lit. pvlites iinporli i lions 

LA BOUTIQUE POUR BEBF 
• "• • 

Literie pour bébé • Kdrëdons 
• Accessoires • C adeaux • 

Les plus bas prix garantis à Montréal 

m S 1)1 IKR K l D™ I.AI1 ON MASSIF 
IM.l S 1)1 1000 M O D È I . K S 

L)K DIMI N S I O N S V A R I I v l S A 
1)1 S | > R | \ I M B A l 1 \BI.I S 

FENE 
ÉCONOMISEZ 
JUSQU'À 

Ensembles de matelas 
S I XI \ O K I H O I ( 
Uns. simple ..... 145e I ns. grand 245' 
l:ns. douhk- 1X5' \l;ilcl;is Scal\ 

a pin lir de x){y 
S I \ l \ M O N I I ( \ k l . ( ) 
I ns. simple-... ,'.. 24() I ns. uraïul 34l> 
Hiis. doul>k\ ..... 2W Al.nclas Scal\ 

a partir de 
si xi \ r o s i i ri n d k 
« .S / ce n'est pus un l'ostui'cpèdic ce n'est pus li 
meilleur de la Çamtric Seuly » 
I ns. simple....... Ijin. uvsnranci-.. 749' 
I i .̂ douNc 44̂ r - Ylalclas S,\il> 
Lns. tiraïul 541)* tureped ic 

a part ir de 229 

N O U S P A Y O N S I;A I P S I)E 7%-
1 1 LA T V Q I)E SI R I 0 1 S LI S 

Tissus p o u r l é m u r e s • Stores 
h o r i / o n t a u x • Stores ver t icaux 

• Stores plisses • Stores • . . 'Paravents 
Sohji • l ' issus cou tu r i e r • I issus de * 

r ecouv remen t • Pers iennes 

Stores horizontaux de quali té 
en a luminium 

. Kn stock blanc et ivoire 

Prix de liquidation! 
Kn plus, nous pavons, 

la T P S île 7 % et la I \ O tlé 

largeur longueur 45" longueur ()4" 

IS"-24" ir^PvsDUWK ' Ï9"5S.PASDÉTAXÉ 
25"-4<r i ^ m iwi P\SDI mi 
4 L ' 6 0 " 2 5 " ^ PM)I î \ \ l 2 9 ' " p\s|)| | \ \ \ 
6P-.72- 32"" P\M)I IWI l'\sl>l IWF 

I ant (|ti il en restera! 
Plus tle 100 grandeurs en stock! 

DUVETS 
EN PLUMES 

C o u e t t e s en d u v e t g a r a n t i e s a vie. 
Mei l leurs pr ix ga ran t i s . Le p lus 

g r and cho ix de c o u e t t e s ; housses de 
c o u e t t e s et accesso i res de qua l i t é 

asSÔ-His à M o n t r é a l ! 

'Hs Simple 
Double 

m BOUTIQUE ET MAGASIN A RAYONS 

ouvert dimanche ATH F D R J Y f: 

I I I . . : ,2S2- t)525 
* % 

S t e - ( a t lRr ine et l ' n h c r s i t y 

•xwï KVfcf. 

w m j v L A i i n 
I I .L.: 341 -7810 

MATELAS 
NOS PRIX SONT IMBATTABLES! 

L̂0«BU£HDc5ûÂmi O R E I L L E R 

De luxe, lavable, non allergène 
Standard 995$ 

O R E I L L E R DE D U V E T 
Standard 2995$ 

G R A T U I T housse d'oreiller ^ L o à 
l'achat de tout oreiller en plume ou 
en duvet 

D O U I L L E T T E S R É V E R S I B L E S 
Simple, double, grand ^ 9 5 $ 
Toutes dimensions 2 " 

DE PLUS, NOUS PAYONS 
LA TPS ET LA TVQ 

Springmaid Draps en percale 
(180 fils/po:) 

Simple Grand 1995S 

Double 1495S Très grand. 2795S 

Ensembles de draps en percale 
Ensembles en percale Ensembles en super percale 
(180 fi ls/po :) (200 fils/po:) 

Simple 1695S Simple 2495$ 

Double 2 6 ^ Double 3495$ 

Grand 3 2 * * Grand 4495$ 

Très grand. 4795$ Très grand. 5995S 

Poly-Nub pour rideaux 
6 teintes en stock A f j 9 3 3 
150" X 95" 

Stores verticaux pour porte-patio 
75" X 84" PVC de qualité 3'A 

(Valance incluse) 3 6 

Ensemble de matelas 
SIMMONS ÉVASION 
Ens. simple 
Ens. double 
Ens. grand 
Mate! las Simmons à partir de 189* 
SIMMONS BEAUTYSLEEP 
Ens. simple••••••••••••••••••••••••••«•••••••.< 
Ens. double.••..••••••••••.•••.......•••*.•.•.< 
Ens. grand 
Très grand 
Matelas Simmons à partir de 249* 
SIMMONS BEAUTYREST 
Ens. simple 
Ens. double 
Ens. grand 
Très grand 
Matelas Simmons à partir de 349* 

NOUS FABRIQUONS NOS STORES! 
De plus, nous vous offrons 

toutes les grandes marques, 
aux plus bas prix garantis! 

L E V O L O R ® d i â c c 

SIMMONS 
279* 
349s 

399s 

SERVICE D'ACHAT À DOMICILE 
GRATUIT, APPELER UN EXPERT 

DÉCORATEUR, NOUS VOUS RENDRONS 
VISITE SANS FRAIS ET SANS 

OBLIGATION GRATUIT 341-7810 

y§\ 
9 \ G N G U t t I S \ 1 \ o ^ o V s 

Aucuns frais d'adhésion 
ni aucun achat requis. 

Inscrivez-vous dès 
aujourd* hui, et courez 
la chance de gagner ! 

(Voir détails en magasin !) 

(Avec achit de ^ 
rhtbcrgement requis 5 
aupiès de l'agcni de r i 
voyages commanditaire. 
Taxes et lurcharfes en lus 
Certaines conditions 
et restrictions sont 
applicables.) 
U N valeur totale 
de 71 850 S ! 

Une valeur de 6 Berline 
haute performance 
Une valeur 
de 17 000 $ 

Vous recevrez une invitation au aolde 
d'entrepôt annuel de Lincn Chest tenu 
à l ' intention des membres. 

Des kkes qui font du chcmin 

MATELAS 
Linon Chee t voua 
o«r# toute ta gamme 
Simmone et Seaty aux 

PlLtJS BAS 
P R I X 
G A R A N T I S ! 

SERVICE 
TOMlCILE | < || I P|l| 
341-7810 
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Les jouets actuels : des versions 
sophistiquées des jouets d'antan 

le même thème. Les petits qui dé-
sirent donner un coup de main à 
leurs parents peuvent souffler des 
bulles... mais aussi des feuilles. 

La compagnie Little Tikes, par 
ailleurs, a su admirablement tirer 
son épingle du jeu, l'été. Elle s'est 
taillé une place très confortable 
avec ses jouets en gros plastique, 
souvent volumineux, qui résis-
tent aux intempéries. 

SUITE DE LA PAGE P 1 

Fisher-Price, de son côté , a 
commencé il y a plusieurs années 
à développer sa collection de 
jouets d'été. Sa tondeuse à bulles, 
par exemple, remporte un énor-
me succès. C'est pourquoi elle a 
décidé, cette année, d'introduire 
le jardi-bulles, une variation sur 

«Nos jouets sont durables, ex-
plique Ken Russel, directeur des 
ventes et du marketing. Et ils ne 
sont pas sujets aux modes. Ils du-
rent longtemps et procurent aux 
petits de nombreuses heures de 
plaisir. Quand les parents paient 
autant pour des jouets, ils ne veu-
lent pas que leurs enfants jouent 
avec pendant quelques semaines, 
mais pendant plusieurs années.» 

La compagnie Little Tlkes s'est taillé une place très confortable avec ses jouets en gros plastique, souvent volumineux, qui résistent aux 
Intempéries. On volt ici la balançoire-bascule «La baleine», le bac à sable « Croisière dans les Iles» et le «portique d'escalade». 

Les fusils à eau «Super 
Soaker» dotés de grands 
réservoirs qui ont fait fureur 
l'été dernier, ont démontré 
que si une compagnie arrive 
avec un article séduisant, les 
consommateurs vont 
l'acheter. Ils sont toutefois 
un peu moins populaires 
cette année. 

Le «hot tee bail» de Mattel, 
au prix suggéré de 24,99 $, 

encourage l'enfant qui 
frappe convenablement la 
balle en émettant un son. 

i 

LES F E N E T R E S 

Vaste collection 
de vaisseliers, 

tables d'appoint, 
mobiliers de 

chambre, 
consoles, bancs, 
canapés en cuir 
et tables de salle 

à manger en 
marbre ceinture blanche »ncluse 

VOUS R E N O V E Z ? VOUS CONSTRUISEZ? 

Mobilart C'&R Inc. ' 
l ' imc des plus importantes salles d'exposition de de isoler s au ( anada 

Vente au prix de I^ros 
( P ) 6 5 2 9 . boni . D é c a r i e ikhii IMam.md.m) (514.344-1400 

.. VuWroùte'Bécâriêj wHioQtwen Mari ou .li'iin-lulon BKT" L ^ . .i l arriéré ' • 

NcUUMXi MAINTENANT UN CENTRE DE LIQUIDATION A CHACUNE DE NOS SUCCURSALES 

T E R R E B O N N E R I V E - S U D 

W E S T - I S L A N D 

OUVERT AU PUBLIC 

C h a i s * de salle 
[ p R O M i O T I ^ O N j 

ARMOIRE en pin massif 
à partir de 

>774 $ 
SOÊBE 
3 4 5 $ 

A r m o i r â F r t x cour. 

!OU>E2 5 9 6 

Sélection d* 

Reproduction authentique du 
18e siècle. Choix de 6 couleurs 

436, av. Victoria, Saint-Lambert 
465-8647 
132, boal. Sainte-Rose 
Sainte-Rote (Laval) 
828*8323 * 
279, Principale, St-Saa vear f 
227-2857 

* 7 W 1 P O R T E 
D ' A C I E R M E L C O 

Porte 34 po. cadre en pin 
1 1 / 4 p o x 7 1 / 4 po. 
double coupe-Hoid 

PORTES 
D'ACIER 34P0 

cadre en pin 
7 1 / 4 po 

percé un trou 
(ItQtra npe.-'eaws) 

FaufimiU m^liiUimi 
Lovtsxm 
mx^ïigïwM 

c h o i x 4*arJnoirds 
de tailles et finis v a r i é ^ 
Pru cour, a n^pic-r 

SOLDE 8 8 9 $ 
Sibliûîh^û^tWf.Ç 400) 
SOLDE 2 5 6 8 $ 

P O R T E P A T I O 
P N S I L E N S I A 

(59 7/8- x 81 9/16') 
cadre en pin 7 1 / 4 " 

recouvert de vinyle blanc 
barre de sécurité anti-vol 

P O R T E S DE G A R A G E 
(6 0 X 7 0) à sections, 

en acier isolé, quincaillerie et REMBOURRAGE 
SERVICE D'INSTALLATION PAR NOS E X P E R T S 

6 MOIS SANS INTÉRÊT 
SUR APPROBATION DU CRÉDIT 

TRÈS BEAU CHOIX DE COTON 
fi f i IMPRIMÉ EN STOCK 

S U R N O T R E 
G A M M E C O M P L È T E 
D E F E N Ê T R E S * 

j & I c t a U de hiblunWques 
tix tour. A compter àr 1 S70 * 
OLDE $MÏ IF A O ~ÊB M Ê 
wmpterdP / > 

\é mima i»U I? bar-i 
cour, a compter 

V l k ^ f A I LE PLUS GRAND CHOIX 0E PORTES 5 
1 J E T FEttëTRES DE QUALITÉ ^ f c v o î k ^ 

PVC, ALUMINIUM. BOIS NATUREL OU RECOUVERT DE VINYLE OU D'ALUMINIUM, FORMATS STANDARDS OU NON. 

• Tapis 

• Draperies 
• Peinture 

PAVEZ ET EMPORTEZ - OCffOTHE ENTREPÔT - UVRAISON £XSP0M8tE. LEGER SUPPLÉMENT SELON US TE DCPRK0U MANUFACTURA 

de rabais sur 
tissus en stock 

1 0 3 5 , C H . D U C O T E A U 
T é l . : ( 5 1 4 ) 4 7 1 - 1 1 4 1 3 4 3 1 . B O U L . T A S C H E R E A U 

T é l . : ( 5 1 4 ) 5 9 4 - 8 6 7 8 
C'est le 14 juillet! 

Venez profiter do la bonne 
humeur du chef. 

Il vous offre Un p'tit pastis gratis!. 

2 0 0 , C H . D E S I N D U S T R I E S 
T é l . : ( 5 1 4 ) 5 8 8 - 3 3 8 2 

1 9 5 , G R A V E U N E 
b l . : ( 5 1 4 ) 3 4 2 - 8 1 9 1 

^ C ^ e a u 
2063, rue Victoria 

844-1624 

Pour offrir des dons destinés à le 
recherche, pour faire don de vos reins 
à des fins de greffe ou pour en ravoir 

davantage, communiauex avec 
votre section locale de 

La Fondation canadienne du rein. 

L A FONDATION CANADIENNE DU REIN 

I S ^ W ^ ECONOMISEZ 700* 
# ^ ^ P R I X O R D . 2 4 9 9 $ 

MOBILIER DE CHAMBRE EN BOIS MASSIF. 
TÊTE DE LIT, LARGE COMMODE, ARMOIRE ET 

2 TABLES DE CHEVET. 

• 7 teintes a u c h o i x s a n s 
frais s u p p l é m e n t a i r e s 

• É c l a i r a g e intérieur 
et portes vitrées 

• C h o i x d e 2 0 a u t r e s 
m o d è l e s 

r y m TOUTES TAXES S 
• COMPRISES 
Possibilité de mise de côté « 

LAVAL 
Centre Décor 440 
Coin Labelle et 440 Ouest 
(514) 687-1447 

POINTE-CLAIRE 
183A, boul. Hymus 
Coin St-Jean 
(514) 695-2701 

MONTRÉAL 
(Centre-ville) 
625, Président-Kennedy 
Coin Union 
/514) 848-0923 

BROSSARD 
Centre Perspective Décor 
8025, boul. Taschereau O 
(514) 462-1264 

ST-LÉONARD 
6855, rue Jean-Talon E. 
Entre les Galeries d'Ai\jou 
et boul. Langclier 
(514)253*1070 



Ne tardez pas! 

Téléphonez 
Un rie nos représentante 

est tout près. 

LUCIEN 2260, St -Clément 
Montréa l 

tsroaaway 
VOTRE NISSAN EN VILLE 

CLIMATISEUR 

3 LEGER LASALLE 366-8931 

jouets les plus populaires 
'été: des valeurs sûres 

me de borne-fontaine (environ 
30 $), sa tondeuse qui fait des bul-
les (environ 25 S) et sa toute nou-
velle souffleuse de feuilles et de 
bulles jardi-bulles (environ 20 $). 

La compagnie fait également 
de nombreux heureux avec sa col-
lection d'outils de jardin» qui a 
été lancée au début de la saison. 
Le râteau, la pelle et le sarcloir, 
par exemple, ont chacun un prix 
suggéré de 4,25 $. 

«Les outils de jardin permet-
tent aux enfants de jouer des jeux 
de rôle, indique Bob McDonald, 
vice-président du marketing. Le 
jardinage étant de plus en plus 
populaire, les petits peuvent pas-
ser du temps avec maman et 
papa. Les outils sont suffisam-
ment solides pour être utilisés 
pour de vrai dans le jardin. » 

Les patins à roulettes 1-2-3 
(moins de 25$) figurent égale-
ment sur la liste des meilleurs 
vendeurs de la firme. Ceux-ci sont 
ajustables pour permettre aux 
petits d'apprendre à patiner et d'y 
aller graduellement, à leur ryth-
me. Au début, un mécanisme blo-
que les roues pour permettre aux 
bambins de se familiariser avec 
les patins et de marcher avec eux. 
Puis, lorsqu'ils ont pris un peu 
d'assurance, les jeunes peuvent 
rouler vers l'avant (le roulement 
arrière est bloqué). Quand ils 
sont suffisamment habiles, ils 
peuvent y aller à leur guise, en 
roulant vers l'avant et vers l'arriè-
re. 

Ollie la pieuvre (environ 20$), 

• Le temps ayant été assez maus-
sade jusqu'à la mi-juin, les ventes 
de jouets d'été n'ont vraiment été 
lancées que tard dans la saison. 
Chez tous les manufacturiers, 
toutefois, des articles se sont dé-
marqués et ont fait mieux que les 
autres. 

Voici donc les jouets les plus 
populaires, cet été: 

Fisher-Price remporte le plus 
de succès avec son arrosoir en for-

Le bac à sable «Croisière dans 
les îles» a la forme d'un bateau 
et peut servir de bac à sable ou 
de pataugeuse. Environ 120 $. SUITE A LA PAGE D 5 

SPECIAUX 
DE JUILLET 
ET AOÛT , 

V E N E Z VOUS 
FAIRE PLAISIR 
25 à 50% 

I SUR MARCHANDISE SÉLECTIONNÉE 
k > K P M a i l l o t s d e b a i n [ S K I 

U S h p o u r E l le e t L u i H i 
i y LINGERIE, VIDÉOS, ACCESSOIRES, LOTIONS... 
| OUVERT le DIMANCHE de midi à 17 h 

6 BONNES RUSONS DE FAIRE 
RÉNOVER VOS MEUBLES 

1. Chaque pièce est entière-
ment démontée. 

2. Le cadre de bois est renforcé 
et, si nécessaire, certaines 
pièces sont remplacées. 

3. Les coussins sont coupés et 
ajustée selon le motif choisi. 

4. Les tissus sont soigneuse-
ment coupés par nos arti-
sans. 

5. Les tissus sont assortis par 
une couturière expérimentée. 

6. La finition est complétée 
avec un grand soin et chaque 
meuble est entièrement revé-
rifié et emballé pour la livrai-
son. 

ECOLOGIE 
FAIRE RECOUVRIR SES 
MEUBLES REMBOURRÉS 
C'EST POSER UN GESTE 
TOUT EN ÉCONOMISANT 
L'ÉNERGIE ET 
LA MATIÈRE PREMIÈRE. Q/ne tradition c/'ex celfence 

depuis 19J0 

LIVRAISON 
GRATUITE PATIO RAMA BOURQUE 

annonce 
sa vente annuelle 

D e s r a b a i s e x c e p t i o n n e l s 
a l l a n t d e 30% à 80%! 

B r o w n J o r d a n , H o m e c r e s t , T r i c o n f o r t 
L y o n S h a w , e t c . 

M o b i l i e r d e j a r d i n e t s o l a r i u m . 

253-1400 Acceptons les cartes de crédit VISA et MASTERCARD LES V REMBOURRAGES 

16641 , r o u t e 117 - S a i n t - A n t o i n e , M i r a b e l , Q u é b e c 
( 5 1 4 ) 4 3 8 - 1 1 3 4 - ( 5 1 4 ) 6 6 2 - 0 0 0 7 

(sortie 31 d e l ' autoroute 15 puis, l 17 Nord - 5 Km) 
OUVERT LE DIMANCHE DE 13 H À 17 H 

JUSQU'À 

Ensemble 2 causeuses 
en cuir couleur auber-
qine, importation espa-

DE 
RÉDUCTION 

Economisez 5Uu/o et plus de rabais 
sur 70 articles présélectionnés 

à partir de 

Exemples: 

• Gel pour la douche Freesia 200 ml. Cour.: 6,50$ Spéc.: 295$ 

• Lait après-soleil Cap Soleil 200 ml. Cour.: 8,50$ Spéc.: 395$ 

• Lait pour le corps Angélique 300 ml. Cour.: 12,50$ Spéc.: 595$ 

Pupitre laqué noir av 
tiroirs 
Ord. 1 850 $ 

Sectionnel 3 morceaux 
tissu beige et noir 
Ord. 6100$ Vaste choix 

d'encadrements 
réduits de 50% 

Unité murale bois de 
palissandre laquée sa-

Crd. 5 500 $ 

Spéc. I fiivtf f 
Ensemble 2 causeuses 
tissu rayé beige et iiias 
Ord. 4 900 $ 

S p é c . "f I I I I I V 
Ensemble causeuse èf 
fauteuil de style Louis 
XVI tons de gris 
Ord. 4 320 $ 

CANAPÉS 
CAUSEUSES 
FAUTEUILS 
ENSEMBLES DE 
SALLE À MANGER 
ENSEMBLES DE 
CHAMBRE A COUCHER 

Spéc. v TOv V 
Table de salle à man-
ger avec buffet en bois 
d'anigré laqué. 
Ord. 6 030 S # § £ 

Spéc. V UVV W 
Pupitre en pierre de 
fossille 
Ord 2 100$ 

Offre valable jusqu 'au 19 juillet 1993 
dans les Centres de Beauté Yves Rocher Ensemble sofa et fau-

teuil pivotant 

Ste-Catherine et Peel/6628., Plaza St-Hubert/Place Alexis-Nihon/Promenades de la Cathédrale 

Mail Champlain/Promenades St-Bruno/Place Longueuil/Place Versailles/Centre Rockland 

Galeries Rive-Nord/Carrefour du Nord/Carrefour Laval/Fairview Pointe-Claire/Carrefour Angrignon 

INTÉRIEURS 

Prix indiqués hors taxes 
b o u l 

La beauté par les plantes 

ettez-vous au irais a 
Sentra Classic 19 

> seulement 
« r i s t K Manuelle 5 vitesses 

Essuie-glaces intermittents 
Volant inclinable 
Deux mirroirs extérieurs 

transport compris 
Carrefour 
Angrignon 

•Préparaiion cl taxes en su* 
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D l l i É c t e m e r ^ 

L Apportez ce coupon et i 
Jkc,»\ 

1 PAIERA LA TPS \ 
sur tout «ctat de 50$ et plus avant taès. 

fc Valide tout le moto d e j u t l l e t _ _ j 

HEUfgpO^HtUBi^tt MA * » à i 7* 
|MiieuvafiMI>Shè21»i:a0iiMdeflli«t7h 
311 
Vîmont, L»val H7L «AT 
Sorti ai fed îndu«tri«l Nord d* la 4 4 0 

• Pantalons «Jupes 
• Cardigans • Blousons 
• Ensembles de coton ouaté 
• Sous-vêtements 
• Pyjamas 

Nikon | 

SOLDE ANNUEL EXCEPTIONNEL 

m 

VIVE LES VACANCES PHOTOGRAPHIQUES 
SUPER SOLDE 

e ANNIVERSAIRE 
1993" 

PRIX EN VIGUEUR JUSQU'AU 24 JUILLET 1993 INCLUSIVEMENT OU JUSQU'À ÉPUISEMENT DES STOCKS 

Ci-haut, «Ollle la pieuvre» arro-
se allègrement avec ses huit 
tentacules tous ceux qui s'ap-
prochent d'elle. Environ 20$. 
Ci-contre, avec le jeu «Sable-
rie », les petits emplissent de sa-
ble l'entonnoir situé en haut et 
ouvrent une valve pour voir les 
différentes composantes tour-
ner et virevolter. Environ 16 $. 

SUITE DE LA PAGE D 4 

qui arrose allègrement avec ses 
huit tentacules tous ceux qui s'ap-
prochent d'elle, figure parmi les 
jouets de la compagnie canadien-
ne qui se vendent le plus cet été. 

Depuis l ' a r r i v é e du temps 
chaud et humide, par ailleurs, les 
maillots de natation (environ 
2 0 $ ) plaisent énormément aux 
amateurs de baignades. Le mail-
lot s'enfile comme un chandail 
(c'est donc moins facile pour les 
enfants de l'enlever) et une cham-
bre à air, située dans la couture 
inférieure, se gonfle. Les petits 
ont les bras libres et peuvent na-
ger à leur guise. 

Irwin Toy, par ailleurs, profite 
de l'immense popularité de Mi-
chael Jordan et de l'attrait gran-
dissant qu'exerce le basket-ball 
sur la jeunesse canadienne. Son 
jeu Michael Jordan Pro Basket-
ball (environ 70 $) se défend très 
bien dans ce marché très compé-
titif, indique François Payeur, di-
recteur des ventes. Plusieurs com-
pagnies, en effet, offrent un jeu 
de basket-ball pour les jeunes 
d'âge pré-scolaire. La version dir-
win est en gros plastique moulé 
résistant et peut être installé à 
l'extérieur. Le bord du panier, 
plus gros, est conçu pour aider les 
jeunes de 5 ans et plus à devenir 
plus habiles et à gagner de l'assu-
rance. 

Little Tikes 
Préférant offrir des jouets qui 

résistent aux modes passagères, 
Little Tikes remporte un grand 
succès, cet été, avec ses bacs à sa-
ble, ses pataugeuses, ses maison-
nettes, ses glissoires, ses centres 
d'activités et ses ensembles de ba-
lançoires. 

Son bac à sable en forme de 
tortue demeurant un favori des 
enfants depuis 15 ans, la firme 
américaine a décidé, cette année, 
d'introduire d'autres animaux 
dans sa gamme de jouets d'exté-
rieur. C'est ainsi que sont apparus 
le bac à sable en forme de dino-

saure (environ 90 $), la balançoi-
re-bascule La baleine (environ 
40 $) et la bascule-alligator (envi-
ron 55 $). 

L'innovation la plus populaire, 
toutefois, est le bac à sable Croi-
sière dans les îles (environ 120 $). 
Celui-ci a la forme d'un bateau et 
peut servir de bac à sable ou de 
pataugeuse. Tout comme la ba-
lançoire-bascule La Baleine et le 
portique d'escalade (environ 
200 $), il arbore de nouvelles cou-
leurs tropicales (beu-vert, magen-
ta et jaune éclatant). 

C'est la première fois que Little 
Tikes introduit de nouvelles tein-
tes, révèle Ken Russel, directeur 
des ventes et du marketing. Les 
couleurs de ses jouets ont tou-
jours été les couleurs de base 
(bleu, jaune et rouge), mais à la 
suggestion de nombreux parents, 
la compagnie a décidé de donner 
un look estival à certains de ses 
nouveaux articles. Quatre autres 
jouets (centre d'activités, table à 
pique-nique, maisonnette et cour 
de récréation), par ailleurs, sont 
maintenant un peu plus discrets. 
À la demande de parents qui dési-
rent des jouets s'intégrant mieux 
dans la cour, Little Tikes a doté 
ces derniers de couleurs plus neu-
tres: beige, rouge et vert forêt. Le 
centre d'activités et la table de pi-
que-nique sont également dispo-
nibles dans les anciennes teintes. 

Mattel 
Mattel a élargi sa gamme de 

produits Aviva, qu'elle a acquise 
il y a deux ans. Recouverts de 
mousse et très colorés, les arti-
cles-jouets de sport permettent 
aux enfants de 3 à 12 ans de s'ini-
tier à différents sports (tee-ball, 
baseball, volley-ball, soccer, ten-
nis. golf, etc.) 

«Les produits agissent comme 
les vrais articles de sport, mais ils 
sont conçus pour que les jeunes 
apprennent et se développent à 
leur propre rythme, indique lan 
Bradley, président de Mattel Ca-
nada. Grâce à leur revêtement de 
mousse, ils sont plus faciles à at-
traper, à lancer et à tenir. 

ST-GLZÉAfl m 

CAAREAOUR 
LAVAL 

| 
CAAREAOUR 

LAVAL 
g AUT. 440 

«Ils se situent entre les jouets 
légers de plastique, qui n'ont au-
cun effet bénéfique d'entraîne-
ment, et les vrais articles de sport, 
qui sont beaucoup plus lourds», 
poursuit-il. 

La plupart des produits Aviva 
coûtent de 15$ à 2 5 $ . L'ensem-
ble Hot tee bail, par exemple, a 
un prix suggéré de 24,99 $. Mattel 
a également lancé, cet été, le bâ-
ton frappe et «rc/ac» (environ 
20 $). Lorsque l 'enfant frappe 
convenablement la balle avec son 
bâton, un son est émis pour l'en-
courager. 

«C'est très satisfaisant pour lui, 
souligne M. Bradley. Il se sent 
comme s'il venait de frapper un 
coup de circuit!» 

Les consommateurs réservent 
également un très bon accueil à la 
Glissade d'eau Goofy (environ 
50 $). C'est le premier jouet d'été 
proprement dit de la collection 
de jouets pré-scolaires Disney, et 
d'autres s'ajouteront à lui l'an 
prochain. 

Playskool 
Les enfants adorant jouer dans 

le sable, l'été, Playskool remporte 
beaucoup de succès avec son jeu 
Sablerie (environ 16 $). Les petits 
n'ont qu'à emplir de sable l'en-
tonnoir situé en haut et ouvrent 
une valve pour voir les différen-
tes composantes tourner et vire-
volter. Un moule pour bâtir un 
château, un tamis, et deux pelles 
font également partie de l'ensem-
ble. 

Les nouveaux patins à roues ali-
gnées (environ 30 $), conçus pour 
apprendre aux jeunes à patiner en 
trois étapes, font également sen-
sation. Au début, les roues du mi-
lieu se déplacent sur le côté et de-
viennent des roues de soutien, 
permettant aux petits d'être plus 
stables, explique Donna Piasenti-
ni, directrice des communica-
tions au Canada chez Hasbro, qui 
regroupe notamment la division 
Playskool. Lorsqu'ils se sentent 
suffisamment en confiance, les 
trois roues sont alignées mais ne 
peuvent rouler que vers l'avant, 
le mécanisme de roulement arriè-
re étant bloqué. En troisième 
lieu, quand les jeunes sont fin 
prêts, ils peuvent se laisser aller et 
rouler vers l'avant et l'arrière. 

Playskool semble par ailleurs 
avoir touché une corde sensible 
en ajoutant des effets sonores 
électroniques au traditionnel jeu 
de fer. Un son métallique ou des 
hennissements comiques sont 
émis lorsque les fers sont lancés, 
au grand plaisir des enfants. Le 
jeu Drôle de jeu de fers se vend 
environ 15$. 

Deux autres nouveautés rem-
portent également du succès cet 
été, conclut Mme Piasentini: le 
Splashketball (environ 26$), et 
l 'hélicoptère Helico (environ 
13$). Us se basent eux aussi sur 
des principes qui ont fait leurs 
preuves. Le Splashketball est une 
nouvelle version de l 'arrosoir 
d'antan (de l'eau gicle sous le pa-
nier de basket-ball, maintenant le 
ballon dans les airs et l'expulsant 
même du panier, arrosant par le 
fait même tous les petits se trou-
vant autour), tandis que l'hélicop-
tère fournit une nouvelle façon 
aux petits de faire voler un engin. 
Ils n'ont qu'à tirer une corde et 
l'hélice de l'hélicoptère est pro-
pulsée dans les airs! 

CAMÉRA FUJI DL-35 
Complètement 
automatique. 
Système de 
chargement et 
avancement 
exclusif à Fuji. 
Incluant film 
et pile. 

JUMELLES FUJI NAUTILUS 
7x50 

SPÉCIAL 
HA VI6A TEUH 

FUJINON 
I m p e r m é a b l e s , 
antibuée. Recouvertes 
de caoutchouc. 
Incluant compas et 
échelle. Garantie à vie. 

389"* 
VIDÉO FUJIX F128 SW 
Z o o m 12x, dateur, 
autofocus, compact , 
nouvelle poignée. 

Incluant : 
Une pile et une 
cassette 
supplémentaire 

W N ï k ô n w 
ENSEMBLE NIKOR ONE TOUCH 200 

Auto-focus avec mémoire 
Mode réducteur des yeux rouges 
Entrainement et rebobinage 
automatiques 
Retardateur 
Incluant piles, film et étui. 

NIKON TW-Z00M 85 

" " " (25) 
Nikon 

Objectif zoom 32 mm à 85 mm 
Auto-focus, mode panoramique 
Dioptrie ajustable 
Incluant pile et film 

ENSEMBLE NIKON F601 AF 

(25) 

Avec objectif zoom 
35-70 mm 
Incluant courroie, film, pile 

TREPIEDS VELBON 
MODÈLE D450 

MODÈLE D-450 
Pour appareil 
photo 
Incluant étui de 
transport 
MODÈLE D500 
Spécialement 
construit pour les 
caméras vidéo 

DE m Eu 3 LES DE JARDIN iNTERîEU 

DU 15 AU 31 JUILLET 

Chez 
w ^mfl 

85, rue St-Paul Ouest. Montréal 
Tél.: (514) 843-7686 

VIDEO 
NOUS AVONS LA GAMME COMPLÈTE D'ACCESSOI-
RES VIDÉO OPTEX: LAMPES, PILES. ÉTUIS. FILTRES. 
OBJECTIFS, MICROPHONES, ÉDITEURS, CHAR-
GEURS ET CES ACCESSOIRES PEUVENT S'ADAPTER 
SUR TOUT APPAREIL VIDÉO VHS / VHS-C / 8 MM. 

SPÉCIAL | 0 % R4
B

|̂S 
SUR TOUS LES ACCESSOIRES OPTEX 
LES PRITIS PEUVENT WFFtlER DES PROMÎT! VERDUS 

PILES 

4 heures d'énergie 
(emballage double, contient 2 piles /2 heures) 

POUR VIDEO 
CANON 

(NP 57VP2) 

FUJI /SONY / 
SANYO / 

YASHICA (NP 77VP2) 

S I G M A 
NOUS AVONS LA 
GAMME COMPLÈTE 
D'OBJECTIFS SIGMA 
POUR APPAREILS 35 
MM AUTO-FOCUS 
AF160 mm f5.8 AQG 
Télé-objectif pour Nikon 
AF 21-35 f3.5 « «g q q * 
Zoom pour Canon EOS » 
AF 21-3513.5 Zoom pour Niicoo**M*tM«»«%««*«ii***»fwww^ww • AF 24 mm t2& 224 
Grond dnole pour NiKon •••̂ wvw 
AF 28-70 EOS 3.5 
Zoom pour Canon .. ZD3|«9# 
AF28-703.5 1 0 0 0 0 * Zoom pour Minotta-Nikon-Pentax .. IOVa99# 
AF 70-210 1 0 û aaa 
Télé Zoom pour Minotta-Pentax-Nikon l0$,89# 
AF 35-135 9K4âfit 
Pour Minolta-Nikon 294,99$ 
AF 400 mm g^g 
Pour Mino!ta-Nikon - 8wwpwŵ  
AF 70-210 
Pour Osnon E E ^ ^ ^ ^ . * . * * * . » * * * * * . . • w «pww• AF 75-300 HA QOfc 
Pour Minolta-Nikon-Pentax 
AF 90 mm t2.8 A A * 
Pour Nikon .. 434,99$ 

MIN 
M I N O L T A X 9 KIT 
Incluant: Boîtier X9 
Objectif zoom 28 à 70 mm 
Flash électronique 220x 
Pile, film, courroie 

4 4 9 m 
M I N O L T A M A X X U M 3xi KIT 
Appareil reflex à mise au 
point automatique, 
exposition automatique, 
sortie automatique du 
flash. 
Incluant: Boîtier 3xi 
Objectif zoom AF35-80 mm 
Filtre Cokin, pile, film 
courroie. 

P o l a r o i d 
Appareil instantané. 
Mise au point 
automatique. 
Retardateur, 
avertisseur 
électronique. 

9 9 " $ 

Appareil instantané. 
Mise au point 
automatique. 
Flash intégré. 

8999$ 
Appareil instantané. 
Mise au point 
auto-focus. 
Flash escamotable. 
Compteur de poses. 

6999$ 

SPECTRA 

SPECTRA II 

IMPULSE AF 

SUPER SOLDE 
DE JUMELLES 

b DE RABAIS 
SUR TOUTES JUMELLES 

BUSHNELL 
ET BAUSCH 
& LOMB EN 
MAGASIN 
PLUS DE 30 

MODÈLES EN 
I N V E N T A I R E 

PRIX À 
PARTIR DE 

TOUT POUR LA PHOTO VIDÉO » 

n L . L . L O Z E A U 
6229 , rue ST-HUBERT, Mtl H2S 2L9 

Stationnement municipal à l'arrière 

Tél.: 274-6577 
Fox : 274-4221 
1 800 363 3535 
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Irwin lance un jeu utilisant les codes à barres 

Le Bmvode Battler lit électroniquement les codes à barres pré-
sents sur tous les produits de consommation courante. Il est ven-
du avec un jeu complet de cartes colorées mettant en scène les 
différents personnages s'affrontant et leurs armes. Son prix ? En-
viron 60$. 

D A N I I L L I B O N N M U 

• Discrètement, un nouveau jeu 
électronique est en train de faire 
son apparition sur les tablettes 
des magas ins : le système de 
cartes de combat Barcode Battler. 

S'il ne fait pas encore beaucoup 
de bruit, cela devrait changer cet 
automne, promet la compagnie 
canadienne Irwin Toy, qui dé-
tient les droits de distribution du 
produit en Amérique du Nord. 
Elle a alors l'intention d'organi-
ser une vaste campagne de pro-
motion pour faire connaître le 
jeu et inciter les jeunes à attraper 
la fièvre des codes à barres. 

L'appareil, en effet, lit électro-
niquement les codes à barres pré-
sents sur tous les produits de con-
sommation courante (boîtes de 
céréales, boîtes de conserve, sacs 
de pain, etc. ) et les transforme en 
monstres, guerriers et sorciers, 
donnant aux joueurs les précieux 
points dont ils ont besoin pour 
battre leurs adversaires. Les jeu-
nes ne peuvent savoir à l'avance 
le nombre de points se cachant 
derrière chaque code. 

«I l y a toutes sortes de possibi-
lités, explique François Payeur, 
directeur des ventes chez Irwin 
Toy. Dans la maison, les jeunes 
ont a portée de la main des cen-
taines de codes à barres qu'ils 
peuvent essayer. Avant, ils sa-
vaient vaguement que les codes 
contiennent de l'information et 

i s i î f i a ? 
fiv m 

AVEC 
f BRULEUR 
r LATÉRAL ( 

h » JTXi: 

M 

I T 

m . 

> v 

CONCEPT 

. n u m m i r e 

t.Q. ÉLECTRIQUE 

THERMOS 
» D o * q n futuriste f • 1 500 watts 
• Sor t ie * d * out*sor» • Idéal pour condo. 

225 ïx> car. 4 appartement, patio. 
• Cu^aoA untforme etc. 
• Couv«rd« en forme • Garantie 2 ans 
t de d ô t o leolé * 

doublé paroi, donc'/î 
même saveur que M l 
8.B.O au gaz. sans 

g r inconvénients 

m i f M W m 
• . .a m VF afT 

U r t J i i , (YéiJt 

XslF' • . r -

PIÈCES ET 
D'ACCESSOIRES 
DE BARBECUE 

AU QUÉBEC 
EN SPÉCIAL JUSQU'AU 17 JUILLET 93 
Pièces et accessoires ordinaux de 
toutes marques de B.B.Q disponi-
bles sur place. Plus de 20 modeies 
de B.B.Q en montre. 
Dépositaire autorise Thermos. Sun-
beam. Bo-Ox 

I l Ci N Î H h OU 

n n r m c c u c 
( F O I S Y I N C . ) 

:Vj 

S'autrafcU 
•R quelques 

minites i 

B.B.Q. de luxe 
54 000 B.T.U. total 
Surface de cuisson 
de 326 po car. 
Grille-rechaud de 
242 po car. 
Brûleur latéral de 
12 000 B.T.U. 
Grille de cuisson 
fini porcelaine 
Brûleur double 
Fenêtre pleine 
grandeur 
Indicateur de chaleur 

Prix 
279, 

• AHumeur 
électronique 

• Système de cuisson, 
do luxe 
(fini les roches) 

e 2 tablettes en bois 
pliantes peur une 
meilleure commodité 

• Indicateur de niveau 
de gaz t 

• Bonbonne en su s 
• Modèle 32121209 
• Garantie 1-3-10 

199m 

3270» boul . Si-Martin Ouest, C h o m e d e y , Laval (face au centre 2000) 
îVSr'Wî :* ).- 6 8 2 - 7 3 3 0 

Quantités Limitées! 
P l i » d'innombrables autres spéciaux en magasin! - - gzri 

Dépêchez-vous avant qu'ils ne s'envolent... 1Hàfi A . | 1 

Lat fH 

Haut-parleurs 

CELESTION 
De fabrication 
anglaise, prix 
réguliers 400$ à 
1200$, 40% de 
réduction sur 
tous les 
modèles 

SEULEMENT 
44 PAIRES 
EN STOCK 

2 Lecteur laser NAD avec 
télécommande 
(légère imperfection sur 
la peinture) 

SEULEMENT 
30 EN STOCK 

Haute-parieur 
Alpha de PSB 
Enceintes 2-voies 
fabriqués au Canada, 
idéale comme 
deuxième paire... 

SEULEMENT 
40 PAIRES /â 

EN STOCK a& 

499 « 
Yamaha RX750 
Récepteur 
(non-illustré) 
160 watt, 
télécommandé 
SEULEMENT 
35 EN STOCK 

Yamaha RX550 
Récepteur 
130 watt, 
télécommande 
SEULEMENT 
48 EN STOCK 

H t f f t * {J r. ; 

\ 449» Téléviseur stéréo RCA SEULEMENT 
écran 20 po. avec 10 EN STOCK 
télécommande 
universelle 

Magnétoscope Hi-Fi RCA SEULEMENT 
avec télécommande 18 EN STOCK 

SA Micro Master 
Haut-parleur 
Enceintes 2-voies de 
fabrication européenne, 
fini laqué satin noir 
(200$ de réduction) 

SEULEMENT 
50 EN STOCK 

/£] audio centre 
5260, rue Sherbrooke O., (Décarie) 482-4420 

1970, boul. Le Corbusier, Laval 687-3627 
8080, boni Taschereau O., Brassard 466-1999 

servent à indiquer le prix des arti-
cles achetés. Avec le Barcode 
Battlert c'est toute une nouvelle 
dimension qui s'ouvre!» 

Au lapon, où le jeu a été lancé 
l'automne dernier, il s'en est ven-
du plus de 1,2 million exemplai-
res. Il a fait sensation, augmen-
tant considérablement les ventes 
de certains produits soupçonnés 
d'arborer des codes ô barres parti-
culièrement avantageux. En An-
gleterre, les 150 000 unités intro-
duites sur le marché au printemps 
se sont envolées dès leur arrivée. 
En sera-t-il ainsi ic i? 

Pour ceux qui ne s'y connais-
sent pas trop en matière de jeu 
électronique, le Barcode Battler 
semble bien compliqué. Mais, pa-
raît-il, il n'a aucun secretpour les 
jeunes de dix ou 12 ans. On indi-
que toutefois sur la boîte que le 
jeu s'adresse aux enfants de six 
ans et plus. 

«Les enfants de six ou huit ans 
peuvent s'amuser à découper les 
codes à barres, précise M. Payeur. 
Mais pour faire preuve de straté-
gie, passer les différents niveaux 
et avoir vraiment accès à tout le 

plaisir, les jeurcs doivent avoir au 
moins dix ans.» 

Le Barcode Battler qui est ven-
du avec un jeu complet de cartes 
colorées mettant en scène les dif-
férents personnages (guerriers, 
sorciers, monstres, etc.) et leurs 
armes (épées, fusils, sorts magi-
ques, etc. ) a un prix de détail sug-
géré de 60$. Cet automne, trois 
autres séries de cartes seront dis-
ponib les ( env i r on 10$ ) . Des 
cartes blanches seront également 
vendues (environ 5$), sur les-
quelles les jeunes pourront coller 
les codes à barres qu'ils désirent 
conserver. 

L e 

Lorsque vous magasinez 

Recherchez 
ce sigle 

I n format ion : 

(514) 481-5555 

M e / y 

1993 

^onsoxu^z» 

Le prix du meilleur 
commerce est 

accordé aux 
établissements 

d'affaires à la suite 
d'un sondage mené 

auprès des 
consommateurs 

du Grand Montréal 
par le groupe 

LÉGER & LÉGER 

MONTREAL I QIT.BLÏ I TORONTO ICALGARY t KDMONTON 

VOUS TROUVEREZ CE SYMBOLE DANS LES ENDROITS SUIVANTS : (conserver cette liste sous la main comme guide d'achats) 
OR-O, ARGENT-A, BRONZE-B et autres à venir 

DÉTAILLANTS: 
ALDO 
AQUA TROPICALE 
ARMOIRES MIRABEL 
CENTRE DE PLOMBERIE 
JEAN LÉPINE 
CENTRE JAPONAIS DE LA PHOTO 
0RAPERIES ET TISSUS PARENT 
F. FARHAT 
LES FOURRURES RÉJEAN JOOOIN 
GREICHE & SCAFF 

Magasin de souliers a la mode (0) 
Animalerie (A) 

Fabricant d'armoires de cu:sine (0) 

Magasin d'accessoires de saHe de bain (0) 
Magasin de films et de caméras (0) 

Magasin de draperies (B) 
Opticien (0) 

Magasin de fourrures (B) 
Optomètriste (0) 

GROUPE 0UM0ULIN ÉLECTRONIQUE Magasin audio vidéo et de télévision (A) 
INFOMONTRÉAL Magasins d ordinateurs (A) 
KIDZ Magasin d accessoires et de meubles pour bebé (A) 
LE TAMBOURIN Magasin de |0uets (B) 
LINEN CHEST Magasin d accessoires de chambre à coucher (0) 

Magasin de dessus de table (0) 
SALON NATIONAL 0ES FUTURS MARIÉS Salon de la manee (B) 
SIRBAIN Magasin de fourrures synthetique (0) 
SUZY SHIER INC. Boutique de vêtements pour dames (A) 
YVES ROCHER Institut de beauté (A) 

SERVICE AUX ENTREPRISES: 
CANTEL PAGING Service de systèmes tèteavertisseurs (0) 
COPIE EXPRESS Service de photocopie et de reprographie (0) 
MCI MULTINET COMMUNICATIONS Vendeur de systèmes 

et accessoires de téléphoné (A) 
SÉCURITÉ ET PROTECTION SEC-PRO Service de gardes de sécunté (A) 
STARBER INTERNATIONAL Courtier en douane (0) 
TROC CANADA Service d'échange commercial (0) 

SERV ICES GÉNÉRAUX: 
ASSURANCES GÉNÉRALES 
DES CAISSES DESJARDINS Compagnie d assurances générales (0) 
ARSENAULT TRANSPORT Déménageur (A) 
LA CAPITALE Compagnie immobilière (0) 
MAHEU EXTERMINATION Entrepreneur d extermination et de fumigation (0) 
NOLITOUR VACANCES Grossiste en vacances (0) 

Agence de Voyages (0) 
R.X. SOLEIL Salon de bronzage (0) 
SOCIÉTÉ IMMOBILIÈRE TRANS-QUÉBEC Compagnie de gestion immobilière (0) 
STEAMAHC MÉTROPOLITAINE Service de nettoyage de tapis et moquette (0) 

CONSTRUCTION/RÉNOVATION: 
ARC0N CANADA Entrepreneur de portes et fenêtres en aluminium (0) 
C.E.C. TURCOTTE Entrepreneur en chauffage et climatisation (0) 
COUVREUR VERDUN Entrepreneur de toitures (0) 
GROUPE IMMOBILIER GRILLI Entrepreneur en construction domiciliaire (0) 
IMPORTATIONS CIOT Distributeur de martxe (0) 
LAFLEUR & FILS Vendeur de pertes de garage électriques (0) 
SERRURIER AMHERST Serrurier (A) 
SOLARIUMS ZYTCO Contracter en solarium (0) 

AUTOMOBILES: 
CANBEC AUTOMOBILE Concessionnaire BMW (0) 
CHAMPLAIN DODGE CHRYSLER Concess-onnaire Dodge Chrysler (0) 
CITE NISSAN Concessionnaire Nissan (0) 
DELISLE AUTO Concessionnaire Mazda (0) 
GARANTIE UNIVERSELLE QUEBEC LTEE Corrpagn* de garantie d automobiles (0) 
HONDA DE LAVAL Concessionnaire japonais (0) 
JOLY RADIATEURS & CARROSSERIE Centre de radiateurs d automobiles (0) 
LE RELAIS Concessionnaire Chevrolet Oldsmobile (0) 
LOMBARDl AUTOS Concessionnaire Honda (0) 
LONGUEUIL SUZUKI Concessionnaire Suzuki (A) 
PARK AVENUE Concessionnaire Cadillac (0) 
PARK AVENUE VOLKSWAGEN Concessionnaire europeen (0) 
ROCHON TRANSMISSION Centre de transmissions d automobiles (A) 
ROND-POINT DODGE & CHRYSLER Concessionnaire Chrysler (0) 
ST-LAURENT LEXUS TOYOTA Concessionnaire Lexus (0) 

Concessionnaire Toyota (0) 

RESTAURANTS: 
AMIR 
AU VIEUX DULUTH Restaurant grec 
BUFFET CHINOIS MANDARIN 
CHENOY'S 
CHEZ LIEN 
DABERTO 
DYNASTIE DE CHINE 
LA CAGE AUX SPORTS 
LES MIGNARDISES 
MANOUCHKA 
RESTAURANT AMIR (Centre Eaton) 

Restaurant libanais - fast food (0) 
de fine cuisine • steak et fruits de mer (0) 

Restaurant chinois (0) 
Restaurant charcuterie (0) 
Restaurant vietnamien (0) 

Restaurant italien de fine cuisine (0) 
Restaurant chinois (B) 

Restaurant poutet et cotes levees (B) 
Restaurant français (0) 

Restaurant russe (A) 
Restaurant libanais - fast food (0) 

Effectuer une demi-rotation de la page pour découvrir l'incroyable ! 

* 



Vous av^ 
des Pr°JeJ?inn<? 
de rénovation. 
Nous sommes 
ouverts pendant 
les vacances de 
la construction. 

J U S Q U ' A LA F IN 
J U I L L E T 

OU ÉPUISEMENT 
DES S T O C K S 

Ensemble 4 pièces 
Ord.1 437 S 

EL PEDALO 
. Achetez un velû 

«géant» au prix 
courant et obtenez un 
catfenas en U GRATHif M a s t e r C a r d 

jouets d'été qui ne coûtent pas 

• Traditionnellement, les jouets 
d'été ne coûtent pas très cher. 

« H y en a de tous les prix, mais 
ce ne sont pas vraiment des pro-
duits dispendieux, indique lan 
Bradley, président de Mattel Ca-
nada. Nous voulons réserver les 
articles chers pour l'automne. » 

Les parents dépensent davanta-
ge pour Noél, renchérit Donna 
Piasentini, directrice des commu-
nications au Canada chez Hasbro, 
qui regroupe notamment la divi-
sion Playskool. Ils en profitent 
alors pour acheter, par exemple, 
une grande poupée ou un premier 
ordinateur. 

«Les jouets d'été sont conçus 
pour jouer dans la cour, dit-elle. 
Pour ce faire, les parents n'ont 
pas besoin de dépenser une fortu-
ne.» 

La saison est tellement courte 
que les parents ne veulent pas in-
vestir, indique de son côté Louise 
Paré, directrice des ventes chez 
VTech Electronics Canada, une 
compagnie spécialisée dans les 
jouets éducatifs électroniques. 

t 

. « L e s jouets d'été classiques 
sont la corde à danser, la craie sur 
W trottoir, les articles pour jouer 
dans le sable, les frisbees, les 
avions à lancer, etc», souligne-t-
elle. 

0 

11 y a toutefois une exception 
notable : les jouets Little Tikes. La 
cômpagnie offre en effet une lar-
ge gamme de produits conçus 
pour transformer la cour arrière 
en un véritable terrain de jeu. 
Elle remporte un immense suc-
cès, malgré le prix parfois très éle-
vé de certains articles (300 $, 
400 $ et même jusqu'à 500 $). 

rabilité des produits qu'ils achè-
tent, poursuit M. Bayard. Ils sont 
prêts à payer s'ils obtiennent un 
bon rapport qualité-prix. Les ba-
lançoires, par exemple, coûtent 
de 100 $ jusqu'à 300 $ ou 400 $. 
Nos modèles plus haut de gam-
me, faits d'un alliage d'acier, de 
zinc et d 'a luminium, dont la 
charpente est garantie à vie, coû-
tent environ 200 $. Us sont partis 
les premiers...» 

« A cause de la récession, les 
gens ont de la difficulté à acheter 
une piscine, explique-t-il. Réti-
cents à envoyer leurs petits au 
parc et préférant les voir jouer 
avec leurs amis dans leur cour, ils 
achètent plus de balançoires. 

« Les parents insistent sur la du-

GRAND SOLDE DU DISTRIBUTEUR 
RABAIS DE 50% À 70% 

Grand choix de 
modèles de 
mobiliers de 
séjour et de 
coins-repas 
en rotin et osier, 

Plus de 80 ensembles de coins-repas 
en chêne et en teck à liquider. Grand 
choix de modèles et couleurs. 
8 7 0 , B É G I N 
(Angle ch. Côte-V®rtu, é côté de Ctub Price) 

Heures d'ouverture: LUNDI AU VENDREDI de 9 h à 17 h, SAMEDI de 9 h à 13 h 

V» 

SILENCIEUSE 
RI ALTO AVEC 
SIÈGE 
modèle K3402PB 
blanche 

P I M . : 3 9 6 $ 

EVIER DOUBLE SPÉCIAL 
FONTE LAKEFIELD A l I V t 
modèle K5924 # H I 
blanc L O I 

. P.S.M.: 262 $ 
EVIER SIMPLE SPÉCIAL 
FONTE MAYFIELD 
modèle K5964 l U M V ' 
blanc 1 3 u 

P.S.M.: 582 $ 
SPÉCIAL 

ISOLEE modèle 
K3520PBV 
blanche 

ROBINET D'EVIER 
AVEC ARROSOIR 

modèle 3 trous K15173 chromé 
modèle 4 trous K15172 chromé 

P.S.M.: 142$ Û Q $ * 
SPÉCIAL 9 9 

¥ P.S.M.: 221 $ 
[ SPÉCIAL 

AVEC BONDE AUTOMATIQUE 
modèle K15182 

chromé ^ ^ 

P.S.M.: 124$ O T F 
SPÉCIAL U I 

«LA MEILLEURE BOUTIQUE H VÉLO À MONTRÉAL» 
Ttreal Mirroo. 

«"hyfcrMe 
^ «cént» 

c\u M e / V / C ^ 

C o m m e r c é 

1993 

CADENAS EN 93,voL4S 
Robinets et drain 
en sus. léger 
supplément 
pour couleur, 
sujet à 
changement 
sans 
préavis. 

ORDINATEURS ^ 
CYCIO 

.̂ ijjriUt rtABAii 

IBHlHBUSOUaillinK 
^ f e t t y à 

MEILLEUR PRIX 
SHORTS EL PEDALO 

S*ld« 

TOUS LES PORTE-
BICYCLETTES 

TMa. Sprtract Gev. 

5855 boul. Taschereau 
Brossard, Qc J4Z 1A5 

A l ' e s t d u p o n t C h a m p l a i n 
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Vivre en condominium n'a pas nécessairement que de bons côtés 
Plutôt que de vendre leur maison pour ne pas en faire I entretien, certains auraient avantage à accorder des contrats... 
Presse Canadienne 

QUÉBEC 

• Vivre en copropriété peut cons-
tituer un véritable paradis pour 
plusieurs, mais aussi se transfor-
mer en enfer pour certains. 
: «Il faut décider en groupe et 

c'est la majorité qui l'emporte. Il 
faut faire confiance. Vivre en co-
propriété, c'est vivre dans une 
petite société. On aime ou on 
n^aime pas cela», indique Mme 
Agathe Boulanger, directrice de 
l'Association des propriétaires de 
condominiums du Québec. 

«Certaines personnes prennent 
grand soin des biens, d'autres pas. 
À partir du moment où tu prends 
ça trop à coeur, tu risques de de-
venir malheureux. 11 y en a qui 
font une déprime quelques jours 
avant l'assemblée générale des 
propriétaires», raconte-t-elle. 

Certains propriétaires crai-
gnent, par exemple, que les mem-
bres du conseil d'administration 
prennent de mauvaises décisions 
ou mettent de l'argent dans leurs 
poches. 

«Us se prennent un peu pour 

les propriétaires du bloc, alors 
que d'autres agissent comme des 
locataires. En fait, on devrait vi-
ser le juste milieu. Ce n'est pas 
comme vivre dans une maison de 
ville ou tu prends les avantages 
sans vivre les inconvénients», a-
joute Mme Boulanger. 

Les gens choisissent de vivre en 
copropriété en bonne partie par-
ce qu'ils ne sont plus obligés d'en-
treprendre des travaux d'entre-
tien à l'extérieur ou à l'intérieur 
du logis. 

«Ils n'ont pas à se préoccuper 
du toit qui coule, du déneigement 

JUSQU'À % 
DE 
RABAIS 

sur une grande sélection de marchandises en inventaire 
NOUS PAYONS LA T.P.S. 

meuôCes de distinction 
734, boul. Labelle 
C h o m e d e y , L a v a l 6 8 1 - 4 3 5 1 / 6 8 1 

Service de Décoration 
Disponible 

H e u r e s d ' a c c u e u i l : 
L u n . a m a r . , m e r c r . , 9 - 1 7 h 3 0 

J e u . , v e n d r . , 9 • 2 1 h 
S a m e d i , 9 • 1 7 h 

1876604-C19 

ou du gazon. La sécurité est plus 
grande. Ce qu'ils oublient, cepen-
dant, c'est qu'ils pourraient tout 
aussi bien accorder un contrat 
pour le déneigement ou la tonte 
du gazon, et n'auraient pas plus à 
s'en occuper», explique Mme 
Boulanger. 

Une cohabitation difficile 
Ces contrats d'entretien seront 

accordés par le conseil d'adminis-
tration de l'immeuble. Mais le 
choix de l'entrepreneur risque de 
ne pas plaire à tous les propriétai-
res et c'est souvent à ce moment 
que les conflits prennent naissan-
ce. Quelqu'un peut ne pas aimer 
la couleur du nouveau tapis que 
le conseil d'administration vient 
de faire installer dans le corridor. 
Mais il faut quand même payer la 

facture. Ça fait partie de la vie en 
copropriété. 

Les propriétaires d 'apparte-
ments en copropriété sont char-
gés de nommer les membres du 
conseil d'administration. Et bien 
souvent, les personnes choisies 
pour occuper ce poste n'ont pas 
l'expérience requise pour admi-
nistrer un tel complexe domici-
liaire. 

« Il n'est pas dit que tu peux fai-
re un bon gestionnaire parce que 
tu es propriétaire d'un apparte-
ment en copropriété. Un immeu-
ble en copropriété, c'est comme 
une petite entreprise. Il y a des 
décisions à prendre et des gestes à 
faire. Les membres du conseil 
d'administration ont une lourde 
charge et se font souvent criti-
quer par les propriétaires. Les 

voisins de palier peuvent ne pas 
être d'accord avec la décision que 
vient de prendre un des membres 
du conseil. Et les relations se gâ-
tent», poursuit Mme Boulanger. 

C'est pour cette raison d'ail-
leurs que de plus en plus de con-
seils d'administration confient 
leurs affaires à une entreprise 
spécialisée en gestion, dont le tra-
vail est plus neu t re et qui a 
l 'avantage d ' admin is t re r plu-
sieurs immeubles. Elle est aussi 
plus en mesure de négocier avec 
des fournisseurs. Elle a également 
une expertise et c'est profitable 
pour tout le monde, dit Mme 
Boulanger, qui est elle-même di-
rectrice générale d 'une société 
spécialisée dans l'administration 
d'immeubles d'appartements en 
copropriété. 

u .. ; • • • . • • 

Lolita Lempicka • Sonia Rykiel 
Thierry Mugler (Activ)* Castelbajac- Dorothée Bis 

Anne Klein • Emmanuelle Khanh 

1031 AVENUE LAURIER OUEST 
OUTREMONT 2 7 7 - 3 4 2 6 

1967390- 707 

•HESIOl 
GRATUITE 

I n u i TOUS I 

Saint-Léonard 
6755 Métropolitain Est 
(coin Langelier) 
Tél.: 322-2000 ULTIMA ^ 

Dollard-des-Ormeaux 
3205 Boul. des Sources 
(Galeries des Sources) 
Tél.: 685-6565 

Le magasin-entrepôt qui offre la plus vaste sélection de linge de maison et d'articles de cuisine à Montréal! 

E C O N O M I S E R 

XV 

fâfl 

MAITRE NOIRE Poêle anti-adhésive 
20 cm 13.99 
26 cm 17.99 
30 cm 21.99 

MAGEFESA 
CASTILLE Batterie de cuisine en acier 
inoxydable 
7 pièces 99.99 

SIGNATURE ULTRABASE NOIR 
Poêle 20cm, Casserole 11 ou 21 12.99 

ÉCONOMISA 

v / 

PHILIPS 
FER CONFORT 310, 

contrôle électronique, à vapeur, HD1513. 34 .99 

KITCHEN AID Batteur. Multi Function. MF 340 269.99 

Batteur pleine puissance, 3 vitesses 

BHHun 
Cafetière de 12 tasses 
avec minuterie, KF-83 

17.99 

79.99 

Service de vaisselle. 20 pièces 
Holiday, Spring Jewel 

CHINA PEARL 
Service de vaisselle, 20 pièces 

ARCOPAL 
Service de vaisselle, 20 pièces 
Almeria, Floride, Coquelicot 

ANCHOR HOCKING 
ESSEX Ensemble de 18 verres 

ARCOROC 
ARTIC, Ensemble de 4 
Breuvage 
Double old Fashioned 
Jus 

àyïi 

49.99 

19.99 

4.99 
4.99 
3.99 

V 

s 

. X 

DRAPS COORDONNÉS 

Kyoto de BASETTI 
Rousseau de Di Lewis pour REVMAN 
Facetde Springmaid 

Sedona de 

. Jumeaux 
Deux places 
Grand 
Très grand 
Taies standards 

14.99 - 34.99 
22.99 - 44.99 
32.99 - 54.99 
44.99 - 64.99 
17.99-32.99 

Taies très grandes 22 .99 - 34 .99 

(Aussi disponible • caches-oreillers, doumenes, 
jupes de lit et traitements de fenêtre). 

ENSEMBLE DE DOUILLETTES 
Bourrage 100% polyester 
GRAPHIX - AMBR0S IA - JARDIN - MILANO 

Jumeaux - Deux places - Grand 
114.99 à 189.99 

(Tous ces ensembles Incluent: douillette, 
cache-oreiller(s) et jupe de lit). 

ENSEMBLES DE DOUILLETTES RÉVERSIBLES 
TILES & M0SA IC de Décor MFG. 
Jumeaux - Deux places • Grand 

seulement 69.99 

CATALINA 
Lampe torchère halogène 
Noire ou blanche 

Ampoule 300W incluse 27 .99 
Petite lampe halogène noire 18 .99 

GENLITE 
Lampe de bureau halogène 
Noire ou blanche 

Lampe torchère halogène 
Noire ou blanche, ampoule comprise 

CREATECH 
Chaise tubulaire à dossier rond 
Noire ou blanche 

KNAPEê VOGT 
Etagère moderne 56" blanche ou noire 

JAZZI Unité audio"vidéo moderne 
50"x16" en mélamine 129.99 

OUEBEKO 
Table de coin. 2 4 " x 1 9 n 

er.* mélamine blanche ou noire 49 .99 

Oreiller en plume - Batiste 100% coton 
Régulier 12 .99 
Grand 14 .99 

PLUME CANADA 
Oreiller 5 0% duvet / 
5 0% duvet d'oie blanche 

Régulier 
Grand 

2 0 % Duvet/80% Plume 
Régulier 
Grand 
Très grand 

11.99 
13.99 

24.99 
27.99 
39.99 

Novsçocaptoftt VISA. MASttRCAHD 
m mm «» ii on» do êm mTWAC 

I 

Cintres en plastique pour pantalons 
Ensemble de 2 1.29 

VARIMPO 
Cintres en plastique de 17" 
pour adulte, ensemble de 3 .59 

HINGE-IT 
Cintres HINGE-IT 29.99 
Crochet double 7.99 
Barre double 11.99 

D i t e s a d p e u ' q u x p r i x d e d é t a i l 



Plusieurs modèles 
de bagues 

de fiançailles 

Solde de juillet 
Boucles d'oreilles à diamants. Monture or 14 carats 

Total Prix courant Prix de vente Total Prix courant Prix de vente 

A. 0,06 et 178 $ 89 $ D. 0,40 et 1 396 $ 698 $ 

B. 0,20 et 596 $ 298 $ E. 1 carat 6 800 $ 3 400 $ 

C. 0,30 et 898 $ 449 $ 

Les perles... une idée des plus cultivées 
Nous ne vendons pas uniquement des perles... nous les importons, nous les montons et 
nous avons la plus vaste collection. 

Prix courant Prix de vente 

A. 416 — 5 mm 16 po 398 $ 1 99$ 

B. 5'/: — 6 mm 17 po 450$ 225$ 

C. î— 6 mm 17 po 398 $ 1 99$ 

D. 6* —6 mm 18 po 798 $ 399$ 

E. 6'/i — 6 mm 18 po 598 $ 299$ 

F. 6'ŷ  — 7 mm 18 po 698 $ 349$ 

G. — 7 mm 18 po 950$ 475$ 

Perles noires de Tahiti également disponibles 

Prix courant Prix de vente 
H. IV* — 7 mm 18 po 1 1 9 8 $ . 5 9 9 $ 

I. T/z — 7 mm 18 po 798 $ 3 9 9 $ 

J. Th — 8 mm 18 po 1 1 9 8 $ 5 9 9 $ 

K. 8'/j — 9 mm 20 po 4 900 $ 2 450 $ 

L. 6Vi — 7 m m 18 po 
gris naturel 2 400 $ 1 198 $ 

M . 3'/i — 7 m m 17 po 

calibrces 1 396 $ 698 $ 

Ensemble collier, bracelet 
et boucles d'oreilles 
en perles d'eau douce 

6 — 6V2 mm 18 po 

Rég. 598 $ Vente Vente 

Les diamants... une idée brillante 
Total Prix Prix de 

^ '1 A. 15 pts c o u r a n t s o l d e 

v ' (qual i té VVS ) 4 9 8 $ 2 4 9 $ 

^ ^ f e f e ' ' 1 B. 25 pts 796 $ 398 $ 
C. 25 pts 

^ ^ 3 f ; (qual i té VVS ) 1 1 7 8 $ 5 8 9 S 
hlil - - D. 30 pts 996 $ 498 $ 
È S v - ' E. 30 pts 1 396$ 698$ 

F. 40 pts 2 196$ 1 098$ 
G. 50 pts 2 800 $ 1 398 $ 

Total 

I. 50 pts 
(qualité VVS) 

J. 75 pts 
K. 80 pts 
L. 1 carat 
M. 1 carat 
N. 1 carat 

(qualité VS) 

O. 1 carat 
(taille poire) 

P. 1.50 et 
Q. 1.75 et 

Prix de 
solde 

2 200$ 
2 9 9 8 $ 

2 8 9 8 $ 
3 8 9 8 $ 

4 5 0 0 $ 

4 7 0 0 $ 

4 8 0 0 $ 
6 800$ 

11 5 0 0 $ 

Prix 
courant 

4 400$ 
5 996 $ 
5 796 $ 
7 796 $ 
9 000$ 

9 400$ 

9 600$ 
13 600$ 
23 000 $ 

Une collection saisissante de superbes diamants qui témoignent de H . 5 0 p t s 
votre affection. Tous sont certifiés selon les normes de l'Institut de 
gemmologie (G.I.A.) Les diamants sont éternels 

OFFRE EXCEPTIONNELLE. Diamant 5 pts, qualité W S certifiée 
Quantité limitée chacun 

Les photos sont agrandies uniquement pour montrer le détail. Quantités limitées 

STYLIST 
#4663 
• Coud 24 points • Ex-
clusif: enfilade en six se-
c o n d e s É T e n t i o n 
automatique • Bouton-
nières en 1 étape • Boîte 
d'accessoires incorporée 
• Machine à bras libre • 
Bobineur automatique. . 

PRIX PARENT 

Ultralock MC 
Modèle 14U344 

• Tout nouveau desmg Euro • Contrôle électronique de 
vitesse • Nouveau système améfcoré de tensoo du fil 
• Coud des points de surjet. de recouvrement et chevau-
chants a 3 Ms — p«us — un faux pomt composé super-ex-
tensibte à 4 fHs • 1300 points-minute • Lampe de couture 
et poignée incorporées • Bras libre commode • Cadran 
de réglago de longueur do point • Plaque pour ourlet rou-
lotté et fil indus. 

PRIX PARENT 

MODELE 4622 MODELE 5805 22 POINTS 
• Aiguille oblique • Bo-
bineur automatique • 
Large zigzag de 6 mm • 
Longueur de point de 
4,5 mm • Marche ar-
rière intense et continue 
• Éclairage sans ombre 
• Boutonnières 4 éta-
pes. 

PRIX PARENT 

• 5 points populaires • 
Boutonnière à même • 
Canette à l'avant • Se rè-
gle aux épaisseurs va-
riées de tissus • Bras 
libre pour copdre les 
manches • Poignée de 
transport incorporée. 

PRIX PARENT 
MnnÈLE DX 14 ou 3314 

3 positions d'aiguille 
Bras libre 
Boutonnière 

PRIX 
P A R E N T L a Q u a n t u m m e L E 

Machine à coudre électronique 
i Pfcft de 100 points incorporés procu-

_ rent uno capacité de couture illimitée 
4 _ \ • Alphabet carré • 50 motifs et ponts 
m , ,, \ \ de broderie incorporés • Séêecton 

\ o » " * * " 1 1 ._ y électronique simple et facile des mo-
• \ \ ^ J J k f tris B Enfoeur. coupe-M et dispcsiOf à 
• I r ^ 77) 1 boutonnières automatiques • EnctiaV-

I j r n | M \ U . î i y 1 nement programmable de points et, 
[ I L w r > 6 j l i n I motifs • Couture latérale commode 

M j g ^ / J H 1 I 1 pour repriser et rapiécer. 

PRIX PARENT 

MANNEQUIN 
SINGER 

PRIX 
PARENT 
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Le Parchemin 

Il faut prendre le temps de bien examiner le vélo que I on désire 
acheter... ; \ Hv , j * \ t 

L'achat d'un vélo: 
mode d'emploi 
Presse Canadienne 
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QUÉBEC 

• Choisir un vélo correspondant 
véritablement à ses goûts, ses be-
soins et ses moyens tout en réus-
sissant à s'y retrouver parmi les 
différents modèles de bicyclettes 
disponibles sur le marché deman-
de aux consommateurs un mini-
mum de connaissances. 

Depuis quelques années, le 
monde du vélo ne cesse d'évoluer 
et chaque année, on voit apparaî-
tre quelques nouveautés. Les non-
initiés s'y perdront très vite dans 
le langage un peu technique de 
cet univers sur deux roues. Si les 
mots roues libres, plateau ou pi-
gnon ne vous disent rien, ne vous 
gênez surtout pas pour demander 
des explications. 

Pour faire un bon choix, il faut 
des connaissances de base. Savoir 
entre autres la différence entre 
un vélo de ville, un hybride, un 
vélo de montagne, un vélo de cy-
clotourisme et un cyclosportif. H 
sera sans douter utile de faire éga-
lement la distinction entre les dif-
férents types de manettes de dé-
railleurs, connus sous les abrévia-
tions SIS ou STl, ou les noms de 
«grip-shift» ou de «rapid fire». 

Le consommateur doit d'abord 
bien identifier ses besoins. Pren-
dre le temps de réfléchir à l'usage 
que l'on fera de sa bicyclette aide 
grandement à déterminer le bon 
prix à payer. Il n'est pas nécessai-
re de payer le gros prix pour ac-
quérir une bécane contenant 
beaucoup d'alliage — donc plus 

légère — si l'on projette d'effecr 
tuer une petite randonnée de 
cinq kilomètres par semaine. 

Il est primordial de déterminer 
quelle sorte de cycliste on est ou 
on entend devenir. La super-résis-
tance du vélo de montagne 
— dont le prix est d'ailleurs très 
élevé — n'est pas nécessaire à ce-
lui qui n'entend pas sortir des 
sentiers battus. 

il est aussi utile de se procurer 
un vélo équipé de trois plateaux. 
Les plateaux sont les roues d'en-
grenage avant. Le troisième étant 
plus petit, il permet de fourni 
moins d'effort dans les côtes. Les 
freins à tirage central sont égale* 
ment recommandés. 

On recommande également dé 
prendre le temps de s'asseoir sur 
le vélo qu'on veut acheter. Lés 
consommateurs sont peu enclins 
à le faire. Pourtant, c'est la meil» 
leure façon de juger si on s'y sent 
à l'aise, ce qui n'est pas à négliger 
lorsqu'on se prépare à débourser 
quelques centaines de dollars. 

Les acheteurs consacrent, règle 
générale, entre 250 $ et 450 $ 
pour l'achat d'une bicyclette de 
type hybride, qui se situe quelque 
part entre le vélo de route et le 
vélo de montagne. La tendance à 
rechercher la légèreté à n'impoiî 
te quel prix tend aussi à s'estom-
per. Les consommateurs ne sont 
plus prêts à payer une centaine de 
dollars de plus pour deux livres 
de moins, si le vélo n'est utilisé 
que quelques heures par semaine; 
La situation est toutefois différen-
te pour celui qui franchit de gran-
des distances ou dont le vélo est 
son mode de transport privilégié. 
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; MONTREAL 
Centre de,couture • 

PARENT-
SINGER 

7074, rue Saint-Hubert 
(voisrn de l 'Equipeur ) 
(près rue J e a n - T a l o n ) 

271-2844 

SAINT-LAURENT 
Centre de couture 

PARENT-
SINGER 

Centre commerc ia l 
Place Vertu 

3131 , chemin Côte -Ver tu ' 

339-1337 

LAVAL 
Centre de couture 

PARENT-
SINGER 

Carrefour Laval 
entre Eaton et 

Sears porte # 4 

973-4303 

LAVAL 
Centre de couture 

PARENT-
SINGER 

359, boul. des Laurentides 
. coin Meunier 

669-50C9 

Complexe ,L . ; . 

POINTE-
CLAIRE 

MAGASIN ENTREPÔT 
* • ** . %i 
6361, Transcanadienne 

695-9234 

A LASALLE 

CARREFOUR 
ANGRIGNON • * • . i 

(entrée Eaton) 
î 7077, boul. Newman 

367-4277 



LA PRESSE. MONTRÉAL. MERCRED114 JUILLET 1993 

Pour obtenir de belles plantes en santé, un taux de pH équilibré 
est absolument essentiel. 

Un taux de pH adéquat 
est essentiel à la santé 
des plantes d'intérieur 
Presse Canadienne 

• Dans ce pays où la verdure ne 
fait son apparition que cinq mois 
par année, il n'est pas étonnant 
que tant de gens se découvrent 
une passion pour les plantes d'in-
térieur. 

Mais contrairement à ce que 
plusieurs croient, il ne suffit pas 
de placer les plantes dans un en-
droit bien éclairé et de leur ajou-
ter un peu d'eau et d'engrais de 
temps à autre pour qu'elles res-
tent en santé. Le sol dans lequel 
elles poussent est aussi un élé-
ment très important. Même si 
vous prenez bien soin de vos 
plantes, vous perdez probable-
ment votre temps si le potentiel 
hydrogène —mieux connu sous 
l 'abréviat ion pH — n'est pas 
équilibré, dit l'horticulteur Tom 
Cavan. 

«Comme le pH du sol varie, il 
faut le surveiller de près puisque 
qu'il risque d'affecter les soins 
que vous donnerez à vos plantes. 
Les gens achètent de l'engrais et 
des produits chimiques dans les 
centres de jardinage comme ils se 
procurent de l'aspirine et du si-
rop contre la toux à la pharmacie. 
Ils ne se rendent pas compte que 
si leurs plantes ne bénéficient pas 
d'un taux de pH adéquat, les pro-
duits qu'ils utilisent risquent de 
11e pas donner les résultats es-
comptés. » 
, Ces principes s'appliquent à 
tous les types de plantes, qu'elles 
soient cultivées à l'extérieur ou à 
l'intérieur, bien que ces dernières 
soient généralement plus vulné-
rables. L'arbre qui croit dans des 
conditions naturelles perd ses 

feuilles, qui se décomposent et 
engraissent le sol. Les feuilles qui 
tombent dans la maison ont de 
fortes chances de se retrouver à la 
poubelle. 

Le pH du sol est évalué selon 
une échelle de 0 à 14, avec 6,5 
comme point neutre. Moins le 
chiffre est élevé, plus le sol est 
acide; plus le pH est élevé, plus le 
sol est alcalin. 

M. Cavan précise que l'eau 
constitue le seul véritable engrais. 
L'azote, le phosphore et le potas-
se, dit-il, sont des «substances so-
lubles» que l'eau apporte à la 
plante. 

Il est possible de faire pousser 
une plante en la plaçant dans 
l'eau. C'est la culture hydroponi-
que. Chaque espèce possède ses 
propres exigences nutritives. Les 
engrais sont en quelque sorte des 
vitamines pour les plantes, qui 
ont certains besoins spécifiques 
en lumière, en chaleur et en hu-
midité. 

Pour être en santé, une plante 
doit recevoir les substances nutri-
tives qui lui conviennent, mais 
celles-ci risquent de ne pas l'at-
teindre si le taux de pH n'est pas 
adéquat. 

«Lorsque le taux de pH est sa-
tisfaisant, toutes ces substances 
sont accessibles, mais quand le 
sol devient trop alcalin ou trop 
acide, elles ne parviennent plus 
jusqu'aux racines, un peu comme 
si elles étaient retenues prison-
nières.» 

Certains éléments indésirables 
tels que les sels minéraux peuvent 
alors atteindre la plante. 

EN BAS DU PRIX 
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SALON JUUCTT6 
5 4 5 7 , Q u e e n M a r y 
Stationnement intérieur gratuit 
5120, Eamsdiffe, (angle Queen Mary) 
11 hA.M.-5hP.M. 
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A R G U S 
Votre sécurité en main 
pour seulement 289 

Argus est l'un des systèmes de protection les plus 
perfectionnés sur le marché. Conçu et fabriqué au 

BESOIN D'AIDE? Vousn'avezqu'à 
appuyer sur le bouton émetteur 
intégré au bracelet ou au médaillon 
Argus et l'appel est transmis auto-
matiquement via votre ligne télé-
phonique. 

URGENCE! L'unité de contrôle 
Argus communique instantané-
ment avec le centre de réponse. 
Votre fichier apparaît aussitôt à 
l'écran.% 

CENTRE DE REPONSE 

INTERVENTION! Un membre du 
personnel du centre de réponse 
Argus vous appelle immédia-
tement. Si vous ne répondez pas, 
il envoie de l'aide sans tarder. 1 

DIVISION DE P a r l e - m o i d e s é c u r i t é ! 
615, Saint-Vallier Ouest 

Québec (Québec) 
529-4629 

P a r l e - m o i d ' A r g u s ! 
1130, Curé Labelle, Bureau 202 
Chomedey, Laval (Québec) 
681-8808 ' 

Vu! 1 0 s re l i ions : 1 -800-361-4529 

Les Bicycles 

OUILICOT 
À votre service depuis 1915 
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CYCLO ORDINATEUR 

VETTA C IO 

6 fonctions: 
• vitesse 
• vitesse maximale 
• distance totale 
• distance parcourue 
• temps écoulé 
• heure 
Limite de 1 par client • Prix régulier: 29,99$ 

CYCLO ORDINATEUR 
CAT EVE MITY CC-MT100 

c A'II «I M|l * 

8 râ 
00000 

Casque 
LG-100 
«Quilicot» 
Bonne ventilation, confortable et léger, 
blanc ou noir. Approuvé ANSI et SNELL. 
Limite de 1 par client 

Prix régulier: 49,99$ 

DÉPOSITAIRE AUTORISÉ DES MARQUES 
DIAMOND BACK, FIQRI, LEADER, GT A L L TERRA, LOOK, MINELLI, M0NG00SE, NISHIKI, NORCO, PEUGEOT, VÉL9SP0RT 

1 7 4 9 , R U E S T - P E N I S , M O N T R É A L Q42-11 21 

6 fonctions: 
• vitesse 
• vitesse maximale 
• distance totale 
• distance parcourue 
• temps écoulé 
• heure 
Limite de 1 par client • Prix régulier: 34,95$ 

# Prix en vigueur jusqu'au 17 juillet 1993 ou 
épuisement de la marchandise 

Egalement à Lonyueui! 
472, Ro land-Therr ien 

Longueu i l 
4 4 2 1121 
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dinosaures 
en peluche 
et en 
plastique 
ont la cote 
^ «- m f M 

« * . 

JOANIELLE B O N N E A U 
rr 
r » 

• Déjà populaires depuis quel-
ques années, les dinosaures profi-
tent de la sortie du film Parc ju-
rassique pour s'infiltrer partout. 
Même si le long métrage n'est pas 
réellement fait pour les enfants,, 
la publicité qui l'entoure fait 
mousser la vente des répliques de 
dinosaures. 

• • % 4 

• • • 

; On en trouve de toutes sortes. 
Au Canada, une trentaine de 
compagnies en importent, indi-
que Luc Bayard, vice-pr 
la firme Les Agences Ray Bayard, 
courtier de vente spécialisé dans 
iles jouets et les articles saison-
niers. Lui-même est agent manu-
facturier de la compagnie Funrise 
(fusils Super Soakers) qui en im-
porte quelques modèles en plasti-
que. Il s'agit de répliques des di-
nosaures que l'on retrouve dans 
les musées. . 

« Les enfants les collectionnent, 
indique M. Bayard. Sur chaque 
boîte, ils retrouvent une descrip-
tion de l'animal préhistorique 
acheté. » 

Édouard Gohier, président de 
la compagnie Styl-eau-privilège, 
est agent représentant de la com-
pagnie Dakin, au Québec, qui dé-
tient les droits exclusifs pour les 
dinosaures en peluche et les petits 
dinosaures en plastique inspirés 
du film Parc jurassique. 

Il est surpris de voir combien 
les enfants sont fascinés par les 
dinosaures et sont capables de les 
différencier les uns des autres. 

«Ils peuvent tous les nommer,, 
savent lesquels sont mauvais et 
lesquels sont bons, précise-t-il. 
Comme ce sont des animaux qui 
ont déjà existé et qu'il ne s'agit 
pas de personnages de bandes 
dessinées, l'intérêt est beaucoup 
plus grand.» 

Quatre dinosaures en peluche 
inspirés du film viennent tout 
juste d'apparaître sur le marché. 
N'ayant pas de longs poils, ils res-
semblent étonnament aux bêtes 
préhistoriques tenant la vedette 
dans le Parc jurassique. 
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Il existe une multitude de 
dinosaures en plastique. Par 
exemple, ci-haut, ces copies 
des animaux préhistoriques 

du film de Spielberg, avec 
lesquels les enfants aiment 

jouer dans le sable et qui 
coûtent environ 3 $ chacun. 

On peut voir, à droite, 
quatre dinosaures en peluche 

tout juste apparus sur je 
marché; comme ils n'ont pas 

de longs poils, ils 
ressemblent étonnamment 

aux vedettes du Parc 
jurassique. 

PHOTO PlERfct McCANN, La Presse 

L'imprimé sur le tissu a été fait 
à partir de négatifs du film, indi-
que M. Gohier. Ce qui explique 
pourquoi les couleurs sont aussi 
belles. 

Le brachiosaure, l'énorme ani-
mal au grand cou et à la petite 
tête, se vend 69,95 $. Ses trois 
dangereux comparses (dilopho-
saure. tricératops et velociraptor) 
ont de leur côté un prix de détail 
suggéré de 29,95 $. Ils sont no-
tamment disponibles dans les 
boutiques Hallmark et chez Ea-
ton centre-ville. Les petits dino-
saures en plastique, de leur côté, 
avec lesquels les enfants aiment 
jouer dans le sable, coûtent envi-
ron 3 $ chacun. 
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L'entretien des espaces 
verts: un marché de 
35 millions au Québec 
Presse Canadienne 

QUÉBEC 

• Le marché des services d'entre-
tien des espaces verts connaît de-
puis quelques années un formida-
ble essor. 

Désireux de consacrer plus de 
temps à leurs loisirs, les proprié-
taires de maisons n'hésitent pas à 
confier les soins de leur pelouse 
et de leurs arbustes à des firmes 
spécialisées en cette matière. 

Au Québec, on estime que 250 
à 300 entreprises se partagent 
chaque année un chiffre d'affai-
res de 35 millions. 

À titre d'exemple, la firme Fer-
ti-Sol Plus, la plus vieille compa-
gnie du genre dans la région de 
Québec, a réussi l'an dernier, 
malgré la récession, à aller cher-
cher 700 nouveaux clients et à 
hausser son chiffre d'affaires de 
19 pour cent. 

«Et cette année, nous en avons 
recruté 350 de plus qu'à pareille 
date l'an dernier», révèle M. 
Claude Roberge, propriétaire de 
cette entreprise familiale qui dis-
pose de 16 camions, 15 tondeuses 
à gazon et huit tracteurs de tonte 
de gazons pour répondre aux be-
soins de ses 5000 clients. 

11 ne fait aucun doute que le re-
cours à des professionnels pour 
entretenir un aménagement pay-
sager offre de nombreux avanta-
ges, principalement celui de pou-
voir consacrer plus de temps à la 
vie familiale, au lieu de consacrer 
tous ses week-ends à l'entretien 
de la pelouse, une tâche que bien 
des gens trouvent ennuyeuse et 
exigeante. 

En outre, les propriétaires qui 
confient l'entretien de leurs espa-
ces verts à des professionnels 
n'ont plus à choisir, transporter, 
manipuler, utiliser et ranger eux-
mêmes les produits et les équipe-
ments d'entretien. 

Finalement, un parterre bien 
aménagé et bien entretenu, du-
quel on a éliminé insectes, mala-
dies et mauvaises herbes, peut 
augmenter la valeur d'une pro-
priété d'environ 15 pour cent. 

Code d'éthique 
Mais à qui s'adresser? De nou-

velles entreprises sont apparues 
récemment pour profiter de ce 
nouvel engouement des Québé-
cois. De plus, la concurrence féro-
ce qui s'est installée a donné lieu 
à de nouvelles stratégies de mar-
keting, dont la sollicitation par 
téléphone et la vente à commis-
sion, pour ainsi tenter de rejoin- ! 
dre une plus vaste clientèle. 

4 

M. Jean Tremblay, directeur 
exécutif de la Fédération interdis-
ciplinaire de l'horticulture orne-
mentale du Québec, qui chapeau-
te 13 associations regroupant 
3000 entreprises dont le chiffre 
d'affaires annuel est de 1,1 mil-
liard au Québec, recommande 
aux consommateurs de choisir 
parmi les 213 compagnies mem-
bres de l'Association des services 
en horticulture ornementale. 

Les firmes membres de l'asso-
ciation sont en effet sanctionnées 
par un Comité de gestion des 
plaintes et soumises à un code 
d'éthique régissant leurs relations 
avec les clients. 

Ce code de déontologie oblige 
entre autres les compagnies à fai-
re preuve d 'honnêteté et de 
bonne foi, à informer le plus tôt 
possible le client de toute erreur : 
et à s'abstenir d'exécuter des tra-
vaux dans des conditions suscep- ' 
tibles de compromettre la qualité ; 
des services. Ainsi, il est interdit-
d'appliquer des pesticides lorsque 
la température dépasse 27 de-; 
grés C et des antiparasitaires 
lorsqu'il pleut. 

M. Tremblay recommande éga-
lement aux consommateurs dei 
vérifier la compétence de la com-; 
pagnie en s'assurant qu'elle dé-
tient un permis du ministère de 
l'Environnement et que ses ven-
deurs et techniciens sont certifiés 
par le ministère. 

II faut aussi savoir qu'une en-
treprise ne devrait jamais vendre 
de services à des clients sans avoir 
préalablement procédé à une éva-
luation visuelle du terrain. Cer-
taines compagnies ont déjà vendu 
de la chaux l'hiver, sans avoir 
même vérifié le PH du sol. 11 est 
aussi préférable de faire faire une 
analyse du sol avant d'entrepren-
dre des traitements. 

Selon M. Tremblay, le client ne 
doit pas craindre de poser des 
questions et de demander à voir 
le certificat du technicien. 

DEUX ENTREPÔTS ESPRIT: Montréal - 1955 Côte de Liesse (333-0690) • St-Sauveur - Les Versants St-Sauveur (227-8175) 

HEURES D'OUVERTURE: Lundi - Mecredi - 10 h - 18 h Jeudi - Vendredi - 10 h - 21 h Samedi - 9 h - 17 h Dimanche - 11 h - 17 h 


