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collaboration spéciale

es In-Style, Vogue et Marie-Claire de

ce monde n'ont qu'a bien se tenir.

Désormais, toutes ces publications

de taille doivent souffrir la con-

currence d'une nouvelle génération
de magazines qui est en train de faire
des vagues. Dans cet univers «under-
ground de luxe» ou la mode est percue
comme une oeuvre d'art et le vétement,
intellectualisé, la mise en page concep-
tuelle remplace désormais le simple
shooting de mode sympathique et
inoffensif. Petite incursion dans ce
paradis de l'artifice.

Inutile de les chercher au dépanneur
du coin. Les nouvelles publications
portant les noms de Tank, Dutc, Visionaire
et Purple ne s'ache¢tent que dans les
commerces spécialisés, méme dans
leur pays d'origine, et elles sont loin
d'étre démocratiques. A 35 $ le numéro,
le prix de Tank correspond a celui d'un
roman publié par une maison d'édition
chic et chere.

L'élitisme est le mot d'ordre. Et
pour cause. Les reportages photo sont
signés Karl Lagerfeld, Olivier Toscani,
anciennement du Groupe Benetton,
ou Ineés Van Lamsweerde (actuellement
I'une des photographes les plus en
demande, qui a d'ailleurs créé la pochette
de Vespertine, le nouveau CD de Bjork).
Les top modeles de 1'heure exécutent
des acrobaties pour la lentille et les
textes font plut6t figure d'essais littéraires
que d'articles proposant un banal
survol des tendances. Ici, absence
quasi totale de pubs. Et lorsqu'il y en
a, l'espace commercial est acheté par
les géants actuels de l'image: Dior,
Boss, Diesel, Nike, ainsi que l'incon-
tournable Prada.

Visionnaire, le magazine de mode le
plus cher du monde, publié a New
York par la mondaine Cecilia Dean, ne
se soucie méme pas des revenus
publicitaires car le produit est un pur
objet de collection, convoité et destiné
au sélect gratin de la mode internationale.

Voir BIBLE en B2
Suite du dossier en B3
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_DE LA TETE AUX PIEDS
Adam Bly

EVE DUMAS

our obtenir un entretien avec Adam Bly, il faut

presque remplir un questionnaire de trois pages et

annoncer a I'avance la couleur des sous-vétements

que 1'on portera le jour de I'entrevue. C'est que

monsieur Bly est le fondateur et rédacteur en chef
de SEED, un tout nouveau magazine de «science et
couture» basé a Montréal.

La procédure cherche probablement a s'accorder au
produit, une revue hyper-léchée, impeccable, dans la
lignée graphique des tres design Spruce, LD. et autres
Wallpaper de ce monde. On veut donner une impression
de professionnalisme, mais le tout manque finalement
de simplicité.

L'entrevue a néanmoins lieu dans les bureaux situés
tout naturellement au coeur du Vieux-Montréal,
nouvelle Mecque de la branchitude québécoise. On fait
dans le minimalisme: trois grandes pieces blanches,
quelques meubles d'allure scandinave et un éclairage
étudié. Le noir est encore de mise dans ces milieux
BCBG. Monsieur Bly en est vétu de la téte aux pieds.
Quand on fait la navette entre Montréal, New York, Los
Angeles, Chicago et Milan, on ne peut pas se tromper
avec une valise remplie de noir.

En fin de compte, derriere cette facade perfectionniste,
Adam Bly est un jeune homme simple, ouvert, qui ne
réussit pas toujours a masquer completement la timidité
et la maladresse de ses 20 ans. Sa précocité, il doit la
trainer comme un boulet. Pas moyen d'écrire sur lui sans
insister sur son age. «Je n'utilise pas mon age pour
m'ouvrir des portes et, inversement, je ne travaille pas
avec des gens pour qui I'age définit le succes. Mes amis,
collegues et collaborateurs sont des gens pour qui la
personnalité est plus importante que le nombre des
années.»

Pour établir sa crédibilité et attirer des correspondants
de renom tels Matt Ridley (auteur du best-seller
Genome), Leon Lederman (Prix Nobel de physique) et la
chercheuse et photographe Felice Frankel, Adam Bly n'a
qu'a vanter son produit. «C'est un magazine tout a faire
novateur, radical, original, un produit
qui pourrait faire que la science
devienne une nouvelle tendance.»
| «Science is the new black» (la
| science est le nouveau noir), a-t-
on titré dans un magazine électro-
nique pour parler du lancement
de SEED.

Le jeune homme
n'est pas un blanc-bec
sorti de nulle part. Il a
déja fait amplement
Q parler de lui pour ses

+ géniales recherches en

© biologie. A 16 ans, il
était chercheur au Con-
seil national de recherches
du Canada (CNRC) et
faisait des travaux sur la
cadhérine, une protéine
qui jouerait un réle impor-
tant dans le phénomene
des métastases cancéreu-
ses. A 17 ans, il rempor-
tait le grand prix en
biochimie de la Foire
internationale des scien-
ces et d'ingénierie au
Texas. 1l a voyagé en Europe
et en Afrique pour donner
des conférences sur le résultat
de ses recherches, a publié
des articles savants et étudié
la biochimie et le marketing a
McGill tout juste assez long-
temps pour se rendre compte
que l'université n'avait rien a
lui apprendre.

En septembre 2000, Adam
Bly a lancé un magazine élec-
tronique, le Journal of Young
Scientists, ou JoYSnet. C'était
sans doute un travail prépa-
ratoire a SEED, projet qu'il
caresse depuis deux ans et
dont le premier numéro est
arrivé en kiosque le 5
novembre dernier.

Voir BLY en B2

Ce samedi
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odl Frodon rencontre Aragorn ?
La réponse se trouve dans le supplément de samedi.

Tirage des laissez-passer le 21 décembre 2001 et des caméscopes le 7 janvier 2002.
Reglements disponibles a La Presse © Valeur des prix offerts : 31990 $ * Fac-similés non-acceptés

Procurez-vous le supplement Le Selqneur des Anneaux « La terre du milieu»
g‘ratmtement samedi dans le magazine Voila! de La Presse.

des centaines de laissez-passer

cyberpresse ca

Répondez a la question suivante : Comment s'appelle Iauberge du village de Bree

Age
App.:

Code postal:
Tél. (travail)

2388, rue Beaubien Est, Montréal (Québec) H2G 1N2

Concours «Le Seigneur des Anneaux» La Presse
Nom:

Prénom
Adresse:
Tél. (rés.):
Courriel :

Ville:

Réponse du 8 décembre 2001 :

_I_
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Aujourd’hui, on va faire des
maths, du francais, du bricolage,
de la géographie, de la peinture...

De la géomeétrie, de la musique, de la gymnastique...

Nb
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Donne-lui ton Ritalin!

Fortin - St-Jean

| BLY |

Suite de la page B1

« Un nouveau magazine de mode
britannique ! » se sont écriés les
amateurs de revues design. Double
erreur ! SEED est une publication
faite a Montréal et elle cause da-
vantage de science que de mode,
méme si le sous-titre Science cou-
ture dévoile le positionnement inu-
sité de la publication.

Reste que les compétiteurs de
SEED sont bien plus Discover, Scienti-
fic American et Popular Science que Vo-
gue, Elle et Harper’s Bazaar. « La
place de la science dans la société
et la culture a beaucoup changé de-
puis la création de ces magazines.
Nous nous adressons a deux types
de lecteurs. Le premier est quel-
quun qui a un esprit curieux et
s’intéresse a la science, mais sans
travailler dans ce domaine. Le
deuxieme est un scientifique cher-
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Photothéque, La Presse ©
Adam Bly en octobre 2000, a
I'époque du magazine électronique
JoYSnet, qui allait ouvrir la voie a
SEED.

chant a diversifier ses intéréts dans
la politique, les affaires, la culture
et la mode. »

Adam Bly se situe lui-méme en-
tre ces deux catégories. S’il a la
science dans le sang depuis qu’il a
3 ans (age auquel son voisin et
mentor, le scientifique Lazlo Kato,
avait commencé a faire son éduca-
tion), il se considere également
comme communicateur et pas-
sionné de marketing.

Ses intéréts sont tres divers et
font de lui une espece plutét rare.
« J’ai cinq passions: la mode, le
voyage, la science, les communica-
tions et la cuisine. » Cet « honnéte
homme » du XXIe siecle aime ar-
penter les allées d’un marché et se
laisser inspirer par un aliment : ci-
tron, poisson ou huile exotique.
« Cuisiner, c’est mon art. Mais je
ne suis pas tres bon pour faire le
ménage apres ! »

On peut dire qu’il baigne égale-
ment dans le milieu de la mode de-
puis toujours, puisque son pere,
Barry Bly, est un homme d’affaires
aguerri qui travaille dans l'indus-
trie depuis des années. 1l est le par-
tenaire de la designer Marisa Mini-
cucci, avec qui il a fondé Zenobia,
la compagnie gestionnaire des col-
lections haut de gamme de Mme
Minicucci.

Il semble qu’Adam ait hérité du
flair paternel, tant sur le plan vesti-
mentaire que sur celui des affaires.
Tout comme Marisa Minicucci,
SEED est exporté a plus de 85 %
(95 000 exemplaires sur 105 000)
aux Etats-Unis et cherche mainte-
nant a percer le marché européen.
« Financierement, on comprendra
que c’est tres profitable de produire
et d’imprimer un magazine en dol-
lars canadiens puis de le vendre en-
suite aux Etats-Unis, avoue le fon-
dateur. Je peux dire que ce sens des
affaires est une des rares caractéris-
tiques que je retiens directement de
mon pere », déclare fiston, qui n’ac-
ceptera visiblement jamais de vivre
dans I’'ombre de qui que ce soit.

| BIBLE |

Suite de la page B1

Ainsi, chaque parution semestrielle, dont chaque
exemplaire est diment numéroté, est chapeautée par
un directeur artistique différent — Karl Lagerfeld,
Vuitton, John Galliano et Fendi ont déja participé au
processus de création. Et selon le principe du cadeau
inclus dans les boites de Cracker Jack, un présent ex-
clusif est livré avec le magazine. Pour un des numéros,
on est méme allé jusqu’a offrir dans certains exemplai-
res rien de moins que des diamants De Beers. Pas mal,
quand méme, pour un prix de détail oscillant entre
150 $US et 450 $US picece, et dont certains exemplaires
ne sont disponibles que par abonnement !

Propos... douteux ?

Méme si les propos sont tres souvent marginaux et
quelquefois scandaleux pour madame Tout-le-monde,
il est nécessaire de se rappeler que le public-cible de-
meure le jet-set, dont il faut stimuler en quasi-perma-
nence les neurones. Et il est si facilement blasé par
une constellation de nouveautés et de plaisirs de vie
des plus variés. Par exemple, le dernier numéro de Ci-
tizen K, autre publication parisienne bilingue, propose
une recette d’oeufs de caille marbrés au thé Lapsang
Souchong. A des années-lumiére des omelettes prolé-
taires !

Dans les sections « idées », on peut glaner des arti-
cles portant sur les questions philosophiques que sou-
levent les recherches sur la séquence du génome hu-
main ou des essais sur la guerre bactériologique, bien
avant les événements du 11 septembre. Y a-t-il une
raison ? Selon Denis Desro, directeur artistique mode
du magazine Elle Québec, « le lectorat pour ce nouveau
type de publication est la génération des 18-25 ans,
celle des dot.com. Elle porte un intérét marqué a la nou-
veauté, elle est curieuse et possede, évidemment, les
moyens financiers de succomber a la tentation de tou-
tes les nouvelles tendances, aussi marginales soient-el-
les. C’est elle qui, a mon avis, a stimulé l’industrie a
développer ce type de créneau. »

La nouvelle esthétique

Vous aimez les reportages mode ou les vétements
sont bien photographiés, livrés avec une pléiade de
détails, les mises en beauté clairement réalisées ? Au
royaume du magazine de mode huppé, oubliez tout de
suite ces considérations bassement pratico-pratiques.
Dans ces nouveaux arcanes du style, le vétement et le
produit sont relégués au second plan. La raison ? Le
dernier truc Prada ou le nouveau vernis Dior ont déja
été diffusés en masse sur Internet ou par tout autre ca-
nal « vulgairement » commercial. Ici, ce qui compte
vraiment, c’est l'interprétation du vétement, de la
chaussure, de la marque. A tel pomt que dans certai-
nes pubs de parfum, on en vient a completement igno-
rer le flacon ou l’essence de l'effluve pour se contenter
de traduire leur origine poétique par un cliché artisti-
que ou un texte byzantin. Car ce qui prime,

Enveloppez-vous dans
le luxe d’un manteau
fait d’'un mélange
d’angora et de laine.

Tellement chaud
et léger

30%
de rabais

styles sélectionnés

Ilustré: 1295$
Disponible en noir
et en brun

Tailles 8 a 14

La meilleure sélection
de manteaux en ville

OGILNVY

3¢ ETAGE TEL: (514) 842-7711,

WWW.OGILVYCANADA.COM
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Karl Lagerfeld, designer de renom et... collaborateur
a Tank, nouvelle Bible du style made in New Yorhk.

avant tout, est la création, la mise en écrin toujours
plus mystérieuse du produit.

Les sources

Si aujourd’hui, le marché est mir pour ce type de
revues, on peut remercier Wallpaper qui, lorsqu’elle a
été lancée en 1997, a créé bien des remous dans l'in-
dustrie avec sa formule magique, amalgame brillant de
design, architecture, mode et style de vie, le tout livré
dans une esthétique tres moderne, a la scandinave, tres
bien ficelée. Si Wallpaper a réussi son pari, c’est peut-
étre parce qu’elle appartient au géant Time-Warner-
AOL, qui peut se permettre de prendre des risques, et
que le magazine est produit en Angleterre, repere ac-
tuel de tout ce qui touche le design. Mais, paradoxe de
tout ce qui devient populaire, le style Wallpaper a au-
jourd’hui perdu de son lustre pour les initiés.

DERNIERE

DERNIERE !
CHANCE

CHANCE

Deux derniéres et Deux dernieres
semaines semaines
de vente plllS de vente

Du 1 au 15 dé. Du 17 au 15 déc,
sur nos prestigieuses importations européennes

d e v éte memnts f é minins

Shearlings,
Manteaux en cachemire et
laine, Costumes, Sportchic

Les Importations ViViz 11 7372098

4135 A, av. Jean-Talon 0. (coin de la Savane) Montréal

Solde

annuel
d’hiver
chez

3010279

20%

de rabais*
sur nos collections 3
de couturiers, vétements
habillés et sport.
*Sauf sur certains articles

Complexe Deslardms
(514) 288-8546
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EXCLUSIF :

Agneau renversé ultra-léger
. Mérino d’Espagne
Prét-a-porter et
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* Agneau renversé “ Christ " ¢
Mouton renversé “ Hide ”

¢ Manteau de cuir d’agneau

o Manteau de laine
¢ Manteau de laine bouillie
“Epsilon ”

Disponibles en tailles

petites et régulicres.
Spécialiste du recyclage
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MODE

Sortir des sentiers battus pour offrir des cadeaux originaux

LA BELLE CATILLACK

>ELLE EST belle comme la sorciere bien-aimée,
douée comme une fée. Qui croirait que Catherine
Lemieux a son diplome de mécanicienne d’avion?
Mais elle est d’abord et avant tout une artiste de
talent. Il y a quelques mois, elle a abandonné défini-
tivement les hélices pour se consacrer a sa passion
premicre: la mosaique et les babioles rétro. Dans sa
petite boutique de la rue Beaubien Est a Montréal,
Catherine propose mille et un gadgets inusités des
années 1950, des meubles uniques en céramique,
d’autres ressuscités sous ses mains, quelques pieces
de fripe choisies avec soin, des mobiles et tableaux
d’artistes qui allient la nostalgie a l’actualité. Une
adresse incontournable dans notre parcours magasi-
nage de Noé€l! Catillack, 67, rue Beaubien Est (514)

BIJOUX VINTAGE

>DANS LE domaine du bijou fantaisie, les collec-
tionneurs, s’intéressent fortement a la costume jewelry,
c’est-a-dire les bijoux de fantaisie griffés. Comme il n’y a
pas des milliers de collectionneurs ici, Montréal est une
caverne d’Ali Baba remplie de ces trésors. «On vend ici
les pieces a une fraction de leur valeur du marché. Le
monde du bijou de collection est fascinant et découvrir

Style

DALI SANSCHAGRIN
collaboration spéciale

890-2712.

TOUS LES BRANCHES SAVENT QUE...

>LA LIBRAIRIE gay et lesbienne de
Montréal I’ Androgyne est une mine d’or
pour dénicher des cadeaux hétéroclites!
Pour les gays certes, mais aussi pour
les amoureux de Il’esthétique
fifties et des bédés sexy, pour
les passionnés du . _&
Maygicien d’Oz, film- s -
culte des homo- “§ -
sexuels, et pour tous / /
nos amis ouverts d’es-
prit en général. A preuve, leurs ai-
mants a frigidaire tres osés, leur carnet
d’adresses Wonder Woman ou cette
spectaculaire figurine sadomaso aussi
comique que coquine. 90$ chez L’An-
drogyne, 1436, rue Amherst

(514) 842-4765. info@androgyne.ca.

-

>POUR TROUVER des papiers
d’emballage différents, on doit se
rendre a la boutique Les Papiers
japonais au 24, rue Fairmount
Ouest a Montréal. En plus d’of-
frir des papiers faits main aussi '
beaux que des tissus d’art, Les r
Papiers japonais offrent des
ateliers de fabrication de boi- /
tes, de papiers et de reliures

de toutes sortes.
(514) 276-6863.

ces pieces de valeur est une péche miraculeuse des plus
excitantes» explique Caroline Raguseo de la boutique
Antiquités Caroline au 5609, avenue du Parc.

>MAIS COMMENT reconnait-on un bijoux de valeur?
«Il doit étre signé, comme cette broche de Boucher que je
laisse a 75 $ et qui est évaluée dans ce livre a environ

- 200 $ US», indique Mme Raguseo. Pour faire de belles

- trouvailles, partez a la recherche de griffes telles que
' Miriam Haskell, Boucher ou Lisner, chez Antiquités
Caroline ou ailleurs. Méme lorsqu‘il n’est pas griffé, un
beau collier de strass multicolore que I'on choisit sur
un coup de coeur est un cadeau inoubliable, plein

d’histoire et de souvenirs.

ELLE CORAZON

>LE  REGROUPEMENT alternatif Elle
Corazon est une bande de filles tripantes qui
organisent vernissages, performances et
bazars de toutes sortes. Dans leur petit local
du 176, avenue Bernard Ouest, ou la culture
et la santé féminine sont a I’honneur, ces
artistes anglophones proposent des cours de
salsa et de cuisine bio. Tous les week-ends
du mois de décembre, elles nous ouvrent
leur porte avec le Bazaar Artisanelle, ou nous
découvriront les oeuvres décalées de Urban
Armor comme leurs bobettes et T-shirts
imprimés de «madame parfaite», les véte-
ments de la griffe Solo de la designer
Jennifer Glasgow ou la collection de savons
écologiques de la ligne Philo-soapy de
Alison de Souza. Bref, une foule de petites
idées cadeaux qui sortent de I'ordinaire!
273-3933

ol P =t -t et

_elle ‘corazon
8. 176 BERNARD. O,
o e A

1+2, 849 , (5416, 1223
[ A,
1019
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o P |

axalyy sk sufiulif,
2733933
. ief @y

DALI SANSCHAGRIN

DUY GO?

et ses pliages audacieux. Bref, c’est un «A mon avis, il est déja lancé, ajoute

collaboration spéciale

ardi soir dernier, au 314 de la
rue Sherbrooke Ouest, on se
serait cru en plein coeur d'une
grande capitale de la mode.
Derriere les lumineuses vitres
du Fashionlab, cet espace qui
réunit sous son toit une agence de créa-
tion et une galerie-boutique, grouillait
une faune de la plus intense «branchi-
tude». D’ou sortait ce monde vétu de
facon conceptuelle? Que faisait-il, ainsi
affairé a préparer des cocktails et a véri-
fier qu’aucun intrus ne pénetre dans la
salle avant I'heure prévue? Ces beautiful
people de la mode préparaient tout sim-
plement le premier défilé de Duy.

La fébrilité était perceptible, la ner-
vosité aussi, tous étaient excités de
faire partie de ce grand moment. Avant
meéme d’étre connu, Duy a un vrai fan-
club. Dr’ailleurs, Chantal Gagnon,
présidente du Fashionlab, est assez
fiere de sa découverte: «Il mélange les
matieres avec une fougue insolente,
impose le kitsch d’'une doublure de
polyester a la noblesse d'un lin, coupe
a vif les PVC et y superpose des voiles
et mousselines. Sa collection, qu’il a
baptisée Ingénue, est post-minima-
liste, avec ses accents romantiques et
de nouveaux volumes, ses coupes
savantes, ses fleurs en origami de tissu

créateur libre qui a de l'esprit, de la
verve et du talent», lance celle qui
s’occupera du développement de la
jeune marque en collaboration avec
I'atelier d’images EBO. Ses collections
seront donc présentées en permanence
au Fashionlab.

Le défilé de Duy s’est effectivement
avéré un franc succes. Le jeune gaillard
a recu une ovation et il est prét a parier
que ses créations seront rapidement
vendues dans les meilleurs points de
vente en ville.

lllustration tirée de I'exposition La pub
s'accroche.

Chantal Gagnon. Chacun de ses véte-
ments a une histoire, une recherche,
tout se tient dans sa démarche. J’ai vu
de nombreux designers dans ma vie,
mais une telle précision de style si
jeune, c’est rare.»

Pour voir ses charmantes jupes éva-
sées, ses bustiers a voile comme des
petites ailes et ses robes délicates, pro-
fitez de l’occasion-exposition La pub
s’accroche présentée au Fashionlab. La
boite de post-production et d’effets
visuels Groupe Image Buzz, en colla-
boration avec le Fashionlab propose,
des demain, une vitrine installation ou
les boules de Noél géantes d’'une ving-
taine de créateurs publicitaires rencon-
trent des mannequins de vitrine vétus
de créations québécoises. Une expo-
événement qui nous plonge illico dans
I’esprit des Fétes... branchées, natu-
rellement. Un événement qui, de plus,
soutient la cause du droit des enfants,
grace a une premiere mise de fonds
versée par le Publicité Club de Mon-
tréal a l'organisme sans but lucratif
Mond’Ami et a des contributions vo-
lontaires recueillies a 1’entrée du
Fashionlab.

La pub s’accroche, jusqu’au 14 décem-
bre au Fashionlab, 314, rue Sherbrooke
Est, de 9h a 17h du samedi au mercredi
et de 9h a 21h les jeudis et vendredis
(514) 934-2525.

_I_

DALI SANSCHAGRIN
collaboration spéciale

Voici quelques maquillages des Fétes qui
m’ont séduite. Pour étre aussi lumineuse
qu’un sapin de Noél.

YEUX DE BRAISE!

LA COLLECTION de magquillage Trucco du fabricant
de la gamme de soins capillaires Sebastian, est
méconnue parce quon la retrouve uniquement en
salon de coiffure. Pourtant, elle offre des produits
aussi séduisants que performants. Pour les Fétes,
Trucco nous propose un regard foudroyant grace a ses
faux cils Self Adhésif rouge métallique. Faciles a
appliquer, sans colle, ils nous font un oeil étonnant,
divinement glamour. Comme ils sont treés longs, un
petit coup de ciseau avant l’application est de mise.
Pour celles qui veulent le méme effet «yeux de
braise» mais en version moins extravagante, il faut
opter pour le mascara WhipLash couleur Clash, soit
rouge primaire. Résultat? Une touche accrocheuse,
avec juste ce qu’il faut d’originalité. Le cott? 10,95 $
les faux cils et 18,95 $ le rimmel. Les deux produits
existent aussi en bleu royal et en doré. Pour les points
de vente pres de chez vous: 1-800-363-8418.
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FICTION PULPEUSE
C’EST NATURELLEMENT de la fiction. Tout le
monde sait qu'un rouge a levres ne peut pas gonfler
les levres! Mais dans le cas de la nouvelle gamme de
15 tons de Lips Collection de la marque frangaise
Make up For Ever, la fiction est passablement
réaliste: on jurerait que ces batons
rendent nos levres plus pul- :
peuses. Avec leurs teintes
chair, beige ou rouge , ™
délicat, ils embrassent la
levre avec douceur en
ne laissant sur la bou-
che qu'un voile teinté
et satiné qui lui donne
un air gourmand.
Bref, pour tout avouer,
je suis tombée amou- |
reuse des numéros
T24, T28 et N99.

BEAUTE ARCTIQUE

AVEC SA palette «beauté arctique», la marque
Maybelline vise en plein dans nos envies des Fétes:
luminescence et pastel, sans tomber dans la paillet-
te et la brillance a outrance. On craque pour ses om-
bres a paupieres Creme Fraicheur a 6,99 $ le qua-
tuor de couleurs givrées. Grace a leur texture juste
assez grasse, elles se fondent tres bien les unes aux
autres pour créer de beaux mélanges de teintes
iridescentes.

FEE DES GLOSS

LE GRAND SUCCES des maquillages encore cette
année? Les fameux gloss (brillant) pour les levres.
On ne se fatigue pas de ces petits produits qui
illuminent la bouche et la rendent terriblement
sensuelle! Ces brillants sont pratiques parce qu’on
les aime autant seuls, pour une allure nature, que
portés sur le rouge a levres pour une allure de
vedette. De plus, une simple touche argent ou doré
au centre de la levre sur un rouge foncé aidera a
donner du volume a la bouche. Trois couleurs
attirent notre attention cette saison: Le Plastic Shine
Diorific de Christian Dior en version Argent fétiche
numéro 177 ou Or fétiche numéro 417 et le Levres
scintillantes Pulsar numéro 23 de Chanel (25 $).
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Le retour de Gl Joe

Les ventes de la célebre poupée ont augmenté de 50 %

d’apres USA Today

SI VOUS PENSIEZ que GI Joe avait ac-
croché ses bottes de combat, détrompez-
vous !

La poupée d’action était « l'article le
plus en demande pendant la fin de se-
maine de I"’Action de graces », rapporte
Leslie Barry, de BizRate.com, un site Web
qui mesure les tendances du magasinage.
Le vénérable soldat-jouet (il existe depuis
37 ans) a méme surpassé les appareils
photo numériques, qui font pourtant un
malheur, cette année, a l’approche de
Noél.

« Les ventes de GI Joe ont augmenté de
50 % », déclare la porte-parole des jouets
Hasbro, Audrey DeSimone.

La compagnie Hasbro avait relancé son
célebre personnage de combat a 1’été
2001, espérant séduire une nouvelle gé-
nération d’enfants américains avec une
campagne télévisée massive. Et elle a tres
bien réussi. Les projections de ventes
pour le temps des Fétes sont élevées.

Outre GI Joe, la collection de jouets
comprend Search & Rescue Firefighter et
le soldat de la 10e¢ division alpine, dont
les homologues en chair et en os ont été
dépéchés en Afghanistan.

« Nous avons remis l’accent sur les
membres les plus patriotiques, courageux
et héroiques de notre société », affirme
Brian Gardner, président de la division
des jouets de Hasbro. « GI Joe a toujours
représenté I’héroisme, le patriotisme et le
courage. »

Un certain 11 septembre

Les jouets se vendaient bien avant le 11
septembre, mais les ventes ont monté en
fleche avec l'admiration renouvelée des
enfants pour les sauveteurs et les militai-
res.

Evidemment, le fait que les détaillants
étalent le vieux guerrier — maintenant
emballé en rouge, blanc et bleu— a
I’avant des magasins n’a pas nui aux ven-
tes. Le magasin new-yorkais de FAO
Schwarz a méme ouvert sa « salle des hé-
ros » dans laquelle elle consacre un es-

pace appréciable a GI Joe.

Il semble que le petit soldat n’avait
guere besoin d’un tel coup de pouce. « En
réalité, les ventes de GI Joe étaient a la

'
!
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Deux récents modéles de Gl Joe, trés en vogque a I'approche de Noél. Chez Hasbro
on insiste : les personnages de pompier et de soldat alpin ont été lancés avant les

événements du 11 septembre.

hausse depuis cinq ans », affirme DeSi-
mone.

Don Wynn, un enfant de sept ans de
Washington, DC, a fait sa part. Sa collec-
tion de poupées GI Joe est tellement vo-
lumineuse que méme sa mere ne sait plus
combien d’exemplaires il possede.

« Que puis-je ajouter ? C’est un per-
sonnage d’action, et Don est un enfant du
méme genre », commente sa mere, Toni
Wynn, au magasin de Georgetown de
FAO Schwarz. « Et c’est un personnage
militaire aussi. Ses deux oncles sont mili-
taires, et je pense que ¢a joue. »

Les collectionneurs adultes qui fré-
quentent les salons GI Joe expliquent

une partie de la hausse des ventes, dit
DeSimone, mais la plupart des ventes
proviennent de premiers acheteurs, des
enfants, qui dépensent moins de 25 $.

« Les gars plus agés sont des peres qui
peuvent prendre le jouet de 30 cm et dire
a leur fils : j’en avais un quand j’étais pe-
tit. Et apres un bout de temps, l’enfant
voit que c’est amusant », dit John Mich-
lig, auteur de GI Joe : The Complete Story of
America’s Favorite Man of Action.

« J’ai toujours affirmé que la popula-
rité de GI Joe ne tient surtout pas au fait
qu’ils soit militaire. C’est que vous pou-
vez I’habiller et choisir son équipement.
Vous pouvez vous exercer a devenir un
adulte, un héros. »
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Le bon vieux chien de garde...
bientot dépassé ?

Attention...
chien de garde
électronique!

LUDOVIC HIRTZMANN
collaboration spéciale

LES GENS qui possedent un chien ne sont jamais
cambriolés. Cette phrase, vous l'avez souvent enten-
due. Seulement voila, vous aimez les animaux, mais
pas au point d’acquérir un bon gros toutou pour proté-
ger vos biens. Sachez qu’il existe désormais une autre
possibilité : c’est le chien de garde électronique. Il
veille sur votre logis 24 heures par jour, n’est jamais
fatigué puisqu’il fonctionne a la fois sur piles ou sur
adaptateur. En fait, le chien de garde électronique ne
ressemble pas le moins du monde a un chien, mais
plutot a un gros boitier rectangulaire que vous placez
derriere la porte de votre maison. Lorsqu’un intrus es-
saie de forcer ’entrée, il est accueilli par une série de
grondements et d’aboiements tous plus impression-
nants les uns que les autres. Vous pouvez en effet ré-
gler les aboiements de votre animal virtuel : grogne-
ments féroces d’un molosse, d’une meute de chiens.
Bref, le chien de garde électronique effraiera les vo-
leurs les plus audacieux. L’effet est d’autant plus ga-
ranti que l'objet est multidirectionnel et détecte 1’ap-
proche de toute personne. Enfin, vous pouvez
emmener votre chien électronique en voyage puisqu’il
ne mesure que 20 centimetres de haut sur 11 de large.
Enfin, si vous n’étes toujours pas convaincu, ne man-
quez pas de visiter le site 'Homme moderne. Vous
pourrez tester les grognements du chien électronique,
avec le lecteur Real Player bien str !

Pour en savoir plus :
www.lhommemoderne.com

Pas besoin de lever
le petit doigt...

On a pensé a tout ! Chambre au

confort douillet, aire de travail

fonctionnelle avec vue imprenable

sur le fleuve, service sans prétention,

tisane Bonne Nuit
on Matin.

Pour réserver : (418) 647-2222
1 800 463-5256 '
loewsleconcorde@loewshotels.com

HOTEL

LoeEws LE CONCORDE
Q UEBEC

1225, cours du Générat-De Montcalm
Québec {Québec) G1R 4WE6
www.|loewshotels.com
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LECTURES

IDEES CADEAUX
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HEURES
D’OUVERTURE :
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217065, chemin Sainte-Marie
(autoroute 40, sortie Saint-Charles Sud)
A V'arriére de Brault et Martineau, Kirkland

GERRY WEBER

Directement
du fabricant

Robert Arnold

DESIGN

(514)
630-7829

Sur rendez-vous samedi de9h 30415030

2996937A

44, cote du Palais, Vieux-
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@FR;LETiEUX—%EBEC
EN CADEAU !

OFFREZ L'UN DE NOS
12 FORFAITS EN
CERTIFICAT-CADEAU

= 145 chambres et suites

= 7 salles de réunions et banquets

= Restaurant fine cuisine «La Table du Manoir»
= Resto-Bistro Le St-James

= Piscine intérieure, sauna, club santé

= Stationnement intérieur avec service de valet
= Salon de coiffure/Boutique

Lun. auvend. de 12h 30 217 h

9250, av. du Parc (angte Chabanel)
Local 450 ¢ Tél. : 387-5495

3006446
3005676
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Gastronomique, Evasion,
Vieux-Québec, Familial,
Ski, Traineau a chiens,
et plusieurs autres.

HOTEL
MANOIR VICTORIA

Qc) G1R 4H8 Tél.: 418.692.1030 Fax: 418.692.3822 Courriel: admin@manoir-victoria.com
ictoria.com 1800 463.6283
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CHAQUE MINUTE COMPTE
www.cyberpresse.ca/fetes
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_SUR LE WEB
AUJOURD'HUI

UN TEST de paternité pour faire change-
ment ? Le site Parents d’aujourd’hui
(www.parentsdaujourdhui.com) vient
d’inaugurer une nouvelle section qui permet
aux hommes de voir quel genre de pere ils
sont... Selon le docteur en psychologie Sarah
Dufour, qui a collaboré au projet, il y aurait
maintenant cinq profils de peres: les hom-
mes de famille, les peres soucieux, les peres
accommodants, les peres guides et les peres
pratico-pratiques. Quel type étes-vous ? Fai-
tes le test d'une quarantaine de questions et
vous aurez la réponse dans les minutes qui
suivent.

MAINTENANT QUE l'automne est sur le
point de céder sa place a I’hiver, que les en-
fants auront peut-étre un peu plus de temps
a passer a l'intérieur de la maison — devant
I’ordinateur par exemple — vous serez peut-
étre a la recherche de sites qui les aideront a
découvrir des aspects de leur environnement.
Et le site J@rdin des jeunes branchés
(www.ville.montreal.qc.ca/jardin/
jeunes), créé par le module jeunesse du Jar-
din botanique de Montréal en mai dernier,
devrait faire partie de ceux-la. Cong¢u pour

intéresser les jeunes de 6 a 12 ans au monde
végétal et mieux leur faire connaitre le Jar-
din botanique de Montréal, ce musée scienti-
fique d’envergure internationale que nous
avons tout pres de chez nous. Les jeunes y
trouveront des informations sur les plantes,
des suggestions d’activités, des photos, des
jeux et une boite aux lettres.

LA POLITIQUE étrangere de la France vous
rend perplexe ? Vous ne comprenez pas bien
leur approche dans le conflit afghan et vous
aimeriez avoir des précisions ? Pourquoi ne
pas posez votre question directement au mi-
nistre des Affaires étrangeres de la France,
Hubert Védrine ? 1l sera l'invité du site Ca-
nal Chat (www.canalchat.com) a compter
de midi.

BESOIN D’UN notaire et de ses lumieres ?
Pourquoi ne pas poser votre question a mai-
tre David Nolan lors de sa prochaine session
de clavardage (www.canoe.qc.ca). Le nom
vous dit sans doute quelque chose si vous
étes abonné a Vidéotron et que vous zappez
a l'occasion sur le Canal Vox ou il tient une
tribune tous les vendredis soir (dimanche en
rediffusion). Il répondra a vos questions a
compter de 14 h.
Bruno Guglielminetti
collaboration spéciale
actuel@guglielminetti.com

E 4\ i\"’“_I 8

Redécouvrir le Jardin botanique... par la Toile.
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Quel genre de pere étes-vous?

3005264
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Bernard Voyer et Nathalie Tremblay
a |'assaut du mont Vinson

MARIE ALLARD

« NOUS SOMMES enfin arrivés en Antarcti-
que ! » Jeudi soir dernier, Bernard Voyer n’a
pu s’empécher de crier sa joie d’avoir — fina-
lement — foulé le sol du septieme continent,
apres 13 longues journées d’attente.

« Nous avons pu décoller a 12 h 30 (heure
de Santiago) dans le Ilyushin-76, a indiqué
I’explorateur. Il y avait de tres fortes rafales
de vent sur le Chili, mais apres 4 h 15 de vol,
nous nous sommes posés a Patriot Hills, a
876 metres d’altitude. » Ni ville ni station
scientifique, Patriot Hills est le camp de base
(quelques tentes!) d’Adventure Networks, la
compagnie qui supervise toutes les expédi-
tions en Antarctique.

« C’est toujours aussi beau, la neige est
toujours aussi blanche », a indiqué Bernard
Voyer, qui s’était rendu en Antarctique en
1995-1996, lors de son expédition vers le
pole Sud. « Nous avons marché, regardé tres
loin a I’horizon. Nous avons retrouvé avec
beaucoup d’émotion, Nathalie et moi, I’An-
tarctique. »

Des le lendemain, Bernard Voyer et Na-
thalie Tremblay sont montés dans un DC-3
pour un vol de 50 minutes a destination du
grand glacier de Branscomb. Un Cessna les
attendait pour les transporter ensuite jus-
qu’au camp de base du mont Vinson, a 2200
metres d’altitude. Loin d’étre le caprice de
paresseux, ce vol de cinq petites minutes a

permis au duo d’aventuriers d’éviter de gran-
des crevasses.

« Au débarquement, le vent était calme,
méme s’il faisait assez froid, a dit Bernard
Voyer. Nous avons tout de suite installé no-
tre campement, qui est notre point de départ
comme de retour. » Ce camp de base, ou est
laissé un peu de matériel de rechange,
pourra servir a tous les alpinistes qui tente-
ront de conquérir le mont Vinson cette sai-
son. « Apres le camp de base, nous serons
dans une autonomie totale. Nous devons ab-
solument tout prévoir. »

Tirer profit de I'été austral

Ce camp de base a été quitté par les
Voyer-Tremblay a 14h, samedi apres-midi.
« Nous attendions le soleil », a expliqué Na-
thalie Tremblay. Lors de I’été austral (notre
hiver), le jour dure 24 h en Antarctique, mais
les doux rayons sont parfois cachés par des
nuages ou une montagne particulierement
haute... « Nous sommes partis au moment ou
il faisait le plus chaud, parce que c’est déja
tres, tres, tres froid ici ! »

Le couple a progressé en cordée, c’est-a-
dire distancés de 5 a 10 metres l'un de
I’autre, et reliés par une corde, histoire de fa-
ciliter les opérations de sauvetage. Derriere
eux suivaient les pulkas, de longues luges
(« comme celles que les enfants utilisent », a
dit Bernard Voyer) remplies de nourriture,
tentes, essence, matériel d’escalade, etc.

Sammt du
Mant Vinson.

Col Vinson-Shinn

Jeéte Branscomb

2700m
ATk

Glaclar Branscomb compde base

Bernard Voyer et Nathalie Tremblay sont
maintenant au camp Il, situé a 2935 m, soit
un peu moins haut que prévu.

Au bout de 4h 20 de ce régime, apres
avoir dépassé des zones de crevasses et de
séracs (amas chaotique de glace), ils ont
trouvé un endroit sir et y ont dressé leur
tente. Bienvenue au camp I, a 2917 metres
d’altitude ! Au menu : neige fondue sur un
petit réchaud et repas déshydratés ou lyophi-
lisés. « C’est ce qui se cuisine le plus rapide-
ment, et c’est également ce qui est le plus Ié-

ger, en plus d’étre non périssable », a
remarqué Bernard Voyer, avant d’ajouter en
riant : « De toute facon, avec ce froid, il n’y a
rien de périssable, sauf nous ! »

Dimanche, une fois la tente remballée, les
explorateurs ont repris leur ascension, cette
fois vers le camp II. « Nous avons traversé
un grand champ glaciaire, assez crevassé,
puis quelques pentes douces qui nous ont
amenés a un endroit ou les montagnes se res-
serrent pour former un passage », a relaté
Bernard Voyer. C’est dans cet étriqué et raide
passage que se jette le glacier qui doit mener
les aventuriers au camp III. « En tournant
vers cette étroite vallée, nous avons été expo-
sés a des rafales terribles, qui nous empé-
chaient presque d’avancer. » Résultat ? Quel-
ques petites engelures au visage — rien de
grave, a assuré l’explorateur —, l’atteinte
d’une altitude de 3050 metres, mais aussi
I’obligation de rebrousser chemin pour aller
se mettre a I’abri, a 2935 metres, soit un peu
moins haut que prévu.

Puis, au cours de la soirée de dimanche, la
tempéte s’est levée en Antarctique... « Les ra-
fales ont secoué la tente de fagon assez vio-
lente, a décrit Bernard Voyer. Le beau temps
semble terminé. C’est I’Antarctique qui parle
fort encore une fois. »

Vous avez des questions a poser a Bernard
Voyer et Nathalie Tremblay ? Transmettez-
les a mallard3@lapresse.ca.

Plus haut, plus loin, plus froid...

MARIE ALLARD

« C’EST HAUT, c’est dangereux et
cela cotte trés cher. Pourtant, de
plus en plus d’amateurs gravissent
le toit du monde. » Pas moins de
181 personnes ont atteint le som-
met de I’Everest dans la premiere
semaine de mai 2001, dit le maga-
zine francais Le Point du 14 septem-
bre 2001.

Pour un peu d’originalité, peut-
étre faut-il faire comme Bernard
Voyer, qui tente de compléter 1’as-
cension non pas d’une seule haute
montagne, mais des sommets les
plus hauts de tous les continents,
Antarctique compris. Un inédit ?
Non. « Une cinquantaine de per-
sonnes dans le monde ont déja ac-
compli cet exploit », a dit I’explora-
teur québécois a La Presse, quelques
semaines avant son départ pour sa
plus récente ascension. « Je de-
viendrai le deuxieme Canadien a
I’avoir fait. » Et le seul de toutes les

nier.
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Bernard Voyer et Nathalie Trem-
blay dans I'ascension du Mont
McKinley, plus haut sommet
d'Amérique du Nord, en juillet der-

Amériques a avoir aussi conquis
les deux pdles...

Innover est donc encore possi-

ble. 1l faut seu-
lement un peu
plus d’imagina-
tion qu’avant...
« Des spécialis-
tes avancent la
possibilité que

ces exploits
soient des ri-
tuels venant

donner un sens
a nos vies », in-
dique Suzanne

Laberge, professeure au départe-
ment de kinésiologie de l'Univer-
sité de Montréal. « Cette analyse
me semble cependant un peu trop
englobante. »

Se chercher au bout du monde

Un aventurier moderne — disons
Bernard Voyer — n’est ni un
adepte de sports extrémes ni un dé-
couvreur a la Christophe Colomb,
fait valoir Mme Laberge. « Les ex-
plorateurs d’hier faisaient des dé-
couvertes qui avaient des répercus-
sions financieres et politiques
externes a leur individu, tandis que
ceux d’aujourd’hui vont a la décou-
verte d’eux-mémes avant tout. »

« Traverser l’Antarctique, c’est
vraiment aller tres, trés loin dans
son continent intérieur », dit d’ail-
leurs l’explorateur francais Alain
Hubert, actuellement en tournée au
Québec avec Les Grands Explora-
teurs.

En quéte de soi sans se soucier
du reste ? Pas selon Christine Han-
rahan, psychologue spécialiste du
sport. « On peut dire que suivre
un sentier sur I’Everest et traverser
I’océan en bateau avec la crainte de
tomber en bas de la Terre, ce n’est
pas exactement la méme chose,
convient-elle. Mais faire un sport
extréme peut étre tres dangereux,
et skier une montagne qui n’a ja-
mais été descendue, c’est découvrir
un territoire. »

« Une de mes hypotheses per-
sonnelles est par ailleurs que 1’étre
humain a toujours besoin d’étre en
concours avec la nature », avance
Christine Hanrahan. « Se mesurer
devant des forces plus grandes que
les siennes replace les choses en
perspective. » Bernard Voyer a
ainsi confié qu’il aimait étre con-
fronté a des lieux plus « forts » que
lui. « ’homme cherche toujours a
controler son environnement », a-t-
il expliqué a La Presse. « Moi, je
suis en quéte d’endroits dont
I’énormité ne pourra que me forcer
a I’humilité et au respect. »

Et la gloire ? « Les explorateurs
cherchent un défi personnel, une
carriere, puis la médiatisation inhé-
rente a leur métier », indique Su-
zanne Laberge. « La gloire ne dure
que cing minutes. C’est le chemin
obligé de la rentabilité, mais ¢a ne
peut étre la motivation premiere
d’'une expédition », ajoute Chris-
tine Hanrahan.

Adrénaline de salon

Va pour les explorateurs, mais
que cherchent les spectateurs, nom-
breux a dévorer toute information
sur les épopées d’aujourd’hui ?
« Le public veut étre témoin, on le
voit a travers la vague de la télé
réalité a la Survivor », dit Suzanne
Laberge. Mais comment intéresser
le public a une traversée de 1’An-
tarctique — concretement, donc, a

quatre mois de ski de fond ! — ce
qu’a fait Alain Hubert ? « Il faut pi-
menter 'aventure avec un peu de
drame, ce que Mark Burnett réussit
tres bien dans les Eco Challenge »,
analyse la sociologue du sport.
Vive les skis qui se brisent, les
tempétes qui immobilisent et le ca-
fard qui fait pleurer en direct a la
télé, donc.

Et I’avenir de I’exploration, quel
est-il ? Manquera-t-il bient6t de
flancs de montagnes vierges de tout
passage humain ? « Il reste des re-
coins a explorer pour plusieurs dé-
cennies encore. Et il y aura toujours
les autres planetes ! » avance Su-
zanne Laberge.

Bernard Voyer, qui parlait de jar-
dinage et de repos a son retour de
I’Everest, n’est-il pas reparti?
« Prendre sa retraite est toujours
difficile pour un athlete », souligne
Suzanne Laberge. « L’existence se
poursuit, mais l'identité est a redé-
finir. Personne ne veut étre un has-
been. »

Sauf que I"aventure n’est pas une
sinécure pour le corps humain.
« Aller en haute altitude, c’est une
épreuve pour les vaisseaux san-
guins et le cerveau », dit Suzanne
Laberge. « A chaque ascension, les
gens prennent des risques. » Qui ne
risque rien n’a rien, pourraient ré-
pondre les explorateurs...

Un lézard

de moins
de 2 cm

Agence France-Presse
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Subaru Rive-Sud annonce sa

WASHINGTON — Le plus petit
reptile du monde, le Jaragua
Sphaero, un lézard gecko nain de

1,6 cm de long, a été découvert

dans les Antilles par deux biologis-
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tes américains, a annoncé hier I'or-
ganisation Conservation Internatio-
nal.

Cette espece de 1ézard vit dans le
parc national de Jaragua, en Répu-
blique dominicaine, et dans 1'ile de
Beata (ile Heureuse), a la pointe
sud de I'ile d’Hispaniola.

Selon les deux chercheurs qui
l'ont trouvé, le Jaragua Sphaero
(Sphaerodactylus ariasae) est similaire
de par sa taille a un autre lézard
qui peuple les iles Vierges.

Ces deux especes de lézard sont
les plus petites recensées a ce jour
des 23 000 especes composant la
famille qui incluent les reptiles, les
oiseaux et les mammiferes.
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SOPHIE GIRONNAY
collaboration spéciale

Un concours d'archi pour le CHUM?
«Comptez sur moi'» dit la ministre

«ON NE PEUT pas construire un équipement de
I’envergure du Centre hospitalier de I'Université de
Montréal sans envisager d’en passer par un concours
en architecture. J’y tiens et je suis tétue. Comptez sur
moi!» a affirmé hier Diane Lemieux, ministre d’Etat
a la Culture, interrogée par La Presse, a ’occasion de
I’ouverture officielle du chantier de la Grande
Bibliotheque du Québec en présence de moult
dignitaires (dont Lucien Bouchard et Bernard
Landry). A quand un concours pour les écoles et les
hopitaux comme il en fut organisé pour la GBQ? Ou
en est, lui ai-je demandé, cette fameuse politique en
architecture du gouvernement québécois, élaborée
par ses homologues précédentes, dont Louise
Beaudoin, et qui vise a étendre la pratique du
concours a toute commande de batiment public (et
non plus, comme actuellement, a la limiter aux
équipements culturels)? Serait-elle tablettée ou
quoi? «Au contraire! jure Mme Lemieux. Nous
accomplissons un travail d’infiltration constant
aupres des autres ministeres, dont les gros constructeurs
comme I’Education et la Santé. Pour le moment, ils
ont surtout besoin d’étre rassurés et encadrés pour
savoir comment procéder. Cet aspect technique-la et
notre role de soutien la-dedans restent a peaufiner.
Mais je constate que I'importance de la qualité en
architecture est maintenant une idée admise.»
Chouette alors! A quand le passage a la pratique?

Calatrava [a? Oh la [a!...

VOUS SAVEZ ou c’est, Milwaukee? Moi non plus.
Mais je jure qu’aussitdt écrit ce paragraphe, je cours
feuilleter un atlas. Parions que tel sera l'effet, sur la
curiosité publique, de l’agrandissement spectacu-
laire dont vient de se doter le Milwaukee Art
Museum. Ce qu’on pourrait appeler l'effet Bilbao,
du nom de la ville du musée Guggenheim signé
Frank Gehry, et phénomene par lequel une construc-
tion ébouriffante d’originalité et de prouesse techni-
que, volontairement spectaculaire, est capable de
mettre sur la carte mondiale une ville de province
inconnue. Truc de marketing pour office de tourisme
ou surenchere mégalomane du star-systeme
architectural? Les deux a la fois et tant mieux pour
nous. Attendez de voir les images de la premiere
construction, aux Etats-Unis, de Santiago Calatrava,
cet extraordinaire architecte ingénieur espagnol,
célebre pour ses ponts (Séville) ses gares, et
ouvrages d’art a mécaniques, semblables a des bétes
fabuleuses et a des squelettes futuristes. En fait, a
Milwaukee, Calatrava a fait plus fort que Gehry. Ce
n’est plus en photos couleurs que le chef-d’oeuvre
devra se faire connaitre, mais sur bande filmée. En
effet, outre une passerelle et une rallonge qui
prolongent le musée au-dessus du lac, le batiment
est surmonté d’un aileron de 80 metres qui ressem-
ble a une queue de baleine. 1l s’agit d’un brise-soleil
qui se déploie et se referme a heures fixes, dans un
mouvement gracieux. Fermé, le Moby Dick du
Midwest recouvre de ses fanons un hall d’accueil en
cathédrale. Inauguré le 11 octobre, le bidule de 110
tonnes fut un triomphe dans la presse, ou Calatrava
déclara: «Aujourd’hui, nous sommes capables de
faire bouger les cathédrales.» Et peut-étre méme, si
ca se trouve, d’attirer les foules a Milwaukee... dans
le Wisconsin, sur le lac Michigan, 1,4 million habi-
tants (Www.mam.org).

La mocheté de la semaine

A QUELQUES encablures a peine des résidences du
Club de golf de I'ile de Montréal de Pointe-aux-
Trembles, on peut s’offrir une maison jumelée pour
10 000 $ de moins, avec en fagade une décoration de
Noél du campeur néo-renaissance sculptée dans du
stuc beige. Sur les trois autres faces, les clins de
vinyle d’'un blanc pur s’harmonisent avec les
clotures, de vinyle blanc elles aussi. Les construc-
tions se tiennent collées ensemble, pour éviter les
courants d’air. Croyez-le ou non, ce paté est baptisé
«Le Coin en or»! Mais peut-étre préférerez-vous les
arches romanes, modelées dans un crépi de sucre a
glacer vert ou rose et appliquées sur les facades de la
rue Forsyth, non loin. Ou encore, rue Victoria, les
clochetons bleus de la Belle au bois dormant des
Habitations Paralleles? On a le choix, décembre est
la: Pere Noél, pere Noél, apporte-moi des bébelles...

Les résidences du golf de Pointe-aux- Trembles

Un projet phare en peri

Pour une fois que quelqu’un construit un projet urbain de qualité!
Ou comment le maire Tremblay fera peut-étre sa premiére gaffe

en aménagement.

SOPHIE GIRONNAY

collaboration spéciale

ans le paysage désolant du quartier

résidentiel, cherchez-en, un promoteur

qui a la vision d'un Denis Tancrede!

L’homme, enrichi dans l'informatique

et résidant du chic Westmount Square,

veut batir, dans l'est de I'fle, «un projet qui

fera référence, qui sera beau encore dans 50

ans. Parce que quand on se méle de

marquer le territoire, on a le devoir de le
faire bien».

Il en réve et il agit.

1l y a trois ans, c’était lui, le volontaire
fou qui s’est présenté pour prendre a sa
charge I’'aménagement et la gestion des 600
hectares de Pointe-aux-Trembles tranchés
par 'autoroute 40 et dont la Ville de Mont-
réal cherchait a se débarrasser.

Celle-ci avait commandé a la firme
Daoust, Lestage un plan d'urbanisme global
qui prévoyait 'aménagement d’un golf
(une idée qui date de Drapeau) et d’'une
zone résidentielle de 1500 logements.
«Nous en avions profité, dit Réal Lestage,
pour pousser la réflexion sur ce que peut
étre un développement péri-urbain contem-
porain, différent de 1’anarchie de banlieue.
Puis, M. Tancrede nous a contactés pour
poursuivre le travail avec lui et ses archi-
tectes Turcotte, Pilon. Un promoteur qui a un
désir de favoriser la qualité, c’est une occasion
exceptionnelle.»

La ou s’étendait un lieu d’enfouissement
de déchets secs rouleront demain les
collines a l'irlandaise d’'un golf de type
Links, planté de graminées, avec vues
plongeantes sur les rives bleues et leurs
sanctuaires d’oiseaux. Déja, un clubhouse a
haute charpente, tapissé de clins de cedre
dedans comme dehors, congu par Daoust,
Lestage, ajoute a l’endroit une touche de
grande classe. Au nord, s’étend le parcours
boisé, piqué de lacs, qui s’est ouvert cet été.

On y a vu le maire Bourque venir s’en
féliciter... «une fois et c’est tout», tranche
Denis Tancrede. «Ce fameux Club de golf
de l'ile de Montréal qu’on associe a Pierre
Bourque, je me bats tout seul pour le faire,
depuis le début, alors que son adminis-
tration s’ingénie a me paralyser. J’ai investi
10 millions , contre 1, 5 million par la Ville, et
jai d m’occuper de tout, méme des négo-
ciations entre la municipalité et les fonc-
tionnaires de I’Environnement.»

Une poire pour la soif

Les vrais ennuis ont commencé quand a
sonné 'heure de lancer le projet résidentiel
qui, d’ici 10 ans, devrait comporter des
maisons unifamiliales et jumelées, des condos
en rangée, et deux immeubles a appartements.

Dans "'unique rue déja tracée, la maison
témoin et les quelques autres donnent
I’eau a la bouche. En contraste violent, par
leur facture nette, avec les mochetés (voir

«La mocheté de la semaine») qui prolife-
rent, a deux coins de rue — sans parler de
ce qui se fait sur le bord du canal de
Lachine et dans le Plateau! — ces maisons
sont une oasis dans un désert de quétai-
nerie. Une poire pour la soif. Une lueur au
bout du tunnel.

Cherchez-en, des maisons de 140 000 a
200 000 $ aussi élégantes et bien faites!
Elles ont un langage de leur époque et de
leur climat qui évite les glacages «victo-
riens» ou «floridiens» a la mode. Jolies sur
leurs quatre cotés, elles ont été réfléchies
«de lintérieur vers l'extérieur», disent les
architectes, pour offrir des espaces de vie
intelligents et des fenétres immenses. Les
croquis des immeubles de condos promet-
tent encore plus de qualité.

Remarquable est le plan d’ensemble
dans lequel les maisons s’inscrivent. Grace
au réseau de rues de 100 pieds de large,
avec terre-pleins centraux et placettes ou
I’aménagement paysager reprend en écho
celui du golf, ce projet offre 37 % d’espaces
verts. Son dessin en peigne (sans maisons
au bout) garantit a chaque résidant une
percée visuelle vers les parcs et son propre
terrain de 100 pieds. Hydro-Québec
enfouit tous ses fils. Les abris Tempo sont
interdits. Bref, nous sommes ici en pré-
sence d’un projet pllote qui a les ambitions
de surpasser «une cité jardin comme a I'fle-
des-Soeurs, dans sa partie la plus ancien-
ne», dit Denis Tancrede...

Mais voila: «La Ville est en retard de
deux ans sur sa livraison promise de rues.»
Or, comment construire une maison, quand
on ne peut méme pas faire rouler les
matériaux jusqu’au terrain? «On dit que le
projet ne décolle pas: jai di annuler 30 ventes,
cet été, oui, 30! Les acheteurs ne pouvaient
plus attendre.»

Au-dela des gazons soignés, ce ne sont
que friches et champ de boue: «Pour inspi-
rer confiance aux gens, pour qu’ils aient le
coup de foudre pour cet environnement
fabuleux de parcs natures, de 23 km de pistes
cyclables, encore faudrait-il que je puisse
leur montrer ne serait-ce que le parc linéaire

de la Coulée-Grou.» Cours d’eau histori-
que qui longe tout I'endroit, la Coulée-Grou
est aménagée par le Service des parcs... en
retard.

Une premiére bévue

Manque de pot, maintenant que ce projet
est percu faussement comme un bébé
Bourque, le nouveau maire Gérald Tremblay
ne montre aucun désir de le favoriser: «On
vient d’annuler des budgets qui avaient été
consentis pour construire une rue, cet hiver»,
dit M. Tancréde. Camions, pépines et
bureau des ventes plient tous bagage cette
semaine. Tout restera figé sous la neige.

Ce sera la premiere bévue de ’admi-
nistration Tremblay en mati¢re d’aména-
gement. Car ce projet mériterait, a tous les
égards, qu’on accélere son éclosion.

D’abord, ce serait plus payant. Une fois
terminé, le projet rapportera 2,5 millions
d’impéts fonciers et 15 millions en vente des
terrains. Surtout, il releverait le niveau
d’une industrie de l’habitation qui s’est
completement dégradée depuis les loin-
taines opérations 10 000 et 20 000 loge-
ments. Il pourrait servir de projet phare.
On pourrait y promener, le dimanche, les
petits enfants promoteurs pour leur
montrer le bon exemple. Et qui sait, plus
tard, les influencer?

A quand les primes a la qualité architec-
turale? Les mesures fiscales ou politiques
incitatives a la beauté? Car nous ne vivons
pas qu'une crise de logement. Nous vivons
une crise esthétique. Mais cela, qui s’en
soucie?

1 Le clubhouse du Golf de I'ile de
Montréal, des architectes Daoust,
Lestage, accueillait les foules dés I'été
dernier.

2 Quand la Ville pourra-t-elle livrer la rue
dans laquelle construire ces élégants
condos en rangée (des architectes
Turcotte, Pilon avec Daoust, Lestage)?

3 Les maisons jumelées du projet évitent

tous les piéges a la mode.
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Un croisement entre la trottinette
et [a tondeuse a moteur

Dévoilé hier, le Segway Human Transporter s'avere un peu moins farfelu que prévu

MARIE-ANDREE AMIOT

Surprise ! Ginger (aussi connue
sous le nom fourre-tout IT pour
Individual Transport), est une
trottinette a moteur pour voya-
geur urbain. L'invention mysté-
rieuse du créateur Dean Kamen,
qui avait tant alimenté les mé-
dias en janvier dernier, a été dé-
voilée hier matin. Tel que prévu,
le Segway Human Transporter
(son nouveau nom... tempo-
raire !), est un croisement entre
la trottinette et la tondeuse a
moteur.

1l roulera sur le sol (et non dans
les airs comme l’avaient prédit cer-
tains), sera stabilisé par des gyro-
scopes et est destiné a remplacer les
voitures dans les centres urbains.
Rien de moins.

Selon Dean Kamer, le Segway

est le premier transporteur congu
pour répondre aux véritables be-
soins des humains. « Une fois
installé, vous pensez « javance » et
vous avancez en inclinant le corps
vers l’avant. Pour reculer, vous fai-
tes le contraire », expliquait l'in-
venteur de 50 ans hier matin du-
rant l’émission Good Morning
America de ABC. Sur CNN, quel-
ques heures plus tard, des dizaines
d’employés de ACROS, l"entreprise
de Kamen, roulaient dans toutes les
directions pour faire la démonstra-
tion du Segway.

L’engin du Segway fonctionne
grace a une batterie qui permet de
rouler sur une distance de 25 km
(sur surface plate) avant d’étre re-
chargée. En six heures (et a un cott
minime, six cents), elle est préte a
repartir. Le transporteur peut rouler
jusqu’a 25 km/h, mais plus impor-
tant, sa vitesse est facilement con-
trolable, assure Kamen.

Les gyroscopes scannent la mor-
phologie de l'utilisateur et évaluent
le centre de gravité 100 fois a la se-
conde. Un ordinateur transmet les
données au moteur qui détermine

alors la direction et la vitesse du
moteur. L'inventeur promet qu'une
fois installés, les segwayistes ne
pourront pas tomber grace a ces
senseurs.

Pour le faire rouler, le baladeur
urbain doit s’installer sur la plate-
forme montée sur deux roues paral-
Ieles. Un guidon rattaché a un baton
genre manche a balai lui permet de
manoeuvrer l’appareil. Il peut
installer des pochettes ou des sacs
rigides comme le faisaient des fac-
teurs hier durant une démonstra-
tion.

Le modele proposé par Dean Ka-
men coutera 3000 $ US. Il pese un
peu moins de 30 kg et la production
sera assurée par la société de l'in-
venteur, DEKA Research and Deve-
lopment, installée dans le New
Hampshire. Selon son inventeur, il
est plus significatif que le bas ny-
lon, 'ordinateur personnel ou I'In-
ternet.

Un festival de rumeurs

L’an dernier, un article du maga-
zine en ligne Inside.com (qui a dis-
paru depuis) avait fait naitre les es-

poirs les plus fous. Le journaliste
P.J. Mark avait eu vent des travaux
de Dean Kamen et avait révélé que
des personnalités connues dont Jeff
Bezos de Amazon.com et Steve
Jobs de Apple avaient été enchan-
tées par le mystérieux bolide bap-
tisé Ginger. Le journaliste avait cité
d’autres observateurs qui s’interro-
geaient sur l’avance de 250 000 $
consentie a Dean Kamen pour un
livre sur le sujet. Que l'inventeur
ait refusé de répondre a toutes les
demandes d’entrevue depuis n’a
fait qu’alimenter les rumeurs.

Un site Internet sur l’appareil,
http://theitquestion.com, a en-
tretenu les plus folles hypotheses
cette derniere année. Certains ont
élaboré des scénarios étonnants et
voyaient IT comme bouclier pour
protéger des bruits de la ville.
D’autres l'imaginaient comme un
aéroglisseur multipassagers pour
les milieux urbains. D’autres en-
core prévoyaient un sac a dos/
hélicoptere capable de transporter
les gens dans les airs. Apres tout,
raisonnaient-ils, Dean Kamen est
un inventeur accompli qui a con-
cocté un fauteuil roulant tout ter-
rain appelé IBOT.
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J’aime, jJachétel!

Finalement, rien d’aussi farfelu
n’a été présenté hier, mais le bolide
suscite plusieurs questions. Fonc-
tionnera-t-il sur les surfaces gla-
cées ? Sur les sols raboteux ? Mal-
gré les grands froids ? A toutes ces
questions, Dean Kamen a répondu
en entrevue sur les grandes chaines
américaines que tout a été prévu.
« Cet engin est destiné aux gens
dans les villes, aux employés qui
ont a se déplacer sur de grandes
surfaces, aux gens qui sont
conscients de leur environnement.
1l roulera aussi bien dans les cotes
que sur la neige et dans le ver-
glas. »

General Electric et les parcs na-
tionaux américains en seront les
premiers acquéreurs. Les Postes
comptent acheter 20 Segway pour
la distribution du courrier dans le
New Hampshire et en Floride a
partir de janvier. La Ville d’Atlanta
en utilisera plusieurs dizaines a
partir de février pour lutter contre
la pollution.

Le grand public devra patienter
encore un peu : les premiers mode-
les ne seront en vente que dans un
an.

Photo Reuters

Aprés un an de suspense, Dean Kamen a dévoilé hier
la fameuse Ginger... une trottinette a batterie ! Un
objet plus significatif que le bas nylon, I'ordinateur
personnel ou I'Internet, selon son inventeur.
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