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BAND E À P AR T

PEACE
Suite de la page B1

Les fibres naturelles sous
toutes leurs formes

Boudés depuis quelques saisons
au profit des fibres synthétiques, le
coton, la soie, le lin font un retour
en force. Dentelle, voile, mousse-
line, broderie anglaise, brocart...
c’est une explosion de fibres sous
toutes leurs formes ! Mais pour do-
ter votre vêtement de la touche du
« flower power » 2002, optez pour
un tissu défraîchi, délavé, froissé,
lacéré, ciselé. Ce judicieux effet de
patine lui donnera une âme afin
d’évoquer les charmes naturels du
temps. Afin d’actualiser votre jeans
si confortable, usez le devant de la
cuisse avec du papier sablé pour at-
ténuer la couleur lorsqu’il est en-
core mouillé. Notez que cet effet
amincira votre jambe grâce aux cô-
tés plus foncés !

Aussi, une variété de broderies,
de ruchers, de perles, de franges,
de pièces de métal et l’ajout de tis-
sus et de textures viendront briser
l’uniformité du vêtement. Ainsi, un
simple t-shirt blanc sera plissé,
orné de dentelles et de surpiqûres,
et une jupe droite se retrouvera dé-
colorée puis parée de broderies mé-
talliques pour lui donner une al-
lure de luxe.

Silhouette aérienne tout en blanc

La fluidité des tissus, le jeu des
volants sensuels, la délicatesse de
la dentelle envelopperont subtile-
ment et gracieusement le corps. En-
fin la libération après ces années
coincées dans le lycra moulant. Il
était temps ! Mouvement décalé et
asymétrique, transparence, am-
pleur de la coupe, superposition
d’étoffes laissent plutôt deviner ce
qui doit être caché. Le tout dans un
négligé contrôlé ! Côté couleur, le
blanc se décline en beige, en rose

ou en bleu, créant des tons poudrés
et pastel. Mais le noir prend aussi
sa place, pour l’allure et le con-
traste. Puis, quelques couleurs feux
d’artifice compléteront la palette
estivale pour la touche finale. Es-
sayez également de coordonner dif-
férentes textures de blancs : coton-
nade, jersey, dentelle... pour créer
un camaïeu. Ou, jouez la superpo-
sition de vêtements en mariant ca-
misole, long chemisier et veste

courte coordonnés.

Avoir le « look »
sans trop investir

Qui dit bohème ou romantique
ne le dit pas de la tête aux pieds.
Aussi, n’essayez pas de ressembler
à votre jeune fille de 15 ans ! C’est
un savant dosage de ces tendances
qui donnera le ton à votre garde-
robe. La refaire de A à Z ? Non,
quelques morceaux-vedettes de la
saison, judicieusement choisis, ac-
tualiseront votre style.

Le passe-partout idéal est la
blouse ou le corsage, blanc de pré-
férence. Optez pour du lin, de la
broderie anglaise ou du voile de
coton plissé. Jouez la transparence
ou dénudez les épaules pour une
allure plus ro-
mantique. Ou
laissez-vous ten-
ter par une jupe,
une robe à vo-
lants. Elles ajou-
teront un côté
sensuel et désin-
volte à votre dé-
marche. Aussi,
choisissez un
pantalon légère-
ment ample que
vous agencerez à
un haut cintré pour équilibrer la
silhouette, ou à une tunique de ma-
tière délicate pour un effet plus aé-
rien. Ou pourquoi ne pas le porter
sous une jupe ou un sarouel ? Très
tendance !

Cet été, le pied sera délicat. Ou-
bliez la semelle plate-forme de
quatre pouces. Pensez plutôt à une
sandale de cuir naturel, à une bal-
lerine de couleur ou à une mule
pointue au petit talon. Autres élé-
ments indispensables : les accessoi-
res. Ils embelliront votre vêtement
acheté il y a quelques saisons. La
ceinture, de cuir, de daim ou en

cordage, tressée ou festonnée sera
ajustée sur les hanches, un brin dé-
centrée. Elle donnera fière allure à
votre style, amincissant d’un seul
coup votre taille. Choisissez un sac
à main en fonction de votre taille :
petit sac de tissu perlé ou de daim
frangé sous le bras, fourre-tout de
paille colorée ou besace de cuir
portée en bandoulière. N’oubliez
pas les pendants d’oreilles. Et à vo-
tre cou ? Des breloques, des gris-
gris, des perles, entassés et multi-
pliés.

Les bonnes adresses
Être tendance ne coûte pas une

fortune, mais prend du temps. Afin
que vous économisiez temps et ar-
gent, voici une liste d’adresses

coup de coeur of-
frant des vêtements
dans le ton « flower
power ». Vous pou-
vez bien sûr visiter
les créateurs inter-
nationaux. Cepen-
dant, les boutiques
telles que Le Châ-
teau, Zara, Axara
proposent un vaste
choix de cette ten-
dance à moindre
coût. Pour les ac-

cros, la boutique Mousseline re-
gorge de vêtements à la fine pointe
de la mode à différents prix. Par
ailleurs, les boutiques Tristan &
America présentent une intéres-
sante collection bohémienne aux
détails plus atténués et aux coupes
plus sages. Aussi, la collection
Beige du designer québécois Lino
Catalano allie audace et fraîcheur
dans un jeu de tissus lacérés et dé-
lavés. À découvrir, chez Hari &
Sab, de magnifiques bijoux et ac-
cessoires tous très originaux et ex-
centriques. N’hésitez pas à fouiner
dans les boutiques d’importation

indonésienne : la boutique Les
Mains folles propose une ravis-
sante ligne maison qui marie den-
telle, jersey et brocart ainsi qu’une
sélection de jupes créées à partir de
saris. Aux boutiques La Cache et
au magasin entrepôt, vous ferez de
jolies trouvailles dans un style
champêtre tout à fait dans le ton ro-
mantique de l’été. Et pour les chi-
neuses dans l’âme, n’oubliez pas
les friperies regorgeant de vête-
ments authentiques des années hip-
pies à petits prix. Bon magasinage !

Adresses
Axara : Galeries d’Anjou et
Centre Rockland,
514-389-0002
Beige de Lino Catalano : info
au 514-277-2727
www.lcdc-corp.com

Hari&Sab : 2035, Crescent,
Montréal, 514-985-9950
La Cache, magasin entrepôt :
108, Gallery Sq., Montréal,
514-846-1091
www.lacache.com

Le Château :

www.le-château.com

Les Mains folles : 4427, Saint-
Denis, Montréal,
514-284-6854

Mousseline : 1180, Sainte-
Catherine O., Montréal,
514-878-0661

Tristan&America : dans tous
ses magasins
Zara : 1500, av. McGill Col-
lege, Montréal, 514-281-2001

Être tendance
ne coûte pas

une fortune, mais
prend du temps.
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POUR INFORMATION SUR
LES COURS APPELEZ

(514) 843-YOGA(9642)

LE CENTRE EQUILIBRIUM PRÉSENTE

L’INSTITUT DE YOGA
ET DE MÉDITATION
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1307, RUE SAINTE-CATHERINE OUEST, MONTRÉAL  (QUÉBEC)
(514) 842-7711, POSTE 218.

Avec tout achat de 27 $ ou plus de produits Lancôme,
vous recevrez cette prime irrésistible 

dans votre choix de couleurs et de fragrances 
préférées (Miracle ou Trésor).

VOTRE PRIME LANCÔME

ABSOLUE
La crème reconstituante profonde FPS 15 
relance les fonctions vitales de la peau 

en utilisant trois actifs naturels puissants : 
igname, soja et algue brune.

Note : Of fre valable jusqu’au 28 avril 2002, 
jusqu’à épuisement des stocks. Une prime par personne.

50 G  120 $
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VOTRE FOURRURE

J e  c h o i s i s  l e
c o n f o r t d ’ u n  
j e a n s  e x t e n s i b l e

n e t t o y e r  •  r a s e r  
t e i n d r e  •  r e m o d e l e r

8 styles différents  
et grand choix de
couleurs

N o u s  p o u v o n s

Pour la garder belle
N’oubl iez  pas  de  nous  

l ’appor ter  pour l ’entreposer

Un choix moderne !

90, rue du Roi, Sorel-Tracy  (450) 743-1234 • www.louisepeloquinmode.com • Ouvert le dimanche • Sur deux étages

c o n f o r t a t e l i e r
Pourquoi n’y ai-je pas 

pensé plus tôt ?
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tendances 
À la une du style… la montre Signature de Birks déclinée dans trois des couleurs les plus 
tentantes de la saison: rose pâle, bleu tendre et doux corail. À la fois chic et passe-partout, cette montre pour
femmes est munie d’un bracelet cuir, grain alligator, et se prête fort bien au jeu du “sur mesure”. La lunette du 
cadran peut être assortie à celle du bracelet et, suprême coquetterie, peut même être ornée de diamants.
Parce que le printemps 2002 se vit sous l’insigne des petits luxes… 

L ’ é m o t i o n  e n  b o î t e
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La paix parachutée au pôle Nord La cigarette, victime
du boycott des

produits américains
au Liban

Agence France-Presse

NANCY (France) — Un parachu-
tiste français, Mario Gervasi, a
sauté samedi dernier sur le point 0
du pôle Nord, en compagnie d’un
parachutiste macédonien, de deux
Indiens et de trois Russes, pour y
lire plusieurs messages de paix, a-
t-il annoncé hier en direct de Ra-
tanga, en Sibérie arctique.

Le Macédonien Victor Boev et le
Français, après avoir sauté d’un hé-
licoptère à 4000 m d’altitude, ont

effectué un saut en vol contact en
atterrissant sur le point 0, sur une
banquise parsemée de trous. Ce
nouveau saut au pôle Nord, initia-
lement prévu le 15 avril, a été re-
tardé en raison des mauvaises con-
ditions météo. « Il a fallu attendre
une accalmie entre deux cyclones,
alors qu’il faisait très froid, jusqu’à
-36 degrés le matin », a-t-il précisé.

Mario Gervasi, qui a passé qua-
tre mois en Macédoine dans le ca-
dre d’une mission de maintien de
la paix, était porteur de plusieurs

messages de paix, que les parachu-
tistes ont lus sur le pôle Nord.

Parmi ces messages, qui s’inscri-
vent dans le cadre de la décennie
internationale pour la promotion
d’une culture de la paix et de la
non-violence au profit de l’enfant
décidée par l’ONU, figuraient no-
tamment celui du secrétaire général
de l’ONU Kofi Annan, celui du se-
crétaire général de la Francophonie
Boutros Boutros-Ghali, et celui du
président de la Macédoine Boris
Trajkovski.

maillots de bain  et vêtements coordonnés

Pour elle : 2150 rue Crescent, Montréal

Pour lui : 2142 rue Crescent, Montréal

Pour elle et lui : 3265 avenue Jean-Béraud, Laval

www.shan.ca
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Agence France-Presse

BEYROUTH — La cigarette améri-
caine est la première victime du
mot d’ordre de boycottage « total »
de produits « made in USA » lancé
au Liban par des organisations non
gouvernementales qui veulent pro-
tester contre la politique jugée
« pro-israélienne » des États-Unis.

« Le prix d’un paquet de cigaret-
tes américaines équivaut à celui
d’une balle qui sera tirée contre le
peuple palestinien », « un survête-
ment de fabrication américaine
vaut le prix de 500 balles », peut-
on lire dans un tract distribué par
des étudiants à Beyrouth. Ces jeu-
nes, qui se disent excédés par
« l’appui américain » à la campa-
gne militaire « sauvage » menée
depuis le 29 mars par le premier
ministre d’Israël Ariel Sharon dans
les territoires palestiniens autono-
mes, prônent le boycott intégral
des produits américains.

L’idée du boycottage avait
d’abord été lancée par des forma-
tions politiques islamistes, tel le
Hezbollah chiite, ou panarabes,
comme le Baas pro-syrien, mais
elle n’est devenue tangible que
grâce à des jeunes et à des organi-
sations non gouvernementales. Au-
jourd’hui, des tracts avec des listes
de produits libanais, arabes, euro-
péens ou asiatiques substituables à
des produits américains sont distri-
bués.

Les fumeurs de cigarettes améri-
caines, notamment des jeunes, ont
été les premiers à passer à l’acte.
« La marque de cigarette made in
USA dont la publicité met en scène
un cow-boy est la première tou-
chée... Mes clients se sont rabattus
depuis deux semaines sur les blon-
des françaises », affirme Chafic,
vendeur de tabac dans la grande
rue commerçante de Hamra, à Bey-
routh. Selon un buraliste de la ville
de Baalbeck (Est), dominée par le
Hezbollah, « la vente des cigarettes
américaines a chuté de moitié ».

Déclin des boissons gazeuses
La consommation d’autres pro-

duits américains, comme les incon-
tournables boissons gazeuses, a, se-
lon divers témoins, beaucoup

baissé aux quatre coins du pays,
même si les gens peinent à leur
trouver des équivalents. Les États-
Unis étant l’un des premiers parte-
naires commerciaux du Liban, la
liste des produits à boycotter est
longue et va des boîtes de conserve
aux produits de beauté en passant
par les vêtements. À Tripoli, ville
portuaire du Nord, un épicier a
placé une pancarte sur la devanture
de son magasin, invitant ses clients
« à consommer libanais ou euro-
péen ».

Jamal Chaïeb, responsable d’une
ONG à Saïda (Sud), a indiqué à
l’AFP qu’elle cherche « à dresser
une liste des sociétés américaines
qui apportent un appui financier à
Israël en coopération avec des ONG
étrangères ».

Les chaînes de fast-food américai-
nes traversent une mauvaise passe,
les jeunes mangeant moins de
hamburgers, de pizza ou de poulet
frit. « Mon chiffre d’affaires est
tombé de 1666 $ US 666 $ la se-
maine dernière », a affirmé le gé-
rant d’un de ces établissements. Un
autre affirme que « les mamans in-
terdisent désormais à leurs enfants
de fréquenter des fast-foods améri-
cains ». Une chaîne koweïtienne de
« fast-sea-food » (restauration rapide
à base de produits de la mer) a dû
publier un encart publicitaire en
une des journaux beyrouthins pour
souligner qu’elle « n’est pas améri-
caine ».

La campagne antiaméricaine
s’est étendue à Internet, avec l’en-
voi de milliers de courriels incitant
au boycottage des produits pour
« frapper au niveau du porte-
feuille ». Certains jeunes, quoique
convaincus de devoir montrer leur
solidarité avec le peuple palesti-
nien, ont néanmoins du mal à
abandonner « l’american way of life »
qui a gagné ces dernières décennies
du terrain au Liban comme partout
ailleurs.

« J’ai laissé tomber le poulet frit
mais je n’arrive pas à remplacer ma
boisson gazeuse préférée », avoue
Nabil Tom, étudiant de l’université
anglophone de Balamand, gérée
par des Libanais pro-américains.

A F F I R M E Z - VO U S

Christopher Plummer porte ici un veston et un pantalon de notre collection de vêtements sur mesure. En guise de remerciement 

pour sa participation à cette publicité et en l’honneur de la cinquantième saison du Festival de Stratford, un don a été fait au nom de

Monsieur Plummer à la Fondation du Festival de Stratford.

L E S  C O U R S  M O N T - R O Y A L 5 1 4 . 2 8 4 . 3 3 1 5  •  F A I R V I E W  P O I N T E - C L A I R E 5 1 4 . 6 9 5 . 8 9 2 1  •  C E N T R E  R O C K L A N D 5 1 4 . 7 3 5 . 6 2 2 7  w w w . h a r r y r o s e n . c o m

Harry Rosen tient à féliciter le Festival de Stratford pour sa cinquantième saison. À cette occasion, le célèbre comédien et ancien 

élève de l’institution Christopher Plummer reviendra à Stratford du 20 août au 6 novembre pour interpréter le rôle du roi Lear.  

Nous sommes ravis de célébrer son retour et nous vous invitons à faire de même. Pour joindre la billetterie, faites le 1.800.567.1600.

Peu importe son âge, on ne doit jamais 
perdre l’esprit d’aventure.

Le métier de comédien est beaucoup trop 
passionnant pour prendre sa retraite.

La façon la plus chic de se vêtir consiste à ne
rien porter sauf des boutons de manchette.

Christopher Plummer
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Le Marabout lauréat du prix Presse et Démocratie
NATHA L I E CO L L ARD

Boubakar Diallo n’a absolument rien de
l’image qu’on se fait d’un directeur de
mensuel satirique. On attendait quelqu’un
à la langue bien pendue et à la remarque
assassine, nous voilà en face d’un homme
réservé, presque timide, qui s’exprime
d’une voix très douce. Cet homme est
toutefois à la tête de deux publications au
Burkina Faso : un quotidien, le Journal du
jeudi, et Le Marabout, un mensuel satiri-
que créé en septembre dernier avec Da-
mien Glez, pour « prouver par l’exemple
que la liberté de presse est tout de même
possible », explique Boubakar Diallo, de
passage à Montréal cette semaine dans le
cadre du festival Vues d’Afrique.

En Afrique, la liberté d’expression est un
concept à intensité variable : selon Boubakar
Diallo, elle se porte mieux au Burkina Faso
et au Sénégal qu’au Mali, au Cameroun ou
en Côte-d’Ivoire, où la presse est encore très
identifiée aux partis politiques.

D’un point de vue nord-américain, la si-
tuation au Burkina Faso est loin d’être
idéale. En 1998, un journaliste a été tué en
fonction et encore aujourd’hui, la plupart des
collaborateurs du Marabout signent d’un
pseudonyme pour des questions de sécurité.
Le Marabout se fait donc un devoir de rappor-
ter tous les cas d’entrave à la liberté de
presse tout en étant un lieu de réflexion sur
l’Afrique actuelle.

Dans le même souffle, le directeur du Ma-
rabout affirme qu’il n’y a pas de sujets tabous
au Burkina Faso, seulement des sujets déli-
cats comme la religion ou la représentation
de la sexualité.

Boubakar Diallo avoue être très satisfait
d’avoir remporté le prix Presse et Démocra-
tie : « Ce prix donne une certaine visibilité à
notre journal, il nous sort de l’anonymat tout
en avertissant les pouvoirs politiques que des
gens de l’extérieur nous surveillent. »

Seule publication panafricaine éditée à
partir de l’Afrique (Au Gabon, La Griffe a
cessé ses opérations, remplacée par le Gris-
Gris International, édité de Paris), le mensuel
évolue dans un paysage médiatique qui
compte une vingtaine de titres dont quatre
quotidiens, des hebdomadaires, des men-
suels ainsi que deux chaînes de télé et plu-
sieurs stations de radio FM. Tout ça pour une
population d’environ 11 millions d’habi-
tants.

« Sans Internet, Le Marabout ne pourrait
exister, poursuit Boubakar Diallo. Nos colla-

borateurs, dispersés un peu partout en Afri-
que, nous envoient leurs textes par courriel.
Mais c’est la distribution qui pose pro-
blème : comment s’assurer que le journal
sorte dans neuf pays en même temps ? Air
Afrique n’existe plus, quant à Air France, il
nous propose de transporter nos colis jusqu’à
Paris pour les renvoyer sur la côte par la
suite. C’est un véritable casse-tête. »

En plus de diriger deux publications, Bou-
bakar Diallo, 40 ans, est écrivain et scéna-
riste pour le cinéma et la télévision. « J’ai
fondé des journaux parce que mon style ne
plaisait pas », affirme-t-il.

« Quand j’ai fondé le JJ en 1991, il fallait
une autorisation officielle du gouvernement
pour lancer un journal. J’avais convaincu le
directeur d’un autre journal d’imprimer Le
Marabout à crédit. Je circulais en mobylette
pour aller chercher les textes des collabora-
teurs. Un an plus tard, nous avons bénéficié
du financement d’un organisme de coopéra-
tion danois qui nous a permis d’acheter de
l’équipement informatique. Aujourd’hui, le
Journal du jeudi compte 10 permanents. »

Le Marabout partage les bureaux du Journal
du jeudi mais contrairement au quotidien, qui
appartient à une entreprise privée, le men-
suel est la propriété d’une association, le
RALI (Réseau africain pour la liberté d’infor-
mer) créé en 1999 avec comme objectif de
défendre la liberté d’expression et la liberté
d’exercer le métier de journaliste en Afrique.

« On n’arrête pas les journalistes dans la
rue mais dans certains pays d’Afrique, il
existe toujours la menace qu’un journal soit
saisi. Dans d’autres cas, les pressions sont
plus sournoises, détournées. »

Malgré tout, Boubakar Diallo estime que
la profession journalistique se porte plutôt
bien, citant comme exemple la création d’un
programme arts et communications à l’Uni-
versité de Ouagadougou. Il existe donc bel et
bien une relève dont les femmes semblent
toutefois absentes. Selon Diallo, elles repré-
senteraient moins de 10 % des effectifs jour-
nalistiques. La preuve qu’il reste encore du
chemin à faire !

Pour lire le Marabout, on peut consulter le
site Internet : www.marabout.net

Les textes du mensuel sont également re-
pris à l’occasion dans Courrier International.

Photo PIERRE CÔTÉ, La Presse

Boubakar Diallo : « Sans Internet, Le Marabout ne pourrait exister... »

Cégep Marie-Victorin 
Salle Désilets
7000, rue Marie-Victorin, Montréal

RÉSERVATION / INFORMATION
(514) 328-3826, poste 2404

SOIRÉE DES ANCIENS

Mardi 7 mai à 21 h

(514) 328-3826

poste 2378 (Francine) 

ou poste 2583 (Véro)

mardi 7 et 
mercredi 8 mai
19 h et 21 h
Billet : 22 $ 
(TAXES INCLUSES)
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Chez les marchands participants

30
45

63
5

DUMAS
Suite de la page B1

Et qui n’a pas entendu parler de
l’épisode de la série culte Sex and
the City construit autour d’un sac
Birkin ? Modeste malgré ses origi-
nes huppées, le sexagénaire à l’élé-
gance formelle est également taxé
d’être innovateur dans son style de
gestion. En 1997, Jean-Louis Du-
mas a choisi le créateur belge
d’avant-garde Martin Margiela
pour diriger le volet prêt-à-porter
féminin de la maison. Tradition ou
révolution ? Cette décision, qui en
a surpris plus d’un, confirme son
audace. « Malgré qu’il ait fait sa
marque avec un style particulier, je
savais qu’il avait un très bon talent
de coupe, dit M. Dumas de son
protégé. Dès notre première ren-
contre, Martin et moi nous sommes
tout de suite entendus sur les mê-
mes mots : coupe, confort et bien-
être. La joie de cette première ren-
contre se perpétue encore. »

M. Dumas aura aussi innové en
permettant à Hermès d’être la pre-
mière maison de luxe à produire
son propre magazine, le Monde Her-
mès, qui présente d’une façon tou-
jours renouvelée l’univers Hermès.
Quand on lui en parle, ses yeux
s’illuminent. « Vous me faites vrai-
ment plaisir d’aborder le sujet, car
c’est mon bébé ! » Tiré à 300 000
exemplaires et traduit dans 12 lan-
gues, la publication bisannuelle sur
l’art de vivre existe depuis mainte-
nant 20 ans.

Interrogé sur les succès récents
de la marque (un chiffre d’affaires
en hausse de 6 % en 2001), il invo-
que l’ouverture de nouveaux points
de vente, ainsi que les excellentes
performances de certaines bouti-
ques, notamment celle de Ginza à
Tokyo au Japon, « une immense
boutique sur trois étages ». Et com-
ment expliquer que chaque famille
de produits contienne au moins un
article culte ? Outre la qualité et
l’intangible élégance qui caractérise
toutes les pièces, explique M. Du-
mas, le nom de certains produits a
inévitablement contribué à leurs
succès. « Le nom est très certaine-
ment un véhicule de mémoire... »
dit-il.

Quoique la stratégie d’expansion
du groupe semble habilement fi-
gnolée, il admet que la stratégie de
produits relève davantage de l’im-
provisation. « Nous n’avons pas de
plan d’action déterminé, nous
créons comme un pommier fait ses
pommes ! »
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Habillez (ou déshabillez) Kylie Minogue

LES ADMIRATEURS de la chanteuse austra-
lienne Kylie Minogue peuvent désormais ha-
biller et déshabiller leur star comme bon leur
semble grâce à un nouveau site Web baptisé
Princess of Pop (www.princessofpop.co.uk).
En fait, les internautes peuvent choisir la
garde-robe virtuelle de la dame parmi 12 te-
nues qui vont du bikini à la grande robe de
soirée, des vêtements qui pour la plupart ont
été portés lors de l’enregistrement des vidéo-
clips de la chanteuse.

Par exemple, on peut habiller la chanteuse
avec la très courte robe métallique qu’elle
portait pour chanter Can’t Get You out of my
Head ou encore son costume de fée Clochette
dans Moulin Rouge. Les concepteurs du site
espèrent ajouter de nouvelles tenues toutes
les semaines et pourraient tenir compte des
suggestions des internautes. Notez que le site

ne fonctionne que pour les utilisateurs du lo-
giciel de navigation Internet Explorer.

■ ■ ■

CHEZ LES chanteuses toujours, l’Américaine
Jewel est en session de clavardage aujour-
d’hui à compter de 19h au site de MSN
(chat.msn.com). Elle vient y faire la promo-
tion de son tout nouvel album intitulé This
Way, un album qui arrive trois ans après la
sortie du précédent.

■ ■ ■

SI LE SUJET du doublage des films au Qué-
bec vous intéresse, vous serez peut-être
amusé de voir et surtout d’entendre l’exer-
cice de traduction que deux internautes de
l’Outaouais ont fait en se basant sur les dia-
logues fictifs d’un dessin animé de Batman.
Le site Batman VF (w3.uqah.uquebec.ça/
lafe01/batman.swf) présente six segments
avec d’un côté, une version en argot bien
français et de l’autre, une version joual. De
quoi faire sourire si les gros mots ne vous of-
fusquent pas trop.

■ ■ ■

RESTONS DANS l’Outaouais le temps de
poursuivre notre visite du serveur Web de
l’Université du Québec à Hull où j’ai trouvé
une foule de petits sites intéressants faits par
les étudiants de l’institution. Par exemple, il
y a ce site d’Annie Sauvé qui traite de la dys-
lexie (w3.uqah.uquebec.ça/saua03) et qui
vise à informer les parents, les enfants et les
professeurs sur le sujet. Le site de Maude
Verner lui, porte sur les volcans, un véritable
portail sur le sujet (w3.uqah.uquebec.ça/
verm01). Et puis toute une découverte : on
peut jouer au casino en ligne à partir du ser-
veur Web administré par le service de l’in-
formatique et de l’audiovisuel de l’Université
du Québec à Hull. Dans un espace Web qui
devait normalement héberger le site d’une
étudiante, on retrouve une porte d’entrée
vers le ePalace Casino. Voyez par vous-
même : w3.uqah.uquebec.ca/myrm01.

Bruno Guglielminetti
collaboration spéciale

actuel@guglielminetti.comPhoto AP

Kylie Minogue

Photos à titre indicatif seulement. *Paiements de location basés sur un contrat de 60 mois pour l’ACCENT GS 2002 à partir de 165 $/mois. L'obligation totale du consommateur pour 60 mois est de 9 900 $. Aucun comptant, aucun dépôt de sécurité requis, transport et préparation inclus, taxes et immatriculation en sus. Financement au détail
disponible à un taux de 0 % jusqu’à 36 mois. **Paiements de location basés sur un contrat de 48 mois pour l’ELANTRA BERLINE GL 2002 à partir de 199 $/mois. L'obligation totale du consommateur pour 48 mois est de 9 552 $. Comptant de 995 $, aucun dépôt de sécurité requis, transport et préparation inclus, taxes et immatriculation en sus.
Financement au détail disponible à un taux de 0 % jusqu’à 36 mois. L’offre d’aucun paiement pour 90 jours s’applique uniquement pour le financement à l’achat de véhicules 2002. Aucun frais d’intérêt pour les premiers 60 jours à partir de la date de prise de possession du véhicule par son propriétaire. Après 60 jours, les intérêts 
commencent à s’accumuler et l’acheteur doit payer ensuite mensuellement le capital et les intérêts sur une période de 36 mois. En sus, frais administratifs de 350 $ reliés au contrat de location pour les modèles 2002. Kilométrage annuel de 20 000 km, 10 ¢ par kilomètre additionnel. Option d'achat au terme de la location. Ne peut être jumelée
à aucune autre offre. Sujet à l'approbation du crédit. Voir votre concessionnaire participant pour tous les détails. Véhicules en inventaire seulement. Offre d'une durée limitée avec livraison d’ici au 30 avril 2002.

L E S  P A R T E N A I R E S  H Y U N D A I

GARANTIE 5 ANS
L’UNE DES MEILLEURES GARANTIES DE L’INDUSTRIE : 5 ANS / 100 000 km  
(éléments importants) ASSISTANCE ROUTIÈRE 24 HEURES (3 ans / 60 000 km standard) 
Incluant :  livraison d’essence • changement de roue en cas de crevaison • déverrouillage • remorquage

UN ESSAI VOUS CONVAINCRA

LOUEZ
à partir de 

165$*

par mois/60 mois
0%

FINANCEMENT
À L’ACHAT

DISPONIBLE 
JUSQU’À 36 MOIS

et 

ROULEZ 
SANS 

PAIEMENTS
pendant 90 jours
PDSF 12 395 $

ACHETEZ

LOUEZ
à partir de 

199$**

par mois/48 mois
0%

FINANCEMENT
À L’ACHAT

DISPONIBLE 
JUSQU’À 36 MOIS

et 

ROULEZ 
SANS 

PAIEMENTS
pendant 90 jours
PDSF 15 295 $

ACHETEZ

0$
DÉPÔT DE SÉCURITÉ

TRANSPORT ET
PRÉPARATION 

INCLUS

LE MEILLEUR VENDEUR...

OU 0$
COMPTANT 

DÉPÔT DE SÉCURITÉ
TRANSPORT ET

PRÉPARATION INCLUS

SE TROUVE CHEZ HYUNDAI!

L’ELANTRA BERLINE GL

NUMÉRO 1

LE VÉHICULE 
LE PLUS 
VENDU 
DANS SA
CATÉGORIE
(AIAMC)

L’ACCENT GS
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solde de      jours!

Mercredi et jeudi 
24 et 25 avril

2
articles ménagers,
vaisselle et autres

50 % de rabais
• choix de batteries de cuisine

Anolon, Professional d’Anolon, Le Cook’s-Ware,
KitchenAid, Integral et Restaurant Gourmet de T-Fal 

• ens. de vaisselle Royal Albert 
et Johnson Brothers,5 pièces 

• chocolats Lindt,
en boîte de 108 g 
Sur le prix original. 
Solde 2,99 $

40 % de rabais
tous les articles suivis Royal Albert

30 % de rabais
• tout ceci : cadres,bougies 

et accessoires déco Les accessoires déco 
ne sont pas offerts à la Baie : Galeries d’Anjou,
Centre Boulevard, Carrefour Laval, Jardins Dorval,
la Place Vertu, Place Versailles et Chicoutimi.

• de ToGomc : accessoires de jardin,
verrerie,articles de service et
autres articles en acrylique. 
De notre coin jardin.

25 % de rabais
tout ceci :
• articles suivis Johnson Brothers
• Rubbermaid et Thermos
• bouilloires Copco et gadgets Starfrit
• plats à cuisson,moules 

et articles pour le thé
• vaisselle,verrerie,accessoires de

cuisine chromés,en inox ou en bois

20 % de rabais
toute la verrerie et tous les articles
de service Luigi Bormioli

15 % de rabais
tous les petits électros Cuisinart

10 % de rabais
• toute la vaisselle Royal Doulton, Mikasa,

Wedgwood, Noritake, Denby,Villeroy & Boch, Dansk,
Pfaltzgraff et Portmeirion

• toutes les friandises 
et tous les aliments fins
Articles à prix ordinaire seulement
sauf les produits Godiva et ceux des rayons concédés.

linge de maison
25 % à 40 %
de rabais
la literie griffée et les basiques 
pour la chambre et la salle de bains
Dans le lot : Ralph Lauren, Calvin Klein,
Nautica et Laura Ashley

30 % de rabais
tout ceci :
• draps unis Wamsutta
• literie coordonnée 
Keeco et Jockey 

25 % de rabais
choix de linge de table

meubles 
et gros électros

jusqu’à 500 $
de rabais 
réfrigérateurs,cuisinières 
et duos-lessive en montre 
et de fin de série
Le choix varie selon le magasin. Tant qu’il y en aura.

400 $ de rabais
tous les canapés en cuir

jusqu’à 60 %
de rabais
meubles en montre et de fin 
de série pour le séjour, la salle 
à manger et la chambre 
à coucher et duos-sommeil

jusqu’à 30 %
de rabais
appareils électroniques 
en montre en liquidation 
et de fin de série

25 % de rabais
tous les meubles Canadel de
salle à manger de style
classique ou urbain

Pourquoi certains articles ne sont-ils jamais en solde? Parce que ceux de nos marques maison Market
Square et Outline, ainsi que les articles " Aubaine la Baie " vous sont offerts aux meilleurs prix, chaque jour. 
Les rabais indiqués sont sur nos prix ordinaires, sauf avis contraire. 
Exceptions : articles « Nouvellement réduit », « Atout griffé », « Achat spécial » et ceux des rayons concédés. 

TRANSFORMEZ VOS ACHATS DE TOUS LES JOURS EN RÉCOMPENSES.

J’aime, j’achète!
Amassez des points dans tous les magasins de la Compagnie de la Baie d’Hudson :
la Baie, Zellers, Déco Découverte ou hbc.com 
AMASSEZ RAPIDEMENT DES POINTS EN UTILISANT VOTRE CARTE HBC, LA BAIE OU ZELLERS.
OBTENEZ 25 POINTS ADDITIONNELS POUR PRESQUE CHAQUE DOLLAR DÉPENSÉ.

30
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Une puce
d’identification

personnelle sous-cutanée
Agence France-Presse

PALM BEACH — Une société américaine de haute
technologie, Applied Digital Solutions (ADS), va im-
planter sous la peau des membres d’une famille un
microprocesseur qui servira à leur identification per-
sonnelle et à l’accès à certaines informations médica-
les, a-t-elle annoncé hier.

Cette technologie pourra recevoir de nombreuses
applications dans les domaines de la sécurité, des ur-
gences médicales ou des soins de santé, selon la so-
ciété, basée à Palm Beach (Floride).

La première procédure d’implantation sera réalisée
le 10 mai dans un centre médical de Palm Beach et
sera suivie d’une conférence de presse. « La famille Ja-
cob sera la première au monde à recevoir la puce
d’identification personnelle », a annoncé la société
dans un communiqué.

De la taille d’une pointe de stylo bille (12 mm x 2,1
mm), cette puce, baptisée VeriChip, contient un mini
radio-émetteur. Un scanner permettra de lire un nu-
méro d’identification correspondant au dossier de
l’abonné.

Les porteurs de la puce pourront stocker ainsi dans
le registre d’immatriculation sécurisé de la compagnie
des données pertinentes concernant leur identité per-
sonnelle et leur santé : allergies aux médicaments, im-
plants médicaux, maladies chroniques et numéros à
contacter d’urgence en cas d’accidents, etc.

Dans certains pays, de telles puces d’identification
sont déjà implantées sous la peau des chiens, comme
substitut ou en complément du tatouage.

La Chine derrière
les États-Unis mais
devant le Japon

en nombre d’internautes
Reuters

SHANGHAI — La Chine est désormais le deuxième
pays d’internautes se connectant au Web depuis leur
domicile, juste derrière les États-Unis mais devant son
voisin japonais, selon une étude publiée hier par AC
Nielsen.

Cependant, le taux de pénétration pourrait ralentir
si l’équipement des foyers chinois en lignes téléphoni-
ques ne s’améliore pas et tant que les internautes ne
pourront avoir accès librement aux contenus qu’ils re-
cherchent, souligne le cabinet de mesure d’audience
sur Internet.

Au total, la Chine compte 56,6 millions d’utilisa-
teurs à domicile, selon les chiffres d’AC Nielsen, qui
s’est basé sur l’étude de 1000 foyers pendant le pre-
mier trimestre 2002.

Aux États-Unis, ce sont 166 millions de personnes
qui sont connectées au Net chez elles et au Japon, 51,3
millions.

Les études se basant sur des pourcentages d’équipe-
ment par rapport à la population totale donnent évi-
demment des chiffres moins frappants pour la Chine,
pays le plus peuplé du monde, mais très en retard en
équipements.

Si AC Nielsen note que le potentiel de croissance de
ce taux est très important en Chine, le cabinet souligne
qu’il reste des obstacles de taille.

Seules 35,6 % des habitations chinoises disposent
d’une ligne de téléphone et très peu de sites Internet
offrent un contenu satisfaisant en chinois, explique AC
Nielsen.

« Du contenu en anglais ou en japonais se trouve
beaucoup plus facilement. Si vous surfez en chinois,
vous retombez beaucoup sur les mêmes choses, » dit
Hans Yu, directeur général du département des études
chinoises au sein de Nielsen//NetRatings.

« Je pense que la clef du développement d’Internet
en Chine, c’est le contenu (...) Des jeux attrayants, des
moteurs de recherche trouvant plus de sites davantage
liés entre eux, » a-t-il ajouté lors d’une conférence de
presse.
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