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Eve Salvail, lors 
du defile de 
Chanel. 
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V I V I A N E ROY 
collaboration spéciale 

couturiers de la Ville Lumière ont préféré 
s cvader, lever les grandes voiles de 
mousseline et faire rêver le consommateur. 

Les stylistes français, jusqu'ici friands de 
allure existentialiste, en total look noir, à 

la Cocteau, a la Sartre ou à la Barbara, 
jouent maintenant la carte de la couleur 
presque aussi bien que les Italiens et 
impriment leurs collections de fleurs de 
tartans ou de motifs folkloriques. 

Le blanc d'hiver, utilisé en total look, fait 
aussi une apparition remarquée, notamment 
duns les présentations de Claude Montana. 
Christian Dior et Courrège. Lumineux, mais 
pas très pratique dans la «slush» en hiver. 

Henriette Lamarre, propriétaire de la 
boutique Henriette L., rue Laurier, se dit 
très enthousiaste des collections automne-

hiver. «La mode sera gaie et colorée l'hiver 
prochain », a-t-elle souligné après la semaine 
du prêt-à-porter. 

Une silhouette epuree 

Effectivement, la mode grunge a été 
balayée du paysage de la mode. Bon 
débarras! 

Après avoir évoqué les années 70 dans 
leurs collections, les créateurs se tournent 
tranquillement du côté de la décennie 80, en 
utilisant notamment la couleur, en 
redécouvrant les accessoires (boucles 
d'oreilles, bracelet, ceinture, etc.) et en 
nettoyant la silhouette de superpositions de 
toutes sortes. 

PARIS 

Dans le milieu de la mode, on aime à 
croire que la longueur de la jupe aurait 

quelque chose à voir avec le cours de la 
Bourse; que l'ourlet monte et redescend en 
fonction de l'humeur économique... 

On voudrait d'autant plus y croire 
lorsque, comme pour les collections 
automne-hiver 94-95, présentées à Paris la 
semaine dernière, les ourlets sont fort haut 
perchés. 

Faire rêver... 
En pleine grisaille économique, les 

SUITE A LA PAGE C 2 

De plus, courez la chance de gagner 
un ensemble audiovisuel d'une valeur de 1500 $ comprenant : 
un téléviseur couleur 20". un magnétoscope et un lecteur de disques compacts offerts par 
Déposez et buUetm de particcatiort au c«émi IMAX. rgv-px AiinnS"? * /W A r f - f n " irT* \nn 
le concours M ter™* 1er «vnlt»4 B RAY jJI I, J j A A £ f j J J 1 § A 
Tirage sur les ondes de CXOi FM le mardi 5 svnl — ^ J J JJ 

U L n / - \ D M I O sur le programme double : 

«Aventuriers du Savoir» et 
«La Force du Soleil - 3D» 
jusqu'au 1er avril 1994 sur présentation de cette annonce. 
Applicable sur les tarifs réguliers lors de rachat d'un (1) billet sur place 
Ne peut être lurrmlé à aucune autre offre promotionnelle. 

i m a g e s qui 

Le cinéma IMAX du Vieux-Port, au pied Aj boul Samt-Laurent. angle de la Conïnune Métro Place d'Arme ; 

Info: 496-IMAX 

LE VIEUX-PORT Po .^nJW • mm , CROI 
D€ MONTREAL { J a r t i U l a é t ' * CKVLfÈ8S0 Z^TT Adresse 

CAHIER 
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Une robe de 
soirée par 
Sonia Rykiel. 
PHOTOS BRIGITTE 

BOULANGER 

collaboration specialc 

Le complet 
trois pièces, 

revu et corrigé 
par Christian 

Dior. 

S U I T E D E LA P A G E C 1 

Le jeu des contrastes de matiè-
res devient d'autant plus impor-
tant avec ces tenues nouvelle-
ment simplifiées. On coordonne-
ra ainsi des tissus de jour et de 
soir sur un même ensemble. Par 
exemple, on portera un petit pull 
en angora sur une jupe de mous-
seline, on n'hésitera pas à mettre 
des paillettes sur une doudoune 
et à faire cohabiter le jeans et le 
velours. 

Comme pour oublier la mode 
de clocharde, les couturiers ont 
aussi accordé une place impor-
tante aux tenues de soirée. Robes 
de dentelle chez Lolita Lempicka, 
longs drapés structurés chez 
Chloé et tenues de princesse arlé-
sienne chez Christian Lacroix. 

S U I T E A L A P A G E C 3 

Les Versants de Bromont ne 

font pas semblant de baisser 

les prix : ils les font fondre. 

Venez voir! Des marques 

renommées mondialement à 

des prix petits, petits, petits. 

Pyjama 100 % cotton 
prix rég. 75 $ 

Coton molletonné 
rég. 59,50 $ 

# 70 % DE RABAIS SUR TOUTE 
• LA MARCHANDISE D'HIVER 

Ensemble de draps percale 

CLUB DECOR 

SIMPLE 
DOUBLE 
GRAND 
T. GRAND 

OUVERT 7 JOURS SLR 7 

120, boulevard Bromont. Sortie 78 de l'autoroute 10 

25 MAGASINS D'USINES 

F É L I C I T A T I O N S À F R A N C E R A D O . 
GAGNANTE D'UNE FAMILIALE VOLVO 8 5 0 TURBO 1994 

GRACIEUSEMENT OFFERTE P A R HOLT RENFREW ET 
V O L V O C A N A D A L T D . 

GRATUIT : 2 HEURES DE STATIONNEMENT INTERIEUR AVEC ACHAT MINIMUM DE 15.00 S 

A W E S T M O U N T S Q U A R E 

CONCERTS GRATUITS, les samedis 19 et 26 marsy 
de 13 h 00 à 16 h 00 

dans la galerie commerciale du Westmount Square 

E N VEDETTE 

Le Quatuor Larry Pattori 

— — — LES BOUTIQUES 1 

Bébé Hugo ~ Banque Royale du Canada ~ Bellingham Nettoyeurs & Tailleurs ~ Cacharel ~ 
Co II ange ~ C.D. Haute Cordonnerie - Deli-Vert - Donna Kelly ~ Femme Coiffure -
Georges Rech ~ Hallmark - Hugo Nicholson Hommes & Femmes ~ La Compagnie du 
Panier ~ Lily Simon - Ma Maison - Nelly Alexander ~ Nicole Miller ~ Pas Comme Les 
Autres ~ Photo Westmount ~ S.A.Q. ~ Tabagie Westmount Square - Voyages Panex 

RUE STE-CATHERINE, ENTRE AVENUE GREENE ET AVENUE WOOD 
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Dans cette perspective, les cou-
turiers classico-classiques, boudés 
depuis quelques saisons par le 
raz-de-marée grunge, réapparais-
sent tout a coup au sommet. C'est 
le cas par exemple de Valentino, 
d'Yves Saint-Laurent, d'Emmu-
nuel Ungaro, de Pierre Balmain, 
dessiné par Oscar de la Renta, et 
de Sonia Rykiel. Ils n'ont jamais 
perdu le nord et ont toujours prô-
né un style à la fois élégant et 
portable. 

Le culte du corps 

Nouvelles influences chez les 
couturiers de la Ville Lumière: le 
sportswear et le culte du corps, 
venant tous deux des États-Unis. 

Les Américains l'avaient déjà 
intégré dans leur prêt-à-porter 
(notamment Calvin Klein, Ralph 
Lauren, Donna Karan et Isaac 
Mizrahi ) en coordonnan t des 
souliers de course avec un tail-
leur, des pantalons stretch à ban-
des contrastantes avec une veste 
tuxedo, mais jusqu'ici, les Euro-
péens avaient levé le nez sur cette 
mode, peut-être trop près de la 
rue. 

Les premiers createurs a jouer 
la carte sportive dans leur prèt-à-
porter de luxe: Karl Lagerfeld 
pour Chanel, GianFranco Ferre 
pour Christian Dior et Claude 
Montana. 

Interpretee de façon plus «cou-
lure» à Paris, l'influence sportive 
était néanmoins présente dans 
ces collections automne-hiver 94-
95. 

Christian Dior 

Dior , qu i présentai t depu is 
quelques saisons une mode osten-
tatoire et directement sortie du 
XIXe siècle pour les «Madaines 
de Machin», a pris un serieux de 
coup de jeune cette fois-ci. La col-
lection présentée la semaine der-
nière était effectivement une des 
plus reussies. 

A la fois elegante et moderne, 
la présentation a débuté avec un 
theme sportif en crème et noir: 
legging a rayures Adidas sur le 
cote, porte avec une mini-jupe ou 
un micro-short en cuir noir bril-
lant, un simple pull et des bottil-
lons à talon aiguille. Vinrent en-
suite les ta i l l eurs-panta lons : 
longue veste étriquée en gabardi-
ne grise et large pantalon à revers 
pour un look dandy renouvelé. 
En finale, on a présenté une série 
de doudounes en version paillet-
tes ou imprimées serpent python. 
Ce n'est pas parce qu'on a envie 
d'être confortable qu'on ne peut 
pas être chic pour autant ! 

L'elegance 
intemporelle 
signee Yves 

Saint-Laurent. 

La collegienne 
selon 

Valentino. 

Eve Salvail 
portant une 
signee Cres. 
PHOTOS BRIGITTE 

BOULANGER 

collaboration spéciale 
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Par Christian 
Dior: la 

doudoune du 
soir, imprime 

serpent 
python. 

Vous 
perdez 

vos 
cheveux? 

De plus, vente et senïce Je perruques 

E A T O N 
Haton .Centre ville 

677, rue Sainte-Catherine-Ouest, Montréal 

(514) 284-8860 

Alors, 
ne perdez 
plus 
votre temps... 
Venez nous rencontrer 
et nous vous expliquerons 
les techniques de pointe 
auxquelles nous avons recours 
afin d'aider à prévenir et à corriger 
les problèmes capillaires 
masculins et féminins. 

RONFLEMENT 
TRAITÉ A U 

LASER 
A U C A B I N E T D E CONSULTATION, P A R D E S 

C H I R U R G I E N S OTO-RHINO-LARYNGOLOGISTES. 

D U R O N F L E M E N T D E M O N T R E A L E N R . 

Tél.: 327-8060 

nortiuûoco 
C L I N I Q U E C A P I L L A I R E 

TOUT LE MONJ E PARLE DE... 

La nouvelle boutique derr 

la femme le 
4917, rue Sherbrooke Oue< 

rtfiÇTftg • ft? 

ier cri de Westmounfpour 

définissable... 

•t, Westmount Tél.: 481-4724 

VOUS ÊTES INVITÉ À PARTICIPER 
À UNE JOURNÉE EXCEPTIONNELLE 
À LA BOUTIQUE ANNE KLEIN 
CHEZ OGILVY, LE JEUDI 17 MARS 
DE 11H00 À 20HOO. 

PRÉSENTATION DE LA PREMIÈRE COLLECTION DE 

RICHARD TYLER POUR ANNE KLEIN 

CONSEILS-MODE PAR LES STYLISTES DE CHACUNE 

DES TROIS COLLECTIONS ANNE KLEIN 

CADEAU-SURPRISE AVEC ACHAT 

RAFRAÎCHISSEMENTS 

TIRAGE AU SORT D UNE JOURNÉE À NEW YORK 
POUR ASSISTER À L'AVANT PREMIÈRE DE LA COL-
LECTION AUTOMNE 1994 

ANNE KLEIN COLLECTION 
ANNE KLEIN II 

A-LINE 
DANS UNC MtMt BOUTlQUl 
TROlSltME ÉTAGl 
«42-7711, POSTl 274 

LU 

L1J 

ANNE 
KLEIN 

OGILVY 
SU-CATHCKIM ASCII IX LAMONTACNt 

z 

GRANDE 
PREMIÈRE! 
SOLDES DE BAS 

RQSV 
RÉDUCTION DE 25% 

SUR NOS DEUX PLUS BELLE COLLECTIONS 
DE FRANCE. 

TOUS STYLES, TOUTES COULEURS. 

DU 16 MARS AU 26 MARS 1994. 

OGILVY 
OGILVY ACCESSOIRES, REZ-DE-CHAUSSÉE • 842-7711 POSTE 202 

STE-CATHERINE ANGLE DE LA MONTAGNE 
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Johanne Demers et 
Christian Chenail, de 
chez Muse, ont tenté 

une percée du côté 
de la Ville Lumière, 
la semaine dernière 
au salon le Carousel 

de la Mode. 
PHOTOS BRIGITTE BOULANGER, 

collaboration spéciale 

Frissons 
printaniers 
Col lect ion 
«A-Line» 
d e A n n e Klein 

Eaton 
Centre-ville, 
3 e étage. 
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Les Québécois 
à Paris : 
ce qu'ils ont F 

acheté ou vendu 
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V I V I A N E R O Y 
collaboration spéciale 

• Créer des vêtements , c 'est 
b i e n . Les v e n d r e , c ' e s t e n c o r e 
mieux. En période de récession 
part icul ièrement , diffuser les col-
lect ions haut de g a m m e de coutu-
r i e r s e u r o p é e n s n ' e s t pas u n e 
m i n c e affaire . 

Le grunge, en vogue l ' année 
dernière , a peut-être é té un succès 
médiat ique mais s'est révélé un 
é c h e c c o m m e r c i a l . 

« N o u s avons eu de la diff iculté 
à vendre les co l lec t ions de style 
grunge, reconnaî t Henr ie t te La-
marre , propriétaire de la bouti-
que Henrie t te L. Nous les avons 
mises en solde afin d 'écouler la 
marchandise . » 

Pourtant , les affaires sont loin 
d 'al ler mal pour m a d a m e L a m a r 
re, qui a enregistré une progres-
sion de son ch i f f re d 'af fa ires la 
saison dernière . 

« Lorsqu'on ef fectue nos achats , 
il faut savoir dén icher les bons ar-
ticles, poursuit m a d a m e Lamarre . 
Etre en mesure de décoder c e que 
les Québécoises auront envie de 
porter. . . Par exemple , dans les 
présentat ions automne-h iver 94-
95 , qui avaient lieu la s e m a i n e 
dernière à Paris, j 'a i vu beaucoup 
de chaussures à talon a igui l le ; 
pourtant j e n'en ai pas a c h e t é une 
paire. M ê m e S o n i a Rykiel , qui en 
avait présenté dans sa co l l ec t ion , 
m'a dit qu 'e l le n 'en vendait pas. 
le ne crois pas plus au tail leur-
short . Qu 'e l l e f e m m e voudra bien 
payer 6 0 0 $ pour une paire de 
s h o r t s ! » 

L 'automne prochain , Henr ie t te 
Lamarre a misé sur Lolita Lem-
picka, avec ces min i robes en den-
telles et ces jupons ul traféminins . 
Elle a aussi fait des achats chez 
S o n ia R y k i e l , n o t a m m e m t un 
blouson sport , et des vê tements 
en laine bouil l ie , des sacs et des 
bott i l lons. Elle a investi dans les 
robes à impressions peaux de bête 
de lean-Charles C a s t e l B a j a c ; la 
série de pulls et de min i jupes à 
franges de D o r o t h é e Bis ( une des 
plus belles col lec t ions , d i t - e l l e ) ; 
les robes cockta i l en velours et 
dentel le d 'Angelo T a r l a z z i ; et les 
tail leurs de Th ier ry Mugler et 
d ' E m m a n u e l l e K h a n . 

« l e pense que la saison d'au-
t o m n e sera bonne , indique mada-
me Lamarre . Les créateurs ont 
aussi bien dessiné du long que du 
court . La mode est redevenue gaie 
et c o l o r é e . » 

M ê m e vent d 'opt imisme c h e z 
Holt Renfrew, qui vient d ' a c h e t e r 
les bout iques E m m a n u e l U n g a r o 
et Clubiss imo (qui vendaient en-
tre autres Issey Miyake , T h i e r r y 
Mugler et Sonia Rykiel ). De plus, 
d'ici Noël, une bout ique Chane l 
ouvrira ses portes dans le grand 
magasin de la rue S h e r b r o o k e . 

« M o n s i e u r Barr ington , qui est 
à Paris ce t te semaine pour fa ire 
les achats , se dit très s t imulé par 
les c o l l e c t i o n s d ' a u t o m n e pro-
chain qui proposent à nouveau 
des s i lhouettes coquet tes et fémi-
nines, indique David Lapierre, di-
recteur de la bout ique HR. De-
puis q u e l q u e s s a i s o n s , le s t y l e 
grunge s'est avéré plus dif f ic i le à 
v e n d r e . . . L o r s q u ' u n e f e m m e 
achète un vêtement signé, e l le 
veut maintenant faire du nii l lage 
avec celui-ci . » 

« N o u s assistons à un nouveau 
p h é n o m è n e chez les détai l lants , 
p o u r s u i t M i c h e l i n e T h é b e r g e , 
consei l lère en m o d e chez Holt 
Renfrew. Les griffes re tournent 
d a n s les g r a n d s m a g a s i n s . La 
mode des petites bout iques sem-
ble révolue. Les c o n s o m m a t r i c e s 
préfèrent m a i n t e n a n t a c h e t e r les 
marques haut de g a m m e dans les 
grandes surfaces, c o m m e il y a 2 5 
ans. » 

La b o u t i q u e d ' H o l t R e n f r e w 
d i f f u s e r a a u s s i l e s g r i f f e s d e 
Christ ian Lacroix, Karl Lagerfeld. 
C h l o é , V a l e n t i n o , R e n a L a n g e 

(une marque a l lemande) , Claude 
M o n t a n a . G i o r g i o A r m a n i ( l a 
col lect ion qui se vend le mieux) . 
Son ia Rykiel et une nouvel le ac-
quisi t ion, la l igne de (il Sander . 

Les acheteurs de la bout ique 
Lily S i m o n o n t quant à eux bien 
a i m é la col lect ion de Scherrer , 
maintenant dessinée par un jeune 
créateur . 

« L e u r s tail leurs jupes courtes 
en lainage sont extraordinaires , a 
dit Françoise , acheteuse chez Lily 
S i m o n . Je trouve que les collec-
t ions proposent des styles plus 
confortables , beaucoup de panta-
lons larges... J ' a ime aussi la ten-
dance plus habi l lée qui se dégage 
des présentat ions de l ' au tomne 
prochain . La robe est de nouveau 
très i m p o r t a n t e . » 

Plutôt que de miser unique-
ment sur le noir pour les tenues 
de soirée, les acheteurs de Lily Si-
mon ont introduit , le marron et 
le caramel . 

« N o u s avons aussi acheté de la 
maille chez les I ta l iens ; les pulls 
de c a c h e m i r e de lenny, les tricots 
d ' U m b e r t o G i n o c c h i e t t i , de Max 
Mara et d ' I ceberg .» 

Outre ces marques i tal iennes, 
Lily S i m o n offr ira la col lect ion 
G i o r g i o A r m a n i , « g r i f f e b l a n -
c h e » , et la l igne bis de S o n i a Ry-
kiel, « Inscription Rykiel », qui est 
de 30 à 4 0 p. cent m o i n s chère 
que la première . 

Deux designers 
québécois à Paris 

Christian Chenai l et Johanne 
Demers de chez Muse ont tenté 
une percée du côté de la Vi l le Lu-
mière la semaine dern ière au sa-
lon le Carousel de la Mode , qui se 
tenait aux Tui ler ies . 

«C'est une première approche , 
a indiqué ( o h a n n e Demers . O n 
voulait tâter le pouls de Paris. 
Bien qu 'on ait pas e n c o r e enregis-
tré de ventes, on a toutefois pris 
contact avec les bout iques Absin-
the et Mozaïque et on a t tend une 
conf i rmat ion d 'une bout ique au 
lapon .» 

M a r i e S a i n t - P i e r r e , q u a n t à 
elle, était présente au Carrousel 
pour la deuxième fois. 

«C'est s t imulant de venir à Pa-
ris, a m e n t i o n n é la j eune femme. 
C ' e s t v r a i m e n t la c o e u r de la 
m o d e ; c 'est ici que partent les 
nouveaux mouvements . V e n i r à 
Paris, c 'est c h a q u e fois une remi-
se en quest ion, une occas ion de se 
c o m p a r e r au reste du m o n d e ; de 
voir ses forces et ses faiblesses. » 

Marie Sa int -P ierre n e s 'en ca-
c h e pas, faire des sa lons n'est pas 
chose faci le . « I l faut être patient , 
i n d i q u e - t - e l l e , l a i s s e r t o u t le 
temps et la place aux acheteurs 
avant de c réer des l iens. » 

M a r i e S a i n t - P i e r r e , a v e n d u 
dans une bout ique en Al lemagne 
et au lapon. Hier et aujourd'hui , 
el le rencontre les propriétaires de 
b o u t i q u e s à Par i s qui v e n d e n t 
déjà sa co l lec t ion . 

Argent remis si la marchandise ne satisfait pas 

J L 
La designer Marie Saint-Pierre était présente au Carrousel de la 

Mode, pour la deuxième fois. * 
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Le défilé Chanel : encore couru à 
et toujours spectaculaire! 

e - w t p o u r l a v i e . 

yTX_ 
wb 

LA FONDATION DIANE HÉBERT 
(514) 965.0333 

B E D 

D 
\ 

T I O N 
B A T H 

Plus de 

de rabais sur toute 
la marchandise. 

Disponible à notre entrepôt Esprit seulement. 

Vivienne Westwood 
et Chantai Thomass 

Dans le milieu de la mode, on 
dit souvent que les femmes desi-
gners ont tendance à faire des vê-
tements plus confor tab les et 
moins sexistes que leurs confrè-
res. parce que ce sont justement 
elles qui les porteront. Pourtant, 
c'est loin d'ctre le cas de Vivienne 
Westwood et de Chantai Tho-
mass. qui ont toutes deux dessiné 
une mode «femme-objet». 

«le veux dessiner une mode de 
plus en plus spirituelle», avait dit 
Westwood. la saison dernière 
dernière. 

Il n'y a pourtant pas plus sexy. 
à certains moments vulgaire, que 
l'univers de Westwood, qui a 
misé sur une silhouette en S (à re-
garder de profil: seins, taille et 
fesses) et sur le derrière, une 
bourrure sur les fesses en vogue 
en siècle dernier, dans sa dernière 
collection. 

Microjupe, string en fausse-
fourrure et talons hauts perchés 
faisaient partie des éléments de 
cette collection «pour vamp seu-
lement». qui a reçu une ovation 
du public. Il n'y avait cependant 
pas que des fans et tous ne parta-
gent pas le même sens de l'hu-
mour que Westwood. Un quoti-
dien britannique, le Daily Mail. 
affirmait que !a mode de West-
wood avait transformé le top mo-
del Kate Moss en «enfant prosti-
tué» et Caria Bruni en «pute de 
bas étages!» 

II y avait du monde aux balcons 
chez Thomass! Mis à part quel-
ques brefs manteaux, la collec-
tion de Chantai Thomass n'évo-
quait en rien l'hiver. 

Directement d'un bordel du dé-
but du siècle, la mode de Tho-
mass assujettissait la femme en 
proposant une série de minirobes 
noires et blanches, ressemblant a 
des costumes de bonnes, des bas-
jarretelles en dentelle, des mules 
à talon aiguille, des plumes d'au-
truches en guise de col, des bal-
connets. des slips moulants, de la 
lingerie, de la lingerie et encore 
de la lingerie! 

«C'est une collection dégradan-
te pour la femme», a dit un pho-
tographe italien à la fin de cette 
collection. 

Assise au premier rang, la co-
médienne et chanteuse améri-
caine Cher affichait, quant à elle, 
un sourire de ravissement. 

Décidément, tous les goûts sont 
dans la nature! 

La dernière collection de Chanel La collection de Chantai Thomass 
était largement inspirée par le tournait autour du thème de la 

sportswear. lingerie. Pas chaud, chaud en hiver... 

1955 Côte de Liesse, St-Laurent 333-0690 

AIDER LE MONDE 

MOT À MOT 

J V* 
C O D t 

Lau:oror~2 3ràc2 6 là pracet sa: en 
dans le monde céve-cpper-er: 

Pour p'us Ce rcist snemerts, 
corrcosez le 1-3u0'6t'-2633 

superbe 
création 
germanique 
à moins 
de 400 $ 
Le blouson printanier de Bugatti a 

été confectionne en Allemagne, 

à partir de la microfibre «Belseda» 

procurant un fini doux, qui n'est 

pas sans ressembler à de la soie 

lavée à la pierre. De plus, la fibre 

«Belseda» est résistante a l'eau, 

contrairement à la soie. 

Venez tôt profiter de la coupe 

élégante, du souci des détails ainsi 

que du bon prix que ce blouson 

affiche fièrement. 

Choix de beige pierre et de bleu 

indigo. 369$ 

Vendu chez Eaton Centre-ville 
seulement. 

Rayon des manteaux pour 
hommes, 629. 

Achats en personne seulement. 

• N'entre pas qui veut au défilé 
de Coco. Lagerfeld a même refusé 
l'entrée à l'équipe de Robert Alt-
man pour son film «Prêt-à-por-
ter». Le designer vedette s'est 
permis de glisser le programme 
de sa collection dans une bobine 
de film en métal et de décorer le 
podium d'une immense chaise de 
metteur en scène inscrit Coco 
dessus. Voilà pour le pied de nez 
lancé au réalisateur américain 
qui promet de faire un satire sur 
le milieu de la mode. 

La tension était grande pour ce 
défilé qui clôturait la semaine des 
collections. Au compte-gouttes, 
les gens entraient dans la salle 
après que les gardes de sécurité 
avaient dûment vérifié votre car-
ton d'invitation et votre... passe-
port ! Exaspérés d'attendre ( le dé-
filé a débuté avec plus d ' une 
heure de retard ) et entassés com-
mes des sardines, des photogra-
phes ont commencé à se battre sé-
rieusement. 

Chanel cree chaque fois l'évé-
nement avec un Lagerfeld qui 
réussit à toujours étonner et n'en 
finit plus de «lifter» l'image de la 
maison parisienne. Cette fois-ci, 
il a utilisé le créneau sportif et 
humoristique pour y parvenir... 
avec brio. Aux premiers rangs du 
défilé Chanel, les membres de 
l'équipe du Vogue USA ont bondi 
de leur siège pour ovationner le 
grand Karl. 

«le n'en peux plus d'entendre 
le mot glamourdans le monde de 
la mode, a dit le couturier en cou-
lisse. l'ai mainteant envie de de 
fraicheur et de couleur. » 

De la couleur, il y en avait dans 
celte présentation magistrale et 
sulvoltée. Des teintes neutres 
bien sûr, mais aussi des couleurs 
acides, presque fluos, comme le 
vert lime, le jaune, le rose, le tur-
quoise. ( Après l'influence des an-
nées 70. s'installe tranquillement 
le style de la décennie 80 dans les 
collections d'automne-hiver ). 
Une série de tailleurs minijupes 
aux couleurs électriques en faus-
se-fourrures, effet tapis de bain, a 
ouvert le bal. 

Chez Chanel, le corps est mou-
le, sculpté. Les accessoires, com-
me ces lunettes de ski, ces étuis 
pour bouteilles Evian et ces bot-
tes de pécheur en caoutchouc, ont 
remplacé efficacement les tradi-
tionnelles chaines dorées de la 
maison de la rue Cambon. 

Les rayures Adidas, c'est autour 
de cela que tourne la collection 
d'automne-hiver 94-95. Aussi 
bien le jour que le soir. En leg-
ging stretch le jour et en jupe de 
mousseline transparente, le soir. 

t 
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SATISFACTION 

VISUEL 
Parce que le prix le plus bas fait loi 

Tous les jours!0 

Lunettes complètes 
À partir de... k z » ^ R k O A * 

• Choix de montures jusqu'à 49,84$ 
• Verres en plastique CR-39 simple vision 

Ajoutez 40$ pour double foyer visible 
Ajoutez 49$ pour traitement antireflet 

L'equipe de tournage de Robert Aitman a filmé plusieurs collections, la semaine derniere, au 
Carrousel du Louvre. 

PHOTOS BRIGITTE BOULANGER, colliboritton spéciale 

a-porter Verres de contact a port quotidien 
V I V I A N E ROV collaboration spcciulc mode... |e fais de la mode pour les 

gens qui ont besoin d'en voir, pas 
pour l'industrie du cinéma.» 

La maison italienne Valentino, 
qui présentait sa collection à Pa-
ris, abondait dans le même sens 
que Lagerfeld. 

«Premièrement, a dit Gianca-
rio Giammetti, le président de 
Valentino, nous n'avons pas be 
soin d'un film satirique sur le mi-
lieu de la mode en ces temps diffi-
ciles. Deuxièmement, en tant que 
maison italienne, nous trouvons 
incorrect de seulement tourner 
des séquences à Paris. » 

Si l'on se fie a son precedent 
film, The Player, qui traitait de 
l'industrie du cinéma, Prèt-à-por-
ter risque effectivement de jeter 
un regard assez cynique sur le mi-
lieu de la mode. Le fi lm, une 
étude de moeurs, étudiera les 
comportements d'une trentaine 

de personnages, createurs de 
mode, mannequins ( Eve Salvait a 
d 'a i l l eurs décroché un r ô l e ) , 
acheteurs et journalistes. 

Assistant il y a dix ans au défile 
de mode de Sonia Rykiel , Robert 
Aitman y a découvert le micro-
cosme du monde de la mode. In-
trigué par cet univers, le réalisa-
teur décide qu'il en fera le sujet 
d'un film, projet qu'il a mis plus 
de dix ans a financer et a réaliser. 

«A la base de la plupart de ces 
collections, indique le cinéaste 
américain, il y a de l'art, une mise 
en scène, un enorme investisse-
ment a r t i s t ique et f i nanc ie r , 
l'obligation de réussir si l'on veut 
continuer; l'histoire d'un film en 
quelque sorte! » 

Le tournage de Prêt-à-porter. 
en décors naturels, se poursuivra 
encore neuf semaines à Paris et 
en région parisienne. La sortie du 
film est prévue pour 1995. 

l'ARIS 

• Le tournage du film Prèt-à-por-
ter, de Robert Aitman, a perturbé 
le petit monde la mode la semai-
ne dernière à Paris, en transfor-
mant les salles de défilé en vérita-
bles plateaux de cinéma. Toute 
une équipé d'acteurs, de caméra-
men, de scripts et de machinistes 
a envahi les lieux de présenta-
tion, déjà pleins à craquer. 

Les paparazzi, trop heureux de 
voir Sophia Loren, Kim Kasinger, 
Anouk Aimée, Lauren Bacall et 
Chiara Mastroianni assises aux 
premières loges des défilés, n'en 
finissaient plus d'envoyer leurs 
«flashs» en direction des stars. 
Résultat: certains défilés ont dé-
bute avec presque deux heures de 
retard, ce qui a fini par tomber 
joyeusement sur les nerfs du pu-
blic... 

De peur de déconcentrer les 
spectateurs, certains couturiers 
ont refusé l'entrée à l'équipe de 
tournage. Au nombre des dissi-
dents, Karl Lagerfeld et Valenti-
no. 

« |e n'ai aucune envie d'être ac-
teur, a dit Lagerfeld. Si les specta-
teurs savent que l'équipe d'Alt-
man est sur place, ils ne seront 
pas concentrés sur les vêtements 
mais sur le tournage du film. De 
plus, j'ai bien peur que le réalisa-
teur depeigne une vision cauche-
mardesque du m i l i e u de la 

BAUSCH & LOMB Optima 38 
OU— Durasoft 2 par WJ 

Nécessaire d'entretien inclus 

Les Jardins Dorval 400, av. Dorval Dorval 636-3428 
Place Versailles 7275, rue Sherbrooke est Montréal 354-8925 

6700, Côte-des-Neiges Montréal 344-2755 
Les Promenades St-Bruno 500, boul. Des Promenades St-Bruno 441-0153 

Place Alexis Nihon 1500, av. Atwater Montréal 933-8986 
Le Faubourg de l'île 101, boul. Cardinal Leger Pincourt 453-7212 

Examen de la 
vue est 

disponible 

r^ÇgîSgf c " c r a * > a i s 1 

Sur tout achat de 1 

lunettes à 150$ ou plus i 
Coupon doit être présenté au moment de rachat. Ne peut être ' Coupon doit Atre présenté au moment Oe Tachai. Ne peut tare 
combiné à aucune autre offre de remise. Ordonnance valide | combiné * aucune autre offre de remise. Ordonnance valide 

néoeesaire. Offre expire le 31 /3/94 nécessaire. Offre expire le 31 / 3 / 94 

Cet offre est vtiide jusqu'au 31 '3/94 Ne peut être combiné à aucune autre offre de remise. Ordonnance valide nécessaire. 

CENTRE 
V ISUEL > L2003/L2052 

U724/U72S 

Kim Basinger, lors du défilé de Christian Dior. L'actrice 
américaine joue le rôle d'une journaliste de mode dans le film 

d Aitman. 

Tous les bas-culottes Cameo chez 

Eaton vous sont offerts à 25 % d e ^ H 

rabais, jusqu'au 27 mars 1994?! mkS 

Ne tardez pas afin de riro^S^^^Bj 

meilleur cho ixS •'vïij-jè 

présente 

L E T O U R D E L ' I L E «fi», 
5 juin 1994 

YCTdu^Toji iparltouCT 
Eaton. Rayon des b a s - c ^ f f y ^ ^ k i 

Venez ou composez : K s S l o g B ^ 

Des accessoires cyclistes 
et 5 vélos Tour de lïtc 
offerts par 

I Powerbook 
de Macintosh 
offert par 

I voyage pour 
deux en Floride 
offert par 

en (ollfiborat'ofl ove< 

EATON 

ieBs Sbi8 soie 
TH0OTMT CAToa gent remis si la marc 

Commonditoire officiel 
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Les imprimés 
sont revenus à 

la mode, 
comme on peut 

le voir dans 
cette création 
de Jean-Paul 
Gaultier. Les 

cuissardes sont 
également au 
nombre des 

elements «in». 
PHOTOS BRIGITTE 

BOULANGER 

collaboration spéculé 

IN 
• La mode est redevenue à la 
mode. Dans presque toutes les 
collections, la mode clocharde 
est reléguée aux oubliettes pour 
faire place aux belles coupes et 
finitions. 

• Les imprimés de toutes sor-
tes, particulièrement les floraux 
et les impressions folkloriques. 

• Les matières transparentes 
portées en superposition. 

• Le petit pull en mohair. 

• La juxtaposition de tissus 
de jour et de soirée. 

• Le pantalon à jambe large. 

• La robe-peignoir. 

• Les talons aiguilles. 

• Le néo-romantisme, traduit 
en robe chiffon drapée harmo-
nieusement sur le corps. 

• Les folklores du monde en-
tier, qui réaniment la mode avec 
ces couleurs vives. 

• La peau de mouton renver-
sée. 

• Les excentricités made in 
England, qui contrastent avec la 
mode minimaliste et écolo des 
dernières années. 

• Le cache-poussière et la 
longue redingote. 

• Les tresses en guise de coif-
fure. 

• Les manches bouffantes. 

• Les couleurs «technicolor 
et les tons pastels 

O U T 

• L'anti-mode, la mode clochar-
de à prix d'or, du genre Comme 
des Garçons. 

• Porter que du mini 

• Porter que du maxi 

• Les chaussures à plate-for-
me qui donnent une démarche 
d'éléphant 

• Le power dressing 

Un vent de l'Est 

S E U L E M E N T C H E Z 
H O L T R E N F R E W 

Pour accueillir le printemps, des coordonnés décontractés confectionnés 

dans du cré-pe georgette de laine toutes saisons. Choisissez la veste chemise 

souple, 195 S, le gilet. 115 S, la petite jupe courte, 85 $ ou le pantalon fluide. 

125 $, ious disponibles en huître ou noir. Puis ajoutez-y notre chemisier en 

georgette ivoire, 75 $ et vous avez ainsi l'assortiment vestimentaire idéal pour 

la saison prochaine - un cinq-pièces adorable, seulement chez Holt. 

Gagnez «Une aventure inoubliable»! 
Vous pourriez gagner un .safari de neuf jours au Kenya pour deux personnes - avec 

les hommages de Nordic Tours. Le voyage comprend le trajet aérien aller et retour 

en Classe Club et l'hébergement dans les somptueux hôtels Lonrho. bulletins 

disponibles en magasin. Le concours prend lin le vendredi H avril 

Sherbrooke et de la Montagne, 842-5111 • Rockland, 738-35^0 • Fairview, Pointe-Claire, 694-63 i q ^ 

, Tailles 14-26, 

i n c l u s i v e m e n t 

Pour une 
haute 1110 

retouches;-;* 
inipcccal)l£{« 
service 
personnal isé 
c'est tou jours 

SALON 
5 4 5 7 , QUEEN MAItt 

S T A T I O N N K M H NT 
G R A T U I T 
512». KAkNSCIJKH; 
lANGI.K Ql'KKN MAKYi 

11 h à 5 h 

OUVERT LE JEUDI JUSQU'A 9 h 

LES PRIX INCLUENT LA T.P.S 
W2061208 

H A en croire Emmanuel Un-
garo et Yves Saint-Laurent, les 
prochains top models vien-
dront de l'Europe de l'Est, « El-
les sont belles, fraîches et en-
voûtantes. a dit Ungaro. De 
plus, elles ont une élégance na-

turelle et ne jouent parlés di-
vas.» À Paris, Emmanuel Un-
garo en a fait défiler sc|5t, dont 
lul ia Lemijova, Miss~UKSS 
1990 et 1991. Dans la présenta-
tion d'Yves Saint-Laurent, un 
mannequin sur trois venait de 

l'Est. 

f aton Centre-ville. 3e etage et a Anjou, Pointe-Claire. Cavendish, Saint-Bruno. 
Laval. Rockland. Beloetl et LaSalle 

• Comprend cueillette 
et livraison. 
Téléphone: 
(514)284-8820 
Télécopieur: 
(514) 284-8019 

• Inspection gratuite 
• Offre spéciale à 

79 $ pour cuir, 
mouton rasé et 
doublure en fourrure 

• Protection de 
500.00 i titre 
gracieux 

Tous nos semees sont 
opçvyés por lo fonte use 
formât Eoton 

KXMUttSPA» 

EATON 
Argent remis si la marchandise ne utisfait pas < 

c 
s © N 
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Consommactualités 

Un jeu pour favoriser le développement personnel 
DANIELLE 
BONNEAU 

• Le 4 m a r s , 
dans le cadre des 
p r e m i e r s a r t i c l e s 
que j'ai écri ts sur 
la Foire du jouet 
de New York, qui 
a eu lieu du 14 au 
23 février dernier , 

j'ai parlé de quat re manufac tu-
riers québécois qui y ont présenté 
l eurs p r o d u i t s avec succès . Eh 
bien, une c inqu ième compagn ie 
é t a i t s u r les l i e u x : C r é a t i o n s 
Earthrise. Elle aussi se trouvait 
parmi les 1100 exposants réunis 
au lavits Center , et elle y a exhibé 
sa toute nouvelle créa t ion , le jeu 
de Networking. 

La jeune entrepr ise , incorporée 
depuis le 12 février 1993, a lancé 
son jeu au Salon épargne-place-
ments . a la Place Bonaventure , à 
la fin de janvier. New York était 
la prochaine étape sur la liste 
d 'objectifs que s 'étaient fixée Gé-
rald Boivin et son fils, Thier ry 
Fo r t in -Bo iv in , les d e u x i nven -
teurs du jeu. 

La reaction des acheteurs amé-
ricains et é t rangers a été très posi-
tive, révélé Gqrald Boivin, profes-
seur de chimie au cégep Édouard-
M o n t p e t i t e t p r é s i d e n t d e 
Créat ions Earthrise. Parce que le 
jeu de Network ing est très diffé-
rent de ce qui existe sur le mar-
ché. 

Celui-ci, expl ique M. Boivin, a 
été pr incipalement conçu pour 
les personnes faisant de la vente 
par réseaux, af in de favoriser leur 
déve loppement personnel . Le jeu 
s imule d 'a i l leurs ce type de vente 
et invite les joueurs à se dépasser 
pour a t t e indre leurs objectifs. 

«Il ne s'agit pas d ' u n jeu de 
ques t ions et de réponses, indique-
t-il. Le jeu est plutôt axé sur la 
c o m m u n i c a t i o n . Par l ' i n t e r m é -
dia i re de mises en s i tua t ion , les 
par t ic ipan ts doivent faire certai-
nes activités qui développent , en-
tre autres , une a t t i tude positive. 
Ils en a p p r e n n e n t plus sur les au-

t r e s et se d é c o u v r e n t e u x - m é -
mes. » 

L idee lui est venue, il y a envi -
ron deux ans , lorsqu'il a com-
m e n c é à par t ic iper à des act ivi tés 
organisées par la compagn ie A m -
way, à l ' invi tat ion de son fils. 

« l ' a i réalisé que plusieurs dis-
t r i b u t e u r s a v a i e n t b e s o i n d ' a -
mél io re r leur façon de c o m m u n i -
q u e r et, sur tou t , de déve lopper 
leur écou te .» 

Q u e l q u e 6000 heures de travail 
p lus tard, e f fec tué par les deux 
a u t e u r s et u n e équipe de col labo-
ra t eu r s et amis , le jeu a c o m m e n -
cé à ê t re f ab r iqué en d é c e m b r e 
d e r n i e r . Selon Gérald Boivin, il 
s 'adresse à tous ceux qui sont à la 
reche rche d 'ou t i l s pouvant favo-
riser leur déve loppement person-
nel . 11 les a idera à développer leur 
c o n f i a n c e en eux et à évoluer , 
croit- i l . 

C r é a t i o n s Ea r th r i se est d ' a i l -
l e u r s en p o u r p a r l e r s avec u n e 
c o m p a g n i e torontoise se spéciali-
sant d a n s la vente de livres, d e 
casset tes et d e conférences a idan t 
les gens à augmen te r leur con -
f i ance en eux, à mieux c o m m u n i -
q u e r et à amél io re r leurs re la t ions 
huma ines . 

À New York , l 'entreprise a no-
t a m m e n t établi des contacts avec 
des en t repr i ses établies aux États-
Unis et en Chine . Elle est en t ra in 
d 'y expéd ie r des versions anglai-
ses d u jeu. 

« N o u s avons c o m m e n c é la tra-
duc t ion et l ' adapta t ion du jeu en 
espagnol , poursui t M. Boivin. Il y 
a une très g r a n d e d e m a n d e . Nous 
t ravai l lons éga lement sur une li-
cence en japonais . La vente par 
r é s e a u y es t en p l e i n e e x p a n -
s ion. » 

Le |eu d e Ne twork ing est no-
t a m m e n t vendu à la bout ique Le 
valet de coeur , rue Saint-Denis, et 
a la l ibrair ie Garneau . Son p r i x ? 
4 9 , 9 5 $ . R e n s e i g n e m e n t s : (514) 
353-7518. 

Comment devenir 
«marketpreneur» 
• Robert Goule t , c réa teur et dis-
t r ibu teu r de nombreux produi ts , 
e t p r o f e s s e u r d e m a r k e t i n g à 

TT 
AHISSENT 

LE S T A D E I I ! 

f 
_ M a r c - A n d r é laucun •cnif rnquis, le rvgiemi 

du e«neoars «st disponible sur 
demande chez lei Eipos) 

100 

11 I Pi*1 

pendant le n m ^ r 

Le 

M n c o n c o u r s 

n cf r»é • 
Samedi le 9 avril, 
les 100 watts envahissent le Stade 
et pendant le match des Expos à 13h35 
votre enfant pourrait occuper, pour le vrai, 
l'un des postes suivants: 
annonceur-maison, instructeur (pendant la pratique au bâton), 
préposé aux balles ou aux bâtons, président, journaliste â 
La Presse ou commentateur (pour une manche) à CKAC! On lui 
remettra 2 billets pour emmener ses parents! (valeur 17 $ ch.) 

EN PLUS, il pourrait gagner un système 

(aucun aebat requis, le rèflement 
du eeneeare est disponible sur 

(ville, code postal) 

Tél.: ton âg«: 

Poetex à: Concours 'Lee 100 Watts envahissent la Stade II* 
C.R 500, Suce. H \ Montréal N1V 3P2 

ou déposez-la au bureau d'administration das Expos, au Stade, avant le 6 avril 17h. 

Li. 
Le jeu de Networking a été principalement conçu pour les personnes faisant de la vente par 

reseaux, afin de favoriser leur développement personnel. 

l 'École des hautes é tudes com-
mercia les , met depuis plusieurs 
a n n é e s son expér ience au prof i t 
des inven teurs , en les assistant 
d u r a n t le processus de c réa t ion , 
de fabr ica t ion et de mise en mar-
ché de leur nouveau produi t . Un 
processus qui peut s 'avérer for t 
coû teux . À la d e m a n d e de plu-
sieurs personnes , il a donc décidé 
d ' o f f r i r un s é m i n a i r e spéc ia l e -
ment conçu pour les inventeurs 
qui veulent savoir c o m m e n t s'y 
p r e n d r e p o u r réussir. 

«Ê t re inven teur sur papier , ce 
n'est pas très difficile, explique-t-
il. Tout le m o n d e a des idées. 
Mais plusieurs ne savent pas com-
ment réaliser leur projet et pren-
d r e leur place sur le marché . 

«Lors du sémina i re , je mon t re -
rai aux inventeurs c o m m e n t pas-
ser à l 'act ion et deveni r des mur-
ketpreneurs. En m e basant su r 
ma p rop re expér ience , je leur in-
d iquera i quels sont les pièges à 
évi ter . | e leur donne ra i les out i l s 

nécessaires pour vérif ier par eux-
m ê m e s le potent iel de leur pro-
dui t et le tester, pour voir s'il est 
viable ou n o n . |e leur mon t re ra i 
aussi c o m m e n t choisir les bons 
canaux d e d is t r ibu t ion , p lani f ie r 
la mise en marché de leur inven-
t ion et p répa re r les p lans de com-
munica t ion et de vente . En tout , 
ils devron t respecter une ving-
ta ine d ' é tapes cruciales. Si elles 
sont toutes passées avec succès, le 
l ancement du produi t sera réus-
si .» 

Étape par é tape, éga lement , les 
i n v e n t e u r s a u r o n t u n e b o n n e 
idée des coûts à escompter et sau-
ront quand ils devron t débourse r 
de l 'argent et c o m m e n t se f inan-
cer. 

«S'i ls présentent un plan struc-
ture , ce sera beaucoup plus facile 
pour eux d ' ê t r e f inancés par une 
en t repr i se intéressée à lancer leur 
produi t sur le m a r c h é » , précise-t-
il. 

M. Goule t avait une fo rma t ion 

[i 

t" 
Dan Howard's 

M A T E R N I T E 
" f a c t o r y out l e t " 

>y-

V« 
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#f 15% à 50% 
de rabais 
sur tout le 
stock 
en magasin 
du 16 au 19 mars 
LAVAL 973-2772.2600. boul Damektohnson 

POINTE-CLAIRE 695-4144. Complexe Pointe-Claire 
6321. aut. Transcanadienne. p«ece 133 
lundi, mardi, mercredi 10 h • 18 fi; 
teudietvend 10 h - 21 h; sam 9 h 30 -17 h 

BELLS CORNERS. OTTAWA 613-596-1912. Barron s Plaza 
3710 Richmond Road. 2 km a l ouest de Bayshore 
a cote du Barron s Motor Inn 
lundi, mardi, mercredi, vendredi, samedi 10 h • 18 h 
jeudi 10 h • 21 h; dimanche 12 h -17 h. 

Non valable pour les articles en solde, la lin-
gerie. les crédits du magasin et les ar* cles 
déjà achetés. Ne peut être combiné à aucun 
autre rabais. 
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AVIS DE RAPPEL VOLONTAIRE-FERS A REPASSER 
® 

Toronto (Ontario). 11 mars 1994 - SEB Canada Inc. et l'Association canadienne de 
normalisation (CSA) désirent aviser les propnétaires de fers à repasser TEFAL de modèles 1600, 
1607.1609.1610 et 1620 qu'ils doivent les retourner en vue de la vérification et du réusinage. 
Les fers visés portent la marque TEFAL et le numéro de modèle est inscrit sur une étiquette 
blanche apposée sur le talon d'appui, comme le montre l'illustration. 
Selon l'enquête effectuée par SEB Canada, un défaut de raccordement peut provoquer la 
surchauffe d 'un élément interne. Les défaillances signalées n'ont pas provoqué de dommages 
externes, les dommages étant confinés à la partie infeme seulement. 
Bien que les fers ne présentent pas de risques. SEB a décidé de les rappeler pour les \ enfier. les 
réparer et au besoin les remplacer. 
Si vous avez fait l'achat de votre fer récemment, il est possible qu'il ne soit p i s assujetti à ce 
rappel et que vous puissiez continuer de l'utiliser. Pour cela, il doit remplir l 'une ou l'autre des 
conditions suivantes: 
CONDITION 1: 
En tenant votre fer avec la semelle tournée vers vous, comme il est illustre, vous pourrez voir s'il 
> a un point noir ou d 'une autre couleur sur ou autour de la plaque signalétiquc qui se trouve 
immédiatement au-dessous de la semelle. Si c 'es t le cas, votre fer n'est pas assujetti au rappel. 
cmniiimii 
Tenez votre fer avec la semelle tournée vers vous et vérifiez la plaque signalétiquc. Sous le 
numéro de modèle, indiqué sur l'illustration, voyez si le fer porte le numéro «66» suivi 
d ' u n e série de 2 ou 3 chiffres directement à la droite. Si c 'est le cas. votre fer n 'estpas 
assujetti au rappel. 

© qaBB» f̂ll 
C K A C 7 3 A M 

Pour inscrire votre enfant, remplissez le bulletin de participation ci-dessous, postez-le 
a l'adresse indiquée ou apportez-le au Stade avant le mercredi 6 avril à 17 h. 

i concours est ouvert à tous les 16 ans et moins. 

CONCOURS 'LES 100 WATTS ENVAHISSENT LE STADE»" 
J'inscris mon enfant (nom) 

au concours 'superdébllécoeuranf de Marc-André. Le poste qu'il aimeraK 
occuper pour le match du 9 avril est: 

Son adresse: 

(no. me. app ) 

3 121CM 
1200 W 120 VAC VO/nOll» 
MAIX IN *RANŒ 
LR V VÎJR4 

N* 1607 
«R* 

66 te3 

C O N D I T I O N I COND IT ION 2 
Si \o t r e fer ne remplit pas l 'une ou l 'autre de ces conditions, veuillez appeler au n u m é r o 
s a n s f r a i s 1-800-269-0^70 entre 8 h et 17 h HNE, du lundi au vendredi, afin de connaître le 
centre de service à la clientèle le plus près de chez vous. 

O U 
Si vous désirez retourner v t f i e 1er à repasser pour une vérification et une réparation. SEB 
\ o u s demande de l 'envoyer par la p»*te. envoi de première classe, tarif des colis, à: 

SEB Canada Inc., 257 FinchJem Square. Unit I 
Scarbonwçh (Ontario) MIX1B9. Téléphoné: 416-297-4131 

Veuillez indiquer votre nom. votre adresse de retour et un numéro de téléphone auquel on 
peut vous joindre durant le jour. Votre fer vous sera retourné dans les 15 à 20 jours. Pour 
plus de détails, veuillez communiquer avec: 
M. Conrad Tucker. Reknmi <nw les médias M. John Forster. Directeur rumal à senir à b ciiewle 
Association canadienne de normalisation S E B Canada Inc. 
(416) 747-2456 (416) 297-4131 poste 236 

en marke t ing lorsqu'i l a lancé sa 
p remiè re invent ion , la pâte den t i -
fr ice à pompe , il y a une d o u z a i n e 
d ' années . 

« l 'a i tout appr i s à ce m o m e n t -
là, dit-il. L 'humil i té et pleins d e 
trucs pour passer à travers . J'ai 
tout perdu. Mais j 'ai t i ré part i d e 
c e t t e e x p é r i e n c e et j ' a i r é a l i s é 
qu' i l y a des so lu t ions à tout . Il 
faut regarder les possibili tés qui 
s 'ouvrent à nous .» 

Le sémina i re Comment devenir 
marketpreneur au ra lieu les 16 et 
17 avril à l 'Auberge des Gouver -
neurs de Laval. Le c o û t : 2 4 0 $ 
( t a x e s n o n i n c l u s e s , m a i s c e l a 
c o m p r e n d les d e u x r e p a s d u 
m i d i ) . R e n s e i g n e m e n t s : ( 5 1 4 ) 
975-2730. 

Brunchs pour adolescents 
• Élevés à l 'ère des h a m b u r g e r s et 
des repas mangés devan t la télévi-
s ion. les adolescents o n t désespé-
r é m e n t be so in d e s a v o i r c o m -
ment se compor t e r à table, e s t ime 
Louise Masson. d i rec t r ice du ser-
vice de courtois ie Beaux Gestes. 

«Les jeunes mangen t la bouche 
ouver t e et ne savent plus ce qu 'est 
une fourchet te , dit-elle. S'il y en a 
deux, ils sont p e r d u s ! Plusieurs 
parents , inquiets à l ' approche de 
la g r a d u a t i o n d e l e u r e n f a n t , 
m 'on t d e m a n d é d ' o f f r i r un cours 
s imi la i re à celui que je d o n n e aux 
adul tes , à l ' in ten t ion des adoles-
cents . l'ai donc déc idé d 'o rgani -
ser des bru riches. » 

Les no t ions qui y sont abordées 
tout en mangean t et en rigolant 
sont é l émen ta i r e s : c o m m e n t pré-
senter ses pa ren t s (pour ne plus 
d i re «Ça, c'est ma mère») , com-
m e n t s ' a p p r o c h e r d e la t a b l e , 
c o m m e n t a s s i g n e r d e s p l a c e s , 
c o m m e n t s 'asseoir, c o m m e n t te-
nir les ustensiles, c o m m e n t se ser-

vir d e la sauce, c o m m e n t com-
m a n d e r (et ne pas d i r e : «Moi , ça 
va ê t r e ça. . .», c o m m e n t se servir 
une port ion. . . en en laissant suff i -
s a m m e n t pour les autres , com-
men t mange r des f ru i t s avec u n e 
fourche t t e et un couteau , com-
men t é t e rnue r et se m o u c h e r à ta-
b le , c o m m e n t r e m e r c i e r , c o m -
bien laisser d e pourboire , etc. 

«Ces no t ions serviront aux jeu-
nes tout au long de leur car r ière , 
e s t ime Mme Masson. Les gens 
doivent beaucoup aller au restau-
ran t , c'est là qu' i ls bâtissent leur 
c a r r i è r e . C ' es t t r è s i m p o r t a n t 
d ' a v o i r d e s b o n n e s m a n i è r e s . 
C'est bien beau de savoir p i lon-
ner su r un ord ina teur , mais un 
pa t ron ne se fera pas représenter 
par n ' i m p o r t e qui .» 

Mariée à un d ip lomate p e n d a n t 
27 ans , elle a voyagé à travers le 
m o n d e . «C'est l 'é t iquet te qui m 'a 
permise d 'avoir conf iance en moi 
et d ' ê t r e d rô l e , exp l ique - t - e l l e . 
Au jou rd ' hu i , les gens sont t rop 
sér ieux lorsqu'i ls sont à table par-
ce qu ' i l s ne savent pas quoi d i re et 
quoi faire. Ils se posent t rop d e 
ques t ions .» 

Les b runches du d i m a n c h e du-
rent env i ron deux heures et de-
mie et coûtent 6 0 $ (tout est in-
clus). Rense ignements : 278-5230. 

Le système Tite N' Tidy 
• W. Ralston Canada , un m a n u -
fac tur ie r impor tan t dans le do-
m a i n e de la pellicule plast ique, 
vient de lancer un produi t qui 
utilise beaucoup moins de maté-
riel d ' emba l l age : le système Tite 
N ' Tidy. 

Celui-ci comprend un dis t r ibu-
t e u r d e pe l l i cu le p l a s t i q u e , e n 
p l a s t i q u e d u r a b l e , qui se t i e n t 
d a n s une main , et des rouleaux d e 
rechange , qui ne sont pas vendus 
d a n s une boite. Ce système vise à 
é l imine r les d is t r ibuteurs de pelli-
cule en car ton actuels, qui sont 
diff ici les à recycler à cause d e 
l e u r t r a n c h a n t m é t a l l i q u e e n 
d e n t s de scie et utilisent beau-
coup plus d 'embal lage . 

Selon l 'entreprise, l ' embal lage 
des rouleaux de rechange repré-
s e n t e m o i n s du v i n g t i è m e d u 
poids et du volume des embal la-
ges précédents . Le d iamè t re du 
cen t r e du rouleau est passé de 3.8 
cm à 3.2 cm. ce qui réduit enco re 
davan t age le gaspillage. 

Très facile à utiliser, le distri-
bu teur de pellicule a une f o r m e 
cy l indr ique et paraît bien. La par-
tie t r anchan t e a été conçue pour 
résister à un usage quot id ien nor-
mal et dure r longtemps ( comme 
c'est coupan t , il serait p ré fé rab le 
de le garder hors de la por ter des 
enfants ) . Le d is t r ibuteur de pelli-
cule plast ique réuti l isable coû te 
en vi ron 10 $ et est vend u avec 
deux rouleaux de pellicule. Le 
rouleau de rechange de 60 ni coû-
te env i ron 2 $. Le système est no-
t a m m e n t offert dans les Club Pri-
ce. 

cm Audience publique 
Canada 

Avis d'audience publique C R T C 1994-3. Audience publique du CRTC. le 25 
avril 1994 à 9 h. Centre de conférences, phase 4. 140, promenade du Portage. 
Hull (Que.), afin d 'étudier le renouvellement de licence, et, dans certains cas. 
des augmentations de tarif et modifications de conditions de licence de: A 
T R A V E R S LE C A N A D A : 1. L E R É S E A U I N T E R - R K L I G I K l X 
CANADIEN / C A N A D I A N INTERFAITH NETWORK (931952600) "Vision 
TV". Augmenter son tarif mensuel de 0,08 S - 0,10 $; modifier ses dépenses au 
titre des émissions canadiennes, du matériel publicitaire et de la sollicitation de 
fonds. EXAMEN DE LA DEMANDE: 315 est, rue Queen. Toronto (Ont.) 
M5A 1S7. 2. C H U M L I M I T E D (931949200) " M U C H M U S I C " . Augmenter 
son tarif mensuel de 0.09 S - 0,13 S: modifier la nature du service. EXAMEN 
DE LA DEMANDE: 299 ouest, rue Queen, Toronto (Ont.) M5V 2Z5. 3. T H E 
F A M I L Y C H A N N E L ( 9 3 1 9 5 1 8 0 0 ) . M o d i f i e r la p r o g r a m m a t i o n , 
l'investissement dans des émissions canadiennes et pour l'élaboration de 
scénarios et de concept. EXAMEN DE LA DEMANDE: Place BCE, 200-36, 
rue Yonge. Toronto (Ont.) M5J 2T3, au 200-5324, Calgary Trail, Edmonton 
(Alb.) T6H 4J8, au 900-2100 ouest, rue Ste-Catherine. Montréal (Qué.) H3H 
2T3. au 1960-505. rue Burrard. Vancouver (C.-B.) V7X 1M6. 4. T H E 
PARTNERS O F " T H E S P O R T S NETWORK** (931950000) "The Sports 
Network". Augmenter son tarif mensuel de 1.07 S - 1.19 S; modifier la 
programmation et l 'investissement dans des émissions canadiennes. EXAMEN 
DE LA DEMANDE: 1155. rue Leslie, Don Mills (Ont.). 5. FIRST C H O I C E 
CANADIAN C O M M U N I C A T I O N S C O R P O R A T I O N (931955900) "The 
Movie Network". Modifier les dépenses consacrées aux émissions canadiennes 
et au développement de scénarios et de concept. EXAMEN DE LA 
DEMANDE: Place BCE. 100-181, rue Bay, Toronto (Ont.) M5J 2T3 et Heenan 
Blaikie. 2500-1250 ouest, boul. René-Lévesque, Montréal (Qué.) H3B 4Y1. 6 
VIE\VER\S C H O I C E CANADA - A G E N E R A L P A R T N E R S H I P (932004500) 
télévision a la carte. Autorisation d 'un service "vidéo sur demande" et 
modifier ses événements canadiens, sa contribution aux émissions canadiennes 
et au FUND. EXAMEN DE LA DEMANDE: 100-181. rue Bay. Toronto (Ont.) 
M5J 2T3 et Heenan Blaikie, 2500-1250, boul. René-Lévesque. Montréal (Que.). 
12. T E L E L A T I N O NETWORK INC. (932024300). Modifier le % d'émissions 
canadiennes, l 'investissement dans des émissions canadiennes, proportion 
d'émissions a caractère ethnique et distribution de publicité locale régionale 
en provenance du Québec. EXAMEN DE LA DEMANDE: 5125 ouest, av. 
Steel es. Weston (Ont.) M9L 1R5. 27. C O N S O R T I U M DE TÉLÉVISION 
Q U É B E C CANADA (931954200) "TV5 Québec Canada". Augmenter son tarif 
mensuel de 0,28 $ - 0,32 $: modifier la distribution de l'investissement aux 
émissions canadiennes. EXAMEN DE LA DEMANDE: TV5 Québec Canada. 
101-1755, boul. René-Lévesque est, Montréal (Qué.) H2K 4P6. 28. LES 
ASSOCIÉS DE -LE RÉSEAU DES SPORTS** (931953400) "Le Réseau des 
Sports". Modifier l 'investissement des émissions canadiennes; augmenter son 
tarif mensuel de 1.21 S - 1.39 S. EXAMEN DE LA DEMANDE: Le Réseau des 
Sports (RDS). 300-1755, boul. René- Lévesque est, Montréal (Qué.) H2K 4P6. 
29. M U S I Q U E P L U S INC. (932205800) "MusiquePlus". Modifier le calcul du 
% de v ideoclips canadiens et des dépenses pour production de vidéos canadiens 
de langue française, et la définition de matériel publicitaire. EXAMEN DE LA 
DEMANDE: 1717, boul. René-Lévesque est, Montréal (Qué.). 30. 
P E L M O R E X C O M M U N I C A T I O N S INC. (932230600) "MétéoMédia / T h e 
Weather Network". Modifier le calcul de ses dépenses au titre des émissions 
canadiennes et la définition de matériel publicitaire. EXAMEN DE LA 
DEMANDE: 251-1755. boul. René-Lévesque est, Montréal (Qué.). 31. 
P R E M I E R CHOIX:TVEC INC. (932003700) "Super Écran". Modifier le 
calcul des dépensés consacrées aux émissions canadiennes, aux émissions 
dramatiques canadiennes et à l'élaboration de scénario et de concept. 
EXAMEN DE LA DEMANDE: 800-2100, rue Ste-Catherine ouest. Montréal 
(Qué.) H3H 2T3. BESOINS INDIVIDUELS SPÉCIFIQUES: U s intervenants 
qui désirent présenter oralement leurs commentaires de même que ceux qui 
requièrent des services d ' interprétation gestuelle doivent aviser le CRTC au 
moins 20 jours avant le début de l 'audience. Le texte complet de ces demandes 
est disponible en communiquant avec la salle d'examen du CRTC. Édifice 
central. Les Terrasses de la Chaudière, 1 promenade du Portage. Pièce 201. 
Hull (Qué.) J8X 4B1. (819) 997- 2429; et au bureau régional du CRTC à 
Montréal: Place Montréal Trust . 1800, av. McGill Collège. Bureau 1920, 
Montréal (Qué.) H3A 3J6 (514) 283-6607. Les interventions écrites doivent 
parvenir au Secrétaire général, CRTC, Ottawa (Ont.) Kl A 0N2 et preuve 
qu 'une copie conforme a été envoyée à la requérante le ou avant le 5 avril 1994. 
Pour de plus amples renseignements sur le processus d'intervention, vous 
pouvez communiquer avec les Affaires publiques du CRTC à Hull au (819) 
997-0313, Fax (819) 994-0218. 

Conseil de la radiodiffusion et des Canadian Radio télévision and 
télécommunications canadiennes Télécommunications Commission £ 


