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Pour le mois de septembre 2016, les entrepreneurs et les 
professionnels que be cois du tourisme ont dresse  un bilan tre s 
positif de leur achalandage par rapport a  celui observe  a  la 
me me pe riode en 2015.  

Un été qui se prolonge 

ACHALANDAGE TOURISTIQUE 

CONDITIONS MÉTÉOROLOGIQUES 

Les conditions me te orologiques en septembre ont eu des 
effets tre s positifs sur le niveau d’achalandage de l’industrie 
touristique par rapport a  celui observe  en 2015.  

Note me thodologique pour l’ensemble des graphiques : en raison de l’arrondissement de certaines donne es, le total ne correspond pas ne cessairement a  la somme des parties. 
 
*  Le bilan des opinions est la diffe rence, en pourcentage, entre les personnes qui indiquent que l'achalandage touristique est en hausse et celles pour qui il est en baisse. Le bilan des opinions doit 

e tre supe rieur a  ± 5 % pour e tre pris en conside ration. 

Sous forme de barome tre d’opinion, la note de conjoncture pre sente les tendances et la perspective a  court terme du tourisme au Que bec. Celle du mois 
de septembre est produite a  partir des donne es issues d’un sondage mene  sur Internet, entre le 30 septembre et le 11 octobre 2016, auprè s d’un panèl 
de 530 entrepreneurs et professionnels du tourisme du Que bec. Parmi ceux-ci, 204 ont re pondu au questionnaire.  
 
Parmi les commentaires formule s, on retient notamment ceux-ci :  
 Les visiteurs n’ont que de bons mots sur l’accueil des Que be cois, mais de plorent quelquefois la mauvaise qualite  de la chausse e. 
 Dans les re gions moins centrales, on constate, pour cette anne e, que les voyageurs sont plus sensibles aux distances a  parcourir, a  la tèmpè raturè 

et aux sites qu’ils peuvent visiter, le tout dans un laps de temps limite .  

PERSPECTIVE POUR LE PROCHAIN MOIS 

Pour le mois d’octobre 2016, l’industrie touristique s’attend a  
ce que l’achalandage soit a  la hausse par rapport a  celui 
observe  l’an dernier.  
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DÉPENSES DE LA CLIENTÈLE TOURISTIQUE ET CHIFFRE 
D'AFFAIRES 

Les entrepreneurs et les professionnels que be cois du 
tourisme ont estime  que les de penses de la cliente le et le 
chiffre d’affaires ont e te  fortement a  la hausse par rapport aux 
re sultats de l’an dernier.  

Pour le mois de septembre 2016, les demandes d’information, 
les re servations et les re servations de dernie re minute ont 
toutes e te  juge es en forte hausse par rapport a  celles 
constate es l’an dernier.  

TENDANCE SELON LES DEMANDES D’INFORMATION ET LES 
RÉSERVATIONS 

Inde pendamment du secteur d’activite , tous ont constate  un 
achalandage a  la hausse. Toutefois, c’est le secteur de 
l’he bergement qui en a le plus profite  pendant cette pe riode.  

TENDANCE SELON LE SECTEUR D’ACTIVITÉ 
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TENDANCE PAR ZONE 
(RÉ GIONS TOURISTIQUÉS OFFRANT UNÉ SAISONNALITÉ  APPARÉNTÉ É) 

Toutes les zones ont enregistre  des hausses importantes de 
leur achalandage.  
 
Zone du littoral : I les-de-la-Madeleine, Gaspe sie, Bas-Saint-Laurent, 

Manicouagan et Duplessis 
Zone urbaine : Montre al, Laval, Outaouais et Que bec 
Zone pe riphe rique de Montre al : Laurentides, Lanaudie re, Monte re gie et 

Cantons-de-l'Ést 
Zone pe riphe rique de Que bec : Centre-du-Que bec, Mauricie, Chaudie re-

Appalaches, Saguenay–Lac-Saint-Jean et Charlevoix 
Zone du Nord : Baie-James, Éeyou Istchee, Nunavik et Abitibi-

Te miscamingue 

TENDANCE SELON L’ORIGINE DE LA CLIENTÈLE 

Les entrepreneurs et les professionnels du tourisme 
constatent de fortes hausses de l’achalandage pour toutes les 
cliente les.  

* Én raison de la faible taille de l'e chantillon, ces donne es sont fournies a  titre indicatif seulement. 
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Pour la pe riode estivale 2016, les entrepreneurs et les 
professionnels que be cois du tourisme font un bilan tre s 
positif au regard de l’achalandage touristique. Les touristes 
internationaux ont e te  au rendez-vous.  

BILAN DE LA PÉRIODE ESTIVALE 2016 

Le ministe re du Tourisme re alise ce sondage d’opinion au moyen d’Internet, sur une base mensuelle au cours de la haute saison touristique et sur une base bimestrielle en basse saison. Les re sultats 
pre sente s ici constituent un barome tre d’opinions. Ils ne peuvent en aucun cas se substituer aux analyses quantitatives et qualitatives effectue es a  partir de donne es officielles. 


