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Note de conjoncture - Septembre 2016

Un été qui se prolonge

Sous forme de barométre d’opinion, la note de conjoncture présente les tendances et la perspective a court terme du tourisme au Québec. Celle du mois
de septembre est produite a partir des données issues d'un sondage mené sur Internet, entre le 30 septembre et le 11 octobre 2016, auprés d’'un panel
de 530 entrepreneurs et professionnels du tourisme du Québec. Parmi ceux-ci, 204 ont répondu au questionnaire.

Parmi les commentaires formulés, on retient notamment ceux-ci :

. Les visiteurs n’ont que de bons mots sur I'accueil des Québécois, mais déplorent quelquefois la mauvaise qualité de la chaussée.
o Dans les régions moins centrales, on constate, pour cette année, que les voyageurs sont plus sensibles aux distances a parcourir, a la température
et aux sites qu’ils peuvent visiter, le tout dans un laps de temps limité.

ACHALANDAGE TOURISTIQUE

Pour le mois de septembre 2016, les entrepreneurs et les
professionnels québécois du tourisme ont dressé un bilan tres
positif de leur achalandage par rapport a celui observé a la
méme période en 2015.

CONDITIONS METEOROLOGIQUES
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Les conditions météorologiques en septembre ont eu des
effets tres positifs sur le niveau d’achalandage de l'industrie
touristique par rapport a celui observé en 2015.

PERSPECTIVE POUR LE PROCHAIN MOIS

Pour le mois d’octobre 2016, I'industrie touristique s’attend a
ce que l'achalandage soit a la hausse par rapport a celui
observé I'an dernier.
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Note méthodologique pour I'ensemble des graphiques : en raison de I'arrondissement de certaines données, le total ne correspond pas nécessairement a la somme des parties.

étre supérieur a + 5 % pour étre pris en considération.

*  Le bilan des opinions est la différence, en pourcentage, entre les personnes qui indiquent que 1'achalandage touristique est en hausse et celles pour qui il est en baisse. Le bilan des opinions doit '
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DEPENSES DE LA CLIENTELE TOURISTIQUE ET CHIFFRE Hausse = Identique Baisse Ne sais pas ou Eilan des

D'AFFAIRES Ne s'applique pas opinions

Les entrepreneurs et les professionnels québécois du Dépensesdela _

tourisme ont estimé que les dépenses de la clientéle et le clientdle muristique i I S e 23 %
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TENDANCE SELON LE SECTEUR D’ACTIVITE = Hausse importante = Hausse modérée = Identique Bilan des
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Indépendamment du secteur d’activité, tous ont constaté un

achalandage a la hausse. Toutefois, c’est le secteur de
I’hébergement qui en a le plus profité pendant cette période. Artraits ___h' 37 %
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RESERVATIONS : Ne <'applique pas opinions
Pour le mois de septembre 2016, les demandes d’information, Demandes E— _ R g 2895
les réservations et les réservations de derniére minute ont d'information —

toutes été jugées en forte hausse par rapport a celles

constatées I'an dernier. R Gioms 3gu 249 —
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TENDANCE PAR ZONE ® Hausse importante # Hausse modéréde " Identigue Bilan des
(REGIONS TOURISTIQUES OFFRANT UNE SAISONNALITE APPARENTEE) " Baisse modérée » Baisse importante opmions

Toutes les zones ont enregistré des hausses importantes de Zone du litkoral -_—-- 1604

leur achalandage.
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*  Enraison de la faible taille de 1'échantillon, ces données sont fournies a titre indicatif seulement. 4
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BILAN DE LA PERIODE ESTIVALE 2016

Pour la période estivale 2016, les entrepreneurs et les
professionnels québécois du tourisme font un bilan tres Hausse * Identique Baisze :z‘:;ipﬁ::m Bilan des
positif au regard de I'achalandage touristique. Les touristes -
internationaux ont été au rendez-vous.
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Le ministére du Tourisme réalise ce sondage d’opinion au moyen d’Internet, sur une base mensuelle au cours de la haute saison touristique et sur une base bimestrielle en basse saison. Les résultats 5

présentés ici constituent un barometre d’opinions. Ils ne peuvent en aucun cas se substituer aux analyses quantitatives et qualitatives effectuées a partir de données officielles.
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