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Vous souffrez de surdité ou connaissez- vous quelqu’un qui en souffre?

Adaptée avec 
précision à vos 

besoins!
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8 Audioprothésistes

Montréal, 525, rue Sherbrooke Est 

Longueuil, Saint-Hilaire, Saint-Jean, Laval, Granby - 1 800 422-6181

Une prothèse auditive SANS FRAIS ET SANS LIMITE D’ÂGE selon les règles de la  RMAQ. Le modèle illustré n’est pas couvert

Nouvelle technologie 100% numérique Enfin mieux comprendre 
dans le bruit-  Réduct ion des brui ts  de fond -  Maximisat ion de la  parole

(514) 849-4500
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RONDEURS
Suite de la page B1

Pourquoi ne pas en profiter et laisser de
côté, l’espace d’une saison, le noir tradition-
nel. Afin de créer un volume plus restreint et
d’allonger la silhouette, coordonnez la cou-
leur du haut et du bas en ton sur ton. J’affec-
tionne particulièrement le beige qui, en plus
d’être élégant, illumine le teint et se coor-
donne facilement.

Ainsi, dans un ensemble trois pièces, pré-
férez un haut et un pantalon écrus, ajoutez
une veste longue plus foncée pour créer une
ligne plus svelte. Osez mélanger les textu-
res : lin, tricot, coton, jersey... Et pourquoi ne
pas jouer la transparence en superposant une
longue chemise de voile sur un ensemble de
lin couleur pastel ?

Autres astuces minceur : laissez de côté les
motifs portés de la tête au pied ; choisissez-
les discrets et portez-les soit en haut, soit en
bas, selon votre silhouette. Essayez la rayure
diagonale : elle allonge et minimise la taille
sans augmenter le volume des hanches.
Aussi, recherchez les surpiqûres sur la ligne
de côté d’un pantalon et sur les coutures
d’une veste ; très en vogue cet été, ce détail
ajoutera à votre grandeur.

Minceur instantanée
Vous connaissez certainement les soutiens

miracle, les versions modernes, high-tech et
fort confortables des gaines d’antan, qui re-
modèlent instantanément les parties criti-
ques du corps : ils remontent les fesses, atté-
nuent la courbe des hanches, rentrent le
ventre, poussent la poitrine, affinent la taille,
modèlent les jambes, bref ils vous font un

véritable lift sans chirurgie. Vous seriez éton-
nées du nombre de personnalités connues
vouant un culte à ce genre de sous-vête-
ments !

« Sans structure de base, il ne peut exister
de mode », disait Christian Dior en 1950. Le
sous-vêtement est le point de départ de toute
tenue ; optez donc pour un modèle qui avan-
tagera votre silhouette.

Pour en avoir fait essayer plusieurs modè-
les à des comédiennes (oui, oui, elles aussi
en portent), je peux vous dire que c’est le
Body Wrap de Christina qui est, à mon avis,
le plus efficace pour modeler le corps. Ses
combinés, culottes et collants sans pieds
donnent un maintien confortable et une ap-
parence naturelle. Discret sous le vêtement et
sans coutures visibles, ils sont faits de micro-
fibre et de lycra. Le Body Wrap taille forte est
disponible chez La Baie centre-ville (XL à
3XL, de 36 $ à 80 $). Vous pouvez aussi le
commander dès le 15 juin dans le catalogue
de Sears et l’essayer tranquillement à la mai-
son. Un petit truc qui facilitera l’habille-
ment : roulez-le comme un bas de nylon
avant de l’enfiler.

Spécialiste du sous-vêtement taille forte,
la compagnie québécoise Grenier fondée en
1860 offre un excellent rapport qualité-prix.
Idéal sous un t-shirt, le nouveau modèle de
soutien-gorge en microfibre sans coutures va
jusqu’à la taille 46 F et coûte 46 $. Vous le
trouverez dans certaines boutiques pour tail-
les fortes et chez les corsetières qui, malheu-
reusement, sont de moins en moins nom-
breuses avec les années. Par contre qui est

mieux placé que ces spécialistes du sous-vê-
tement pour vous conseiller ? Chez J.A.
Bouré Corsetière, établie rue Saint-Denis de-
puis plus de 50 ans, vous retrouverez l’at-
mosphère de ces boutiques d’antan.

Les bonnes adresses
De plus en plus de boutiques se spéciali-

sent dans la taille forte. D’ailleurs, Les Ailes
de la Mode centre-ville ouvrira cet automne
un département conçu uniquement pour ces
tailles. Vous y retrouverez de grands noms
ainsi que des sous-vêtements et des maillots
de bain.

La designer Lise Spenard dessine la nou-
velle division de Jax, Softwear @ Jax spécia-
lement pour les tailles 14 à 24. Sa ligne été
2002 allie aisance, confort et élégance dans
des matières souples et naturelles. Lin et co-
ton côtoient joliment le jersey créant des en-
sembles pratiques tant pour le bureau que
pour la maison. Disponible chez Les Ailes de
la Mode et à La Baie.

Celles pour qui le temps se fait rare auront
l’embarras du choix chez Ogilvy : en plus
des collections complètes de Jones NY et de
Ralph Lauren, la ligne allemande Steilman,
réputée pour ces coupes parfaites et ses tissus
de qualité, offre des tailles jusqu’à 18 ans.
Boulevard Saint-Laurent, la boutique Op-
pen’s présente une belle variété de vête-
ments de même qu’une ligne maison et des
marques telles que Jones, Conrad, French
Dressing et Desert Fashion y sont 25 %
moins chères.

J’aime particulièrement la boutique Ka-

liyana. En optant pour une coupe ample,
asymétrique et déstructurée, la designer ca-
nadienne s’inspire de la mode asiatique ou
africaine. Indémodables et faciles à porter,
ses vêtements reflètent un certain bien-être.
Les fibres naturelles en ton sur ton ou de
couleur ajoutent au style et au confort des te-
nues.

Pour celles qui aiment le sur-mesure, la
designer Ariane Carle est tout indiquée pour
la taille forte. En plus de créer de magnifi-
ques robes de soirée, elle saura répondre à
vos critères et confectionnera pour vous, ves-
ton, pantalon ou robe de tous les jours à des
prix fort concurrentiels.

Bon magasinage !

Adresses utiles:
Ariane Carle : 364, boulevard Saint-Joseph, Outre-
mont 514-274-5479
Body Wrap : www.bodywrap.ca
Grenier : www.cjgrenier.com
J.A.Bouré Corsetière : 7185, rue Saint-Denis, Montréal
514-279-2717
Kaliyana : 4107, rue Saint-Denis, Montréal
514-844-0633
Les Ailes de la Mode : Laval, 450 682-4537 et Bros-
sard, 450 672-4537
La Baie centre-ville : 514 281-4422
Ogilvy : 514 842-7711
Oppen’s : 4828, boulevard Saint-Laurent, Montréal
514 844-9159
Catalogue Sears : 1 800 267-3277

LE BRETON
Suite de la page B1

Un Juif confiné
avec Arafat épouse

une militante
palestinienne

« Malheureusement, les tissus recy-
clés nous compliquent la vie : il
faut les laver, les « démousser »,
évaluer leur extensibilité, enlever
les coutures, éviter les trous... Tout
ça nous coûte très cher, et prend
beaucoup de temps. »

Jadis uniques, les vêtements de
Myco Anna sont maintenant pro-
duits en « miniséries » d’une ving-
taine de pièces, ce qui permet
d’établir leur prix en boutique à
plus ou moins 100 $ pour un chan-
dail ou un pantalon. « C’est tou-

jours moi qui me charge de la con-
ception et de l’agencement des
pièces, avec la styliste Julie Ouel-
lette », assure Marie-Chantal Le
Breton.

Un des soucis de la designer est
d’offrir un produit original, qui ne
se démodera pas. « L’industrie du
vêtement encourage la consomma-
tion, note-t-elle. Tout est fait pour
qu’au bout d’un an et demi, un vê-
tement semble complètement dé-
suet ! Moi, je cherche le contraire.
D’ailleurs, quand je vois dans la

rue des gens qui portent des pièces
que j’ai créées il y a quatre ou cinq
ans, j’en suis très heureuse ! »

La « Veste à poils », une veste de
laine garnie d’un col de fourrure,
fait d’ailleurs partie des collections
de Myco Anna depuis plusieurs
années, sans que son succès soit
démenti.

Être designer à Québec

« Marie-Chantal a une clientèle
qui la suit », indique Christiane
Garant. Très large, cet éventail de
fidèles comprend des femmes de 20
ans, d’autres de 50 ans, « beaucoup
d’artistes, de coiffeuses et d’infir-
mières, des femmes qui aiment être
un peu flyées ou originales », dit
Marie-Chantal Le Breton, dont les
vêtements sont offerts en tailles 3-4
à 11-12.

Parmi ses clientes se trouvent la
comédienne Karine Vanasse, qui a
porté une création Myco Anna au
dernier Gala des prix Gémeaux,
ainsi que la violoncelliste Jorane.

« Si nous avions pignon sur rue à
Montréal, nous pourrions sûrement
habiller plus de vedettes, avoir da-
vantage de visibilité », reconnaît
Christiane Garant.

« Il reste que lorsque nous ou-
vrirons une boutique dans la mé-
tropole, elle aura sa propre admi-
nistration », précise Marie-Chantal
Le Breton. « Il y a sept ans que
nous avons des vies bien remplies.
Nous sommes souvent en retard
dans notre lavage... Il ne faudrait
pas trop en rajouter ! » Pas ques-
tion, donc, de s’installer à Mon-
tréal. « Québec a trop d’avantages,
dit la designer. Les locaux sont
moins chers, la ville est moins
stressante, et les week-ends, on n’a
pas loin à faire pour se retrouver à
la campagne. »

Quant aux vacances, Marie-
Chantal Le Breton et son associée
les passent désormais en retraite à
Saint-Benoit-du-Lac. « Il faut faire
le vide et se reposer, pour mieux
revenir ensuite », dit la designer.

TROY, Michigan — Un Juif améri-
cain qui avait rejoint Yasser Arafat
dans son quartier général assiégé
de Ramallah en Cisjordanie a
épousé une militante américano-
palestinienne dimanche dernier.

Adam Shapiro, 30 ans, de New
York, et Huwaida Arraf, 26 ans, de
Roseville, en banlieue de Detroit,
se sont mariés à la cathédrale ca-
tholique chaldéenne de Saint-Jo-
seph, à Troy (au Michigan).

Plus de 300 proches et amis ont
pris part à la fête au cours de la-
quelle on a lu un extrait de la Ge-
nèse, en arabe. Le marié a aussi
piétiné un verre, comme le veut la
tradition juive.

« Ce n’est pas un geste politique
du tout, a insisté Arraf. Je ne pense
pas du tout comme ça. J’épouse un
homme d’origine juive et j’ai beau-
coup d’amis israéliens. C’est trom-
peur de présenter ça comme un truc
« Juif contre Arabe ».

M. Shapiro et Mme Arraf ont joué
un rôle de premier plan dans la dé-
fense des droits des Palestiniens
lors des récents affrontements au
Proche-Orient.

Le 29 mars, au début de l’opéra-
tion « Rempart », M. Shapiro est
entré à bord d’une ambulance dans
le quartier général assiégé du pré-
sident de l’Autorité palestinienne à
Ramallah. Il y a passé 24 heures,
partageant le repas du dirigeant pa-
lestinien et de ses aides. Il a en-
suite livré ses commentaires aux
médias.

De son côté, Huwaida Arraf a été
arrêtée avec 12 autres militants
après avoir défié les soldats israé-
liens qui entouraient la basilique
de la Nativité à Bethléem.

M. Shapiro et Mme Arraf se sont
rencontrés il y a deux ans, à Jérusa-
lem, alors qu’ils travaillaient pour
« Seeds of Peace » (une organisa-
tion oeuvrant pour la paix entre les
cultures).

Les nouveaux mariés ont prévu
passer leur lune de miel en Jamaï-
que, avant de retourner en Cisjor-
danie pour poursuivre leur travail.

Aut. 40 Ouest

Sortie 26

Aut. 342 - boul. Harwood

Main Road

Vêtements sports décontractés 
elle et lui
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• TELLURIDE  
• TABI • JAX
• EVAN PICONE 
• JONES NY SPORT 
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422, Main Road, Hudson (450) 458-5222
Lun. au vend. 10 h à 18 h • Sam. 10 h à 17 h - Dim. 12 h à 17 h

Un accueil chaleureux 
Un décor enchanteur

BOUTIQUE 3e ÉTAGE
TÉL: (514) 842-7711, POSTE 219
STE-CATHERINE ANGLE DE LA MONTAGNE
WWW.OGILVYCANADA.COM

JUSQU’À50%
DE RABAIS

En vente dès maintenant.

Saisissez cette occasion

d’augmenter votre collection Raffinati

grâce aux rabais alléchants.

BOUTIQUE

S O L D E
Réduction sur la collection

printemps, incluant

des tailleurs,

des vêtements sport

et des imperméables.
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ERRATUM
CONTRAIREMENT à ce qui a été
écrit hier en page B7, la Boomerang
Vodkice n’est pas un produit Mol-
son, mais Labatt. Martine Geoffrion
n’est pas, pour sa part, porte-parole
de Molson, mais employée des re-
lations publiques de Labatt. Nos
excuses aux deux brasseurs.

Marie Allard
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tendances 
I m p o s a n t . . .
le collier ras-du-cou composé d’une enfilade de grenats verts de différents diamètres fait écho à l’esprit du
moment. Organique, minimaliste et éminemment moderne, il sublime les tenues de l’été 2002 avec
aplomb. Parure-étoile, il est conçu pour être porté en solo. Le collier multirangs de pierres semi-précieuses
est également disponible en turquoises, quartz de cristal rose, et pierres de lune. Le look rustique n’aura
jamais été aussi chic… 

L ’ é m o t i o n  e n  b o î t e
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Histoires de Plateau
JE VIENS DE DÉCOUVRIR un superbe site
au sujet de l’histoire du Plateau. Attention,
pas celle du Plateau Mont-Royal mais plutôt
celle du Colorado Plateau, cette étendue de
terre engouffrée entre ces immenses parois
de pierre que des millions de touristes ont
aperçue de bien haut lors de leur visite du
Grand Canyon. Le site Voices of the Colorado
Plateau ( http://archive.li.suu.edu/voices/ )
nous présente, à l’aide de la technologie
Flash, un documentaire interactif qui laisse
la place aux témoignages de gens qui y ont

vécu, qui y vivent encore ou qui y travail-
lent. Un regard neuf sur un sujet mille fois
traité dans des documentaires de toutes sor-
tes.

■ ■ ■

POUR CE QUI EST de l’histoire du Plateau
Mont-Royal, vous pourriez toujours aller je-
ter un coup d’oeil du côté de la banque de
photos de la Ville de Montréal en visitant le
site Archives de Montréal ( www.vil-
le.montreal.qc.ca/archives ). La section
Photographies présente en permanence des
centaines de photos d’un Montréal d’un au-
tre temps. Vous y trouverez donc des photos
du Plateau mais également des autres arron-
dissements de la ville.

Autre site pour trouver un peu de textes

au sujet de l’histoire du Plateau, c’est celui
des marchands du Plateau, Bonjour Plateau
( www.bonjourplateau.com ). Malheureu-
sement, la section historique du site semble
avoir des problèmes avec ses photos, car
malgré le fait qu’on y fait référence dans le
texte, aucune n’apparaît dans la page.

■ ■ ■

J’AI RAREMENT eu l’occasion de vous sou-
ligner un concours en ligne, et encore moins
un qui offrait une cagnotte de 1000 $. C’est
Sympatico qui vient de lancer le concours
Brasse la cage ( brasselacage.sympatico.ca).
Comme le dicton le dit si bien, c’est un petit
jeu qui pourrait vous rapporter gros. Deux
façons de participer : remplir le coupon et at-
tendre ou choisir un personnage et compléter

les trois niveaux du jeu le plus rapidement
possible. Et vous pouvez jouer au jeu aussi
souvent que vous le désirez.

■ ■ ■

ET PUIS DEMAIN, c’est la 8e édition de
l’événement annuel de vérification des sièges
d’auto pour les enfants de l’hôpital Sainte-
Justine. Pour plus de renseignements sur
cette activité de prévention, qui aura lieu au
centre hospitalier de 7 h 30 à 15 h, passez
voir le site Web de Parent d’aujourd’hui
( www.parentsdaujourdhui.com ), un des
partenaires de l’événement.

Bruno Guglielminetti
collaboration spéciale

actuel@guglielminetti.com

Les cinq mousquetaires africains
LUDOV I C H I R T ZMANN

collaboration spéciale

SUR LE WEB AFRICAIN, les commentateurs
sportifs s’interrogent sur les chances du con-
tinent noir à la Coupe du Monde.

Pour cette édition du Mondial 2002, les
pays africains seront représentés par cinq des
leurs : l’Afrique du Sud, le Nigeria, le Séné-
gal, la Tunisie et le Cameroun. Honneur et
redoutable défi, cette année, les Africains ou-
vrent le bal lors de la rencontre France-Séné-
gal. Gris-gris et amulettes sont au rendez-
vous.

Nul doute que lorsqu’ils rentreront sur le
terrain, Les Lions indomptables auront une

pensée pour les exploits de Roger Milla,
joueur fétiche, qui avait mené le Cameroun
en quarts de finale lors de la Coupe du
Monde 1990 en Italie.

Roger Milla est tellement vénéré en Afri-
que que les Africains peuvent désormais le
voir 24 h/24 sur son site Internet rogermil-
la.com. L’homme fête cette année ses 50 ans
et son biographe rappelle comment, en 1990,
à Naples, lors des huitièmes de finale, « à la
106e minute, Roger Milla surgit entre deux
défenseurs, réussit un dribble avant d’en-
voyer la balle au fond des filets. Cameroun 1,
Colombie 0. » Quelques minutes plus tard,
le vieux lion, alors âgé de 38 ans, marquera
un deuxième but.

Pour faire connaissance avec les équipes

africaines, le plus simple est de se rendre sur
le site de la Fédération française de football
( http ://www.fff.fr/cm2002/afrique/
708.shtml ). On peut ainsi mesurer le che-
min parcouru par les équipes.

Si le site de la Fédération française de
football est un bon point de départ, sur Al-
lAfrica.com l’analyse est beaucoup plus
complète. Le portail africain reprend les arti-
cles de quotidiens.

Ainsi, à propos de l’équipe des Lions du
Sénégal, B. Khalifa Ndiaye, du Soleil de Dakar
écrit que « Cette équipe-ci a encore bien du
chemin à parcourir si elle ne veut pas faire
que de la figuration en Coupe du Monde. »

Toujours dans Le Soleil de Dakar ( http ://

www.lesoleil.sn), le président de la Fédéra-
tion sénégalaise de football, El Hadj Malick
Sy « Souris » est, lui, plutôt optimiste quant
au résultat du premier match de cette Coupe
du Monde ( France-Sénégal ) : « Pourquoi
l’histoire ne bégayerait-elle pas, faisant le
coup des Jeux de l’Amitié de 1963 où les
Français donnés favoris furent nettement dé-
faits ( 2-0 ) par les Sénégalais. »

Parallèlement à AllAfrica.com, une autre
bonne source d’information pour suivre le
football africain est Radio France Internatio-
nale, qui consacre de nombreux dossiers
ainsi que de nombreux liens vers des sites
Internet traitant de l’actualité du ballon rond
en Afrique.

Alors que chaque entraîneur ne peut sélec-
tionner que 23 joueurs, la Tunisie, qui est
loin d’être donnée pour favorite a décidé
d’emmener avec elle 27 joueurs pour conju-
rer le mauvais sort.

Le site à parcourir sur le seul pays d’Afri-
que du Nord qualifié est Tunisie-foot.com
(http ://www.tunisie-foot.com). Ce der-
nier se penche sur le soccer tunisien de ma-
nière un peu moins politique que celui de la
Fédération tunisienne de football où l’on ap-
prend que les joueurs expriment « leur grati-
tude et leur profonde reconnaissance à l’oeu-
vre avant-gardiste du président Ben Ali,
grâce au rayonnement qu’il a imprimé à la
Tunisie, cultivant l’idéal d’excellence, à
même de hisser l’étendard dans les manifes-
tations internationales. »

Si une adresse Internet longue ne fonctionne pas, nous
vous conseillons de revenir à la racine du site.

Exemple :

http://www.cyberpresse.ca/article2000/45.htm
tapez alors :

http://www.cyberpresse.ca

AllAfrica.com
http://fr.allafrica.com/soccer

Le site de Roger Milla
http://www.rogermilla.com

L’équipe des Super Eagles du Nigeria
http://www.supereagles.com

The South African Football Association
http://www.safagoal.net

La Fédération tunisienne de football
http://www.ftf.org.tn/

Les Lions idomptables du Cameroun -— Site officiel
http://www.lionsindomptables.info/

Sénégal - Allez les Lions
http://www.allezleslions.com

VENTE DU MANUFACTURIER
1 jour seulement

Le mercredi 29 mai de 9 h à 21 h
Importations européennes haut de gamme

Vêtements pour dames - Tailles 4 à 24

60 % de rabais du prix de gros
et nous payons les taxes

RUBY FOO’S HOTEL
7655, boul. Décarie - Chambre Shangaï
Info : (514) 802-0665 / (514) 744-4156
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Une excellente raison… nous rénovons!

Sur jupes, blouses, costumes, chandails, pantalons,
vestons, imperméables, robes de soirée sélectionnées, 

chaussures, sacs à main et ceintures
Tailles 6 à 20 ans

645, boul. Samson Ouest, Sainte-Dorothée, Laval

Té l .  :  (450)  689 -151630
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de rabais
jusqu’au 15 juin 2002

Tout doit déguerpir!
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Bienvenue à Kitschland!
KA T I A CHAPOUT I E R
collaboration spéciale

PARIS — Le kitsch est un monde merveil-
leux où les fourrures roses côtoient les
skaïs jaunes et les dorures rococos se mé-
langent aux frous-frous en tous genres...

En France, une exposition fait un tour
d’horizon de ce style plus tendance que ja-
mais. Au-delà d’une simple mode, le kitsch
est en passe de devenir un véritable phéno-
mène de société. L’affiche de l’exposition
Kitschland précise « La limite entre le kitsch
et le mauvais goût, c’est vous ! » Vous serez
prévenu !

D’une noble laideur ou d’une beauté in-
contestable, mais toujours sympathique,
l’objet kitsch prend pour certains, allures de
trophée, pour d’autres, il représente l’acces-
soire cauchemardesque par excellence. Fierté
pour les uns, honte et désespoir pour les au-
tres... Le maître-mot en matière de kitsch est
SUB-JEC-TI-VI-TÉ.

Ainsi dans l’exposition Kitschland, chacun
cherche son kitsch. Chacun réagit différem-
ment, selon son histoire, son âge. À la décou-
verte de la nostalgie de son enfance ou de
nouveaux accords décoratifs surprenants, le
visiteur déguste une véritable madeleine de
Proust. D’ailleurs on peut lire sur le livre
d’or de l’exposition « J’ai adoré, j’ai eu l’im-
pression d’être revenu chez Mémé. » Le
kitsch est supérieur au ringard en ce sens
qu’il suscite la tendresse...

Dans le livre Kitsch, Jean-Michel Nor-
mand, journaliste au quotidien français Le
Monde, explique : « Les objets kitsch ont en
commun d’en faire beaucoup trop, mais avec
un certain panache. Leur désarmante sincé-
rité et leur bonne humeur inoxydable les ren-
dent authentiques et les sauvent (pas tou-
jours...) du mauvais goût... »

En résumé, en traduction : la reine britan-
nique du roman à l’eau de rose Barbara Cart-
land avec son univers poudré est kitschis-
sime ! Tout comme les bibelots que nos
grand-parents amassent depuis des années.
Plus c’est décalé, plus les chances sont gran-
des que cela soit top tendance sans trop tar-
der. À tel point qu’on assiste à un véritable
retour en force du kitsch.

Mais le néo-kitsch est-il le triomphe du
style pop ou le simple éloge du mauvais
goût ?

« Il n’y a plus de goût dominant aujour-
d’hui, il y a un mélange de style qui prédo-
mine. De délicieux objets de fort mauvais
goût... c’est très tendance, c’est à la mode.
Comme il n’y a plus de contraintes générales
entre ce qui est beau et ce qui est laid, on ne
nous dicte plus la façon dont on doit s’habil-
ler ou se meubler, c’est pour cela que l’on va
vers le kitsch », confirme Jean-Michel Nor-
mand du Monde.

Signe de l’air du temps, les Français ne ju-
rent plus que par les nains de jardins. Ces
petites sculptures symboles ancestraux du
mauvais goût ont depuis un an ou deux
quitté les jardinets de banlieues pour aller
s’installer dans les salons les plus branchés.
« Lorsque j’ai préparé l’exposition, je me suis
rendu compte qu’on trouvait les nains des
jardins et les bondieuseries kitsch dans les
magasins les plus branchés de Paris, dans les
quartiers des Halles et du Marais, preuve de
leur consécration ! » explique Cécile Lousse
l’organisatrice de l’exposition Kitschland.

Le créateur Jean-Charles de Castelbajac
est, en partie, à l’origine de ce phénomène
puisqu’il a été le premier à s’inspirer de ces
personnages sympathiques pour ses collec-

tions. L’année dernière, à Paris, les très chic
Jardins de Bagatelle créaient l’événement
avec une expo sur les nains de jardins et ré-
coltaient ainsi un succès jamais connu. Nul
doute, ces lutins deviennent l’emblème de
l’humour et de la décoration décalée.

Les années néo-kitsch
« Les gens qui aiment le kitsch, ce sont les

35-55 ans. Les baby-boomers ont récupéré
les objets de leur enfance, ils se retournent
vers le passé avec nostalgie. C’est pour cela

qu’ils achètent des lampes-coquillages ou
crustacés parce que ça leur rappelle la mai-
son de Tata Paulette où ils avaient passé l’été
il y a 30 ans », explique Jean-Michel Nor-
mand.

Cécile Lousse confirme cet engouement.
« Après la vague zen et l’esprit épuré des an-
nées 1980, on était en droit de s’attendre à
un retour du rococo, du too much, de l’hu-
mour et de la couleur. Le kitsch répond à
tous ces critères. Lorsque j’ai fait le tour des
brocantes et des vide-greniers, j’étais parfois

obligée de me battre pour acheter un caniche
en crochet ou d’autres kitscheries. Il faut dire
que c’est un style qui parle à tout le monde,
lorsque nous avons eu la première réunion
pour préparer l’expo, tout le monde avait
quelque chose de personnel à proposer, de
l’assortiment d’objets en coquillages à la col-
lection de boules neigeuses. »

Longtemps opposé au mot culture, le
kitsch se fait aujourd’hui une place dans les
arts et la création. Les photographes Pierre et
Gilles, spécialisés dans les portraits rococos,
connaissent un succès grandissant. Leurs
oeuvres atteignent des prix astronomiques,
tout comme celles de David Lachapelle. Le
grand gourou du design, Philippe Starck,
s’est lui aussi frotté à l’esthétique kitsch avec
sa collection de tabourets nains de jardins.
Jean-Paul Gaultier, quant à lui, s’est aussi
plongé dans le kitsch lors de ses diverses
créations de mode pour l’accordéoniste fran-
çaise Yvette Horner (elle-même icône du rin-
gard-pop !)

Romantique et exotique

Les succès cinématographiques des films
d’Almodovar et d’Amélie Poulain ont permis à
la décoration kitsch d’acquérir ses lettres de
noblesse. Mais le kitsch se trouve aussi là où
ne l’attend pas forcément. Le retour en force
des chanteurs ringards dans les soirées pari-
siennes les plus branchées est une autre ex-
pression de ce mode de vie. On opte pour le
meilleur du pire, toutes les époques confon-
dues. On redécouvre la chanson Ouragan de
Stéphanie de Monaco, on ressort les cassettes
de Dario Moreno des générations précéden-
tes. On n’hésite plus à mettre en évidence
dans son salon un 45 tour du beau Julio
Iglesias et on pousse même le vice à l’écouter
et à le fredonner. On en profite pour ressortir
les romans-photos et des romans à l’eau de
rose des années 1960-1970, car le kitsch c’est
aussi un véritable monde d’amour et de bons
sentiments. Le kitsch se doit d’être romanti-
que.

Et pourquoi pas exotique ? Le kitsch est
un monde de souvenirs rapportés de quatre
coins de la planète. Santons provençaux, pi-
chets décorés, sombreros mexicains, gondo-
les vénitiennes lumineuses, coucou suisse ou
poupée flamenca... Pour décrocher l’appella-
tion kitsch, le souvenir se doit d’être typi-
que, à contre-courant et flashy à souhait ! Au-
tre grand emblème du kitsch : les cartes
postales ringardes. Des singes habillés, en
passant par images rebrodées ou la recette du
cassoulet, les cartes postales sont un vérita-
ble palmarès du kitsch.

Et le pop dans tout cela ? « Le pop peut
très facilement devenir une branche du
kitsch quand on opte pour le total look et
l’accumulation d’objets pop. Prenez une
chaise blanche Verner Panton, seule elle est
d’une classe absolue, rajoutez une moumoute
colorée en acrylique et la voilà kitchisée »,
explique Cécile Lousse.

Alors pour être tendance, lancez-vous : dé-
corez, accumulez, colorez, chinez, partez à la
découverte du monde kitsch. Et n’oubliez
pas: « La limite entre le Kitsch et le mauvais
goût, c’est vous ! »

> L’exposition Kitschland à l’Espace Michel-Simon à
Noisy-le-Grand, en banlieue de Paris : on peut encore y
aller jusqu’à vendredi.
> Kitsch (Les carnets du chineur/Éditions du Chêne
1999) par Jean-Michel Normand (offert sur
www.fnac.com) Véritable bible du kitsch, ce livre est
une mine d’informations avec des photos superbes.

Une adepte du disco qui, croquée dans une discothèque en 1979, a une allure kitsch dans le
vent.
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La Coupe du monde
de soccer
en nocturne

AR I AN E D E SROCHERS

LA COUPE DU MONDE de soccer
aura lieu cette année au Japon et en
Corée. Comme un décalage de 14
heures sépare Montréal de ces
pays, il fera nuit chez nous à
l’heure où les matchs seront diffu-
sés. Sera-t-il tout de même possible
pour les amateurs de soccer de se
rendre dans un bar pour voir les
matchs sur écran géant ? La déci-
sion revient à la Régie des alcools,
des courses et des jeux.

D’après la loi, un bar n’a pas le
droit de servir d’alcool entre trois
et huit heures le matin. Ceux dont
l’intention est de présenter quand
même les matchs après trois heures
n’ont d’autre choix que d’adresser
une demande de dérogation à la
Régie des alcools, des courses et
des jeux. Ni la Ville ni le Service de
police de Montréal n’a le pouvoir
d’y changer quoi que ce soit.

Le responsable des communica-
tions à la Régie, Réjean Thériault,
reconnaît que des demandes ont
bel et bien été formulées par cer-
tains bars. « Elles vont toutes être
entendues, puisque la Loi sur les
permis d’alcool donne le droit de
faire ces demandes, explique-t-il.
Par contre, si elles sont acceptées, il
s’agira de dérogations à titre excep-
tionnel. » Selon lui, avant de pren-
dre une décision, les régisseurs
porteront une attention particulière
à l’intérêt et à la sécurité publiques.

Le bar Champs, boulevard Saint-
Laurent, est justement de ceux qui
en ont fait la demande. « J’ai une
grosse, grosse demande de gens
qui veulent que je sois ouvert 24
heures pour diffuser les matchs,
rapporte Avelino Louis, l’un des

propriétaires. Tout le monde veut
les voir en direct ; il n’y a personne
qui veut les voir le lendemain ma-
tin, quand ils connaissent le résul-
tat. » M. Louis attend des nouvelles
de la Régie pour aller rencontrer
leur comité.

Frank Delauri, propriétaire du
bar Goodfellas, rue Saint-Zotique,
n’a pas encore pris de décision
quant à la diffusion de ces matchs
nocturnes. « Je vais essayer de res-
ter ouvert quand l’Italie joue, mais
je veux être en règle. Le monde me
dit que j’ai juste à cacher mes bou-
teilles, mais la police, elle, me dit
que ce n’est pas assez. Aussitôt que
j’aurai une chance, je vais aller au
poste pour voir ce que je peux faire
pour rester ouvert. » M. Delauri ne
cache pas que s’il ne peut vendre
d’alcool pendant les matchs, cela ne
vaudra pas la peine pour lui de les
présenter entre trois et huit heures.

Au bar Barouf, rue Saint-Denis,
on ne compte même pas faire de
demande à la Régie. « Il est trop
tard pour faire ça », estime le gé-
rant, Isaël Adrade. Il sera toutefois
possible de venir y écouter les
matchs qui se joueront le matin.

Le bar Sportivo n’éprouve pas de
problème du genre puisqu’on n’y
sert pas d’alcool. Son propriétaire,
Salvatore D’Onofrio, a tout de
même choisi de cesser de présenter
les matchs à 3h30 et de recommen-
cer tôt le lendemain matin. À ceux
qui trouvent étrange qu’un bar ne
serve pas d’alcool, M. D’Onofrio
répond que « le mot bar n’a pas la
même tonalité en italien ». Pour
lui, cela signifie plutôt que le
monde se regroupe pour parler de
sport.
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L’île de Kish : oasis de luxe et de laxisme en Iran
d’après le New York Times

KISH, Iran — Deux femmes rient
de bon coeur sur le sable blanc, as-
sises avec leurs pantalons aux ge-
noux, jambes nues et orteils manu-
curés dans les eaux chaudes du
golfe Persique. Puis loin, sur la
piste cyclable, deux hommes négo-
cient avec une prostituée aux che-
veux rouges et au maquillage lus-
tré. Un homme murmure aux
passants : « Nouveaux breuvages
disponibles », expression codée
qui signifie vodka.

Kish, une minuscule île de corail
à 15 km de la côte, n’est pas un lieu
ordinaire dans la République isla-
mique d’Iran où, depuis plus de 20
ans, les femmes ne peuvent expo-
ser leur corps et où la prostitution
et l’alcool sont des péchés graves.
Au cours de la dernière décennie,
Kish a acquis la réputation d’être
devenue une oasis de luxe et de
laxisme. Dans l’espoir de récupérer
quelques-uns des milliards de dol-
lars qui avaient fui le pays après la
révolution de 1979, le gouverne-
ment avait fait de l’île une zone de
libre-échange en 1989. En assou-
plissant peu à peu les restrictions
sociales, les autorités comptaient y
attirer les Iraniens qui passaient
leurs vacances à Dubai.

Maintenant, un million de tou-
ristes se rendent à Kish tous les
ans, presque tous des Iraniens, et
selon le gouvernement, ils y dé-
pensent plus de 100 millions par
année. Les gens sont séduits par les
boutiques hors taxes offrant une

variété de produits de marques
connues, des cosmétiques aux vête-
ments. Les couples peuvent faire de
la motomarine, de la plongée sous-
marine ou explorer les récifs de co-
rail... ensemble.

Quand ils en ont marre des pla-
ges ségréguées, ils peuvent louer
un hors-bord pour 5 $ l’heure et al-
ler nager partout ailleurs autour de
l’île. Il n’y a pas de police de la
moralité pour sévir contre les pros-
tituées ou la vente de l’alcool,
quoique toutes deux soient illéga-
les.

« Il est très difficile pour nous de
concurrencer les autres stations de
villégiature autour du monde en
matière de divertissement », recon-
naît Mohammad Kassaizadeh, di-
recteur des relations publiques et
internationales de la zone de libre-
échange de Kish. Les autorités met-
tent donc l’accent sur la beauté na-
turelle et l’ambiance relaxante de
l’île. Les étrangers n’ont pas besoin
de visa et disposent d’une plage sé-
parée où ils peuvent se rassembler
librement.

Les femmes peuvent choisir leur
tenue vestimentaire à condition
qu’elle demeure modeste. Il n’y a
pas d’obligation de porter les lon-
gues tuniques, et au lieu des fichus,
les femmes peuvent porter des cha-
peaux.

Il y a 10 ans, la musique est de-
venue la première forme de diver-
tissement interdite en Iran à être
admise à Kish. Au début, on ne
permettait pas aux orchestres de
jouer des chansons étrangères ou

de la musique enjouée qui pouvait
inciter à la danse. Maintenant, les
gens tapent des mains ou se balan-
cent au rythme de toutes sortes de
chansons, de Frank Sinatra aux
chansons persanes interdites de
l’époque du chah. L’île compte près
de 50 hôtels et motels, et contraire-
ment aux autres régions de l’Iran,
les couples ne doivent pas fournir
une preuve de mariage pour louer
une chambre.

Paix, liberté, magasinage
« J’ai besoin de m’évader à Kish

tous les deux ou trois mois pour
me relaxer et refaire le plein
d’énergie », dit Niloofar Hashemi,
34 ans, directrice d’affaires à Téhé-
ran et l’une de plusieurs jeunes Ira-
niens qui se rendaient jadis en Tur-
quie ou à Dubai. Mme Hashemi
raconte qu’elle a passé la matinée à
magasiner dans les dizaines de cen-
tres commerciaux à l’occidentale,
est allée faire de la motomarine en
après-midi puis a introduit discrè-
tement de l’alcool dans un restau-
rant de plage où elle a écouté un
orchestre jusqu’après minuit. « Ici,
je peux retrouver un peu de paix et
de liberté sans avoir à subir les em-
bêtements d’une ambassade étran-
gère pour obtenir un visa de courte
durée », dit-elle.

À l’occasion, les autorités de
Kish serrent la vis pour éviter,
semble-t-il, une intervention en-
core plus musclée des purs et durs
du régime. Un cinéma a dû fermer
ses portes pour quelques semaines
après avoir présenté le film Basic
Instinct, avec Michael Douglas et
Sharon Stone. Une poignée de bou-
tiques ont été obligées de retirer de
leur vitrine des mannequins jugés
trop sexy.

L’hôtel Grand Darius, que l’on a
récemment présenté en avant-pre-
mière à la presse, rappelle beau-
coup la décadence associée au ré-
gime du chah. Il appartient à
Hossein Sabet, Iranien qui possède
des chaînes d’hôtel dans les Îles Ca-
naries. L’établissement porte le
nom de Darius, fondateur de l’an-
cien empire perse, et le complexe

est modelé sur l’ancienne cité de
Persepolis, dans le sud de l’Iran.
Les employés mâles portent des
shorts, les femmes d’élégants pan-
talons moulants avec de petits fi-
chus.

Selon la rumeur, M. Sabet avait
reçu l’assurance que les invités
n’auraient pas à se conformer aux
règles en vigueur sur le continent,
que la ségrégation des sexes ne se-
rait pas appliquée et que les fem-
mes pourraient se promener tête
nue. À ce sujet, M. Sabet se con-
tente de dire que « Kish a un poten-
tiel d’investissement et de dévelop-
pement ». Ses plans comprennent
un aquarium pour dauphins, un
parc thématique à la Disneyland et
un autre vaste aquarium. Toutes ces
installations seront construites en-
tre les milliers de palmiers et arbres
d’agrumes, dans son enceinte.

Deux responsables des prières
du vendredi, nommés par les inté-
gristes, témoignent de leurs bons
rapports avec M. Sabet. « Il n’y a
rien d’antiislamique ici », déclare
l’un d’eux, Hojatolelsam Moham-
mad Ali Talib, qui accompagnait
les premiers visiteurs à voir les
dauphins de M. Sabet avec leurs
entraîneurs ukrainiens, sur fond de
rythme techno. « Kish était une île
déserte, sans végétation, avant que
M. Sabet ne fonde cet endroit, pré-
cise-t-il. Notre religion favorise le
plaisir et le divertissement, à condi-
tion de ne pas être provocateur. De
plus, il a créé des emplois et les
touristes apportent de l’argent dans
l’île. »

Photo AFP ©

À l’île de Kish, où la tolérance est
de mise, cette jeune Iranienne
pourrait abandonner le vêtement
traditionnel pour se baigner.
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De grandes quantités
de glace auraient été
détectées sur Mars
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Agence France-Presse

WASHINGTON — De la glace aurait été détectée
dans le sous-sol de Mars sur de grandes surfaces,
selon des informations qui relanceraient le débat
sur la présence éventuelle de vie sur la planète
rouge.

Cette découverte, réalisée grâce aux instruments de
la sonde américaine Mars Odyssey, confirmerait et éten-
drait des observations réalisées en avril par ce satellite
sur orbite autour de la planète.

Les détails des résultats obtenus par les auteurs de
cette étude seront publiés dans la prochaine livraison
du magazine scientifique Science, jeudi.

Début mars, des chercheurs de la NASA avaient
déjà annoncé la présence d’eau sur la planète. Selon
les éléments transmis par Mars Odyssey, des quantités
« significatives » d’hydrogène se trouveraient dans la
région polaire méridionale de Mars — ayant probable-
ment pour origine de la glace. Des analyses ultérieures
étaient attendues pour confirmer cette interprétation et
déterminer la quantité exacte de glace.

Des scientifiques russes avaient indiqué à la même
époque que de grandes quantités de glace avaient été
découvertes sous la surface de Mars par les équipe-
ments d’observation russes embarqués sur Odyssey.

Igor Mitrofanov, directeur de l’Institut russe de re-
cherche spatiale, avait indiqué que quelque dix mil-
lions de kilomètres carrés de glace avaient été détectés
sous le pôle sud de la planète rouge et que de l’eau ge-
lée avait aussi été localisée sur les flancs du Mont
Olympus de Mars.

Les sondes envoyées par la NASA, dont Mars Sur-
veyor, toujours sur orbite autour de la planète, ont en-
voyé de nombreuses images montrant ce qui ressemble
à des lits de rivière ou des plaines ayant pu abriter des
océans.

La recherche, sous la surface de Mars, d’eau, condi-
tion de l’apparition de la vie, est l’un des principaux
objectifs de la sonde Mars Odyssey.
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Le solde prend fin le jeudi 30 mai. Exceptions : articles Jockey, chaussettes des promos « 3 paires 
pour... », toute la mode de la boutique Le Président, articles Calvin Klein, DKNY, Nautica, Tommy Hilfiger,
Chaps Ralph Lauren, Polo Ralph Lauren, Izod, Timberland, Tommy Bahama, Woolrich, Claiborne, 
Kenneth Cole, 4 You, Australian Outback,  Far West, Rainforest et Guess Jeans.

25 % de rabais
• mode de la boutique Le Président pour lui 

Guide de magasinage ci-dessous.

• sous-vêtements et chaussettes Jockey pour lui
Le solde prend fin le dimanche 16 juin
Exception : marques griffées.

mode enfantine
40 % de rabais
toutes les tenues d’extérieur pour enfant 
tailles nouveau-né à 16.

30 % de rabais
toute la mode ToGomc pour enfant

25 % de rabais
tenues de nuit et sous-vêtements pour enfant 

allez de l’avant!  
chaussures en folie
Notre plus grosse promo de chaussures 
est en cours. Supersélection de chaussures 
et sandales estivales pour toute la famille!  
Le solde prend fin le jeudi 30 mai.

articles ménagers,
vaisselle et autres...

50 % de rabais 
toutes les batteries de cuisine à plus de 300 $ 
et tous les articles suivis assortis  
sauf les articles Henckels et All Clad.

40 % de rabais
tout Corningware

30 % de rabais
• tous les cadres  De notre rayon de la papeterie.

• toutes les bougies et tous les accessoires déco 
Guide de magasinage ci-dessous.

25 % de rabais
• toute la vaisselle de notre rayon des articles ménagers sauf les articles Pfaltzgraff.

• tous les articles ménagers en bois
• toute la verrerie  sauf les articles Luigi Bormioli.

• tous les articles ToGomc de notre coin jardin 
Cache-pots, chaises empilables, éclairage, accessoires de jardin, 
verrerie et articles de service en acrylique et bien plus encore! 

20 % de rabais
tout Henckels

10 % de rabais
• toutes les friandises et tous les aliments fins

sauf les produits Godiva et ceux des rayons concédés.

• toute la papeterie
• tous les jouets

linge de maison
50 % de rabais 
• serviettes ToGomc en éponge et en velours
• serviettes unies et jacquard ToGomc Supérieur
• tous les oreillers ToGomc Supérieur et Wamsutta 

40 % de rabais 
tous les couvre-matelas et toutes les couettes 
ToGomc Supérieur et Wamsutta 

30 % de rabais 
• toute la literie Jockey et Keeco
• toute la literie en sac
• toute la literie ToGomc Supérieur 

25 % de rabais 
• toutes les serviettes fantaisie
• toute la literie griffée 

Dans le lot : Ralph Lauren, Nautica et Calvin Klein.
• tout ceci : tapis d’appoint, coussins, jetés, 

couvertures, linge de table et de cuisine

30 % de rabais additionnel 
toute la literie à prix déjà réduit et sans suite
Sur nos derniers prix étiquetés.

J’aime, j’achète!
Les mercredi et jeudi 29 et 30 mai

solde de    jours2

Amassez des points dans tous les magasins de la Compagnie 
de la Baie d’Hudson : la Baie, Zellers, Déco Découverte ou hbc.com
AMASSEZ RAPIDEMENT DES POINTS EN UTILISANT VOTRE CARTE HBC, LA BAIE OU ZELLERS.

OBTENEZ 25 POINTS ADDITIONNELS POUR PRESQUE CHAQUE DOLLAR DÉPENSÉ.TRANSFORMEZ VOS ACHATS DE TOUS LES JOURS EN RÉCOMPENSES.
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Des tonnes de déchets
ont été retrouvés
sur l’Everest

KATMANDOU — Environ 2,6 tonnes de déchets ont
été récoltées sur l’Everest, le plus haut sommet du
monde, par une équipe japonaise qui a par ailleurs in-
humé les corps de deux alpinistes disparus depuis
plusieurs années, a-t-elle annoncé hier.

Les deux corps seraient ceux d’un sherpa népalais,
Ang Lakpa, disparu en 1986 alors qu’il faisait partie
d’une cordée belge, et d’un Indien, dont l’identité
n’est pas encore connue, mais qui aurait trouvé la mort
en 1992.

Ils ont été enterrés sous « un énorme rocher », a pré-
cisé un des membres de l’expédition, Ken Noguchi,
expliquant que « les corps qui jonchent la voie vers
l’Everest effraient les alpinistes qui montent et ceux
qui descendent ».

D’autre part, les membres de l’équipe ont surtout
ramassé des boîtes de conserve vide, des tentes et des
bouteilles d’oxygène.

Valide jusqu’au
30 novembre 2000.

BEAUBIEN

Photos peuvent différer.

Valide jusqu’au
14 mai 2002
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Super présentation 
des produits 

avec Allan Selway
représentant de

S U P E R  F I N  D E  S E M A I N E

31 mai et 1er juin

Ne manquez pas notre annonce dans l’édition du 30 mai.

En démonstration :
• Appareil photo 35 mm
• Appareil photo numérique
• Objectif / Flash / Jumelle
• Caméra vidéo Mini-DV et

numérique
• Numériseur
• Imprimante photo à jet d’encre
• Papier photo et cartouche

d’encre pour imprimante
à jet d’encreRéservez ces dates!

Vendredi 31 mai de 16 h à 21 h et samedi 1er juin de 10 h à 16 h

ÊTES-VOUS PRÊT  
POUR LA  RETRAITE  ?

APPELEZ-NOUS POUR OBTENIR 

UN EXEMPLAIRE GRATUIT DE NOTRE GUIDE 

SUR LES TOURNANTS DE LA VIE

1  8 8 8  2 9 3 - 5 0 3 7
w w w. g r o u p e i n v e s t o r s . c o m

Les Services Investors Limitée, cabinet de services financiers au Québec et Services Financiers Groupe Investors Inc. ailleurs au Canada. MCMarques de commerce de Groupe Investors Inc. Utilisation sous licence par les sociétés affiliées.
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